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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso analisa como o telejornalismo brasileiro construiu a
representacdo de Ayrton Senna ao longo de sua trajetoria profissional, destacando os elementos
simbdlicos, emocionais e narrativos que contribuiram para sua consolidacdo como mito
nacional. A pesquisa utiliza abordagem qualitativa, fundamentada na analise de discurso
proposta por Orlandi (2009) e Foucault (2014), aplicada a entrevistas concedidas pelo piloto ao
programa Roda Viva, Roberto Cabrini e ao Programa de J6 Soares Onze e Meia. O estudo
identifica que a midia televisiva recorreu a critérios de noticiabilidade, enquadramentos
afetivos e estratégias discursivas que apresentaram a persona de Senna como heréi, exemplo
de superacéo e simbolo de identidade nacional.

Palavras-chave: Telejornalismo. Ayrton Senna. Andlise de discurso. Narrativas jornalisticas.
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INTRODUCAO

A relacdo entre jornalismo, memoria e representacdo social constitui um eixo central
dos estudos de comunicacdo, pois revela como 0s meios selecionam acontecimentos e
personagens que passam a integrar o imaginario coletivo. No Brasil, poucas figuras alcancaram
tamanha projecdo simbdlica quanto Ayrton Senna, cuja presenga extrapolou o universo
esportivo e se tornou parte da identidade nacional. A forma como o telejornalismo construiu
essa imagem ao longo de sua carreira, e ndo apenas ap0s sua morte, mostra como a midia é
capaz de transformar sujeitos reais em mitos culturais, capazes de despertar admiragcdo, emocéo

e forte identificagdo publica.

O telejornalismo opera a partir de critérios de noticiabilidade, enquadramentos e
escolhas discursivas que determinam o que sera noticiado e de que maneira sera apresentado
ao publico. Nessa dindmica, a narrativa sobre Senna se estabeleceu de forma continua,
articulando elementos como patriotismo, disciplina, espiritualidade, carisma e superagdo. Mais
do que um atleta vitorioso, Senna foi representado como simbolo de esperanga e exceléncia
para um pais historicamente marcado por desigualdades e instabilidades politicas. A midia
televisiva, especialmente por meio de entrevistas conduzidas por Roberto Cabrini e J6 Soares,
contribuiu para consolidar essa imagem, explorando aspectos pessoais e emocionais que

reforcaram o vinculo afetivo entre o piloto e os telespectadores.

Este Trabalho de Conclusdo de Curso busca analisar de que maneira o telejornalismo
brasileiro construiu essa representacdo, examinando 0s processos narrativos, simbolicos e
discursivos que contribuiram para a formagédo do mito Ayrton Senna. Para isso, utiliza-se uma
abordagem qualitativa fundamentada na analise de discurso, conforme proposta por Bardin,
aplicada tanto ao material jornalistico quanto as entrevistas selecionadas. Esse método permite
identificar categorias tematicas, padrfes de sentido e estratégias que revelam como o discurso
televisivo opera na construcdo de personagens publicos, em especial quando envolve figuras

de grande relevéncia nacional.

A escolha por trabalhar com as entrevistas do Programa Roda Viva, Roberto Cabrini e
ao Programa de JO Soares Onze e Meia, decorre da relevancia dessas conversas na construcao

da imagem midiatica de Senna. Enquanto Cabrini, a partir de uma linguagem mais investigativa



e emocional, evidencia a humanidade e a vulnerabilidade do piloto, J6 Soares, por meio de um
formato descontraido e carismatico, amplia sua dimensdo publica ao expor aspectos mais
intimos de sua personalidade. Ambas as entrevistas funcionam como fontes privilegiadas para
verificar como o jornalismo molda percepcdes, seleciona narrativas e reforca valores-noticia

associados a figura do piloto.

Além disso, o estudo dialoga com autores como Denis McQuail, que analisam os efeitos
sociais do jornalismo e o poder simbdlico dos meios de comunicacdo, contribuindo para

compreender como determinadas representacdes se perpetuam ao longo do tempo.

Assim, esta pesquisa pretende contribuir para o entendimento do papel do
telejornalismo na criacdo e manutencdo de personagens emblematicos, mostrando que o
discurso midiatico ndo apenas informa, mas também produz sentidos, afetos e identidades que

permanecem Vivos no imaginario nacional.



I. Conceito: O que é o jornalismo, noticiabilidade e o telejornalismo

1.1. O queé o Jornalismo

O jornalismo cumpre o proposito de apuracdo e divulgacdo de fatos de interesse
coletivo, inicialmente por meio de jornais impressos, expandindo-se ao longo do tempo para
revistas, radios, televisdes e, mais recentemente, para meios digitais. Além de sua funcéo social
de informar, o jornalismo atua como instrumento de esclarecimento e fiscalizagéo da realidade

social, desempenhando papel essencial na manutencao da vida democratica. (PUC-RS 2025)

Por seu carater informativo, o jornalismo estd intrinsecamente ligado ao direito a
informacdo e a liberdade de expressao, pilares fundamentais da democracia moderna. Nesse
contexto, ele transcende a mera transmissdo de fatos, assumindo uma funcao de controle social

e de visibilidade de questdes de relevancia publica (PUC-RS 2025).

Para Mauro Wolf, o jornalismo ndo é configurado meramente como um espelho da
realidade, mas sim, um sistema social que constréi versdes no mundo a partir de valores,
normas profissionais e rotinas produtivas. O autor destaca que a escolha do que se torna noticia

esta associada a fatores internos e externos do campo jornalistico (Wolf, 1992).

O autor, em seu texto, informa que os fatores internos sdo aqueles, que se originam
dentro de veiculos de comunicacao, sendo referente a I6gica estrutural do trabalho da imprensa,
incluindo rotinas produtivas, sendo esta, marcada pela necessidade de agilidade e constante
atualizacdo, as quais forcam os jornalistas a selecionarem apenas os fatos que se encaixam no
tempo e nos recursos disponiveis. Sendo este, somado aos valores-noticias, fatores séo
determinantes para ver o que de fato merece virar noticia, juntamente com a linha editorial, que
expressa a orientacdo politica, ideoldgica e econémica de cada meio, influenciando diretamente
o0 encaixe dos fatos. Contudo, a isso sdo acrescentadas as hierarquias internas das redacGes em

que os editores possuem o poder decisivo final, do que sera publicado (Wolf, 1992).

Enquanto os fatores externos, para o autor, sdo aqueles que ndo se originam na estrutura
interna da midia, mas sim oriundos de um contexto social, politico, econdmico e cultural no
qual as noticias sdo produzidas. Os fatores externos incluem, como elemento central, a
influéncia das fontes, devido a que nem todos 0s atores sociais possuem 0 mesmo acesso aos
meios de comunicacdo, criando dessa forma, uma assimetria na representacdo dos
acontecimentos (Wolf, 1992).



Na visdo de Wolf, ao considerar os fatores internos e externos, compreende-se que, 0
jornalismo € uma préatica profissional estruturada e um fendmeno social condicionado
historicamente. Ele constroi sentido sobre os fatos, organiza percepgdes e delimita o que sera
reconhecido como parte da esfera publica (Wolf, 1992).

1.2. Noticiabilidade

Nem todos os acontecimentos do cotidiano se transformam em noticias. E nesse ponto
que se manifesta o conceito de noticiabilidade, que consiste em um conjunto de critérios,
valores e praticas que orientam a selecao dos fatos a serem noticiados. Tais critérios podem ser
divididos em critérios de selecdo (substantivos e contextuais) e critérios de construcéo (Nelson
Traquina. 2005).

Para Mauro Wolf (1992), a noticiabilidade € um dos principais aspectos que estrutura o
processo de criacdo da noticia jornalistica, explicando os critérios e mecanismos que

transformam os acontecimentos em noticias (Wolf, 1992).

Ao falar sobre os critérios de noticiabilidade, existem dois critérios na visdo de Nelson
Traquina, sendo os critérios de selecdo (substantivos e 0s critérios contextuais) e os critérios de
construcdo. Os critérios substantivos, sdo aqueles do qual tornam o fato ou acontecimento
comunicavel, devido sua prépria origem. Esses critérios substantivos, sdo compostos pela
importancia, relevancia publica, magnitude, proximidade, conflito, novidade, negatividade e

proeminéncia (Nelson Traquina, 2005).

As caracteristicas desses critérios substantivos séo interligadas, vez que, a importancia
se refere diretamente ao impacto que causara na vida social, coletiva, econdmica e politica da
sociedade, ou seja, em sua magnitude. Quando falamos na proximidade, essa, por sua vez,
possui carater geografico e cultural, sejam acontecimentos historicos ou acontecimentos
sociais, que podem marcar geragdes. A novidade, juntamente com a proeminéncia, é aquilo que
inova, sendo o inesperado fator que aumenta o valor da noticia, com presencas de organizacoes
ou celebridades que favorecem ainda mais a noticia. Entretanto, na noticiabilidade, também ha
0s pontos considerados negativos, como o conflito, devido a oposicdo entre interesses,
divergéncias entre grupos, opinifes e até mesmo confusdes na vida de pessoas publicas, em
que o conflito gera o interesse e causa engajamento (Traquina, 2005). Ainda nos pontos tidos

como negativos, fala-se sobre a negatividade, sendo a exposicdo de tragédias, crimes e
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acontecimentos com fortes cargas emocionais. Tem-se como exemplo a morte do Ayrton Senna
em 1994.

Os critérios de substantivos sdo tipificados em: morte, notoriedade, proximidade
geogréfica e cultural, relevancia, novidade, fator tempo, notabilidade, inesperado, conflito ou

controvérsia e infracdo (Traquina, 2005).

Apds o entendimento de que, os critérios substantivos sdo referentes a natureza do fato,
passa-se aos critérios contextuais que séo relacionados ao contexto do processo de producéao
das noticias (disponibilidade, equilibrio, visualidade concorréncia, dia noticioso) (Traquina,
2005). Estes ndo serdo analisados no presente trabalho, pois dependem da observacdo das

rotinas jornalisticas.

Os critérios de construcéo se referem a forma como o fato é narrado e apresentado no
texto jornalistico. Sendo este, responsavel pela forma como os fatos chegam ao publico,
deixando-o0s mais atrativos e coerentes, sem perderem sua veracidade dentro dos meios de
comunicacdo (Traquina, 2005). Os critérios de construcdo incluem: simplificacéo,

amplificacdo, relevancia, personalizacdo, dramatizagéo e consonancia (Traquina, 2005).

Dessa forma, a noticiabilidade atua como um filtro que seleciona e ressignifica
determinados acontecimentos, considerando ndo apenas fatores objetivos, mas também
contextos sociais, culturais e profissionais. Essa selecdo evidencia que o jornalismo ndo
reproduz a realidade de maneira neutra, mas constroi e organiza os fatos a partir de critérios
especificos que moldam a percepcdo publica e a forma como a sociedade enxerga 0s

acontecimentos (Traquina, 2005).

A noticiabilidade para Mauro Wolf, nada mais €, que um conjunto de critérios, que
incluem a relevancia, a atualidade, a proximidade, o conflito, a novidade e o interesse humano,
cuja finalidade é filtrar o valor de um acontecimento, expressando o carater seletivo desta
atividade, como forma de mostrar que a noticia é resultado de um processo de mediacao do que
acontece na realidade (Wolf, 1992).

Para Wolf, os critérios de noticiabilidade formam o desenvolvimento e a construcao das
noticias. Esses criterios possibilitam a compreensdo dos motivos que levam determinados

acontecimentos a se tornarem noticias, enquanto outros nao (Wolf, 1992).



11

Na viséo do autor, entre os critérios, destaca-se a relevancia, sendo esta, relacionada a
importancia social, econémica, politica e cultural de um evento. A proximidade, sendo um dos
critérios decisivos, devido que, acontecimentos locais ou culturais, chamam mais a atencao de
quem esta recebendo a noticia. Enquanto a atualidade, também chamada de temporalidade,
refere-se aos acontecimentos recentes, devido ao jornalismo atuar no presente. O ineditismo,
sendo também um fator fundamental, trata-se da capacidade de o fato ou o evento,
surpreenderem devido ser algo novo, ndo antes visto. O autor destaca nessa linha de raciocinio,
o conflito que inclui tensBes politicas, formas de violéncias e até mesmo, acontecimentos
marcantes. Wolf ainda ressalta, em seus critérios, a personalizacédo e a negatividade, sendo a
personalizacdo devido a noticia ser contada a partir de uma figura pablica, enquanto a
negatividade relata o valor noticioso das tragédias, crises e acontecimentos que rompem a linha
ténue da normalidade para quem esta lendo. O impacto social, possui carater central, com o
intento de alcancar mais pessoas, possuindo o ponto de vista de que, quanto mais pessoas
afetadas, maior o interesse midiatico, com a consequéncia, este liga-se ao critério da elite, que
relata acOes de individuos influentes ou paises em destaque. Por fim, a durabilidade é o critério
que garante espaco continuo dos fatos, dos quais desdobram narrativas ao longo do tempo
(Wolf, 1992).

Consequentemente, “os acontecimentos ndo sdo noticia por si mesmos, mas tornam-Se
noticia quando atendem a um conjunto de caracteristicas reconhecidas como noticiaveis”
(WOLF, 2009). O conhecimento desses critérios se torna essencial como forma de entender

como sera a forma gue a noticia sera estruturada e gerar interesse do publico-alvo.

Os referidos critérios possuem impacto significativo sobre a préatica jornalistica,
funcionando como parametros que orientam a escolha entre os inimeros acontecimentos do
cotidiano. Ao determinar quais fatos merecem destaque, eles ndo apenas estruturam o trabalho
nas redacOes, tornando-o vidvel e coerente, mas também contribuem para a construcdo da
realidade social, ao definir o que chega a visibilidade do publico. Além disso, conferem
legitimidade a profissdo, ao estabelecer valores e normas reconhecidos que evitam que a
selecdo de pautas parega arbitraria. Assim, a noticiabilidade equilibra as limitagdes praticas do
jornalismo com as demandas sociais, reforcando a identidade do campo jornalistico e seu papel

central no fortalecimento da democracia (Nelson Traquina, 2005).

Os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, é susceptivel de se tornar
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noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria
noticiavel. (TRAQUINA, 2005, p. 63)

A explicacdo de Traquina (2005), reforca o entendimento de que a selecdo jornalistica
ndo é um processo arbitrario, mas sim, um mecanismo essencial de organizagao simbdlica da
realidade, gerando sentido, legitimidade e funcdo social a atividade jornalistica. Portanto,
entender o formato como os critérios sdo utilizados, é compreender o formato como o
jornalismo participa ativamente da constru¢cdo de um espago publico, contribuindo com o

fortalecimento da democracia.

1.3 Telejornalismo

Quando falamos em telejornalismo, a obra “Metodologia de Analise do Telejornalismo”
de Gomes (2011), avalia a compreensdo quanto as anomalias e particularidades nos produtos
que se configuram historicamente. Possibilitando o entendimento do jornalismo como
principios, crencas e normas culturalmente histdricas, como forma de associar o objeto de
pesquisa ao processo informativo. Sendo o telejornalismo, o entendimento de uma estratégia

comunicavel (Gomes, 2011).

A pratica profissional televisiva se apresenta como telejornalismo, diferenciando-se dos
demais meios de comunicacdo, devido a sua caracteristica de combinar o imediatismo,
agilidade e instantaneidade com o uso da imagem, antes da invencao de novas plataformas com
funcbes semelhantes, como as redes sociais digitais. Nos telejornais, a apresentacdo das
noticias, se dao de formas distintas, como nota simples, sendo uma narrativa realizada ao vivo
pelo apresentador no estidio, somente utilizando a voz, a nota coberta, em que se utiliza a
imagem do apresentador em conjunto com a narracdo e, por fim, a reportagem, que é
considerada a forma mais completa das noticias (SCHUDSON, 1978; DAY AN, 2005).

Entende-se que, o telejornalismo é uma construcdo social, desenvolvido e ambientado
em contextos econémicos, sociais e culturais, desempenhando funcdes essenciais, dessa forma,

propagando a noticiabilidade (Gomes, 2011).

As nocOes de objetividade e imparcialidade no jornalismo sdo mais
apropriadas a uma concepcdo empirista da realidade que esta fora do
enquadramento da nossa perspectiva tedrica. E certo que a objetividade é
construida e tem uma hereditariedade comercial (SCHUDSON, 1978;
DAYAN, 2005), entretanto, ambas as nogfes sdo Uteis na analise porque
enquadram o modo como o jornalismo é socialmente aceito, e regulam, pelo
menos retoricamente, as acdes profissionais e as expectativas do publico.
(GOMES, 2011, p. 21)
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O telejornalismo, possui 0 alento de equilibrar a informagdo com a imagem, devido a
especificidade da imagem no contexto do telejornalismo se sobressair. Ressalta-se, nesse ponto,
0 entendimento de Arlindo Machado (2007) de que o jornalismo somente traz a narrativa dos
fatos com suas particularidades, sem mudar o acontecimento, j& que o jornalista ndo necessita

ser parcial.

Mas ao colocar em circulacdo e em confronto as vozes que ‘relatam ou
‘explicam um conflito, ao tentar encaixar as vozes, umas ‘dentro’ das outras,
0 que faz mais exatamente o telejornal é produzir uma certa desmontagem dos
discursos a respeito dos acontecimentos. (MACHADO, 2000, p.110).

Portanto, torna-se notavel a ideologia prévia do espectador influenciando diretamente a
forma como ele mesmo reagird as noticias, impactando de forma direta, sua preferéncia no

telejornal.

Thompson (1995) em Ideologia e Cultura Moderna, possui uma perspectiva que
contribui com a compreensao do telejornalismo como forma de “interacdo quase-mediada”, na
qual o publico desenvolve vinculos simbolicos com os apresentadores, reporteres e meios
televisivos. Os referidos lagos, afetam de forma direta a recepcéo e a interpretacdo das noticias,
tornando o telejornal um espaco de producdo de identidades e pertencimento (Thompson,
1995).

De mesmo modo, Barbero (2004), destaca que o telejornalismo deve ser analisado por
meio de suas mediacOes tecnoldgicas, institucionais e culturais, as quais estruturam a forma
como a informacdo circulara, sendo apropriada para a sociedade. Para o autor, a televisao
reorganiza o espac¢o publico, como meio de produzir simultaneidade e criar um sentimento de

presenca, perante os acontecimentos (Barbero, 2004).

Contudo, o entendimento quanto a noticiabilidade e a nocéo referente ao telejornalismo,
entende-se que um necessita do outro, devido a forte dependéncia do telejornalismo da
noticiabilidade na construcdo narrativa do jornalista, envolvendo suas expressdes e a forma
como este deixard suas emocdes falarem frente & camera, de forma que reconforta o
telespectador ao produzir a “realidade imediata” dos fatos narrados, por meio do telejornal

(Traquina, 2005).
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1.4. O telejornalismo no Brasil

Ao longo de 7 (sete) décadas, a televisdo formou-se como uma das midias mais
dominantes no cotidiano brasileiro. Seu processo de consolidacdo se deu de forma progressiva
e exigiu uma série de adaptacOes tecnoldgicas, profissionais e culturais. Em seus primeiros
anos, a televisao brasileira ainda possuia uma grande marca da heranca dos réadios, sendo quase
gue uma continuidade visual deste meio, a falta de preparo técnico e tedrico dos profissionais
que estavam diante de uma linguagem inédita fez com que a voz permanecesse sendo 0
principal recurso expressivo. O dominio de imagens, montagens e da légica visual, vieram com
0 tempo, & medida que as emissoras, jornalistas e o0s produtores compreendiam as
especificidades deste novo formato. Em um primeiro momento, a televiséao era restrita as elites
urbanas, devido ao alto custo de aparelhos e a sua infraestrutura limitada, entretanto, foi
rapidamente expandida nas décadas seguintes. A sua propagacdo provocou mudancas
significativas nos habitos sociais, influenciando do lazer até o modo como as pessoas se
informavam e se relacionavam com o mundo. “Podemos dizer que se operou uma revolugao
no comportamento cotidiano do brasileiro, principalmente o das grandes cidades, pois, no

inicio, s6 nelas ¢ que havia transmissao.” (Bauer, 2002, p. 31).

O telejornalismo surge nesse cenério, sendo uma das principais forcas de legitimacao
da televisdo, enquanto meio de comunicacdo de massa. A historia do telejornalismo no Brasil
se inicia oficialmente na década de 50 (cinquenta) em setembro, com a inauguracdo da PRF-3
TV Tupi-Difusora, no estado de Sao Paulo. O texto “A Trajetoria da formagao do telejornalista
brasileiro - as implicagdes do modelo americano” de Valquiria Passos Kneipp (2008) -
considerou a emissora como a primeira estacdo de TV do pais, que introduziu ao publico, um
modelo inicial de transmissdo, no qual combinava improvisacao e experimentacdo. Durante o
evento de estreia, Show na Tava, teve a exibicdo de entrevistas, reportagens e apresentacdes,
que buscavam demonstrar o potencial deste novo veiculo. Uma das participa¢cGes que mais
marcou foi a do jornalista Mauricio Loureiro Gama que apresentou uma crénica que foi

preparada especialmente para esta ocasido (Kneipp, 2008).

Depois deste marco inaugural, o telejornalismo brasileiro comegou a se organizar de
forma profissional e com linguagem prépria. Segundo analises de Kneipp (2008), a linguagem
foi influenciada por modelos internacionais, principalmente o norte-americano. O jornalismo
passou a adotar padrbes de apresentacOes, edicdes e narrativas que dialogavam com a logica

audiovisual. Logo, os telejornais deixaram de ser meras adaptagdes de boletins radiofonicos,
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iniciando o processo de exploracdo de recursos visuais, sonoros e estéticos, contribuindo para
criar uma identidade jornalistica associada diretamente a imagem, a instantaneidade e a

sensacdo de presenca nos acontecimentos, pela visdo dos telespectadores (Kneipp, 2008).

O radio teve um papel decisivo na formacdo dos primeiros telejornais brasileiros,
principalmente, porque os primeiros jornalistas eram profissionais vindos das emissoras
radiofénicas. Esses comunicadores foram incorporados a televisdo por dominarem a
improvisacdo, terem suas vozes reconhecidas e por suas experiéncias nas condigdes de
programas ao Vvivo. Devido a televisdo estar em sua fase inicial, ndo possuiam equipamentos
adequados, portanto, o telejornalismo acabava reproduzindo a dinamica das radios. Os
apresentadores liam as noticias diretamente das laudas diante das cAmeras. De acordo com
Fanucchi (2006 apud Kneipp, 2008, p. 89) “o estilo do jornal era quase um jornal de radio, lido

diante da camera”.

Dentro deste contexto, o telejornalismo brasileiro, buscou referéncias fora do pais,
especialmente nos Estados Unidos. Como muitos dos profissionais envolvidos ndo possuiam
experiéncia com a linguagem audiovisual, o formato norte-americano serviu como parametro

a construcdo desse novo meio jornalistico (Fanucchi, 2006).

Mesmo com todas as limitacGes na estrutura, a televisdo brasileira teve um avanco
rapido, sendo um exemplo marcante desse desenvolvimento o Jornal de Vanguarda,
inicialmente denominado Jornal da Cidade em 1963, sendo reproduzido pela TV Excelsior. O
programa, teve diversas transformacgdes e migrou entre emissoras, devido a censura imposta
durante a ditadura militar. Posteriormente, na TV Tupi, o telejornalismo teve sua reformulacéo
como forma de romper com o estilo utilizado nas radios. Em entrevista concedida a Kneipp,
Fernando Barbosa Lima relata que ndo era interessante manter um telejornal na forma de réadio,
sendo necessario, a criacdo de um formato adequado a linguagem televisiva. Assim, o programa
passou a contar com oito apresentadores, entre 0s quais nomes como Cid Moreira, Luis Jatoba

e Jorge Sampaio (Kneipp, 2008).

O Reporter Esso, teve sua consolidagdo como um marco na historia do telejornalismo
brasileiro, ao estabelecer padrbes de linguagem, credibilidade e formatos que influenciaram
profundamente as emissoras desenvolvidas ao longo das décadas de 1950 e 1960. Na visao de
Carvalho (2010), o encerramento do referido programa, representou o fim de uma era dominada

por modelo rigido de noticiario, sendo caracterizado por uma narrativa formal e forte
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vinculacdo aos interesses politicos e empresariais, dos quais moldaram a sistematica da midia
nas referidas décadas. Entretanto, Mello (2009), observa que o Reporter Esso, teve papel
fundamental na padronizacdo das primeiras praticas do telejornalismo brasileiro, sendo
referéncia organizacional e estética para diversas emissoras, em especial as ligadas ao grupo de
Assis Chateaubriand, o que contribuiu a consolidacdo de uma identidade jornalistica nacional
(Carvalho, 2010 e Mello, 2009).

A Rede Globo teve sua consolidagdo como principal emissora de televisdo aberta
brasileira, com a criagdo do Jornal Nacional em 1969, sendo considerado por muitos
pesquisadores como um dos maiores marcos da historia do telejornalismo no Brasil. Ana Paula
Goulart Ribeiro (2004), destaca que a emissora estruturou-se como a primeira rede nacional de
televisdo verdadeiramente integrada, permitindo que um telejornal fosse transmitido
simultaneamente para todo o territdrio brasileiro, sendo entéo, algo inédito. A Rede Globo, teve
0 impulsionamento em inovacdes técnicas e estéticas, sendo a pioneira na adogdo do Sistema
de TV em cores em 1972, o que, somente reforcou seu protagonismo e contribuiu para o
desenvolvimento de um padrdo préprio de qualidade jornalistica. Na década de 1970, a
emissora ja operava 24 horas por dia, dedicando parte significativa de sua programacdo ao
jornalismo, o que somente reforcou seu papel na opinido publica e no fortalecimento da cultura

televisiva nacional (Ribeiro, 2004).

O meio de comunicagdo ultrapassa a analise técnica, afirmando-se como um espago
central na producéo de sentidos, circulagéo de valores culturais e principalmente, na construcao
de identidades sociais contemporaneas. Barbero (2004), destaca o entendimento, de que, €
impossivel a compreensdo do papel da midia sem considerar as mediagdes culturais, as quais
estruturam a relacdo entre a tecnologia, praticas sociais e a forma de se ver 0 mundo. Nesse
contexto, o telejornalismo atua como um agente que organiza a experiéncia social,
influenciando diretamente nas percep¢des e moldando interpretacGes da realidade (Barbero,
2004).

Apobs a criacdo do telejornalismo brasileiro em 1950, o pais fora inserido em um novo
regime de producdo simbdlica, em que a televisao, inicialmente, era vista como uma extensédo
do radio e passou a integrar elementos de cultura, entretenimento e informag&o com linguagem
prépria, dialogando com o cotidiano das familias brasileiras e tornando-se parte da vida cultural
do pais. Festa (1996) destaca que a televisdo brasileira ndo possuia o intento de somente

transmitir noticias, mas também, a constru¢cdo de uma narrativa nacional, aproximando
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diferentes regides e produzindo um sentimento de participacdo coletiva. A presenca da televisao
nas casas, somada a sua imagem, transformou os telejornais em ferramentas de socializacao e
de construcdo de imaginarios sociais (Festa, 1996). A referida transformacdo teve sua
intensificacdo e consolidagdo com programas como o Repérter Esso e, posteriormente, o Jornal

Nacional.

Na visdo de Thompson (2008), na modernidade, os meios de comunicagdo tornam-se
parte fundamental dos processos de socializa¢do, influenciando diretamente as préaticas
politicas, culturais e simbdlicas. No caso do telejornalismo brasileiro é expressa a maneira
como os telejornais passaram a moldar rotinas, definindo agendas publicas e articulando as
narrativas nacionais, funcionando como espacos dos quais a informacéo e o entretenimento se

combinavam a construcdo de um discurso de autoridade e credibilidade (Thompson, 2008).

Denis McQuail (2012) em “Teoria da Comunicagdo de Massa”, entende que essa
influéncia ndo se limita ao ambito cultural, mas atinge diretamente o campo democratico. O
autor observa que a midia exerce papel central na esfera publica contemporanea, com a
responsabilidade pela pluralidade informativa e pela circulagdo de diferentes interpretacfes
sobre os fendomenos sociais. Em sua obra, o autor diz, que, “Os meios de comunicagdo
constituem a mais importante e acessivel fonte de definicdes publicas da realidade”
(MCQUAIL, 2012, p. 24), evidenciando o impacto que a midia exerce na formacdo de

percepcoes coletivas.

A partir do momento em que o telejornalismo brasileiro adotou modelos de rede e
passou a unificar a cobertura nacional, especialmente ap0s a criacdo do Jornal Nacional em
1969, instaurou-se uma nova logica de visibilidade, marcada pela possibilidade de uma unica
narrativa alcancar simultaneamente diferentes regiGes do pais. Esse processo ndo apenas
fortaleceu a integracdo cultural brasileira, como também ampliou debates sobre concentragdo

midiatica, diversidade de vozes e interesse publico (McQuail, 2012).

Consequentemente com a expansao do telejornalismo em territrio nacional e sua
integracdo com cultura, entretenimento e informacdo, houve influéncia direta na forma de
compreensdo dos brasileiros com o mundo. A TV tornou-se um dos principais meios de
comunicagdo. Pierre Bourdieu (1997), reflete sobre o poder simbdlico dos meios de
comunicagdo, onde no caso do pais, o telejornalismo assumiu a funcdo de mediacdo entre o

acontecimento e o espectador, utilizando os critérios de noticiabilidade (Bourdieu, 1997).
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Como exemplo dessa consolidacdo da televisdo brasileira, ha a aproximacgédo com o que
ocorreu com o piloto de Férmula 1 Ayrton Senna, sendo este, denominado “Hero6i” pelos
telespectadores. Desde suas primeiras apari¢Oes e vitorias transmitidas pela Rede Globo, este
foi transformado em um simbolo midiético de exceléncia, disciplina e patriotismo. A televisdo
e 0 publico passaram a acompanhar nao somente suas corridas, mas também, sua vida cotidiana,
gestos, postura nas corridas, produzindo uma narrativa heroica que aproximou ainda mais o
telespectador do telejornalismo. Baseando na andlise de Ribeiro (2005), o telejornalismo
desempenha papel central e fundamental na criacdo de personagens emblematicos ao
“selecionar e organizar acontecimentos de maneira a produzir sentidos compartilhados e

reforgar pertencimentos coletivos” (Ribeiro, 2005, p. 67).

A consolidacdo de Ayrton Senna como herdi nacional ocorre em um contexto histérico
marcado pelo fim da ditadura militar no Brasil (1964-1985), periodo ap6s o qual a sociedade
brasileira buscava novas referéncias simbdlicas capazes de representar valores positivos e
coletivos. A midia passou a construir Senna como um exemplo de exceléncia e disciplina,
atributos reiteradamente associados ao seu rigor técnico, a preparacao fisica e mental e a busca
constante pela perfeicdo nas pistas, elementos que o diferenciavam no cenério internacional da

Formula 1.

Paralelamente, o discurso midiatico enfatizou seu patriotismo, sobretudo por meio da
recorrente exibicdo da bandeira brasileira e de declaracBes que vinculavam suas vitérias ao
orgulho nacional, contribuindo para a ressignificacao da identidade brasileira em um momento
de reconstrucdo democratica. Conforme Campbell (2007), a figura do her6i emerge em
periodos de crise ou transicdo social, assumindo a fungdo simbolica de restaurar a confianca
coletiva, enquanto Barthes (2013) aponta que a midia transforma tais narrativas em mitos ao
naturalizar determinadas virtudes como inerentes ao sujeito. Dessa forma, Ayrton Senna foi
discursivamente elevado a condicdo de her6i ao personificar, por meio de sua exceléncia
esportiva, disciplina exemplar e forte apelo patridtico, valores capazes de unificar o imaginario

social brasileiro no periodo pos-ditatorial (Campbell, 2007) ( Barthes, 2013).

Nesta mesma linha de raciocinio, Carvalho (2010), observa que a televisédo brasileira ao
dar destaque a atletas como Senna, incorporou ao noticiario esportivo elementos de dramaturgia

e emocdo, reforcando um vinculo afetivo com o publico (Carvalho, 2010).
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A televisdo, ao operar na fronteira entre informacéo e sensibilidade, transforma eventos
esportivos em rituais midiaticos, dos quais mobilizam por um todo a sociedade. Nesse sentido,
a presenca constante de Senna nos meios de comunicacdo durante sua carreira (até os dias
atuais) informando suas vitorias, entrevistas e 0 modo como a persona era apresentada,
fortaleceu ndo somente a imagem publica deste, mas a fungédo social do telejornalismo. Tem-
se como exemplo, 0 momento da morte do piloto em 1994, em que a comocao nao surgiu
somente diante do acidente, mas de uma relagdo de vinculo construida durante anos pela
televisdo, comprovando que a narrativa telejornalistica foi fundamental e decisiva para
transformar Ayrton Senna em um icone profundamente enraizado na memoria coletiva

brasileira.

A persona corresponde a imagem publica construida de um individuo, especialmente
no contexto midiatico, resultante de estratégias discursivas que selecionam, enfatizam e
reiteram determinados tracos em detrimento de outros. Trata-se de uma representacao
simbdlica que ndo se confunde integralmente com o sujeito real, mas que funciona como um
“personagem social” reconhecido pelo publico. Segundo Jung (2014), a persona atua como uma
maéscara social, mediando a relagdo entre o individuo e a coletividade, enquanto nos estudos de
comunicacdo ela é compreendida como um artefato discursivo que organiza sentidos e
expectativas em torno de figuras publicas, facilitando sua identificacdo e legitimacdo social
(Jung 2014).

1.5. Quem foi Ayrton Senna

Ayrton Senna da Silva, nascido em 21 de marco de 1960 em S&o Paulo, ganhou destaque
por seu interesse e habilidade desde criangca no automobilismo, tendo sua carreira iniciada em
corridas competitivas com karts. Ayrton Senna, teve sua carreira profissional marcada por sua
ascensdao rapida na Férmula 1 de 1984, onde, apds vérias derrotas e aprendizados, foi
tricampedo mundial (1988, 1990 e 1991). Senna conquistou ao longo de sua carreira 41 vitorias
em Grandes Prémios e 65 Pole Positions, tais nUmeros, provam a exceléncia técnica de Senna,
colocando-o entre os maiores pilotos existentes da histéria do esporte (National Geographic
Brasil, 2024); (Mundo Educacéo, 2025).

O automobilista, néo teve seu destaque somente por suas habilidades no esporte, mas
sim em conjunto com seu dom de mobilizar identidades e sentimentos coletivos, Senna ganhou

visibilidade, principalmente, na forma como pilotava em momentos de condic¢des climaticas
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controversas com o indicado para o esporte, sendo em climas chuvosos, por seu carisma e
postura nessas situacdes, trouxe ao publico um simbolo de perseveranca, talento e patriotismo.
Os referidos atributos citados, transcenderam o contexto esportivo e tornaram Ayrton Senna
um icone cultural e social brasileiro (Senna.com, 2025); (Férmulal.com, 2025).

A rivalidade entre Ayrton Senna e Alain Prost consolidou-se como um dos episodios
mais emblematicos da historia da Formula 1, especialmente a partir dos incidentes ocorridos
nos Grandes Prémios do Japdo de 1989 e 1990, disputados no circuito de Suzuka. Em 1989, a
colisdo entre os dois pilotos, entdo companheiros de equipe na McLaren e concorrentes diretos
ao titulo mundial, resultou na desclassificacdo de Senna e na consagracdo de Prost como
campedo, gerando ampla controvérsia quanto a atuacdo da direcdo de prova e da Federacdo
Internacional do Automobilismo. No ano seguinte, ja em equipes distintas, o episodio anterior
estabeleceu um precedente de confronto psicoldgico e simbolico que culminou em nova coliséo
deliberada na primeira curva do Grande Prémio do Japdo de 1990, garantindo o titulo a Senna.
Esses acontecimentos, ocorridos em momentos decisivos das temporadas, extrapolaram a
esfera técnica do esporte, transformando a disputa em um embate marcado por tensdo,
ressentimento e disputas de legitimidade, amplamente exploradas pela midia e incorporadas a

memo©ria coletiva do automobilismo (Hilton, 2009).

A projecdo de Ayrton Senna como herdi nacional no Brasil deve ser compreendida a
luz de sua trajetéria esportiva associada ao contexto social e simbdlico do periodo, sendo
possivel interpreta-la a luz da teoria do herdi proposta por Joseph Campbell em O her6i de mil
faces. A narrativa construida em torno do piloto apresenta elementos centrais da chamada
“jornada do her6i”, como o enfrentamento de adversidades, a presenga de antagonistas
claramente identificaveis, bem como a superacdo de limites em momentos decisivos. As
vitorias de Senna, especialmente em um cenario nacional marcado por crises econémicas e
instabilidade politica, foram ressignificadas pela midia como simbolos de resisténcia, mérito e
exceléncia, permitindo que o atleta transcende a condicdo de idolo esportivo para assumir o
papel de herdi mitico. Sua morte tragica, em 1994, reforcou esse processo de mitificacao,
cristalizando sua imagem como simbolo duradouro de identidade e esperanga coletiva, em

consonancia com o ciclo heroico descrito por Campbell (Campbell, 2014).

Senna faleceu em 1° de maio de 1994, em um tragico acidente durante o Grande Prémio
de San Marino. Apesar de ter gerado uma grande comogao em nivel nacional ao ser transmitida

a morte do piloto, o episddio se transformou em um grande marco midiatico e social, onde o
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impacto coletivo reafirmou o papel do telejornalismo na construcéo de narrativas sobre a morte
do automobilista. A noticiabilidade gerada sobre sua morte, o tornou um mito moderno, onde
sua imagem permanece até hoje como referéncia de exceléncia esportiva, engajamento social e
identidade nacional (Britannica, 2025); (Helal e Cataldo, 2007).

Portanto, o piloto representa um fenémeno cultural, em que seu impacto transcende as
pistas de corrida, combinando emocdo, memoria e representacdo social, elementos estes

interligados no &mbito do telejornalismo e da noticiabilidade.

1.6. A noticiabilidade e o telejornalismo na cobertura do tragico acidente de Ayrton
Senna em 1994

A morte de Senna, em 1994, tornou-se um dos acontecimentos de maior repercussao na
historia do telejornalismo brasileiro e ilustra de forma significativa a noticiabilidade implantada
nos meios de comunicacdo de massa. A referida tragédia possui diversos elementos que a
tornam altamente noticiavel: a relevancia social e simbdlica do piloto, o carater tragico e
inesperado do acidente e, principalmente, a forte ligagdo emocional que Senna sustentava com
0 publico brasileiro. Os fatores citados, tornaram a noticiabilidade inevitavel e intensa, sendo
um acontecimento de interesse mundial. Importa ressaltar que o telejornalismo, no presente
contexto, ultrapassou a sua fun¢édo informativa, assumindo um papel de construcéo simbolica

do acontecimento.

A cobertura midiatica na morte do piloto ndo simbolizava somente a narrativa dos fatos,
mas sim uma forma de trazer ao publico o sentimento de um luto coletivo. Negrini e Dalmaso
(2010) em “Morte, telejornalismo e transformagdes culturais: observacdes sobre as abordagens
do Jornal Nacional nas coberturas de mortes de pessoas famosas”, evidenciam que o
telejornalismo, ao tratar sobre a morte de figuras publicas, cria narrativas que trazem o
equilibrio de informacao e emocao, trazendo a sensacao de que a noticia é um espago simbdlico
de compartilnamento social da dor. No caso da morte do referido piloto, os programas
televisivos que reproduziram a morte utilizaram de repeticdo de imagens, uso de linguagem
solene, tom emocional e exaltacdo de valores morais e patrioticos. A referida construgéo
midiatica reforca a percepcao social do piloto como um herdi nacional (Negrini e Dalmaso,
2010).

A morte é assunto cotidiano na pauta jornalistica. Personalidades famosas e
celebridades, quando falecem, geralmente sdo alvos de grandes coberturas
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televisivas... O telejornalismo, ao tratar das mortes de pessoas famosas, exibe
ndo apenas a noticia, mas também os rituais de memdria e comogdo que
acompanham o luto coletivo. (NEGRINI & DALMASO, 2023, p. 141)

Neste mesmo contexto, a obra “A morte ¢ o mito: as narrativas da imprensa na cobertura
jornalistica da morte de Ayrton Senna”, de Ronaldo Helal e Andréa Cataldo (2007), analisam
que a cobertura da morte do piloto, mobilizou por um todo a imprensa em um discurso
mitificador, o qual retratou o atleta como um simbolo de virtude, fé e superacdo. Essa
perspectiva evidencia que a forma como a noticia é retratada ndo € limitada a apenas um critério
técnico da selecdo dos fatos, mas sim profundamente influenciada pelos valores culturais e

simbolicos, tornando a noticia em um ritual midiatico (Helal e Cataldo, 2007).

A transmissdo da morte de Ayrton Senna, em 1994, traz de forma exemplificadora que
o telejornalismo pode atuar simultaneamente como um mediador da realidade conforme os
critérios de noticiabilidade e como um agente de construcdo da identidade coletiva, unificando
aemocdo, a narrativa e o simbolismo em torno de um acontecimento histérico (Helal e Cataldo,
2007).

A ‘construcdo’ da biografia de Senna no noticiario logo ap6s sua morte,
mesclou uma quantidade expressiva de matérias sobre o acidente em si e 0s
supostos responsaveis pela morte do piloto, com outras sobre homenagens e
realizagGes de feitos em corridas passadas. O acionamento destas edigdes e
desta memoria preparou o terreno para a ‘construgdo’ definitiva de Senna
como um mito. A ‘constru¢do’ foi exitosa porque houve uma sintonia entre o
noticiario jornalistico, Ayrton Senna e 0 contexto social mais amplo.
(HE LAL & CATALDO, 2004, p. 1)

A obra “Imola 1994 - O fim de semana em que o esporte parou” , de Flavio Gomes
(2021), compreende uma narrativa jornalistica sobre o fim de semana em que ocorreu a morte
de Ayrton Senna. A obra é baseada no ponto de vista de um reporter experiente da Formula 1.
A referida obra mostra como a imprensa noticiou a tragédia por meio do telejornalismo. A obra
é retratada em 12 pessoa, trazendo tensdes entre a urgéncia da noticia e a dimensdo humana da
perda, trazendo autenticidade ao relato, permitindo a compreensdo do impacto emocional que

a noticia trouxe aos espectadores (Gomes, 2021).

Na referida obra, destaca-se que a noticia ultrapassou os objetivos tradicionais do
jornalismo, devido a comocdo nacional da tragédia. O acidente do automobilista foi
amplamente divulgado e reproduzido na televisdo, que assumiu o papel de mediadora da dor
coletiva. A noticiabilidade juntamente com o telejornalismo, neste caso, ndo se limita a mera

repeticdo dos fatos, mas sim a sua reconstrucdo simbdlica, uma vez que 0s jornais ndo somente
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informaram sobre a morte de Ayrton Senna, mas também a ressignificarem dentro de um

contexto de identidade nacional (Gomes, 2021).

Além disso, a cobertura de 1994 marcou uma transi¢do importante no jornalismo
brasileiro. O episddio revelou o poder da televisdo na construcdo de uma experiéncia coletiva
de luto e mostrou como o discurso jornalistico pode funcionar como mediador de sentimentos
sociais. Nesse processo, a imprensa produziu uma forma de memaria midiatica que perpetuou
a figura de Senna como mito e referéncia moral, um fenémeno que, segundo Helal e Cataldo

(2005, p. 5), “preparou o terreno para a constru¢ao definitiva de Senna como um mito nacional”.

E notavel que a obra de Flavio Gomes (2021), ndo compreende somente um relato
histérico, mas sim o papel da midia na mediacdo da dor e na transformacdo de fatos em
simbolos, sendo este um ponto fundamental na compreensdo de que o jornalismo molda a

percepcdo publica entre a tragédia e a morte.

E visivel que Ayrton Senna fora um marco do jornalismo nos anos 90 com toda a sua
repercussao, seu carisma e suas habilidades dentro da pista, até mesmo sua morte foi um
sensacionalismo que marcou geracdes e continua marcando, devido toda a repercussao e a
forma como o telejornalismo exibiu e continua exibindo nos dias atuais, homenageando este.
Uma forma de representagéo desse sensacionalismo, ¢ a série documentario “Meu Ayrton, por
Adriane Galisteu (2025)”. O referido documentario, além de retratar o romance dos dois,
representa o que era 0 Ayrton Senna, no ultimo ano de sua morte, tendo até mesmo o ponto de

vista de Roberto Cabrini, que acompanhou e escreveu diversas matérias sobre o piloto.

I1: Anélise de Discurso e a Metodologia Aplicada

A Anélise do Discurso é um campo teérico-metodoldgico das ciéncias humanas que tem
como objetivo compreender como 0s sentidos sdo produzidos, organizados e naturalizados por
meio da linguagem em contextos historicos e sociais especificos. Diferentemente de
abordagens linguisticas tradicionais, que se concentram na estrutura formal do texto, a Analise
do Discurso parte do pressuposto de que a linguagem ndo € neutra, mas atravessada por
ideologias, valores culturais e relagcbes de poder. Assim, o discurso é entendido como uma
pratica social que constréi significados e influencia a forma como os sujeitos percebem a
realidade (Orlandi, 2009).
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Um dos fundamentos centrais da Analise do Discurso é a nocao de que todo enunciado
estd condicionado as chamadas condicGes de producdo, que envolvem o contexto historico,
social e institucional em que o discurso é formulado. Para Foucault (2014), os discursos s&o
regulados por normas implicitas que determinam o que pode ser dito, quem pode falar e quais
discursos sdo legitimados em determinado momento historico. Desse modo, analisar um
discurso significa investigar ndo apenas o contetdo explicito da fala ou do texto, mas também
os silenciamentos, as repeticOes e as estratégias discursivas que produzem determinados efeitos
de sentido (Foucault 2014).

No campo da comunicacdo e dos estudos midiaticos, a Andlise do Discurso €
amplamente utilizada para compreender como 0s meios de comunicacao constroem narrativas,
personagens e acontecimentos. A midia, ao selecionar fatos, organizar enunciados e atribuir
valores simbolicos aos sujeitos retratados, participa ativamente da producdo de sentidos sociais.
Fairclough (2001) destaca que o discurso midiatico atua tanto como reflexo quanto como agente
de transformacdo da realidade social, influenciando percepc¢des coletivas e consolidando

determinadas interpretacbes como hegeménicas (Fairclough 2001).

A Anadlise do Discurso também se caracteriza por seu carater interpretativo e critico.
Isso significa que o pesquisador ndo busca uma verdade Unica ou objetiva, mas sim
compreender 0s mecanismos discursivos que tornam certos sentidos predominantes. Barthes
(2013) contribui para essa perspectiva ao afirmar que o discurso midiatico moderno é um dos
principais produtores de mitos, pois transforma construcdes historicas e culturais em narrativas
naturalizadas. Nesse sentido, a Analise do Discurso permite desvelar como figuras publicas
podem ser convertidas em simbolos que ultrapassam sua atuacéo concreta, passando a ocupar

um lugar mitico no imaginério social (Barthes 2013).

Aplicada ao estudo da constru¢do midiatica de Ayrton Senna, a Anélise do Discurso
possibilita compreender como a linguagem jornalistica foi responsavel por atribuir significados
que excedem o ambito esportivo. Ainda que este capitulo se concentre nos fundamentos
tedricos do método, é importante destacar que a referida metodologia, permite identificar como
a recorréncia de determinados termos, metaforas e enquadramentos narrativos contribui para a
formacdo de uma imagem heroica. Essa abordagem dialoga com o conceito de herdi
apresentado por Campbell (2007), segundo o qual narrativas heroicas seguem padrdes

simbdlicos reconheciveis, frequentemente reproduzidos pela midia contemporanea.
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Portanto, a Andlise do Discurso se apresenta como um instrumento tedrico-
metodoldgico fundamental para a compreensdo dos processos de construcdo simbdlica na
midia. Ao considerar a linguagem como pratica social, esse metodo permite analisar
criticamente como discursos jornalisticos produzem sentidos, constroem mitos e participam da
formacdo da memoria coletiva, aspecto central para a compreensao da figura de Ayrton Senna

enquanto heroi midiatico.

I1.1. Andlise das Entrevistas Cedidas ao Programa Roda Viva, Programa de Jb
Soares e Renato Cabrini & Luz dos Critérios de Noticiabilidade segundo Mauro Wolf e

Nelson Traquina

A trajetoria de Senna sempre excedeu os limites do automobilismo, ocupando um lugar
singular no imaginario do brasileiro. A persona de Senna, construida pela midia entre as
décadas de 1980 e 1990, unifica elementos de heroismo, vulnerabilidade, ambicdo, conflito e
patriotismo. Nesse aspecto, realizar a analise de entrevistas cedidas pelo piloto ao Roda Viva
(1986), Programa do JO Soares (1989) e a Roberto Cabrini (1991), possibilita a compreensao
da representacdo de quem era Ayrton Senna, além do piloto, juntamente com o modo pelo qual
a imprensa utilizou os critérios de noticiabilidade para sustentar o interesse continuo sobre sua

vida e carreira. A analise se ancora em nove perguntas, a fim de evidenciar os critérios teoricos.

PERGUNTAS UTILIZADAS NA ANALISE:

Roda Viva (1986)

Ayrton, vocé acha que a Férmula 1 tem exagerado na busca por velocidade, colocando em

risco a vida dos pilotos?

Vocé sente que carrega uma responsabilidade maior por representar o Brasil 1& fora?

Como vocé lida com a pressd@o emocional das corridas e das expectativas do publico?

(perguntas retiradas do Programa Roda Viva - Ayrton Senna - 1986, disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=gpPUsXyqh3s&t=5s)

Programa de JO Soares (1989)


https://www.youtube.com/watch?v=gpPUsXyqh3s&t=5s
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Aquela chuva que caiu, violenta na ultima corrida, vocé parou para trocar pneu, e de repente
a gente via que a chuva era uma cortina violenta de dgua, como que o piloto consegue

enxergar atraves daquilo?

Vocé acha que essa tendéncia de termos bons pilotos como é o Caso do Emerson, o teu caso,
0 caso do Piquet, vocé acha que o brasileiro € bem-dotado como piloto de automovel?

Vocé comecou a pilotar carro com que idade Ayrton, sete anos?

(perguntas retiradas do Programa de J6 Soares Onze e Meia- Ayrton Senna - 1989, disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=0tGxY fwrNdE&t=720s)

Roberto Cabrini (1991)

Afinal de contas, vocé podia ou nao ter evitado o acidente de 90?

Os seus adversarios acham que a diferenca entre um grande piloto e o Ayrton Senna, é que

0 Senna pensa em automobilismo 24h por dia, isso é verdade?

Vocé parece ter uma certa obsessdo pela vitdria, isso € verdade?

(perguntas retiradas da entrevista de Roberto Cabrini - Ayrton Senna - 1991, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=aAAlifsmHzk&t=785s)

Baseando-se nos critérios de noticiabilidade na concepg¢édo de Wolf (1992), quando sdo
aplicados as entrevistas com Senna, revelam como os diferentes aspectos de sua trajetoria eram

midiaticamente explorados para reforgar seu status iconico.

A nocdo quanto ao critério de relevancia social por Wolf (1992), aparece de forma clara
nas perguntas do Roda Viva e de Roberto Cabrini. A pergunta realizada, como “Vocé acha que
a Férmula 1 tem exagerado na busca por velocidade, colocando em risco a vida dos pilotos?”
feita no programa Roda Viva (1986), introduz um tema que excede 0 universo esportivo e entra

no debate sobre seguranca, responsabilidade das equipes e ética no automobilismo.

Esse tipo de pergunta é uma forma tipica da funcéo publica da imprensa, provocando o
piloto a se posicionar. O programa meramente reforca o papel da persona de Senna, como voz

autorizada em um debate de alto impacto social.


https://www.youtube.com/watch?v=otGxYfwrNdE&t=720s
https://www.youtube.com/watch?v=aAAlifsmHzk&t=785s
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De modo semelhante, a pergunta de Cabrini (1991) “Afinal de contas, vocé podia ou
nao ter evitado o acidente de 90?”, envolve responsabilidade, analise ética e interpretagao
publica, quanto a um episddio controverso no mundo da Férmula 1. A busca pela verdade do
fato, sendo esta uma caracteristica do jornalismo investigativo, operando de forma direta sobre

o valor-noticia de relevancia.

No mundo da industria jornalistica, o conflito e a controversia, € um dos critérios mais
explorados. A partir da visdo de Wolf (1992), o critério encontra-se no centro das perguntas,
de modo a sobressair no acidente envolvendo Senna e Alain Prost em 1990, episddio que
marcou inteiramente a temporada, gerando debates acalorados sobre a rivalidade entre os dois

pilotos.

Perguntas como “Afinal de contas, vocé podia ou ndo ter evitado o acidente de 90?” e
“Vocé parece ter uma certa obsessao pela vitodria, isso ¢ verdade?”, dramatizam o conflito entre

Senna e seus adversarios, colocando entre a determinacao e o risco e a ambicéo e a ética.

No programa televisivo de 1986, o conflito assume uma outra perspectiva: “Vocé sente
que carrega uma responsabilidade maior por representar o Brasil?”, que demonstra que a tensao
ndo é externa, mas sim interna. Entre o individuo e as expectativas de uma sociedade que

buscava idolos em meio a crises politicas e econémicas.

O Programa de JO0 Soares explora intensamente o critério de proximidade e
identificacdo. A partir da abordagem de Wolf (1992), a pergunta realizada na referida
entrevista, “Aquela chuva que caiu, violenta na ultima corrida, voc€ parou para trocar pneu, €
de repente a gente via que a chuva era uma cortina violenta de agua, como que o piloto consegue
enxergar através daquilo?”, ou “Vocé aprendeu a pilotar com que idade Ayrton? Sete ¢ iss0?”,
sdo meios de exaltar o piloto, aproximando o telespectador de sua rotina e suas habilidades de
infancia. De modo a deixar a sensacdo de proximidade. No modo de explorar elementos
curiosos e intimos, Jo Soares, ativa o valor-noticia da personalizacdo, aproximando o piloto do

publico e construindo um retrato afetuoso e nacionalista.

De fato, Senna é uma persona marcada pela excepcionalidade. O tom das perguntas
somente reforcga esse critério. “Vocé acha que essa tendéncia de termos bons pilotos como € o
Caso do Emerson, o teu caso, o caso do Piquet, vocé acha que o brasileiro é bem-dotado como

piloto de automoével?”, a pergunta realizada posiciona o piloto como exemplo maximo dessa
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dotacdo, a midia reforca o critério de excepcionalidade, como meio de representar um talento

nacional.

Ja Traquina (2005), prop&e um conjunto mais sistematizado de valores-noticia, do qual

ele divide em critérios substantivos e contextuais.

Na perspectiva dos dois autores, Senna € uma figura central. Entretanto, baseado nos
critérios de Traquina (2005), a notoriedade da persona &, por si s, um valor-noticia.

Na visdo de Traquina (2005), as perguntas do programa do Roda Viva e de J6 Soares,
exploram o fator celebridade ndo de forma superficial, mas devido & estrutura da entrevista,
perguntando sobre a infancia, técnica de pilotagem, a responsabilidade nacional e a
determinacéo do piloto. De modo que, o publico ndo consome somente as informac6es sobre o

esporte do automobilismo, mas sobre a persona de Senna.

Traquina (2005) sustenta o pensamento de que o conflito torna a narrativa jornalistica
mais atraente. Esse conflito, é retratado na entrevista de Cabrini, sendo esse critério, essencial,
devido girar em torno da rivalidade, acidente e obsessdo. Cabrini explora o carater

investigativo, buscando declarag¢6es do piloto que contribuam para a narrativa de tensao.

O referido critério, também aparece no Roda Viva, entretanto, de maneira politica e
identitaria, com a pressao de representar o Brasil, o risco de vida e a responsabilidade nacional.

Séo conflitos simbdlicos, do qual reforcam a imagem do piloto como um heréi brasileiro.

Na entrevista de J6 Soares, esta nitido o critério do interesse humano. As trés perguntas
informadas, ativam as emoc0es, curiosidades e empatias do telespectador, deixando-o curioso
e buscando saber mais. Esse critério, na visdo de Traquina (2005) funciona como uma ponte

entre o0 mito e o individuo, refor¢ando a popularidade do piloto.

Um dos critérios primordiais de Traquina (2005), é a atualidade e oportunidade. Cada
uma das trés entrevistas, explora o contexto especifico de sua época. No ano de 1986, na
entrevista ao Roda Viva, o piloto era uma revelacdo, o foco da entrevista era em sua carreira,
Nos riscos e na pressdo que tinha sobre ele. Enquanto no ano de 1989, o piloto ja possuia sua
carreira consolidada e a entrevista de J0 Soares focou em sua genialidade, em suas técnicas
como piloto e 0 modo como lidava com as pistas enquanto corria. J& em 1991, na entrevista
com Cabrini, Senna ja era bicampedo. Entdo a entrevista ndo teve como foco sua historia ou

como chegou ali, mas sim, a polémica com Alain Prost em 1990, na ética e no legado do piloto.
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Ao realizar a andlise das entrevistas cedidas por Senna, é notavel 0 modo como os
programas televisivos impulsionaram de forma intensa os critérios de noticiabilidade acima
descritos por autores como Wolf (1992) e Traquina (2005), como um meio de construir e
reforcar a imagem publica da persona do piloto. Na participacdo de Senna no Roda Viva, é
perceptivel a presenca dos critérios de conflito e relevancia social apontados por Wolf (1992),
uma vez que a entrevista explora a tensdo do mundo automobilistico, os riscos das corridas e
as pressOes sofridas, sendo estas, caracteristicas de sua trajetoria esportiva. Ao mesmo tempo,
a referida abordagem, também destaca a importancia e a atualidade, sendo os valores centrais
navisao de Traquina (2005), sobretudo pela rapidez com que acontecimentos no automobilismo
se transformam em fatos de grande impacto midiatico e pelo perigo visivel relacionado ao

esporte.

O papel do piloto como representante do pais em competi¢cBes internacionais,
similarmente ativa os critérios de personalizacdo e proximidade, onde na visdo dos critérios
estabelecidos por Wolf (1992), a figura do piloto é diretamente associada ao orgulho nacional
e a sentimentos coletivos de identificacdo. Enquanto para Traquina (2005), essa dimensao
somente reforca os valores como interesse humano e notoriedade, pois, Senna deixa de ser
somente um atleta e passa a simbolizar o Brasil em cenério internacional, aumentando sua

relevancia como personagem midiatico/televisivo.

A pressdo emocional vivenciada por Senna, no programa Roda Viva, funciona como
um elemento fundamental para a fundamentacdo jornalistica, reforcando o critério de
personalizacdo de Wolf (1992), onde de modo simultaneo, esta ligado ao interesse humano,
onde Traquina (2005), informa aproximar o telespectador de um modo intimo ao piloto,
reforcando a empatia e 0 engajamento afetivo.

Na entrevista a JO Soares Onze e Meia, diferentes critérios também se manifestam.
Quando J6 questiona Senna sobre a capacidade de enxergar na chuva, a pergunta mobiliza a
curiosidade e a excepcionalidade, conceitos destacados por Wolf (1992). Aqui, o desempenho
extraordinario do piloto sob condicGes extremas € explorado como elemento que desperta
fascinio e interesse publico. Traquina (2005) complementa essa perspectiva por meio dos
valores de interesse humano e visualidade, ja que o cenario das corridas sob chuva cria uma

imagem forte e impactante, favorecendo a dramatizacéo televisiva.

O fato de o piloto ser um talento brasileiro, somente reforca os valores de Wolf (1992)

e Traquina (2005), onde o piloto néo representa somente a imagem de um atleta vitorioso ou
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carismatico, mas um simbolo nacional. Onde instiga o interesse humano, revelando fatos

curiosos do interesse do telespectador, o que o instiga a querer saber mais e acompanhar mais.

As entrevistas a Cabrini, séo ricas em dramaturgia. Percebe-se que ambos os autores
citados quanto aos critérios de noticiabilidade, convergem sobre os critérios. Quando o
entrevistador aborda o acidente ocorrido em 1990, o conflito surge em seu grau maximo,
constituindo um ponto narrativo que desperta tensdo e expectativa. Ja a obsess@o de Senna pelo
automobilismo, mobiliza dois critérios ao mesmo tempo, o de conflito simbdlico e de
personalizacdo, devido representar o piloto como alguém profundamente envolvido com sua
profissdo, enfrentando conflitos de forma interna e externa. Enquanto sua obsessédo pela vitoria,
revela o critério de excepcionalidade, associado aos critérios de Traquina (2005) ao drama
moral, representando o piloto como um persona movida por padrdes elevados de desempenho

e autoexigéncia extrema.

E notéavel, a clara intencdo dos entrevistadores, com as referidas perguntas, prender a
atencdo do telespectador, utilizando critérios que geram grandes impactos, como a forma de
comover o emocional de quem assiste. Portanto, ao observar de forma conjunta as entrevistas,
é evidente que os critérios de noticiabilidade correspondem de forma direta aos contetudos

selecionados pelos entrevistadores.

De forma ampla, a analise das entrevistas de Senna evidencia que o telejornalismo
brasileiro, utiliza de forma ampla os valores-noticias como relevancia, conflito, personalizacéo,
interesse humano e a notoriedade, como meio de construir e moldar a imagem publica da
persona. Esse processo utilizado para construir o herdi nacional, expde 0 modo como o
telejornalismo utiliza de elementos emocionais e simbdlicos para criar representacdes das quais
permanecem no imaginario coletivo, reforcando a imagem de Ayrton Senna, como a figura

mais marcante da midia brasileira, mesmo ap0s sua morte.

Portanto, a combinacdo desses critérios na perspectiva de Mauro Wolf (1992) e de
Nelson Traquina (2005), permite a compreensdo mais aprofundada quanto ao modo que o piloto
foi moldado discursivamente pela midia em diferentes fases de sua carreira. As perguntas reais
analisadas, mostram que as entrevistas de Senna, ndo refletiam somente sua importancia
esportiva, mas sim, contribuiram para a criacdo de um discurso midiatico que o transformou

em herdi, mito e um simbolo de toda uma identidade nacional.



I11: Conclusdo

Portanto, compreende-se que o telejornalismo brasileiro, construiu sentidos, afetos e
representacdes em torno da imagem de Ayrton Senna, especialmente em torno das entrevistas
cedidas por este a Roberto Cabrini em 1991, e ao Programa de J6 Soares em 1989. Por meio da
andlise de conteudo, foi permitida a identificacdo de elementos discursivos e narrativos que
contribuiram a consolidacdo de Senna, como um simbolo e herdi nacional, principalmente

devido a adequacdo das entrevistas aos critérios de noticiabilidade.

O telejornalismo nao apenas noticiou a trajetoria esportiva do piloto, mas também, teve
participacdo ativa para a construcdo de um imaginario coletivo sobre seus valores, identidade
e personalidade. As referidas entrevistas analisadas, mostraram um Ayrton além do piloto,
sendo humano, sensivel, disciplinado e totalmente comprometido com a exceléncia, sendo estes
aspectos, amplificados pelos enquadramentos midiaticos. A maneira como os telejornais da
época, ressignificam suas falas, evidencia uma confluéncia entre a narrativa esportiva, emocao
e nacionalismo, elementos dos quais aproximaram o publico do piloto, de maneira que reforgou

sua posicao como herdi contemporaneo.

A partir da andlise realizada, permitiu que fosse evidenciado que a estrutura narrativa
utilizada, baseada na emocao, personalizacdo e na valorizacao de trajetdrias exemplares, foram
fundamentais na criacdo dos vinculos afetivos entre o telespectador e a persona. Nesse sentido

Senna ultrapassou o esporte, representando valores como perseveranca e patriotismo.

Conclui-se, que, o telejornalismo ndo somente registra fatos, mas exerce funcao
significativa na formacdo de memdria, identidade e cultura, mediando a percepcado publica de
figuras de destaque. Quando analisa o contetdo disponibilizado pela midia, é perceptivel o
porqué a narrativa em torno de Senna continua viva, devido sua construcao ter sido baseada em

um forte apelo emocional, cuidadosamente articulado através de discursos, relatos e imagens.

Por fim, a compreensdo de como se constroem representacdes no jornalismo, é notavel,
principalmente devido a forma como influenciam a esséncia de personas historicas,
permanecerem presentes na memdria coletiva e afetiva. Além de que, reforca a importancia de
metodologias qualitativas, como a analise de conteido, como meio de investigar fendmenos

midiaticos atemporais, devido sua narrativa e emogao.



REFERENCIAS

BAUER, Carlos. Sobre a televisdo: reflexdes historicas. REMark — Revista Brasileira de
Marketing, S&o Paulo, v. 1, n. 1, p. 31, 2002.

BAUER, Marcia. Telejornalismo no Brasil. S&o Paulo: Contexto, 2002.
BARTHES, Roland. Mitologias. 11. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2013.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997. Consultado nas
pp. 21-72.

BRITANNICA. Ayrton Senna - biography. Encyclopaedia Britannica. Disponivel em:
https://www.britannica.com/biography/Ayrton-Senna. Acesso em: 2 nov. 2025.

BUCCI, Eugénio. A TV aos 50: criticando a televisdo brasileira no seu cinquentenario.
Sao Paulo: Fundagéo Perseu Abramo, 2000. Consultado especialmente nas pp. 27-118.

CAMPBELL, Joseph. O herdi de mil faces. Sdo Paulo: Cultrix, 2007.

CARVALHO, Elizabeth. Telejornalismo brasileiro: historia, praticas e processos de
producdo. Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

DAYAN, Daniel. Media events: the live broadcasting of history. 2. ed. Cambridge (MA):
Harvard University Press, 2005.

FANUCCHI, Maria Aparecida. O radio e a formacéo do telejornalismo brasileiro. 2006.
Apud Kneipp, Valquiria Passos. A trajetoria da formacéo do telejornalista brasileiro: as
implicacdes do modelo americano. 2008. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagao) —
Universidade Metodista de Sao Paulo, Sdo Bernardo do Campo, 2008.

FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanca social. Brasilia: Editora Universidade de
Brasilia, 2001.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. 24. ed. S&o Paulo: Loyola, 2014.

GOMES, Itania Maria Mota. Metodologia de analise do telejornalismo. In: Benetti, Marcia;
Lago, Claudia (org.). Metodologia de pesquisa em jornalismo. 3. ed. Petrépolis: VVozes,
2011. p. 143-158.

HELAL, Ronaldo; Cataldo, Andréa. A morte e 0 mito: as narrativas da imprensa na
cobertura jornalistica da morte de Ayrton Senna. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo — Intercom, 2007. Disponivel em: https://cev.org.br/biblioteca/a-morte-e-o-
mito-as-narrativas-da-imprensa-na-cobertura-jornalistica-da-morte-de-ayrton-senna/. Acesso
em: 2 nov. 2025.

HILTON, Christopher. Senna versus Prost: the story of the most deadly rivalry in
motorsport. Londres: Haynes Publishing, 2009.

JUNG, Carl Gustav. O eu e o inconsciente. 24. ed. Petropolis: Vozes, 2014.


https://www.britannica.com/biography/Ayrton-Senna
https://www.britannica.com/biography/Ayrton-Senna
https://cev.org.br/biblioteca/a-morte-e-o-mito-as-narrativas-da-imprensa-na-cobertura-jornalistica-da-morte-de-ayrton-senna/
https://cev.org.br/biblioteca/a-morte-e-o-mito-as-narrativas-da-imprensa-na-cobertura-jornalistica-da-morte-de-ayrton-senna/

KNEIPP, Valquiria Passos. A trajetoria da formacao do telejornalista brasileiro: as
implicagdes do modelo americano. 2008. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagéo) —
Universidade Metodista de Sdo Paulo, S&do Bernardo do Campo, 2008.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Editora Senac Sao Paulo, Sdo Paulo, 2000.

MARTIN-BADERO, Jests. Dos meios as mediacdes: comunicagao, cultura e hegemonia.
7. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2009. Consultado especialmente nas pp. 11-36; 101
135; 171-198.

MCQUAIL, Denis. Teoria da comunicagdo de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2012.

MEDEIROS, Luiza Ferreira Rezende. A pratica da analise de contetido: estudo sobre o
método aplicado a pesquisa em comunicagdo. 2011. Monografia (Graduagdo em
Comunicacéo Social). Universidade de Brasilia, Brasilia 2011. Disponivel em:
https://biblioteca.univali.br/pergamumweb/vinculos/pdf/Pesquisa%20em%20comunica%C3%
A7%C3%A30-%20metodologias%20e%20pr%C3%Alticas%20acad%C3%AAmicas.pdf.
Acesso em: 16 nov. 2025.

MELLO, Jaciara Novaes. Nos tempos do Reporter Esso: memoria, historia e
telejornalismo no Brasil. Salvador: EDUFBA, 20009.

NATIONAL Geographic Brasil. Ayrton Senna: quem foi o piloto brasileiro de F1 mais
famoso do mundo. Disponivel em:
https://www.nationalgeographicbrasil.com/historia/2024/11/ayrton-senna-quem-foi-o-piloto-
brasileiro-de-f1-mais-famoso-do-mundo. Acesso em: 2 nov. 2025.

NEGRINI, Michele; Dalmaso, Silvana. Morte, telejornalismo e transformacdes culturais:
observagdes sobre as abordagens do Jornal Nacional nas coberturas de mortes de
pessoas famosas. Revista Alceu, Rio de Janeiro, v. 10, n. 20, p. 39-54, jul./dez. 2010.
Disponivel em: https://revistaalceu.com.puc-rio.br/alceu/article/view/355. Acesso em: 2 nov.
2025.

ORLANDI, Eni Puccinelli. Anélise de discurso: principios e procedimentos. 8. ed.
Campinas: Pontes, 2009.

PUC RS. Jornalismo: conheca a profissédo essencial para uma sociedade democratica.
Porto Alegre: PUCRS, 03 abr. 2025. Disponivel em:
https://portal.pucrs.br/noticias/ensino/jornalismo-conheca-a-profissao-essencial-para-uma-
sociedade-democratica/. Acesso em: 16 ago. 2025.

RIBEIRO, Ana Paula Goulart; Nobre, Maria Helena. A histéria da televisdo no Brasil. Rio
de Janeiro: Editora FGV, 2007. Consultado especialmente nas pp. 45-62; 101-118; 149-172.

RODA Viva Retrd | Ayrton Senna | 1986. YouTube, 1986. Disponivel em:
https://youtu.be/gpPUsXygh3s. Acesso em: 30 nov. 2025.

SENNA, Ayrton. Entrevista a J0 Soares. Entrevista de Ayrton Senna a J0 Soares — 04
jul. 1989. YouTube, 1989. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=0tGxY fwrNdE. Acesso em: 25 nov. 2025.


https://biblioteca.univali.br/pergamumweb/vinculos/pdf/Pesquisa%20em%20comunica%C3%A7%C3%A3o-%20metodologias%20e%20pr%C3%A1ticas%20acad%C3%AAmicas.pdf
https://biblioteca.univali.br/pergamumweb/vinculos/pdf/Pesquisa%20em%20comunica%C3%A7%C3%A3o-%20metodologias%20e%20pr%C3%A1ticas%20acad%C3%AAmicas.pdf
https://biblioteca.univali.br/pergamumweb/vinculos/pdf/Pesquisa%20em%20comunica%C3%A7%C3%A3o-%20metodologias%20e%20pr%C3%A1ticas%20acad%C3%AAmicas.pdf
https://www.nationalgeographicbrasil.com/historia/2024/11/ayrton-senna-quem-foi-o-piloto-brasileiro-de-f1-mais-famoso-do-mundo
https://www.nationalgeographicbrasil.com/historia/2024/11/ayrton-senna-quem-foi-o-piloto-brasileiro-de-f1-mais-famoso-do-mundo
https://www.nationalgeographicbrasil.com/historia/2024/11/ayrton-senna-quem-foi-o-piloto-brasileiro-de-f1-mais-famoso-do-mundo
https://revistaalceu.com.puc-rio.br/alceu/article/view/355
https://portal.pucrs.br/noticias/ensino/jornalismo-conheca-a-profissao-essencial-para-uma-sociedade-democratica/
https://portal.pucrs.br/noticias/ensino/jornalismo-conheca-a-profissao-essencial-para-uma-sociedade-democratica/
https://portal.pucrs.br/noticias/ensino/jornalismo-conheca-a-profissao-essencial-para-uma-sociedade-democratica/
https://youtu.be/gpPUsXyqh3s
https://youtu.be/gpPUsXyqh3s
https://www.youtube.com/watch?v=otGxYfwrNdE
https://www.youtube.com/watch?v=otGxYfwrNdE

SENNA, Ayrton. Entrevista a Roberto Cabrini. Roberto Cabrini entrevista Ayrton
Senna ap6s o Tricampeonato de 1991. YouTube, 1991. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=aAAlifsmHzk. Acesso em: 25 nov. 2025.

SENNA.com. Biography — Ayrton Senna. Disponivel em: https://www.senna.com/en/.
Acesso em: 2 nov. 2025.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Petrdpolis: Vozes, 1995.
TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século XX. 2. ed. Lisboa: Presenca, 2005.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo: porgue as noticias séo como sdo. 2. ed.
Floriandpolis: Insular, 2012,

WOLF, Mauro. A analise da noticia. Lisboa: Presenca, 1994.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. Lisboa: Presenca, 1992.


https://www.youtube.com/watch?v=aAAlifsmHzk
https://www.youtube.com/watch?v=aAAlifsmHzk
https://www.senna.com/en/




