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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso analisa o impacto do branding da marca
Harry Potter na cultura contemporanea e nas formas de consumo. Mais do que uma
franquia literaria, Harry Potter se consolidou como um fenémeno cultural global,
atravessando geragdes por meio de estratégias narrativas, experiéncias imersivas e
forte engajamento dos fas. A pesquisa, de abordagem qualitativa e natureza
descritiva, utiliza o estudo de caso para investigar como a marca foi se reinventando
ao longo dos anos, permanecendo relevante mesmo apds o encerramento da saga
principal. A partir de uma analise cronoldgica de ag¢des promocionais, presenga
transmidia e manifestagdes do fandom, o trabalho se propbde a estudar como o
universo bruxo ultrapassou os limites da literatura e passou a ocupar um espacgo
simbdlico e emocional no imaginario coletivo. O estudo também destaca o papel da
nostalgia, do pertencimento e da cultura pop como pilares dessa conexao. Ao refletir
sobre esses elementos, a pesquisa oferece contribuicbes para a compreensao do
branding como ferramenta estratégica capaz de transformar histérias em marcas

duradouras.

Palavras-chave: Harry Potter; Branding; Nostalgia; Transmidia; Engajamento dos

fas; Cultura da convergéncia.



ABSTRACT

This Course Completion Work analyzes the impact of the Harry Potter brand’s
branding on contemporary culture and consumption. More than just a literary
franchise, Harry Potter has established itself as a global cultural phenomenon,
transcending generations through narrative strategies, immersive experiences, and
strong fan engagement. This qualitative and descriptive research adopts a case
study approach to investigate how the brand has reinvented itself over the years,
remaining relevant even after the conclusion of the main saga. Through a
chronological analysis of promotional actions, transmedia presence, and fandom
manifestations, the study seeks to understand how the wizarding world has gone
beyond literature to occupy a symbolic and emotional space in the collective
imagination. By reflecting on these elements, the study contributes to the
understanding of branding as a strategic tool capable of transforming stories into
enduring brandsutes to the understanding of branding as a strategic tool capable of

transforming stories into enduring brands.

Key-words: Harry Potter; Branding; Nostalgia; Transmedia; Fan engagement;

Convergence culture.
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1. INTRODUGAO

O fendbmeno Harry Potter ultrapassou as barreiras da literatura e do cinema,
tornando-se um dos maiores exemplos de construcdo de marca no entretenimento
global. Mais do que uma saga de sucesso, a franquia consolidou-se como um
verdadeiro ecossistema de consumo, impactando diferentes setores do mercado e
estabelecendo uma conexado profunda com diversas geragdes. Essa resisténcia e
capacidade de renovacédo n&o ocorrem por acaso: sao frutos de estratégias de
branding e de storytelling cuidadosamente elaboradas, que possibilitam a continua
expansao do universo bruxo e sua manutengdo como uma das marcas mais
relevantes do século XXI.

A escolha desse objeto de estudo parte da constatacdo de que algumas
franquias culturais perdem forga com o tempo, enquanto outras conseguem se
reinventar e permanecer vivas no imaginario coletivo. Harry Potter € um caso
singular nesse contexto: mais de duas décadas apds o langamento do primeiro livro,
a marca continua em evidéncia, mobilizando consumidores em todo o mundo e
alimentando um mercado que se expande para além da literatura e do cinema.
Surge, entdo, o questionamento central que orienta esta pesquisa: quais estratégias
de branding permitiram que o universo de Harry Potter se consolidasse como uma
marca duradoura, mantendo sua relevancia cultural e comercial ao longo dos anos?

Este trabalho tem como objetivo geral analisar as estratégias de branding que
sustentaram a consolidacdo da franquia Harry Potter como uma marca global,
transcendente a sua obra original e ainda ativa no mercado contemporaneo. Para
alcancar essa meta, os objetivos especificos se concentram em investigar os
principais elementos que garantem a longevidade da marca; compreender como a
identidade e os fatores emocionais fortalecem o vinculo dos fas com o universo
bruxo; analisar a influéncia da transmidia e do marketing experiencial na
perpetuacdo da franquia; e explorar o papel dos consumidores na cocriagao e
disseminagado da marca nos ambientes fisico e digital.

Parte-se da hipotese de que a expansao do universo de marca Harry Potter,
iniciada com os livros e fortalecida pela adaptacdo cinematografica, soube
acompanhar transformagdes tecnoldgicas e explorar saltos temporais, fatores que

mantiveram a relevancia da franquia e a conexao afetiva com diferentes geragdes
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de fas. Essa hipotese funciona como um norte para a analise, uma vez que antecipa
explicagbes plausiveis para o problema de pesquisa e organiza o caminho
interpretativo a ser seguido.

A importancia deste estudo se justifica pelo impacto que Harry Potter exerce
no mercado global e, especialmente, no contexto brasileiro. De acordo com dados
da Folha', a franquia ja vendeu mais de 600 milhdes de cdpias mundialmente, foi
traduzida para mais de 85 idiomas e arrecadou US$ 7,7 bilhdes apenas com a saga
principal de filmes. No Brasil, a forgca da marca é reiterada em agdes recentes, como
a reexibicdo de Harry Potter e o Prisioneiro de Azkaban em 2024, que levou mais de
400 mil fas aos cinemas em apenas um dia?, batendo recorde de pré-venda da
franquia no pais. Empresas nacionais como Cacau Show, Riachuelo, Fini e Quem
Disse, Berenice?® exploraram a poténcia da saga em colegdes exclusivas,
conectando o universo magico ao cotidiano dos consumidores. O mercado geek
brasileiro, que movimentou aproximadamente R$ 21,5 bilhdes em 20214, mostra
como o imaginario coletivo alimentado pela franquia influencia praticas de consumo
e fortalece a economia criativa.

Além da relevancia econb6mica, a franquia Harry Potter possui um peso
simbdlico que transcende o entretenimento. Suas narrativas dialogam com temas
universais como amadurecimento, pertencimento e superagao, criando vinculos
emocionais duradouros com diferentes publicos. Essa capacidade de gerar
identificacdo explica por que a saga se transformou em um fenémeno cultural que
permanece vivo por meio da transmidia, da nostalgia e do engajamento dos fas.
Com a nova série televisiva programada para 2026°, a marca reafirma sua
habilidade de se reinventar e alcancgar novos publicos sem perder autenticidade.

Nesse sentido, a analise proposta neste trabalho busca compreender como
estratégias de branding podem transformar um produto cultural em um universo
expandido, capaz de gerar pertencimento, mobilizar comunidades e atravessar
geragdes. Para tanto, adota-se uma pesquisa qualitativa, de natureza descritiva e

bibliografica, fundamentada em estudo de caso. O corpus sera composto por trés

Ihttps://folha.com/1c96kz8| Acesso em 08 de margo de 2025.

2https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/reexibicao-de-harry-potter-3-bate-recorde-e-vende-mais

-de-400-mil-ingressos/ Acesso em 07 de abril de 2025.

3 Conferir imagens no apéndice.

4https://www.pagar.me/blog/mercado-geek/ Acesso em 08 de margo de 2025.

2https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/harry-potter-tudo-o-que-sabemos-sobre-a-serie-nova-se
rie-da-hbo/ Acesso em 08 de margo de 2025.



https://www.pagar.me/blog/mercado-geek/
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/reexibicao-de-harry-potter-3-bate-recorde-e-vende-mais-de-400-mil-ingressos/
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/reexibicao-de-harry-potter-3-bate-recorde-e-vende-mais-de-400-mil-ingressos/
https://folha.com/1c96kz8l
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obras da franquia, A Pedra Filosofal, A Ordem da Fénix, e As Reliquias da Morte -
Partes 1 e 2, analisadas em suas versdes literarias e cinematograficas,
considerando seus contextos culturais e tecnoldgicos. A coleta de dados incluira
também registros de campanhas promocionais, produtos licenciados, plataformas
digitais e interagbes dos fas. A analise seguira a técnica de analise de conteudo
proposta por Lakatos e Marconi (2003), organizada de forma cronoldgica, permitindo
mapear as transformacdes da marca e compreender como ela soube explorar saltos
temporais e tecnoldgicos para se manter relevante no mercado e no imaginario

coletivo.
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2. REVISAO DA LITERATURA

Refletir sobre o impacto do branding da franquia Harry Potter na cultura e
no consumo exige uma base tedrica solida que articule diferentes areas do
conhecimento. Marcas nao sdo apenas construgdes visuais ou comerciais, mas
expressodes culturais que dialogam com contextos sociais, emocionais e simbalicos.
Ao longo dos anos, a saga Harry Potter demonstrou como um universo ficticio pode
atravessar os limites da midia original e se tornar um ecossistema de valor,
pertencimento e mercado. Para compreender esse fenbmeno, esta revisao discute
os principais fundamentos sobre branding, a relagdo entre cultura e consumo, os
efeitos da convergéncia midiatica e analisa o case Harry Potter enquanto marca

culturalmente relevante e comercialmente poderosa.

2.1 Harry Potter

Em 1990, durante uma viagem de trem de Manchester para Londres, a
escritora britdnica J.K. Rowling teve a ideia de um menino bruxo que desconhecia
sua origem magica. Como relata o bidgrafo Sean Smith (2002, p.63), Rowling
descreve esse momento como um instante de clareza criativa absoluta, no qual a
ideia de Harry surgiu quase completamente formada em sua mente. Ainda segundo
Smith, a autora passou o0s cinco anos seguintes construindo o enredo, o0s
personagens e a complexa mitologia do mundo bruxo, enquanto enfrentava
dificuldades pessoais e financeiras.

O objetivo inicial da autora, como ela mesma afirmou em entrevistas, nao era
criar uma franquia milionaria, mas contar uma histéria que ela mesma adoraria ler,
com personagens densos, dilemas morais e temas universais como amizade,
coragem e perda®. Segundo a Rock Content (2023), Rowling nutria um desejo antigo
de escrever fantasia com profundidade emocional, trazendo para o publico jovem
uma narrativa envolvente, mas também reflexiva’.

Em 1997, apos diversas recusas editoriais, Harry Potter e a Pedra Filosofal
foi publicado pela Bloomsbury, marcando o inicio de uma das franquias mais

bem-sucedidas da histéria da literatura e do entretenimento. Os sete livros da série

6 hitps://www.youtube.com/watch?v=uTO9TUa797E Acesso em 19 de margo de 2025.
7 https://rockcontent.com/br/talent-blog/j-k-rowling/ Acesso em 19 de margo de 2025.


https://rockcontent.com/br/talent-blog/j-k-rowling/
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ja foram traduzidos para mais de 85 idiomas e venderam mais de 600 milhdes de
copias até 2023, consolidando-se como a série literaria mais vendida do mundo®.

A adaptacao cinematografica iniciada em 2001 ampliou o alcance da marca.
Os oito filmes da franquia arrecadaram mais de US$ 7,7 bilhdes em bilheterias
globais. A consolidagao visual do universo magico atraiu novos publicos, fortaleceu

a identidade estética da obra e reforcou o vinculo emocional com os fas.

8

https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/04/saiba-quanto-o-universo-harry-potter-ja-lucrou-d

esde-o-lancamento-do-primeiro-livro.ghtml Acesso em 19 de margo de 2025.

® Fonte: ROCCO. Disponivel em: https://rocco.com.br/search/harry+potter/. Acesso em 19 de margo
de 2025.


https://rocco.com.br/search/harry+potter/
https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/04/saiba-quanto-o-universo-harry-potter-ja-lucrou-desde-o-lancamento-do-primeiro-livro.ghtml
https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/04/saiba-quanto-o-universo-harry-potter-ja-lucrou-desde-o-lancamento-do-primeiro-livro.ghtml
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Figura 2 - Filmes Harry Potter'®
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Além da literatura e do cinema, Harry Potter expandiu-se para diferentes
linguagens e experiéncias. A peca Harry Potter and the Cursed Child, estreada em
Londres em 2016, trouxe uma nova dimensao ao universo narrativo. O parque
tematico The Wizarding World of Harry Potter, inaugurado em 2010 no Universal
Orlando Resort, permite que os visitantes vivenciem o mundo bruxo de forma
imersiva, explorando locais como Hogsmeade, o castelo de Hogwarts e o Beco

Diagonal.

% Fonte: CNN. Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/filmes-harry-potter/.
Acesso em: 19 de margo de 2025.


https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/filmes-harry-potter/
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Figura 3 - The Wizarding World of Harry Potter"

Em 2023, a Warner Bros. Discovery anunciou a produgdo de uma nova
adaptacdo da saga em formato de série, a ser exibida pela HBO Max'2. A proposta é
recontar os eventos de cada livro com maior profundidade e fidelidade ao texto
original, o que gerou entusiasmo e expectativa por parte da comunidade de fas.

A forgca da franquia, no entanto, ndo reside apenas na obra original, mas
também na comunidade ativa de fas, conhecida como Potterheads. Por meio de
féruns, convencgdes, redes sociais, fanfics e colecionaveis, esses leitores mantém
vivo 0 universo de Harry Potter, reafirmando seu lugar no imaginario popular. Esse
engajamento € um exemplo claro do que Henry Jenkins (2006) denomina cultura
participativa: quando o publico ndo apenas consome, mas também contribui com o

desenvolvimento continuo de um conteudo cultural.

2.2 Branding

O conceito de marca tem origem milenar, associado inicialmente a
necessidade de identificacdo e posse. Segundo Alvaro Melo Filho (2020, p. 8),
praticas como a marcagdo de gado ou a gravagdao de nomes e simbolos em
ceramicas da Antiguidade ja indicavam um primitivo entendimento do que hoje
compreendemos como branding. A marca “Fortis”, por exemplo, presente em
ldampadas a 6leo da Roma Antiga, é considerada uma das primeiras manifestages

da marca como signo de valor e diferenciagao.

" Fonte: UNIVERSAL STUDIOS. Disponivel em:
https://www.universalstudioshollywood.com/web/en/us/things-to-do/lands/the-wizarding-world-of-harry
-potter.

12 hitps://www.harrypotter.com/news/production-details-and-location-revealed-for-harry-potter-tv-series
Acesso em 19 de margo de 2025.



https://www.harrypotter.com/news/production-details-and-location-revealed-for-harry-potter-tv-series
https://www.universalstudioshollywood.com/web/en/us/things-to-do/lands/the-wizarding-world-of-harry-potter
https://www.universalstudioshollywood.com/web/en/us/things-to-do/lands/the-wizarding-world-of-harry-potter
https://www.universalstudioshollywood.com/web/en/us/things-to-do/lands/the-wizarding-world-of-harry-potter
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Com o passar dos séculos, a marcagao estendeu-se a outros produtos; por
exemplo, na Grécia e Roma antigas, comerciantes ja utilizavam marcas para
identificar a origem e a qualidade dos produtos, servindo como um sinal de
autenticidade e confianca entre vendedores e compradores (KOTLER, 2000).
Durante a Revolugao Industrial, o branding comegou a tomar a forma que
conhecemos hoje, quando as empresas passaram a produzir em massa e
precisaram diferenciar seus produtos em um mercado cada vez mais competitivo
(KLEIN, 1999). Hoje, marcas assumem papéis simbdlicos e estratégicos,
influenciando comportamentos, decisées de compra e até a cultura organizacional.
De acordo com publicagdo da Rock Content, o branding € responsavel por construir
valor para as empresas e melhorar a vida dos consumidores por meio de
experiéncias e conexdes consistentes’.

David Aaker (2014, p. 8), um dos principais nomes no campo do branding,
define a marca como um conjunto de associagdes na mente do consumidor e
destaca que o branding vai além da estética: trata-se de criar diferenciagcao
significativa e duradoura. Para Aaker, as marcas fortes constroem relevancia
emocional e confianca, fatores decisivos na preferéncia do consumidor em
mercados saturados.

Cecilia Consolo (2015, p. 20) reforga essa perspectiva ao tratar o branding
como um processo estratégico no qual o design tem papel central. Segundo a
autora, marcas nao sao apenas sinais visuais, mas sistemas complexos de
significados que devem ser planejados, construidos e constantemente gerenciados.
Ela destaca que o design estratégico permite articular a identidade da marca de
maneira coerente, garantindo que a experiéncia do consumidor seja alinhada aos
valores da organizagao.

Hiller (2010, p. 49) ainda destaca que a construcdo de marca exige
intencionalidade, planejamento e consisténcia. E um processo continuo, que exige
monitoramento constante e adaptacdo as mudancas culturais e de mercado.
Branding, portanto, ndo é um ponto de chegada, mas uma jornada de construgao de
relevancia.

No contexto regional, Alvaro Melo Filho (2020) contribui para a compreensao

contemporanea do branding ao apresenta-lo como um processo multidisciplinar que

'3 hitps://rockcontent.com/br/blog/branding/ Acesso em 20 de margo de 2025.


https://rockcontent.com/br/blog/branding/
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envolve design, comunicacao e estratégia de posicionamento. Em sua obra A forma
da marca, o autor destaca que o branding deve ser pensado como um sistema
integrado de significados, onde cada elemento, do logotipo a linguagem adotada,
comunica a esséncia e os valores da marca. Para Melo Filho, uma marca soélida é
construida a partir de relagbes auténticas com seu publico, sustentadas pela
coeréncia e pela clareza no discurso.

O storytelling, no universo do branding, € compreendido como a pratica de
contar historias que envolvem o publico e atribuem sentido simbdlico a marca. Mais
do que apenas relatar fatos, trata-se de construir narrativas que despertam
emogdes, traduzem valores e geram identificacdo. Ao integrar elementos ficcionais
ou reais em uma estrutura narrativa coerente, o storytelling permite que marcas

ultrapassem o discurso publicitario tradicional e se insiram no imaginario coletivo.

Uma histéria s6 € bem-sucedida quando trazemos o
publico para dentro dela. Uma vez conseguido isso, tudo
fica tdo mais facil que até eventuais problemas de
plausibilidade s&o generosamente desconsiderados.
(XAVIER, 2019, p. 62)

A partir dessa perspectiva, observa-se que o verdadeiro impacto da narrativa
nao esta na légica dos acontecimentos, mas na capacidade de gerar pertencimento.
Assim, marcas que contam boas histérias n&do apenas comunicam: elas criam
experiéncias significativas que moldam percepgdes, constroem vinculos duradouros
e influenciam comportamentos de forma sutil e poderosa.™

Nesse sentido, o branding se configura como uma pratica estratégica que vai
além da visibilidade de mercado. Ele se ancora em pilares como propésito,
consisténcia, diferenciacdo e relacionamento, sendo responsavel por transformar
produtos em simbolos culturais. Em um cenario de saturagdo de informagao e
concorréncia global, marcas que conseguem estabelecer narrativas relevantes e
conectar-se emocionalmente com as pessoas nao apenas sobrevivem, mas

influenciam comportamentos, moldam culturas e se tornam icones sociais.

2.2.1 Estratégias de marketing

https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-storytelling-guia-para-voce-dominar-a-arte-de-contar-hist
orias/ Acesso em 12 de maio de 2025.



https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-storytelling-guia-para-voce-dominar-a-arte-de-contar-historias/
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-storytelling-guia-para-voce-dominar-a-arte-de-contar-historias/

19

As estratégias de marketing constituem o conjunto coordenado de acdes
voltadas para alcangar objetivos organizacionais, promovendo produtos ou servigos
de forma a gerar valor percebido e criar diferenciais competitivos. Segundo Cobra
(2007, p. 45), uma estratégia de marketing € “o caminho escolhido pela empresa
com base em analise de mercado, comportamento do consumidor e posicionamento
desejado”. Esse planejamento orienta decisdes sobre publico-alvo, canais de
distribuicdo, comunicacgao e construcao de marca.

Las Casas (2012, p. 89) reforga que o sucesso dessas estratégias depende
da adequacao ao contexto cultural e as transformagdes do ambiente de consumo,
além de considerar o estagio do ciclo de vida do produto. Essa perspectiva &
compartilhada por Kotler e Keller (2012, p. 53), que destacam a importancia de
alinhar os objetivos de curto prazo a construgao de relacionamentos de longo prazo
com o consumidor.

Entre as estratégias tradicionais, destaca-se o marketing promocional, que
reune agdes orientadas a experimentacao, visibilidade e estimulo a conversao. Para
Sant’/Anna (2001, p. 23), essa abordagem é eficaz para despertar desejo imediato e
gerar impacto no ponto de venda, utilizando taticas como distribuicdo de brindes,
amostras, sorteios e ativagdes de marca. Tais iniciativas contribuem para fixar a
marca no imaginario coletivo e ampliar sua presenga simbdalica.

O licenciamento de marca, por sua vez, € uma estratégia que permite a
ampliacdo do alcance comercial sem abrir mdo do controle sobre os ativos
simbolicos da marca. Ao permitir que terceiros utilizem elementos identificadores da
marca em categorias diversas, cria-se um ecossistema de consumo expandido.
Rocha e Christensen (2013, p. 112) explicam que esse modelo fortalece a
associagcao simbdlica e aumenta a familiaridade com o publico, desde que bem
gerenciado.

O marketing experiencial propde uma relagdo sensorial e emocional com o
consumidor, promovendo experiéncias que extrapolam a funcionalidade do produto.
Schmitt (2002, p. 31) argumenta que a experiéncia tornou-se o principal diferencial
competitivo entre marcas. No cenario nacional, Magalhaes (2006, p. 74) destaca a
importancia de eventos, exposigdes e lojas-conceito na criagdo de vinculos afetivos
entre publico e marca, favorecendo a lealdade emocional.

Com a ascensdao do ambiente digital, surgiram estratégias baseadas em

dados, segmentacao e personalizagcdo, que possibilitam campanhas direcionadas
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segundo perfis de comportamento e preferéncias individuais. Ainda assim, a
coeréncia entre os diferentes canais permanece essencial. Coutinho (2021, p. 97)
afirma que, diante da fragmentacao da atengéo e da multiplicidade de plataformas, a
comunicacao integrada é indispensavel para garantir consisténcia narrativa e
fortalecer a identidade da marca em um cenario cada vez mais disperso.

A comunicagdo visual, por sua vez, € um instrumento estratégico central.
Elementos como embalagens, cartazes, vitrines e materiais promocionais sao
extensbes da identidade da marca. Heskett (2008, p. 28) afirma que o design é
capaz de comunicar valores e criar significado. Além disso, slogans, trilhas e
simbolos reforgam o reconhecimento e a memorizagéo, sobretudo quando aplicados
de forma consistente.

O marketing de relacionamento também assume papel essencial na
manutencdo do vinculo com o consumidor ao longo do tempo. De acordo com
Gordon (1999, p. 42), trata-se de construir interagdes duradouras e mutuamente
benéficas. No contexto brasileiro, Bressan (2000, p. 57) ressalta a importancia de
estratégias como programas de fidelidade, conteudos personalizados e
colecionaveis para manter o interesse continuo e fortalecer o capital simbdlico da
marca.

Dessa forma, observa-se que o sucesso das estratégias de marketing reside
na sua articulagdo inteligente e coerente, integrando taticas promocionais,
experiéncias sensoriais, presenga visual e construgdo de relacionamento. Essa
orquestragdo permite que marcas nao apenas alcancem objetivos comerciais, mas
se tornem relevantes culturalmente, moldando habitos de consumo e atravessando

geragoes.

2.3 Cultura e Consumo

Na sociedade contemporanea, o ato de consumir vai além da satisfacao de
necessidades basicas. O consumo tornou-se uma pratica cultural e simbdlica, por
meio da qual os individuos constroem e expressam suas identidades, estilos de vida
e pertencimentos. Como afirma Baudrillard (1970, p. 13), os produtos ndo sao mais
adquiridos apenas por sua utilidade, mas por aquilo que representam dentro de um

sistema de signos e valores compartilhados.
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O consumo, nesse sentido, transforma-se em linguagem. Por meio das
marcas, 0s sujeitos comunicam suas crengas, aspiragbes, gostos e até suas
posicdes sociais. Néstor Garcia Canclini (1995, p. 17) reforga essa ideia ao destacar
que consumir é também uma forma de participagao cultural e politica. Em vez de um
ato meramente econdmico, o consumo € uma ferramenta de construgcao simbdlica,
através da qual os individuos interpretam e reorganizam o mundo ao seu redor.

Livia Barbosa e Colin Campbell (2006, p. 15) contribuem para essa
perspectiva ao afirmar que o consumo é carregado de significados e se insere em
uma dinamica cultural em que os individuos projetam suas identidades e valores. A
marca, inserida nesse contexto, adquire um papel fundamental. Ela deixa de ser
apenas um identificador comercial para se tornar uma mediadora cultural. Marcas
fortes conseguem representar valores coletivos, comportamentos desejados e até
ideologias. Quando uma marca € absorvida socialmente, ela passa a funcionar
como um dispositivo de pertencimento, despertando reconhecimento e afetividade.

Segundo Grant McCracken (2015, pg. 13), as marcas funcionam como
“reservatorios culturais”, isto €, como repositorios de significados que as pessoas
utilizam para expressar quem sdo. Esse acumulo de valores simbodlicos €
continuamente atualizado nas interagdes sociais, o que torna a marca um objeto
dindmico, interpretado constantemente pelos consumidores de acordo com o0s
contextos culturais em que estao inseridos.

Além disso, no cenario atual marcado pela hiperconectividade, pela cultura
da imagem e pela economia da atengdo, as marcas passaram a disputar nao
apenas espaco nhas prateleiras, mas na vida cotidiana das pessoas. “As marcas,
hoje, estdo profundamente implicadas na constituicdo das subjetividades e sao,
muitas vezes, suporte de nossos desejos, angustias e formas de pertencer.
(PERES, 2020, p. 20)".

Dessa forma, compreender a relagdo entre cultura e consumo é essencial
para analisar como as marcas atuam na sociedade contemporanea. Elas nao
apenas refletem a cultura, mas também a influenciam e a transformam, ocupando
espacos de poder simbodlico e afetivo que ultrapassam a légica econdmica

tradicional.

2.4 Narrativas, transmidia e cultura da convergéncia
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Com o avanco das tecnologias digitais e o surgimento de novos meios de
comunicacao, as formas de consumir e experienciar historias foram profundamente
transformadas. O publico, antes restrito ao papel de espectador ou leitor passivo,
passou a ocupar também o lugar de produtor, remixador e propagador de conteudo.
Nesse cenario, surge a chamada cultura da convergéncia, conceito desenvolvido
por Henry Jenkins (2009), que descreve a integracédo entre diferentes midias e a
participacao ativa dos consumidores na construcao das narrativas.

Para Jenkins, a convergéncia midiatica n&o diz respeito apenas a dispositivos
tecnolégicos, mas a uma mudanca cultural na forma como as histérias sao criadas,
distribuidas e apropriadas. As narrativas deixam de existir em um unico formato e
passam a se expandir por multiplas plataformas — como livros, filmes, séries, jogos,
redes sociais e parques tematicos — formando o que ele chama de narrativas
transmidia. “A convergéncia n&o ocorre através de aparelhos, mas dentro dos
cérebros dos consumidores individuais e através de suas interagdes sociais com 0s
outros (JENKINS, 2006, p. 23).”

No caso da franquia Harry Potter, essa légica € evidente. A histéria nasceu
como literatura, foi adaptada para o cinema, estendeu-se ao teatro, inspirou parques
tematicos, gerou jogos digitais, produtos licenciados e atualmente se reorganiza em
novas formas de conteudo digital, como séries de streaming e experiéncias
imersivas. O universo bruxo se construiu como um ecossistema narrativo,
permitindo que os fas transitem por diferentes linguagens e formatos enquanto
mantém a conexao com a esséncia da obra.

Complementando essa perspectiva, o filésofo Pierre Lévy, em sua obra
Cibercultura (1999), introduz o conceito de inteligéncia coletiva, que se refere a
capacidade das comunidades de compartilhar e construir conhecimento de forma
colaborativa: “A inteligéncia coletiva é uma inteligéncia distribuida por toda parte,
incessantemente valorizada, coordenada em tempo real, que resulta em uma
mobilizacdo efetiva das competéncias (LEVY, 1999, p. 28)’. Essa ideia é
particularmente relevante ao considerar a maneira como os fas de Harry Potter
contribuem para a expansdo do universo da saga, criando conteudos que
enriquecem e diversificam a experiéncia narrativa original.

Jenkins (2006) destaca ainda o papel da cultura participativa nesse processo.

No Brasil, esse envolvimento é evidente na atuacdo de fas que nao apenas
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consomem o universo Harry Potter, mas também o ampliam por meio da criagao de
conteudos autorais, eventos, podcasts, fanfics e discussbdes aprofundadas. Um
exemplo notavel é o trabalho de Caco Cardassi, criador do canal Caldeirdo
Furado', reconhecido por sua produgdo analitica e engajada sobre a saga. Além
dele, portais como o Potterish'®, ativo desde 2002, fortalecem o vinculo da
comunidade brasileira com a franquia, oferecendo noticias, criticas e materiais
interpretativos. Esses espacos de troca simbdlica entre publico e narrativa revelam
como a marca Harry Potter se mantém viva e relevante, ressignificada

continuamente por aqueles que a consomem € a recriam.

Figura 4 - Perfil do Instagram de Caco Cardassi em margo de 2025."

cacocardassi & Seguindo v Enviar mensagem

4.294 publicacées 350 mil seguidores 7.079 seguindo

Caique Cardassi
@ cacocardassi

Criador(a) de conteldo digital

+ Do Caldeirdo Furado | Maior canal de Harry Potter do MUNDO 4
- Contelido novo todo dia '+

B... mais

@ linktr.ee/cacocardassi

Assim, ao ser analisado sob a o6tica da convergéncia e da transmidia, o
universo Harry Potter revela como a construcédo narrativa pode servir de base para
um sistema de branding expansivo, engajado e culturalmente relevante. A interagcéo
entre meios, publicos e linguagens fortalece a presenga da marca no imaginario
coletivo, transformando a experiéncia de consumo em envolvimento afetivo e
continuo.

Ainda dentro da loégica transmidia, é importante diferenciar os tipos de
expansao narrativa. A narrativa multilinear caracteriza-se por oferecer ao publico
diversos caminhos de progressao dentro de um mesmo universo ficcional. Segundo
Costa (2018, p. 37), esse tipo pode ser convergente, quando ha multiplos percursos

possiveis mas um unico final, ou divergente, quando a partir de um mesmo ponto

'8 https://www.youtube.com/c/Caldeir%C3%A3oFurado Acesso em 21 de margo de 2025.

16 https://potterish.com/ Acesso em 21 de margo de 2025.
7 Fonte: INSTAGRAM. Disponivel em: https://www.instagram.com/cacocardassi/ Acesso em 21 de

margo de 2025.
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inicial a trama se divide em linhas distintas. Esse modelo rompe a linearidade

classica e coloca o espectador em posigao ativa na construcao de sentido.

“Multilineares convergentes: o escopo geral da narrativa
permanece Uunico, porém ela oferece varios caminhos
para se chegar até ele (estrutura narrativa complexa).
Inicio e final Unico, porém existe a possibilidade da
narrativa se dividir em mais de uma linha narrativa
possivel. Também pode se trabalhar com a subdivisao da
narrativa ‘multilinear convergente a partir de comecgos
multiplos’, um escopo com varios inicios possiveis, mas
um unico final possivel. Multilineares divergentes: aqui é
possivel iniciar de um mesmo ponto e depois se separar
em linhas narrativas possiveis, ou mesmo iniciar de
pontos diferentes e passar por tramas diversas (estrutura
mais aberta). Em qualquer um dos casos citados o0 mapa
narrativo varia, possibilitando ser desenvolvido de
diversas formas.” (COSTA, 2018, p. 37)

Ja a narrativa complementar se caracteriza por acrescentar informagdes que
enriguecem o universo narrativo sem alterar o nucleo principal. Jenkins (2009, p.
138) explica que, nas narrativas transmidia, cada meio deve “fazer aquilo que faz de
melhor”, de modo que os conteudos adicionais aprofundem a experiéncia, mas nao
sejam indispensaveis para o entendimento da trama central. Enquanto a
multilinearidade propde multiplos percursos simultaneos, a complementaridade atua
como camada extra de significados, oferecendo detalhes sobre personagens,

contextos ou lacunas temporais que intensificam a imersao do publico.

2.4.1 O poder dos fandoms

Conectar-se a uma obra, a uma narrativa ou a um universo € mais do que um
simples processo de identificagdo: €, muitas vezes, um ato emocional de
pertencimento. As comunidades de fas surgem desse vinculo afetivo, quando
diferentes individuos encontram em torno de um mesmo conteudo um espaco de
reconhecimento, acolhimento e compartilhamento de paixdes. Mais do que admirar,
os fas constroem significados em conjunto, transformando suas relagdes com a obra
em parte de suas proprias trajetorias pessoais.

Nesse contexto, o conceito de fandom surge para definir essas comunidades

organizadas de admiradores. De acordo com Jenkins (2009), os fandoms
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representam coletivos que ultrapassam a condicao de receptores passivos e
assumem papeis ativos na criacdo e circulagdo de novos significados culturais.
Complementando essa perspectiva, Costa e Ledo (2017) entendem o fandom como
um espago simbdlico de praticas sociais, onde a construgdo de identidades e o
fortalecimento do sentimento de pertencimento sdo articulados em torno de
produtos culturais especificos.

Segundo andlise da Meio & Mensagem (2023), os fandoms evoluiram de
espagos marginalizados para nucleos estratégicos da comunicagao contemporanea,
redefinindo as relagbes entre marcas, narrativas e publicos'. A palavra “fandom”
deriva de “fanatic”, e esteve historicamente associada a praticas de devogao intensa
e, muitas vezes, marginalizada. No entanto, como retrata Monteiro (2010), esse
quadro se transformou a partir da consolidagao da cultura pop na segunda metade
do século XX, especialmente com a ascensdo de produgbes como Star Trek, que
estimularam os primeiros encontros presenciais de fas, as convencgdes e a criagao
de fanzines.

Embora manifestagcdes de admiracido coletiva existam desde muito antes, a
configuracdo dos fandoms como espagos organizados e reconheciveis € um
fendmeno mais recente, que ganhou forca sobretudo na cultura de massas do
século XX. Conforme apontam Costa e Ledo (2017), a formagdo de comunidades de
fas enquanto praticas sociais estruturadas pode ser identificada a partir dos anos
1960, com o fortalecimento da industria do entretenimento e da cultura pop. Séries
televisivas, como Star Trek, desempenharam papel pioneiro nesse processo ao
inspirar convencgdes, publicacbes de fas e a criagdo de redes de sociabilidade
voltadas a expansao e discussao dos universos ficcionais. Nesse novo contexto, os
fas deixam de ocupar uma posi¢cao passiva de consumidores para tornarem-se
agentes ativos na producado de sentidos e na ampliagdo das narrativas, antecipando
0 que hoje se entende como cultura participativa.

Atualmente, os fandoms sao reconhecidos como vetores de transformacao
cultural e econémica. Reportagem da Fast Company Brasil (2023) destaca que as
marcas que conseguem dialogar genuinamente com seus fandoms alcangam taxas

significativamente maiores de engajamento e fidelizagéo, refletindo a mudanga do
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consumo para uma dinamica de pertencimento e construcdo identitaria. Nesse
cenario, os fas deixam de ser apenas receptores de conteudo e passam a atuar
como cocriadores e propagadores de narrativas, utilizando multiplas plataformas
digitais para expandir, reinterpretar e fortalecer seus vinculos com os universos que
admiram.

Essa logica participativa redefine o papel das audiéncias, tornando-as
protagonistas de um novo ecossistema comunicacional, onde emogao, cultura e

mercado se entrelagam de maneira cada vez mais complexa e dinamica.

2.4.2 Cultura pop

A cultura pop, enquanto expressao simbdlica da modernidade, refere-se ao
conjunto de praticas, linguagens e produtos culturais que se originam das industrias
midiaticas e circulam amplamente entre diferentes publicos. Ela emerge com forga
no século XX, impulsionada pela consolidagédo da midia de massa, como o radio, o
cinema e, posteriormente, a televisdo, e ganha novas configuragdes com a internet
e as redes sociais. Segundo Soares (2013), a cultura pop esta enraizada na logica
do entretenimento e do consumo, sendo responsavel por estabelecer formas de
fruicdo, compartilhamento e pertencimento que atravessam fronteiras geograficas e
socioculturais.

Mais do que entretenimento, a cultura pop atua como linguagem social. Ela
estrutura imaginarios, influencia comportamentos e se torna um campo de disputas
simbdlicas e afetivas. Ao circular em diversas midias, como: musicas, filmes, séries,
memes, moda e games, ela contribui para a produgao de sentido e identidade.
Featherstone (1995) destaca que o consumo cultural ndo se limita a aquisi¢gao de
bens, mas esta diretamente relacionado a construgdao de estilos de vida. Nesse
contexto, os produtos da cultura pop funcionam como marcadores de pertencimento
e expressao individual, ao mesmo tempo em que mobilizam comunidades
simbdlicas amplas, como fandoms e nichos digitais.

Esse fendmeno se intensifica com a Geragdo Z, formada por jovens que
cresceram conectados, participando ativamente da criagdo, remixagem e circulagao
de conteudos. Para esses individuos, a cultura pop ndo é apenas algo que se
consome, mas algo com o qual se interage, se comunica e se constroi identidade.

Como analisa Raquel Paiva (2000), essa dimensao afetiva e simbdlica transforma
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os vinculos culturais em experiéncias de reconhecimento e acolhimento. Séries,
personagens, trilhas sonoras, linguagens visuais e memes tornam-se referéncias
afetivas e discursivas no cotidiano dessa geragao, funcionando como extensao de

suas subjetividades.

2.5 Tecnologia e midia no consumo cultural

As transformacdes tecnoldgicas desempenham papel central na forma como
obras culturais sdo produzidas, distribuidas e consumidas. No caso de franquias
globais como Harry Potter, cada salto tecnolégico marcou novas maneiras de
interagdo entre a marca e seus publicos. Castells (2003) destaca que a sociedade
em rede é caracterizada pela circulagdo descentralizada de informagdes e pela
conexao global de individuos, o que modificou radicalmente as formas de
sociabilidade e de acesso a cultura. Esse cenario coincide com o periodo de
publicagdo dos primeiros livros da saga, quando foruns e sites de fas se tornaram
espacos fundamentais de discussao e engajamento.

Jenkins (2009) complementa ao afirmar que a convergéncia midiatica amplia
os pontos de contato com as histérias, permitindo que as narrativas se adaptem as
l6gicas de cada meio. No Brasil, esse processo foi potencializado pelo uso de
plataformas digitais como Orkut, blogs e, posteriormente, redes sociais como
Facebook, Twitter e Instagram, que se consolidaram como canais de circulagao e
ressignificagado de conteudos relacionados a franquia.

Além da internet, a evolugdo tecnologica nos setores de midia e
entretenimento também influenciou a experiéncia dos fas. O DVD e o Blu-ray
expandiram o contato com os filmes ao oferecer cenas extras e materiais bonus,
reforcando o sentimento de pertencimento'®. Mais recentemente, o streaming e os
jogos digitais, como Hogwarts Legacy, proporcionam experiéncias imersivas em que
o consumo deixa de ser apenas espectatorial e se torna interativo?®. Para Coutinho

(2021), diante da fragmentagcao da atencdo e da multiplicidade de plataformas, a
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comunicacao integrada é indispensavel para garantir consisténcia narrativa e
fortalecer a identidade da marca em um cenario cada vez mais disperso.

Cada inovacgéo tecnolégica ndo apenas alterou os canais de circulagdo, mas
também potencializou a construgcao de vinculos afetivos e a ampliagédo do universo
transmidia da franquia, evidenciando como a marca soube se adaptar a diferentes
geragbes e contextos contemporaneos. Essa capacidade de reinvengao demonstra
que o branding de Harry Potter ndo esta preso a um unico formato, mas se atualiza
constantemente, dialogando com as mudangas culturais e garantindo sua
permanéncia como referéncia simbodlica e comercial no mercado global e, em

especial, no brasileiro.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos metodolégicos referem-se ao conjunto de etapas e
técnicas adotadas para viabilizar a investigagéo cientifica. Essa parte do trabalho
descreve como a pesquisa sera realizada na pratica, detalhando a abordagem, os
métodos, os instrumentos de coleta e analise de dados, de forma a garantir
coeréncia com o0s objetivos propostos. Segundo Lakatos e Marconi (2003), a
metodologia deve ser entendida como o caminho para se alcangar o conhecimento,
sendo fundamental que o pesquisador justifique a escolha do método e reconhega

suas potencialidades e limitagdes diante do objeto de estudo.

3.1. Tipo de pesquisa

Esta pesquisa é qualitativa, bibliografica e de natureza descritiva. Além disso,
adota o estudo de caso como estratégia principal, direcionando-se a compreensao e
descricao das praticas de branding no universo da marca Harry Potter, com enfoque
na analise de suas acdes simbdlicas, culturais e mercadolégicas. Considera-se,
nesse contexto, o entrelagamento entre estratégias de marca, praticas culturais e
dindmicas de consumo contemporaneo, especialmente aquelas relacionadas a
cultura pop e ao consumo afetivo, a partir de materiais publicamente acessiveis e
sem realizag&o de trabalho de campo presencial.

Segundo Gil (2008), a pesquisa descritiva tem como finalidade caracterizar e
detalhar as particularidades de um fendmeno ou populacéo, permitindo identificar e
analisar relagdes que se manifestam em determinado contexto. Ja o estudo de
caso, conforme Lakatos e Marconi, constitui um procedimento que possibilita a
investigacdo aprofundada de um objeto em sua realidade especifica, favorecendo a
compreensao ampla e contextualizada de suas dindmicas. Assim, essa combinagao
metodoldgica permite analisar como o universo Harry Potter se consolidou como
uma marca cultural de grande alcance.

Nesta proposta, o estudo sera direcionado a analise de trés titulos
especificos da franquia: Harry Potter e a Pedra Filosofal, Harry Potter e a Ordem da
Fénix e Harry Potter e as Reliquias da Morte - Partes 1 e 2, tanto em suas versdes

literarias quanto cinematograficas. A escolha dessas obras se justifica pela sua
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relevancia no desenvolvimento da saga e por refletirem momentos de transicao

tecnoldgica e cultural que impactaram as estratégias de branding da marca.

3.2. Corpus da pesquisa

O corpus da pesquisa sera composto por materiais e estratégias de
comunicacgao utilizadas pela marca Harry Potter ao longo dos anos, abrangendo os
trés livros e quatro filmes selecionados, bem como campanhas promocionais, agcoes
transmidia, produtos licenciados, plataformas digitais, redes sociais e eventos
tematicos. A selecdo sera realizada com base em sua relevancia simbdlica,
visibilidade e representatividade no contexto da cultura pop, considerando a forma
como tais materiais dialogam com os habitos de consumo e os vinculos afetivos
estabelecidos com o publico.

A constituicdo do corpus sera orientada por um recorte cronolégico, com o
objetivo de mapear a evolugdo da marca em diferentes contextos culturais e
midiaticos. Em cada obra analisada serdao considerados o ano de langamento, o
cenario cultural e tecnoldgico da época, as estratégias de comunicagédo empregadas
e as formas de engajamento do publico, de modo a compreender como o branding
de Harry Potter se desenvolveu ao longo do tempo. A coleta de dados sera
realizada a partir de documentos oficiais da Warner Bros., plataformas digitais como
o Wizarding World, publicagdes jornalisticas, registros de redes sociais, blogs,
féruns de fas e sites especializados, garantindo a diversidade e a confiabilidade das
fontes.

O corpus sera analisado a partir de dois eixos complementares:

(1) Estratégias de comunicagédo da marca, que envolvem os formatos, canais
e agdes de branding aplicadas ao longo do tempo;

(2) Experiéncia dos fas, com foco nas formas de participacao, apropriagao e

consumo simbdlico, considerando diferentes momentos histéricos da franquia.

3.3. Forma da analise de dados

A analise sera qualitativa e interpretativa, conduzida a partir do estudo de
caso. Essa abordagem se mostra adequada porque permite examinar o objeto em

sua complexidade, levando em consideracdo ndo apenas os aspectos internos da
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marca, mas também as interagdes com o contexto cultural, social e midiatico em
que esta inserida. O estudo de caso possibilita compreender de maneira integrada
como o universo Harry Potter se consolidou como marca global e de que forma suas
estratégias narrativas e mercadolégicas dialogaram com diferentes geragdes de fas
ao longo do tempo.

A escolha pelo estudo de caso também se justifica pelo carater unico do
fendmeno analisado, uma vez que a saga Harry Potter representa um exemplo
singular de construgdo de valor simbodlico e comercial. Dessa forma, a analise
buscara compreender como a marca se articulou em diferentes momentos,
evidenciando a evolugdo de suas praticas de branding e as estratégias utilizadas
para manter sua relevancia.

A organizagao dos dados seguira uma ldégica cronolégica e descritiva,
possibilitando acompanhar a trajetéria da marca desde os primeiros langamentos
até seus desdobramentos mais recentes. Essa estrutura favorece a observagao da
continuidade e das transformagdes ocorridas, permitindo identificar de que maneira
o estudo de caso ilustra o processo de fortalecimento do vinculo entre a franquia
como um produto cultural e de consumo.

Com o intuito de estruturar de forma clara os elementos que compdéem o
corpus desta pesquisa, as tabelas a seguir apresentam uma sintese dos tépicos que
serao abordados na andlise dos livros e filmes da franquia Harry Potter. Elas
reunem informagdes essenciais sobre o ano de langamento, o contexto cultural e
tecnoldgico de cada época, as produtoras e distribuidoras responsaveis pelas obras,
bem como as formas de recepg¢do e engajamento do publico. Essa organizagao
permite visualizar de maneira objetiva os pontos que serdo discutidos em
profundidade nos subcapitulos seguintes, desenvolvidos em formato de texto

corrido.
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Tabela 1 - Analise dos livros da franquia Harry Potter

Livro

Ano de langamento
(UK)

Contexto
cultural/tecnolégico
da época

Formas de recep¢ao
e interagao do
publico

Harry Potter e a 1997 (informacgdes sobre a | (agdes dos leitores, fas
Pedra Filosofal época) ou comunidade)

Harry Potter e a 2003

Ordem da Fénix

Harry Potter e as 2007

Reliquias da Morte

Fonte - a autora

Tabela 2 - Analise dos filmes da franquia Harry Potter

Filme

Ano de langamento
(UK)

Canais de
comunicagao
utilizados pela marca

Engajamento do
publico com a
marca

Harry Potter e a 2001 (midias, plataformas, (eventos, redes

Pedra Filosofal formatos de sociais, fandoms etc.)
campanha)

Harry Potter e a 2007

Ordem da Fénix

Harry Potter e as 2010

Reliquias da Morte

(Parte 1)

Harry Potter e as 2011

Reliquias da Morte
(Parte 2)

Fonte - a autora

As tabelas apresentadas tém apenas a fungdo de sintetizar e organizar

visualmente os tépicos que serdo desenvolvidos nos subcapitulos seguintes, néo se

configurando como parte do processo analitico em si. Elas servem para demonstrar

a estrutura e o percurso adotado na pesquisa, facilitando a compreenséao do leitor

quanto aos aspectos que serdo abordados de forma descritiva e interpretativa em

texto corrido. A analise concentra-se nos trés titulos selecionados, o primeiro, o

quinto e o sétimo da saga, cuja escolha permite observar as transigdes culturais e

tecnologicas de cada periodo, bem como a evolugdo das estratégias de

comunicagao da marca ao longo do tempo.
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4. ANALISE LIVROS

Ele vai ser famoso, uma lenda. [...] Vo
escrever livros sobre Harry. Todas as
criangas no nosso mundo vao conhecer o
nome dele.

(ROWLING, 1997, p.15)

4.1. Harry Potter e a Pedra Filosofal

Figura 5 - "Harry Potter e a Pedra Filosofal", primeiro livro da série, comemora 25 anos?'

e Ano de langamento (Reino Unido): Harry Potter e a Pedra Filosofal foi
publicado oficialmente no dia 26 de junho de 1997 na Inglaterra pela editora
Bloomsbury??, marcando o inicio do grande universo da marca. A trajetoria
até sua publicagcdo foi marcada por dificuldades: J. K. Rowling teve seu
manuscrito recusado diversas vezes antes de encontrar espaco. De acordo
com entrevistas da prépria autora e matérias da imprensa britanica, o original

foi rejeitado por cerca de 12 editoras, até que a Bloomsbury decidiu apostar

2 Fonte CNN. Dlspomvel em:

-I|brarv show’7utm source=_Acesso em 25 de setembro de 2025.



https://www.theguardian.com/books/2016/aug/08/harry-potters-20th-birthday-to-be-marked-with-british-library-show?utm_source=
https://www.theguardian.com/books/2016/aug/08/harry-potters-20th-birthday-to-be-marked-with-british-library-show?utm_source=
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/harry-potter-e-a-pedra-filosofal-primeiro-livro-da-serie-comemora-25-anos/
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/harry-potter-e-a-pedra-filosofal-primeiro-livro-da-serie-comemora-25-anos/
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na obra?. Um detalhe bastante citado é o papel de Alice Newton, filha de oito
anos do presidente da editora, que leu os primeiros capitulos e os aprovou
com entusiasmo, influenciando a decisao final de publicacdo. O contrato
inicial rendeu a Rowling um adiantamento de aproximadamente £2.500, valor
considerado baixo para o setor, mas que se mostraria um dos investimentos

mais lucrativos da historia editorial®*.

e Contexto cultural e tecnolégico da época: a segunda metade da década
de 1990 foi marcada por transformacgdes culturais e tecnoldgicas que
influenciaram diretamente a forma como a obra circulou e foi recebida. Na
época do langamento do primeiro livro em 1997, o uso da internet ainda era
restrito em muitos paises desenvolvidos e estima-se que apenas cerca de 2%
da populagdo mundial tivesse acesso a rede®. A divulgagdo da obra
acontecia principalmente por meios tradicionais de leitura, como
recomendacgdes, clubes de leitura e a imprensa especializada. Além disso, o
mercado editorial infantil e juvenil ndo costumava apostar em obras longas ou
densas, prevalecendo a ideia de que jovens leitores tinham pouca disposi¢cao
para leituras extensas. Nesse sentido, a publicagcdo de Rowling rompeu um
paradigma, oferecendo um livro com mais de 200 paginas e linguagem
acessivel, mas ao mesmo tempo complexa. No Brasil, esse contexto assumiu
caracteristicas préprias: os primeiros contatos do publico com a saga
ocorreram em 2000, quando a Editora Rocco lancou a tradugcdo nacional de
Harry Potter e a Pedra Filosofal. O livro ganhou destaque rapidamente,
impulsionado pelo prestigio internacional que a obra ja acumulava desde seu
langamento no exterior®®. A revista Galileu, em matéria publicada em 26 de
junho de 2017, destacou como as primeiras criticas sobre o universo criado

por J. K. Rowling evidenciavam o sucesso imediato e o impacto cultural que a

23
https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-potter-philosophers
Mpubl&hg@_?ﬂm_mm& Acesso em 25 de setembro de 2025.

2 http.//thequardian.com/business/2007/jul/15/harrypotter.books?utm_source= Acesso em 25 de
setembro de 2025.
25

Acesso em: 25 de setembro de 2025.
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https://www.publishnews.com.br/materias/2025/04/07/harry-potter-e-pedra-filosofal-completa-25-anos
-no-brasil. Acesso em: 25 set. 2025.


https://www.publishnews.com.br/materias/2025/04/07/harry-potter-e-pedra-filosofal-completa-25-anos-no-brasil
https://www.publishnews.com.br/materias/2025/04/07/harry-potter-e-pedra-filosofal-completa-25-anos-no-brasil
https://ourworldindata.org/data-insights/internet-use-became-the-norm-for-humanity-only-very-recently?utm_source=chatgpt.com
http://theguardian.com/business/2007/jul/15/harrypotter.books?utm_source=
https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-potter-philosophers-stone-25-publishers?utm_source=
https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-potter-philosophers-stone-25-publishers?utm_source=
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histéria teve entre os jovens leitores, apontando o inicio de um fenédmeno
literario global que, ao chegar ao Brasil, encontrou terreno feértil para

crescer.?’

Produtoral/Distribuidora: no Reino Unido, a publicagdo foi feita pela
Bloomsbury Publishing, que inicialmente imprimiu uma tiragem pequena, com
poucas centenas de exemplares em capa dura destinados a bibliotecas e
livrarias, além de uma tiragem maior em formato brochura para circulagao
comercial?®. Essa decisdo conservadora era reflexo do receio das editoras em
investir em literatura juvenil de fantasia. Nos Estados Unidos, os direitos
foram adquiridos em 1998 pela Scholastic Corporation, em um leildo
disputado, pelo valor de US$ 105.000, uma quantia extraordinaria para um
livro infantii de uma autora estreante, sinalizando ja o potencial de
crescimento da marca®. Esse movimento editorial foi essencial para
transformar a saga em fenémeno global, garantindo distribuicdo em larga
escala e acesso ao maior mercado consumidor de literatura infanto-juvenil do

mundo.

Formas de recepcgao e interagao do publico: a recepg¢ao do primeiro livro
da série foi amplamente positiva, tanto pela critica literaria quanto pelos
leitores. Em 1997, Harry Potter and the Philosopher’s Stone recebeu o Nestlé
Smarties Book Prize, na categoria de 9 a 11 anos, e, em 1998, conquistou o
British Book Award na categoria Children’s Book of the Year,
reconhecimentos importantes da literatura infantil no Reino Unido*. No ano
seguinte, o livro ja aparecia entre os titulos mais vendidos em listas como a
do The Sunday Times®, demonstrando sua rapida adogéo pelo publico. A

expansao internacional da obra também contribuiu para o aumento do

27

https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2017/06/0-que-os-criticos-disseram-de-harry-potter-qu
ando-o-1-livro-saju.html Acesso em 25 de setembro de 2025.
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- Acesso em 25 de setembro de 2025.

https://www.bbc.com/portuguese/geral-40403271
2 https://www.vox.com/culture/2017/6/26/15856668/harry-potter-20th-anniversary-explained Acesso

em 25 de setembro 2025.
%0 https://wordsrated.com/harry-potter-stats/ Acesso em 25 de setembro 2025.
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https://www.thetimes.com/travel/destinations/uk-travel/england/london-travel/the-sunday-times-seaso

llers-amcq7b7fc07 Acesso em 25 de setembro 2025.
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https://wordsrated.com/harry-potter-stats/
https://www.vox.com/culture/2017/6/26/15856668/harry-potter-20th-anniversary-explained
https://www.bbc.com/portuguese/geral-40403271
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2017/06/o-que-os-criticos-disseram-de-harry-potter-quando-o-1-livro-saiu.html
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2017/06/o-que-os-criticos-disseram-de-harry-potter-quando-o-1-livro-saiu.html
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engajamento. A partir de 1998, edi¢des traduzidas comegaram a circular em
diversos paises®?, permitindo que criangas e adolescentes de diferentes
contextos tivessem acesso ao universo criado por J. K. Rowling. Em 1999,
com a publicagdo da versdo norte-americana pela Scholastic®, o titulo atingiu
imediatamente o status de best-seller nos Estados Unidos. Esse movimento
revela que, desde o inicio, os leitores buscaram formas de se aproximar da
obra e prolongar sua experiéncia com a narrativa. Desde o langamento do
primeiro livro, a identificagdo dos jovens leitores com o universo criado por
J.K. Rowling incentivou formas de envolvimento que iam além da leitura.
Green e Guinery (2004) apontam que, ainda nos anos iniciais da série,
muitos leitores passaram a produzir fanfictions e a criar conteudos derivados
como forma de prolongar a experiéncia narrativa. Essas praticas, que
surgiram de maneira espontanea e comunitaria, anteciparam aquilo que
Jenkins (2006) descreve como cultura participativa, em que o publico ndo
apenas consome, mas também cria, interpreta e compartilha novos sentidos.
No Brasil, Ledo (2019) destaca que essas primeiras manifestagdes
contribuiram para a formagao de um fandom digital ativo, que se fortaleceria
nos anos seguintes com a expansao da internet e com o surgimento de sites

dedicados como o Potterish.
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4.2. Harry Potter e a Ordem da Fénix

Figura 6 - “Estreia de Harry Potter e a Ordem da Fénix"**

v ' H A RRY
POTTER

e Ano de langamento (Reino Unido): a data oficial foi 21 de junho de 2003

para o Reino Unido e os EUA, conforme anuncio da Bloomsbury. O jornal The
Guardian® relatou que o langamento foi deliberadamente marcado para um

sabado, para que jovens leitores pudessem comprar sem faltar a escola.

Contexto cultural e tecnoldgico da época: o inicio dos anos 2000 foi um
periodo de transigao tanto cultural quanto tecnoldgica. A internet ja comegava
a fazer parte do cotidiano das familias, principalmente nos Estados Unidos®,
mas as redes sociais ainda estavam em seus estagios iniciais. O que existia
eram féruns e blogs que reuniam comunidades de fas, espagos onde leitores
trocavam teorias, imagens e tradugdes amadoras dos livros anteriores®. Em
2003, esse comportamento ja mostrava a forga da cultura participativa: antes

mesmo do langamento oficial, sites e listas de e-mails de fas especulavam

3 Fonte EPOCA NEGOCIOS. Disponivel em:

Acesso em 02 de outubro de 2025.

8 hitps://www.theguardian.com/books/2003/jan/15/harrypotter.jkjoannekathleenrowling Acesso em 02
de outubro de 2025.

% https://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u4347.shtml Acesso em 02 de outubro de
2025.

37 https://conteudo.potterish.com/sobre-o-potterish/ Acesso em 02 de outubro de 2025.


https://conteudo.potterish.com/sobre-o-potterish/
https://www.theguardian.com/books/2003/jan/15/harrypotter.jkjoannekathleenrowling
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38

sobre o destino dos personagens e vazavam informagbes sobre o enredo®.
Nesse contexto, agdes oficiais também passaram a explorar o potencial da
internet para mobilizar o publico global, como ocorreu na leitura publica de
Harry Potter e a Ordem da Fénix realizada por J. K. Rowling no Royal Albert
Hall, em Londres®. O evento foi transmitido ao vivo pela internet em parceria
entre a Endemol UK, o MSN e a British Telecom, permitindo que milhares de
leitores ao redor do mundo acompanhassem a autora e interagissem com
perguntas enviadas digitalmente, o que reforgcou ainda mais a dimensao
internacional da obra. Harry Potter e a Ordem da Fénix foi tratado como um
verdadeiro “evento literario global’, com livrarias decoradas e filas a

meia-noite, marcando a consolidagédo da saga como fenémeno mundial.*°

e Produtora/Distribuidora: no Reino Unido, a publicacdo de Harry Potter e a
Ordem da Fénix ficou novamente sob responsabilidade da Bloomsbury
Publishing, que manteve o mesmo padréo visual das edi¢gdes anteriores. Nos
Estados Unidos, a publicagéo ficou a cargo da Scholastic Corporation, que
promoveu campanhas massivas de pré-venda*'. A escala de producgéo foi
impressionante: foram mais de 6,8 milhdes de exemplares impressos apenas
nos Estados Unidos para o langamento, além de campanhas conjuntas entre
editoras e livrarias, transformando o evento literario em um fenédmeno de
midia global*2. No Brasil, a publicagdo ficou sob responsabilidade da Editora
Rocco, que ja detinha os direitos de tradugédo desde A Pedra Filosofal. O livro
foi lancado em novembro de 2003, cerca de cinco meses apods o langamento
internacional, com tiragem inicial de 300 mil exemplares, numero altissimo

para o mercado editorial nacional da época®.

38 cesso em 02 de outubro de 2025.
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% https://variety.com/2003/digital/features/rowling-will-read-for-web-1117887346/ Acesso em 02 de
outubro de 2025.

40 https://www.theguardian.com/uk/2003/jun/21/harrypotter.oooks Acesso em 02 de outubro de 2025.

*' https://www.taipeitimes.com/News/worldbiz/archives/2003/06/21/2003056191 Acesso em 02 de
outubro de 2025.
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https://www.scholastic.com/newsroom/all-news/press-release/scholastic-and-harry-potter-and-the-ord
er-of-the-phoenix-break-a.html Acesso em 02 de outubro de 2025.
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e Formas de recepgao e interagao do publico: o langamento de Harry Potter
e a Ordem da Fénix foi retratado pela imprensa britAnica como um
acontecimento de grande proporgdo, marcado por filas que se formaram
horas antes, eventos tematicos, ampla cobertura da midia e um clima de
histeria coletiva**. A critica literaria internacional destacou o amadurecimento
da narrativa e o tom mais sombrio da trama. Criticas britdnicas, como as
publicadas pelo jornal The Guardian no ano de langamento*® , destacaram
que Harry Potter e a Ordem da Fénix apresentou uma narrativa mais madura
e emocionalmente densa, marcada pela raiva, pela frustracdo e pelo
isolamento vividos pelo protagonista. Esses aspectos foram apontados como
indicativos do crescimento de Harry e do tom mais sombrio assumido pela
obra, em contraste com os primeiros volumes da série. No Brasil, o
langamento foi acompanhado de filas em grandes livrarias e de intensa
cobertura da imprensa nacional, com matérias em revistas e jornais de
grande circulagdo. O livro manteve o mesmo sucesso das edi¢gdes anteriores,
esgotando parte da primeira tiragem logo nas primeiras semanas. A recepgao
critica destacou o amadurecimento do publico leitor, muitos dos quais haviam
iniciado a leitura da saga ainda na infancia e agora acompanhavam um Harry
mais rebelde e introspectivo. Além disso, o publico brasileiro comegou a
interagir com a saga também no ambiente digital. Fas trocavam informagdes
e teorias em blogs e foruns*®, acompanhando tradugdes e noticias sobre o
universo bruxo por meio de sites como o Potterish, criado no inicio dos anos

2000 e fundamental para a consolidacdo do fandom no pais.

4 https://www.theguardian.com/uk/2003/jun/21/harrypotter.books? Acesso em 02 de outubro de 2025.
4 https://www.theguardian.com/books/2003/jun/21/harrypotter.jkjoannekathleenrowling1. Acesso em
25 de setembro de 2025.

48 https://potterheaven.com/ Acesso em 02 de outubro de 2025.
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4.2. Harry Potter e as Reliquias da Morte

Figura 7 - “F4s compram exemplares de um livro de Harry Potter"’

e Ano de langamento (Reino Unido): o sétimo e ultimo livro da saga foi

langado em 21 de julho de 2007, a 00:01 (hora local) nos paises de lingua
inglesa, incluindo o Reino Unido*®. De acordo com o The New York Times, a
obra vendeu 8,3 milhdes de coépias apenas nas primeiras 24 horas,
estabelecendo um novo recorde histérico. A tiragem inicial nos Estados
Unidos foi de 12 milhdes de exemplares, refletindo a expectativa global em
torno do desfecho da série*®. Segundo Lisa Holton, presidente da Scholastic
na época, “a empolgacgao, a expectativa e a pura histeria que tomaram conta
do pais foram comparaveis a primeira visita dos Beatles aos Estados
Unidos®. No Reino Unido, Harry Potter e as Reliquias da Morte também
alcangou numeros impressionantes logo apos o langamento. De acordo com
o jornal The Guardian, o livro vendeu cerca de 2,7 milhdes de cdpias nas
primeiras 24 horas, tornando-se o titulo mais vendido da historia britanica em
tao curto periodo de tempo e reforgando o carater global do fenémeno®'. No

Brasil, a versao traduzida, Harry Potter e as Reliquias da Morte, foi langada

47 Fonte: THE GUARDIAN. Disponivel em:

https://www.theguardian.com/commentisfree/poll/2013/jul/31/harry-potter-15-year-anniversary-poll.
Acesso em 02 de outubro de 2025.

Acesso em 04 de outubro de 2025
4 https://www.nytimes.com/2007/07/22/books/22cnd-potter.html Acesso em 04 de outubro de 2025.
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https://www.scholastic.com/newsroom/all-news/press-release/scholastic-and-harry-potter-and-the-dea
thly-hallows-make-publish.html? Acesso em 04 de outubro de 2025.

5 https://www.theguardian.com/books/2007/jul/23/harrypotter.jkjoannekathleenrowling1? Acesso em
04 de outubro de 2025.
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pela Editora Rocco em 10 de novembro de 2007, com uma tiragem inicial de
400 mil exemplares, numero expressivo para o mercado editorial nacional da
época. O langamento foi marcado por eventos simultdneos em grandes
cidades, com livrarias como a FNAC e Livrarias Curitiba realizando festas
tematicas e vendas noturnas. O publico péde adquirir o livro exatamente as

20h01, respeitando o fuso horario em relagao ao langcamento mundial.®?

Contexto cultural e tecnolégico da época: Em 2007, o acesso a internet ja
estava amplamente difundido em paises como Reino Unido e Estados
Unidos®, favorecendo o uso de blogs, féruns, mensageiros instantaneos e
das primeiras redes sociais populares, como MySpace e Orkut. Nesse
cenario, plataformas de video como o YouTube, ja consolidado mundialmente
apos sua aquisigao pelo Google em 2006%, tornaram-se importantes espagos
de circulagdo de entrevistas, reportagens e materiais promocionais
relacionados ao langamento de Harry Potter e as Reliquias da Morte,
ampliando a visibilidade do evento. O ambiente digital fortalecido contribuiu
também para que o vazamento de fotografias da edicdo norte-americana
circulasse rapidamente, fato noticiado por veiculos como o The New York
Times. Paralelamente, reportagens de época destacam as medidas de
segurancga adotadas por editoras e distribuidoras para manter o embargo até
o lancamento oficial. No ambiente fisico, livrarias em diversos paises
organizaram festas a meia-noite e contagens regressivas, pratica registrada
pelo site oficial do Wizarding World ao relembrar a mobilizagdo de fas e as

filas formadas em 21 de julho de 2007.%°

Produtora/Distribuidora: No Reino Unido, Bloomsbury Publishing continuou
como editora oficial da obra, mantendo os direitos autorais originais da série.

Nos Estados Unidos, a Scholastic foi a editora responsavel pela edicéo

53 httgs//www Qewresearch org/|nternet/2007/07/03/home roadband -adoption-2007/ Acesso em 04
de outubro de 2025.

5 http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/6034577.stm Acesso em 04 de outubro de 2025.

% https://www.harrypotter.com/pt/news/remembering-harry-potter-midnight-book-launches Acesso em
06 de outubro de 2025.


https://www.harrypotter.com/pt/news/remembering-harry-potter-midnight-book-launches
http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/6034577.stm
https://www.pewresearch.org/internet/2007/07/03/home-broadband-adoption-2007/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/lancamento-nacional-de-harry-potter-e-as-reliquias-da-morte-acontece-neste-sabado-apubpj1nulrmuesyy7tggpe1a/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/lancamento-nacional-de-harry-potter-e-as-reliquias-da-morte-acontece-neste-sabado-apubpj1nulrmuesyy7tggpe1a/

42

americana e sua distribuicdo. A campanha promocional de Harry Potter e as
Reliquias da Morte contou com uma estratégia de marketing experiencial e
de alto impacto. Nos Estados Unidos, a editora Scholastic organizou a
“Knight Bus Tour”, uma carreata publica de biblioteca com 6nibus tematico
inspirado no universo da saga, que visitou dezenas de bibliotecas em mais de
uma dezena de cidades norte-americanas antes do langcamento. Em cada
parada-chave, fas puderam entrar no Onibus, participar de gravacodes e se
engajar com contetdos digitais, fazendo parte ativa da antecipagdo do livro.*®
Essa acao reforcou o tratamento da obra como evento global e envolveu
diferentes formas de interagdo com o publico. Também antes do langamento,
foi mantido um embargo rigoroso, editoriais que receberam copias para
resenhas precisavam segui-lo. Alguns jornais, como The New York Times e
Baltimore Sun, publicaram criticas que confirmaram trechos vazados

previamente.®’

e Formas de recepgao e interagao do publico: o langamento de Harry Potter
e as Reliquias da Morte foi tratado como um evento cultural de grande
magnitude, mobilizando livrarias e leitores em escala global. Em diversos
paises, o livro chegou as prateleiras a meia-noite do dia 21 de julho de 2007,
e as livrarias aderiram a tradicdo das filas noturnas, com fas aguardando
ansiosamente para adquirir o exemplar logo nos primeiros minutos®. O site
especializado The Leaky Cauldron®® descreve que as chamadas midnight
bookstore queues tornaram-se uma verdadeira celebragcdo coletiva naquele
ano, simbolizando o encerramento de uma geragao literaria. Em termos
comerciais, a obra quebrou recordes: 8,3 milhdes de cépias foram vendidas
nas primeiras 24 horas nos Estados Unidos, segundo comunicado oficial da
Scholastic Corporation, enquanto no Reino Unido as vendas superaram 2,65

milhdes de exemplares no mesmo periodo® .

% MMMM&MBSE.M&E&&MZM_BA.DI&A%SSO em 06 de outubro de 2025.
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5. ANALISE FILMES

5.1. Harry Potter e a Pedra Filosofal

Figura 8 - Ha exatamente 20 anos, acontecia a premiére de "Harry Potter e a Pedra Filosofal" nos

EUA®'

e Ano de langamento (Reino Unido): o filme Harry Potter e a Pedra Filosofal
teve sua pré-estreia no Reino Unido com a premiere em 4 de novembro de
2001, no cinema Odeon Leicester Square em Londres.®? Logo apds a
premiere, o filme Harry Potter e a Pedra Filosofal entrou em exibigdo regular
nos cinemas britanicos em 10 de novembro de 2001, em um langamento que
rapidamente se consolidou como um marco na industria cinematografica do
Reino Unido. O sucesso imediato da estreia refletiu um contexto mais amplo
de expansao global das franquias cinematograficas, especialmente de
producdes de fantasia baseadas em obras literarias populares, que no inicio

dos anos 2000 passaram a dominar as bilheteiras e a moldar novas

¢ Fonte: ORDEM DA FENIX BRASILEIRA. Disponivel em:
https://www.ordemdafenixbrasileira.com/2021/11/ha-exatamente-20-anos-acontecia-a-premiere-de-ha

rry-potter-nos-eua.html#google_vignette .Acesso em 21 de margo de 2025.
62 https://www.theguardian.com/film/2001/sep/11/news.harrypotter Acesso em 06 de outubro de 2025.
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dindmicas de mercado e consumo cultural®®. Essa tendéncia consolidou o
cinema de franquias como fendbmeno transnacional, unindo literatura, cinema
e estratégias de marketing global. No Brasil, apesar de o langamento original
ter ocorrido no Reino Unido no comego de novembro, o filme chegou as salas
de cinemas brasileiros em 23 de novembro de 2001, apenas semanas apos
sua estreia britdnica.** Esse recorte temporal evidencia como o timing
internacional de lancamento contribuiu para o alinhamento da franquia ao
mercado brasileiro, ou seja, o publico brasileiro teve acesso ao filme quase
simultaneamente ao publico europeu, o que reforcou a natureza global do

projeto e favoreceu sua penetragéo cultural no Brasil.

e Contexto cultural e tecnolégico da época: no inicio dos anos 2000, a
industria cinematografica britanica e internacional vivia um periodo de grande
transformacgao tecnolégica e cultural. A transicdo das praticas analdgicas
para processos hibridos, com maior uso de efeitos visuais digitais (CGl),
modelagem computadorizada e cenarios construidos em estudio, passou a
redefinir o padrao das grandes produgdes. Como destacou uma reportagem
do The Guardian em 2000, “a combinacado de precos de equipamentos em
queda e tecnologias mais simples esta abrindo o setor cinematografico para
um novo conjunto de cineastas” (THE GUARDIAN, 2000)%. Nesse contexto,
filmes de fantasia com forte apelo literario, como Harry Potter e a Pedra
Filosofal, aproveitaram esse avanco para unir locacdes reais e ambientes
digitais, construindo uma estética de imersao inédita e consolidando um novo
modelo de producdo visual. Culturalmente, o langamento do longa ocorreu
em meio a expansao global das franquias cinematograficas e a consolidagao
do entretenimento familiar de fantasia como fenémeno cultural transnacional.
As estratégias de divulgagdo comegaram a explorar campanhas

multiplataforma, incluindo televisao, revistas, outdoors e o emergente uso da

% https://variety.com/2002/film/awards/fantasy-grounded-in-reality-1117861201/ Acesso em 06 de
outubro de 2025.

https://www.folhape.com.br/cultura/20-anos-apos-estreia-harry-potter-e-a-pedra-filosofal-volta-aos/20

6381/ Acesso em 06 de outubro de 2025.
% https://www.theguardian.com/film/2000/may/18/1 Acesso em 06 de outubro de 2025.
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internet como meio de engajamento com o publico®. No Brasil, esse cenario
era ainda mais desigual: segundo dados da revista Wired®’, apenas cerca de
5% da populacédo fazia uso regular da internet em 2001, e o pais iniciava
esforgcos para conectar regides remotas por satélite. Assim, o langamento
nacional de Harry Potter e a Pedra Filosofal, em 23 de novembro de 2001,
alcangou o publico em um contexto em que o cinema ainda exercia papel
central na experiéncia cultural coletiva, anterior a plena digitalizacdo do

consumo de midia.

e Produtora/Distribuidora: A produgdo do longa-metragem contou com a
colaboragédo das companhias britdnicas Heyday Films e 1492 Pictures, sob o
respaldo financeiro e a distribuigdo global da Warner Bros. Pictures®.
Segundo reportagem da Variety, a parceria entre os estudios consolidou o
projeto como uma das maiores produgdes britanicas do inicio dos anos 2000,
com forte apoio do estidio Leavesden, no Reino Unido®®. A Warner Bros.
coordenou um amplo plano de langamento internacional que incluiu
mercados latino-americanos, como o Brasil, onde o filme estreou oficialmente
em 23 de novembro de 2001, apenas semanas apos a premiére britanica™. A
atuacdo da distribuidora foi estratégica: conforme destacou o Los Angeles
Times, a Warner estruturou uma campanha de marketing multiplataforma e
de grande escala, que envolveu publicidade em televisao, outdoors, revistas
e 0 uso emergente da internet para promover o universo da saga’’. A
integracdo entre licenciamento, merchandising e divulgacao digital reforgou o
posicionamento do filme ndo apenas como uma estreia cinematografica, mas

como o inicio de uma franquia transmidiatica com presenca em diferentes

86 https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-05-fi-312-story.html Acesso em 07 de outubro
de 2025.

57 hitps://www.wired.com/2001/10/brazil-looks-to-heavens-for-net/ Acesso em 07 de outubro de 2025.
% https://www.imdb.com/pt/title/tt0241527/companycredits/ Acesso em 07 de outubro de 2025.

8 https://variety.com/2001/film/awards/harry-potter-and-the-sorcerer-s-stone-1200552904/ Acesso em
07 de outubro de 2025.
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formatos e publicos™. No contexto brasileiro, a sincronia entre o langamento
internacional e a estreia nacional favoreceu uma recepgéao rapida e integrada
ao circuito global, fazendo com que o mercado brasileiro participasse quase
simultaneamente da dinamica mundial de langamento e contribuisse para

consolidar o carater de evento cultural global da obra™.

e Formas de recepcgao e interagao do publico: a estreia de Harry Potter e a
Pedra Filosofal em 2001 foi recebida com enorme entusiasmo pelo publico
britdnico. A premiére em Londres, realizada em 4 de novembro, reuniu
centenas de fas vestidos como personagens da saga, evidenciando o
impacto cultural que a adaptagao ja despertava antes mesmo de chegar as
salas de cinema regulares.” A produgdo foi tratada pela imprensa
internacional como um dos langamentos mais aguardados do inicio dos anos
2000, impulsionando o interesse global por adaptagdes literarias de grande
escala e consolidando a imagem da franquia como um fendmeno de
entretenimento familiar.”* No Brasil, o langamento também atraiu grande
publico, segundo uma reportagem do portal Roraima em Tempo (2021)"¢, as
salas de cinema estavam lotadas e, entre o publico, predominavam criangas
e jovens que ja acompanhavam a histéria por meio dos livros da Editora
Rocco. O filme despertou curiosidade e encantamento, com espectadores
emocionados e longas filas em diferentes cidades do pais. Embora as redes
sociais ainda nao fizessem parte da rotina dos fas, a interacdo se dava por
meio da midia tradicional, revistas, programas de televisdo e encontros
informais entre leitores e espectadores. Essas primeiras formas de recepgao

mostraram como o universo bruxo comecgou a ganhar forga fora das paginas

de 2025
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dos livros, aproximando diferentes geracbes e estabelecendo uma relagao

afetiva que ultrapassava o cinema.””

5.2. Harry Potter e a Ordem da Fénix

d78

Figura 9 - Harry conquista Hollywoo

e Ano de langamento (Reino Unido): o filme Harry Potter e a Ordem da Fénix
teve sua estreia britanica em 3 de julho de 2007, com a pré-estreia realizada
em Londres, no tradicional cinema Odeon Leicester Square. O evento reuniu
milhares de fas e contou com a presenca do elenco principal, transformando
o langamento em uma grande celebragdo publica da franquia™. A estreia
marcou o retorno do universo bruxo as telas apds dois anos de intervalo
desde O Calice de Fogo e coincidiu com o langamento do ultimo livro da série
literaria, Harry Potter e as Reliquias da Morte, publicado dias depois®’. Essa
coincidéncia temporal ampliou o entusiasmo do publico e reforgou o carater

global que a saga ja havia alcangado. No Brasil, o filme chegou aos cinemas

7
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em 11 de julho de 2007, praticamente ao mesmo tempo que no Reino Unido,
evidenciando o alinhamento da Warner Bros. com o calendario mundial de
estreias®’. Embora néo existam registros oficiais sobre o numero exato de
salas de exibicdo e o comportamento do publico na estreia, fontes nacionais
indicam que A Ordem da Fénix esteve entre as maiores bilheterias do ano no
pais, com mais de 4 milhdes de espectadores®. Essa ampla recepgéo
consolidou a forca da franquia no mercado nacional e reforcou o

envolvimento do publico brasileiro dentro do fendmeno global de Harry Potter.

e Contexto cultural e tecnolégico da época: no meio da década de 2000, a
producdo cinematografica entrou numa fase de grandes mudancgas
tecnolégicas e culturais e o quinto filme da saga Harry Potter apareceu
justamente neste cenario. A empresa de efeitos visuais DNEG afirma que o
filme contou com cerca de 950 efeitos digitais, que envolveram mais de 250
artistas e técnicos ao longo de quase dois anos de trabalho®. A mescla entre
cenarios reais, grandes constru¢cbes em estudio e ambientes virtuais
concedeu a obra uma qualidade visual mais imersiva do que as producgdes
anteriores da franquia. No cenario internacional, o langcamento do filme
marcou um avango técnico importante para a industria cinematografica. O
filme estreou em um numero recorde de 126 salas IMAX em todo o mundo,
incluindo exibicdes com o trecho final convertido para IMAX 3D, reforcando a
aposta da Warner Bros. na imers&o visual e na experiéncia de tela grande
como diferencial de langamento®. Culturalmente, a expectativa em torno da
saga ja nao se limitava ao publico infantil, e o quinto filme trouxe tons mais
sombrios, refletindo temas de rebeldia e poder, alinhando-se com uma
audiéncia que crescia junto com Harry®. No Brasil, os dados da PNAD 2005

mostram que o acesso a internet ainda estava em processo de expanséo:
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apenas 21% da populacdo com 10 anos ou mais de idade, o equivalente a
32,1 milhdes de pessoas, havia acessado a rede ao menos uma vez em 2005
(IBGE, 2007)%. Esse uso era concentrado nos grandes centros urbanos e
entre os segmentos de maior renda e escolaridade, com forte participacao de
estudantes e jovens: entre aqueles de 15 a 17 anos, cerca de um tergo ja era
considerado internauta, enquanto a média de idade dos usuarios situava-se
em 28 anos. Nesse cenario, em que a rede ainda nido era massificada nem
igualmente distribuida pelo territério nacional, o cinema, a televisao aberta e
as revistas continuavam ocupando lugar central nos habitos de consumo de
midia da populac&o, o que ajuda a entender por que a estreia de Harry Potter
e a Ordem da Fénix, em julho de 2007, se configurou como um grande
evento de sala de cinema, capaz de mobilizar diferentes faixas etarias,

mesmo em um contexto de transigao para o ambiente digital.

e Produtora/Distribuidora: foi produzido pela Heyday Films, em parceria com
a Warner Bros. Pictures, que também foi responsavel pela distribuicao
mundial da obra.®” A Warner investiu fortemente na producao e divulgacédo do
quinto longa da saga, que teve diregdo de David Yates, cineasta que
permaneceria a frente dos filmes seguintes e ajudaria a consolidar o tom
mais maduro e politico da narrativa®. A estreia marcou um novo momento
para o estudio, que apostou em estratégias de marketing integradas e
campanhas simultaneas em diversos paises, com forte investimento em
tecnologia digital e licenciamento de produtos®. No Brasil, a distribuicdo de
Harry Potter e a Ordem da Fénix ficou a cargo da Warner Bros. Pictures
Brasil, responsavel por conduzir todo o processo de langamento no mercado
nacional. A empresa coordenou a chegada do filme as salas brasileiras,

antecipando a estreia para 11 de julho de 2007 e garantindo sua exibigdo em
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larga escala, acompanhando o alinhamento adotado pela distribuidora em

outros paises®.

e Formas de recepgao e interagao do publico: o langamento foi um dos
maiores acontecimentos cinematograficos de 2007, tanto no Reino Unido
quanto no Brasil. No exterior, a estreia mobilizou multiddes de fas, que se
reuniram em frente aos cinemas de Londres para ver o elenco e participar
das primeiras exibigbes®. A produgdo foi recebida com entusiasmo e
considerada a mais madura da série até entdo, marcando uma virada no tom
narrativo e aproximando a saga de um publico que havia crescido junto com
os personagens. No Brasil, o impacto foi semelhante. No Brasil, o impacto
também foi expressivo. Segundo dados divulgados pela imprensa nacional a
época®?, Harry Potter e a Ordem da Fénix bateu o recorde de copias para um
langamento no pais, somando 725 copias, sendo 443 dubladas e 282
legendadas, numero que permitiu ao filme ocupar aproximadamente um terco
das salas de cinema brasileiras em sua semana de estreia. Essa ampla
distribuicao reforcou o alcance do titulo no mercado nacional e contribuiu
para que o longa figurasse entre as principais bilheterias do ano, confirmando
o enorme interesse do publico brasileiro pela franquia. Nessa fase, o publico
comegou a interagir de novas maneiras, aproveitando o crescimento das
comunidades virtuais e dos foruns de fas. Plataformas como Orkut e blogs®
especializados tornaram-se espagos de troca de teorias, criticas e
ilustragcbes, fortalecendo uma rede ativa de potterheads brasileiros. Essa
interacdo digital representou uma mudanga significativa em relagcdo as
producdes anteriores, quando o contato entre fas acontecia majoritariamente
de forma presencial ou pela midia tradicional. Além do ambiente online,
também houve grande engajamento em agbes promocionais e eventos
presenciais, como concursos de fantasia e lancamentos em livrarias e

cinemas tematicos®. As campanhas de produtos licenciados promovidas pela
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Warner Bros. e por marcas parceiras ampliaram ainda mais a presenca da
saga no cotidiano dos consumidores. Essa combinagdo entre exibicdo
cinematografica, interacdo digital e experiéncias presenciais reforgou o
carater transmidiatico da franquia e manteve o vinculo emocional do publico

com a historia.

Figura 10 - De uniformes e varinhas nas maos, fas se reuniram para a pré-estreia de 'Harry
Potter e as reliquias da morte - Parte 1', no Rio. (Foto: Rodrigo Vianna / G1)%

5.3. Harry Potter e as Reliquias da Morte - Parte 1

e Ano de langamento (Reino Unido): a primeira parte do desfecho da saga
estreou no Reino Unido em 19 de novembro de 2010, com pré-estreia
mundial realizada alguns dias antes em Londres, no Trafalgar Square®. O
evento reuniu milhares de fas e o elenco principal, simbolizando o inicio do
encerramento de uma das franquias mais marcantes do cinema
contemporaneo. No Brasil, o langamento ocorreu no mesmo dia da estreia
britanica, reforgando o alinhamento global da Warner Bros. e a relevancia do
mercado brasileiro dentro do circuito internacional. Dados de bilheteria

divulgados pela imprensa a época® indicam que Harry Potter e as Reliquias
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da Morte - Parte 1 repetiu o desempenho expressivo observado no exterior,
beneficiado pelo forte engajamento do publico e pela expectativa em torno do
capitulo final da saga. Internacionalmente, o filme alcangou resultados
recordes ja na pré-estreia, com arrecadagao superior a 24 milhdes de dolares
apenas nas sessdes da meia-noite na Ameérica do Norte, sinalizando a
poténcia comercial que acompanharia o langamento nas semanas seguintes.
Esse cenario contribuiu para manter o longa entre os titulos de maior
destaque no mercado brasileiro, consolidando a forga da série no pais e

demonstrando o sucesso da estratégia de dividir o desfecho em duas partes.

e Contexto cultural e tecnolégico da época: o periodo de langamento
coincidiu com profundas mudangas no consumo cultural. A partir de 2010, o
cinema vivia uma era marcada pela consolidacdo das projecdes digitais e
pelo avango das técnicas em 3D, impulsionadas pelo sucesso de Avatar
(2009)%. Culturalmente, a franquia ja havia ultrapassado o status de simples
adaptagcao literaria e se consolidava como um dos maiores fendmenos
midiaticos do século XXI®®. Em 2010, as redes sociais se tornaram
plataformas fundamentais de divulgagdo, discussdo e engajamento'®. Fas
compartilhavam teorias, trailers e cenas em tempo real no Twitter e no
Facebook™', enquanto o YouTube exibia bastidores e entrevistas que
aproximavam o publico do processo de producgdo.’®? Essa interagdo digital
global criou uma experiéncia de expectativa coletiva inédita para um
langamento da saga. No Brasil, essa transformagéo tecnoldgica também
impactou o modo como o publico consumia a marca Harry Potter. O acesso a
internet ja estava mais expandido, e a presengca de fa-clubes e blogs

dedicados, como Potterish e O Profeta Diario, era fundamental na
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manutengdo do engajamento’®. Além disso, os langamentos se consolidaram
como eventos culturais: segundo matéria do Guia da Folha'™ (2010), 140 mil
ingressos para “Reliquias da Morte - Parte 1” foram vendidos antes mesmo
da estreia, incluindo sessdes de pré-estreia a meia-noite em varias cidades,
reforcando o carater de celebragdo coletiva entre os fas. Essa dimenséao
emocional era evidente: quem acompanhava a saga desde a infancia agora a
via chegar ao desfecho de forma madura, o que fortalecia o vinculo afetivo

com a narrativa.

e Produtora/Distribuidora: a producdo ficou novamente a cargo da Heyday
Films, sob a diregdo de David Yates, que havia assumido a franquia a partir
do quinto titulo e foi responsavel por estabelecer o tom mais adulto e
introspectivo das ultimas obras. A distribuicdo mundial foi realizada pela
Warner Bros. Pictures, que investiu em um dos maiores planos de
langamento simultaneo da histéria do estidio’®. No Brasil, a Warner Bros.
Brasil foi responsavel pela distribuicao do longa, seguindo o calendario global
definido pelo estudio para o langamento de Reliquias da Morte - Parte 1. O
pais participou do conjunto de estreias internacionais organizadas para o
sétimo filme, acompanhando o movimento de langamento mundial da

franquia.

e Formas de recepgao e interagao do publico: houve uma forte mobilizagao
de fas na pré-estreia mundial, descrevendo como centenas de pessoas
enfrentaram vento e chuva na Leicester Square para acompanhar o elenco'®.
Entre os depoimentos registrados, havia jovens que viajaram de outros
paises apenas para estar presentes e fas que acamparam por dias no local,
reforcando que aquela histéria fazia parte de suas vidas. Muitos expressaram
que cresceram acompanhando Harry, que a saga “era tudo” para eles e que

estar ali significava participar de um momento marcante apdés quase uma
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década de envolvimento com os personagens e com 0 universo bruxo. No
Reino Unido, filas se formaram horas antes das sessbes, e 0s cinemas
registraram lotagdo completa durante o fim de semana de estreia'’. As
criticas elogiaram o amadurecimento do elenco e a profundidade emocional
da trama, que se afastava do tom infantil dos primeiros filmes e refletia uma
geracdo mais adulta e consciente. No Brasil, o impacto foi igualmente
expressivo. No Brasil, o filme também mobilizou um publico numeroso ja nas
primeiras exibigdes. Segundo reportagem do G1 (2010)'°, a pré-estreia
realizada no Rio de Janeiro, na noite de 18 de novembro, reuniu centenas de
fas caracterizados com uniformes de Hogwarts e varinhas, que formaram
longas filas nos corredores do cinema. O evento contou com sessao especial
para convidados e com exibicado a 00hO1, cujos ingressos estavam
totalmente esgotados, evidenciando o forte engajamento do publico nacional

diante do langamento do penultimo capitulo da saga.
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Figura 11 - Harry Potter: UCI foi palco para o fim de uma das maiores sagas do cinema'®®

5.4. Harry Potter e as Reliquias da Morte - Parte 2

e Ano de langamento (Reino Unido): a ultima parte da saga chegou aos
cinemas do Reino Unido em 15 de julho de 2011, encerrando oficialmente
uma trajetéria de dez anos que transformou Harry Potter em um marco
cultural global. A pré-estreia, realizada em 7 de julho na Trafalgar Square, em

Londres, reuniu mais de 10 mil fas, além de todo o elenco principal e da
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autora J.K. Rowling"°. Segundo o The Guardian (2011)™, o evento teve clima
de despedida e emocéao coletiva, simbolizando o fim de uma era tanto para o
cinema britanico quanto para o publico que acompanhou a historia desde o
inicio. No Brasil, a estreia aconteceu no mesmo dia, consolidando novamente
O pais entre os principais mercados internacionais da Warner Bros. O G1
(2011) destacou que o filme entrou em cartaz em mais de 800 salas,

"2 As sessdes de

tornando-se o langamento mais amplo da franquia no pais
estreia a meia-noite, organizadas em diversas capitais, reuniram milhares de
fas vestidos com uniformes de Hogwarts, varinhas e cachecois das casas,

transformando o momento em uma verdadeira celebragéo coletiva'’.

e Contexto cultural e tecnolégico da época: o langamento ocorreu em um
momento em que a industria cinematografica adotava de forma crescente
tecnologias digitais e formatos imersivos. Conforme a matéria do UOL
(2011)"4, Harry Potter e as Reliquias da Morte - Parte 2 foi langado no Brasil
também em versdo 3D, acompanhando a expansao internacional desse
formato na virada da década. A reportagem destaca que o longa integrou
uma colecdo especial com Blu-ray 3D e que sua bilheteria global ultrapassou
US$1,3 bilhdo na versao tridimensional, evidenciando o interesse crescente
do publico por experiéncias de exibicdo mais imersivas. Essa tendéncia
tecnologica, impulsionada pelo sucesso comercial do 3D nos anos anteriores,
marcou o contexto cinematografico da época e reforgou a dimensao
grandiosa atribuida ao encerramento da franquia. O processo exigiu
pesquisa, novas técnicas e um fluxo de trabalho especifico para o longa,
evidenciando o investimento técnico que marcava a industria naquele
periodo. Paralelamente, o cenario digital ja estava em plena expansao: o

Twitter consolidava-se como principal espaco de comentarios ao vivo, o
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Facebook era a maior rede social do mundo, e o YouTube assumia um papel
central nas dindmicas de engajamento dos fas. Segundo o Meio &
Mensagem (2011)"°, a plataforma transmitiu ao vivo a pré-estreia mundial de,
oferecendo entrevistas com o elenco, presenca de J.K. Rowling e conteudos
extras. Essa transmissao global marcou um momento significativo para a
cultura participativa online, permitindo que fas brasileiros acompanhassem o
evento em tempo real, reforcando a conexao emocional com o encerramento
da saga e ampliando o carater transmidiatico da experiéncia. No Brasil, o
langamento ocorreu em um ambiente marcado pelo fortalecimento do
consumo digital e pela ampliagdo do acesso a internet, que aproximava cada
vez mais o publico das a¢des de divulgagado ligadas ao encerramento da
saga'®. Além da repercussdo intensa nas redes sociais, houve também
iniciativas presenciais que mobilizaram fas em diferentes cidades. Algumas
redes de cinema como a Cinemark"’” organizaram maratonas especiais
exibindo todos os filmes anteriores da série, entre 7 e 13 de julho, como
forma de aquecimento para a estreia do ultimo capitulo, marcada para o dia
15. A acgao incluia ainda kits exclusivos e convites para uma pré-estreia,
reforcando o clima de celebracido e despedida que acompanhou o desfecho
da franquia no pais. Esse conjunto de experiéncias, digitais e presenciais,
evidenciou a dimensao cultural do langamento e o0 modo como o publico

brasileiro vivenciou o final da saga de forma comunitaria e afetiva.

e Produtora/Distribuidora: a producdo permaneceu sob responsabilidade da
Heyday Films, com diregao de David Yates e distribuigao global da Warner
Bros. Pictures. No Brasil, a Warner Bros. Brasil seguiu o mesmo padrao
internacional, promovendo eventos especiais de langamento, parcerias com
marcas licenciadas e acdes em redes sociais'®. O sucesso comercial foi

imediato: o longa arrecadou mais de US$ 1,3 bilhdo no mundo, tornando-se,

"8 hitps://www.meioemensagem.com.br/midia/youtube-exibe-pre-estreia-de-harry-potter Acesso em
12 de outubro de 2025.
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https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2010/06/internautas-brasileiros-sao-os-que-mais-acessam-red
es-sociajs.html Acesso em 12 de outubro de 2025.

"7 https://quia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u937100.shtml Acesso em 12 de outubro de 2025.
8 https://rollingstone.com.br/noticia/reliquias-de-harry-potter/ Acesso em 12 de outubro de 2025.
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a época, a terceira maior bilheteria da histéria do cinema e a mais lucrativa

da série™®.

e Formas de recepgao e interagcdo do publico: A despedida da saga
mobilizou publicos de todas as idades e foi marcada por forte emog&o.'*® No
Reino Unido, fas acamparam por dias na Trafalgar Square a espera da
pré-estreia de Harry Potter e as Reliquias da Morte - Parte 2, em um evento
transmitido ao vivo e acompanhado por milhares de pessoas, descrito pela
imprensa britdnica como o fim de uma era para a franquia e para o cinema

21 No Brasil, o sentimento foi o

comercial que ela ajudou a transformar.
mesmo. A pré-estreia carioca, realizada no Morro da Urca, reuniu cerca de
500 fas'® em um evento marcado por histeria, euforia e longas horas de
espera por um momento ao lado de Tom Felton, que veio ao pais para
promover o filme. Parte do publico permaneceu reunida na porta do hotel
onde o ator estava hospedado, muitos vestidos com capas, cachecois e
varinhas, criando um ambiente de celebracao coletiva que reforgou o carater
afetivo da despedida. Nas semanas seguintes, as salas de cinema
registraram forte procura e sessdes lotadas em todo o pais, acompanhadas
de intensa movimentagdo nas redes sociais, onde fas compartiihavam
mensagens, videos e homenagens que rapidamente alcangaram os tdpicos
mais comentados no Twitter'?®, Fa-clubes e portais dedicados a franquia'®,
organizaram debates, transmissdes e encontros presenciais, evidenciando
como o vinculo criado pela saga ultrapassava a tela e se convertia em
experiéncia comunitaria. A forca dessa interacdo consolidou o impacto
cultural de Harry Potter no Brasil e no mundo. Mais do que um sucesso de

bilheteria, o encerramento representou o fim de um ciclo que acompanhou o

"9 https://www.boxofficemojo.com/title/tt1201607/ Acesso em 12 de outubro de 2025.

120 hitps://www.theguardian.com/film/2010/nov/14/harry-potter-farewell-to-childhood Acesso em 12 de
outubro de 2025.

121 Conferlr |magens no apendlce

122

Q—Q433fra§var1 pbgggﬁZnggm[ Acesso em 12 de outubro de 2025.

123 hitps://x.com/Rubeus Hagrid/status/153219775668043776/photo/1 Acesso em 12 de outubro
de 2025.

124 hitps://forum.potterish.com/viewforum.php?f=3&sid=f8b47070c1e1be481b5990077064c178
Acesso em 12 de outubro de 2025.
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https://www.theguardian.com/film/filmblog/2011/jul/07/harry-potter-deathly-hallows-premiere-live
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crescimento de uma geragao inteira, unindo a nostalgia da infancia a
maturidade do publico adulto e reafirmando a saga como uma das

experiéncias de consumo cultural e emocional mais marcantes do século XXI.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo geral analisar as estratégias de branding
que sustentaram a consolidagao da franquia Harry Potter como uma marca global,
transcendente a sua obra original e ainda ativa no mercado contemporaneo. A partir
dessa proposta, foi possivel compreender que o universo bruxo nao se limitou a
uma narrativa literaria, mas se transformou em um ecossistema de marca capaz de
unir emogao, consumo e cultura.

Em relagdo a questao-problema, buscou-se responder quais estratégias de
branding permitiram que o universo de Harry Potter se consolidasse como uma
marca duradoura, mantendo sua relevancia cultural e comercial ao longo dos anos.
As analises realizadas ao longo dos capitulos demonstraram que a forga da franquia
esta na coeréncia entre identidade, propdsito e emogao e também no papel ativo de
seu publico. O trabalho revelou que a marca se estruturou sobre valores simbdlicos
que ultrapassam o produto e se manifestam nas experiéncias que ela proporciona,
fortalecidas pela atuacdo do fandom. Foram os fas, com sua capacidade de
mobilizacdo, cocriagdo e engajamento continuo, que transformaram Harry Potter em
um fendmeno coletivo e afetivo, garantindo que sua magia permanecesse viva
mesmo apos o0 encerramento das obras originais. O uso consistente de elementos
visuais, a presenga transmidiatica e o marketing experiencial mostraram-se
fundamentais para sustentar esse vinculo emocional, mas foi a participagao dos fas
nas redes sociais, nos eventos, nas produgdes de conteudo e nas collabs culturais
que revolucionou a forma como a marca se conecta, renova e se perpetua através
das geracgoes.

Nesse movimento continuo de fortalecimento do vinculo entre marca e
publico, eventos recentes como o Yule Ball Celebration realizado em Sao Paulo
evidenciam como a franquia mantém sua relevancia ao transformar elementos
narrativos em experiéncias imersivas e afetivas. A presenca oficial do baile no Brasil
demonstra que a relagdo com os fas segue ativa e expansiva, reforgando o impacto
cultural da marca ao adaptar vivéncias globais para contextos locais e mantendo
vivo 0 encantamento que sustenta seu legado.

Quanto aos objetivos especificos, verificou-se que: (1) os elementos que
garantem a longevidade da marca estdo associados a gestdo emocional do

branding, a manutencao de sua identidade simbdlica e a capacidade de se adaptar
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as transformacgdes culturais e tecnolégicas; (2) a identidade e os fatores emocionais
foram essenciais para fortalecer o vinculo dos fas, transformando o consumo em
experiéncia afetiva; (3) a influéncia da transmidia e do marketing experiencial se
mostrou evidente em acbes como os parques tematicos The Wizarding World of
Harry Potter, a peca teatral The Cursed Child e os jogos digitais como Hogwarts
Legacy, que expandem a vivéncia da marca para além das telas; (4) o papel do
consumidor na cocriagdo da marca foi confirmado, especialmente por meio dos
fandoms, das producdes de fas e do engajamento nas redes sociais.

Dessa forma, o estudo comprovou que a hipétese proposta foi verdadeira: a
expansdo do universo de marca Harry Potter, iniciada com os livros e fortalecida
pelas adaptagbes cinematograficas, soube acompanhar transformacdes
tecnolégicas e explorar saltos temporais, fatores que mantiveram sua relevancia e a
conexao afetiva com diferentes geracdes de fas. Essa capacidade de atualizagao
constante confirma o dominio da franquia em articular branding, narrativa e cultura
em um mesmo sistema simbdlico. As imagens reunidas no apéndice reforgam
visualmente esse percurso, evidenciando o alcance, o impacto e o continuo sucesso
da saga ao longo dos anos.

O impacto do branding foi percebido tanto na consolidagdo do universo bruxo
quanto na forma como a marca se tornou parte da cultura pop e do cotidiano dos
consumidores. A forca da identidade visual, o storytelling emocional e o
planejamento de experiéncias imersivas consolidaram Harry Potter como um
exemplo de gestdo de marca capaz de gerar pertencimento e engajamento
continuos. As collabs com marcas como Cacau Show, Riachuelo, Fini e Quem
Disse, Berenice? ilustram como o universo magico se integrou a cultura de consumo
brasileira, ampliando o alcance da marca e reforgando seu apelo nostalgico.

O Brasil, em especial, demonstrou ser um dos mercados mais engajados da
franquia. O relangamento de O Prisioneiro de Azkaban em 2024, que levou mais de
400 mil espectadores aos cinemas em um unico dia, evidencia o poder da marca de
mobilizar emocdes e reativar memoarias coletivas. Esse comportamento confirma o
papel do fa como cocriador e divulgador espontaneo, sustentando o ciclo de vida da
marca com base na experiéncia afetiva e na cultura participativa.

Assim, as analises mostraram que a forga de Harry Potter vai além da esfera
mercadoldgica: ela esta enraizada na experiéncia emocional e simbdlica que

constréi com seus publicos. A marca formou leitores, inspirou profissionais criativos
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e transformou-se em um referencial cultural que atravessa décadas. Sua trajetoria
comprova que o sucesso de longo prazo depende ndo apenas de estratégias de
comunicagcdo, mas da habilidade de traduzir valores humanos universais em
experiéncias significativas.

Em sintese, este trabalho cumpriu seus objetivos ao demonstrar que o
branding, aliado a transmidia e ao marketing experiencial, foi determinante para a
consolidagdo e a permanéncia da marca Harry Potter como um icone da cultura
global. A franquia exemplifica como o branding pode ultrapassar o campo comercial
e se tornar um fendmeno cultural capaz de gerar pertencimento, nostalgia e
engajamento afetivo.

Mais do que uma franquia, Harry Potter € um legado afetivo e cultural que
reafirma o poder das marcas de emocionar, conectar e resistir ao tempo. Sua magia
ultrapassou paginas, telas e geracdes, provando que, mesmo em um mundo em
constante transformagdo, algumas histérias permanecem eternas porque foram
capazes de se tornar marcas no coragao de quem as viveu.

Por fim, o estudo também permite a formulacdo de novas questdes que
podem ser aprofundadas em pesquisas futuras, como o papel das novas midias
digitais na reconfiguragdo das experiéncias de consumo, a influéncia da inteligéncia
artificial nas estratégias de branding emocional e os possiveis impactos da nova
série televisiva da HBO na percepg¢ao do publico. Essas reflexdes se inserem em
um contexto de liquidez cultural e comunicacional, em que marcas consolidadas
precisam se adaptar continuamente para néo perderem relevancia. Nesse cenario, o
universo Harry Potter se apresenta como um exemplo representativo de como o
equilibrio entre tradicdo e renovacao é essencial para a permanéncia e relevancia

de uma marca.



APENDICE

1. Livros

Ano de langamento

Titulo original

Titulo em portugués

original (Inglaterra: (Brasil: Rocco)
Bloomsbury)
1997 Harry Potter and the | Harry Potter e a Pedra
Philosopher’s Stone | Filosofal
1998 Harry Potter and the | Harry Potter e a
Chamber of Secrets | CAmara Secreta
1999 Harry Potter and the | Harry Potter e o
Prisoner of Azkaban | Prisioneiro de Azkaban
2000 Harry Potter and the | Harry Potter e o Calice
Goblet of Fire de Fogo
2003 Harry Potter and the | Harry Potter e a Ordem
Order of the Phoenix | da Fénix
2005 Harry Potter and the | Harry Potter e o
Half-Blood Prince Enigma do Principe
2007 Harry Potter and the | Harry Potter e as
Deathly Hallows Reliquias da Morte
2. Filmes
Ano de Titulo original Diretor
langamento
original
2001 Harry Potter and the | Chris Columbus
Philosopher’s Stone
2002 Harry Potter and the | Chris Columbus
Chamber of Secrets
2004 Harry Potter and the | Alfonso Cuarén
Prisoner of Azkaban
2005 Harry Potter and the | Mike Newell
Goblet of Fire
2007 Harry Potter and the | David Yates
Order of the
Phoenix
2009 Harry Potter and the | David Yates
Half-Blood Prince
2010 Harry Potter and the | David Yates
Deathly Hallows 1
2011 Harry Potter and the | David Yates

Deathly Hallows 2
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Figura 12 - Inauguragdo do The Wizarding World em Orlando, FL'?®
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Figura 14 - Fas de Harry Potter adquirem exemplares recém-langados de 'O Enigma do Principe' em
uma sessdo de estreia & meia-noite em Londres, em 2005 %7

127 Fonte The Independent Dlspomvel em:

748.html html Acesso em 14 de .novembro de 2025.
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Figura 16 - Com 5.284 itens, britanica tem a maior coleg&o de "Harry Potter" do mundo'®

129 Fonte: Revista Galileu. Disponivel em:
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Figura 18 - Clube do Livro Letters fala para fas do bruxinho - alguns ainda ndo iam comprar o livro,

mas matavam a saudade de participar de eventos do tipo™"

Figura 19 - As imagens do langamento do novo livro de Harry Potter na Livraria Lello em Porto,
Portugal'2
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Figura 20 - Megaloja de 'Harry Potter' ¢ inaugurada em Nova York'3
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Figura 22 - Comunidade Harry Potter Brasil no Orkut'®®
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Figura 23 - Harry Potter invade a comunidade da Warner no Orkut'®
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Figura 24 - Mais de seis mil pessoas ja foram ao shopping em Tabo&o da Serra, na Grande Sao

Paulo, prestigiar a atragéo'”’

Figura 25 - Outdoor de divulgag3o filmes Harry Potter'?
e
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Figura 26 - Coca-Cola e Harry Potter'®

Figura 27 - Redmi Note 12 Turbo: Xiaomi revela celular em homenagem a Harry Potter'4
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Figura 28 - De Nova York a Cingapura, fas fazem fila para comprar o novo 'Harry Potter''*!
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novembro de 2025.


https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2011/07/110707_harrypotter_premiere_is
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2011/07/110707_harrypotter_premiere_is
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-para-comprar-o-novo-harry-potter.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-para-comprar-o-novo-harry-potter.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-para-comprar-o-novo-harry-potter.html
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Figura 30 - Harry Potter tem pré-estreia a 00h e fas dormem no cinema em Teresina'®

Figura 31 - Harry Potter e a Crianga Amaldigoada na Broadway'*

144 Fonte: Revista Bravo. Disponivel em:

https://bravo.abril.com.br/teatro/harry-potter-crianca-amaldicoada-broadway/. Acesso em 14 de
novembro de 2025.


https://bravo.abril.com.br/teatro/harry-potter-crianca-amaldicoada-broadway/
https://bravo.abril.com.br/teatro/harry-potter-crianca-amaldicoada-broadway/
https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dormem-no-cinema-em-teresina
https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dormem-no-cinema-em-teresina
https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dormem-no-cinema-em-teresina
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Figura 32 - Familia entra na fila de madrugada para assistir ao filme de Harry Potter'*®

145Fonte Cidade Verde. Disponivel em:

Lmtmmﬂ Acesso'em 14 de novembro de 2025
146 Fonte: Hogwarts Legacy. Disponivel em: https://www.hogwartslegacy.com/pt-br. Acesso em 14 de
novembro de 2025.


https://www.hogwartslegacy.com/pt-br
https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assistir-ao-filme-de-harry-potter
https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assistir-ao-filme-de-harry-potter
https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assistir-ao-filme-de-harry-potter
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147

Figura 34 - Tatuagens incriveis inspiradas em Harry Potter

Figura 35 - Fas adultos de Harry Potter devem ‘crescer’ e ‘superar’ a franquia?'®

POP & ARTE

Uma potterhead (apelido dados aos fas da franquia) que faz parte do fandom é
Rachel Parker, organizadora de casamentos de 32 anos especializada em

cerimbnias com “tema nerd”.

Ja& adulta, ela se envolveu fortemente na comunidade online, que ela diz ser o
legado mais duradouro de Harry Potter.

Desde féruns online e sites de fanfic até encontros reais e clubes do livro, a
comunidade “quase ultrapassou os préprios livros e criou muito mais”, explica
Parker.

147 Fonte Rewsta Galileu. Disponivel em:

tter html. Acesso em 14de novembro de 2025
%8 Fonte: G1. Disponivel em:

https:// 1. lobo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar



https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2017/06/17-tatuagens-incriveis-inspiradas-em-harry-potter.html
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2017/06/17-tatuagens-incriveis-inspiradas-em-harry-potter.html
https://revistagalileu.globo.com/Cultura/noticia/2017/06/17-tatuagens-incriveis-inspiradas-em-harry-potter.html
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Figura 36 - Site de fanfics™®

Fefo

Potterish.com

Grimmauld Place Madame Pince Juscar

HOME LOGIN CONTATO f »

PRINCIPAL RANKING
Autores Recentemente Atualizadas
Mais Lidas

Melhores Avaliadas

GENERO

Romance

Drama

Songfic

Comédia / Humor
Aventura

(ver todas...)

SHIPPER

Harry Potter / Gina Weasley

Ronald Weasley / Hermione Granger
Harry Potter / Hermione Granger
Draco Malfoy / Gina Weasley

Harry Potter / Draco Malfoy

(ver todas...)

Figura 37 - Parque tematico The Wizarding World em Orlando, F'®

49 Fonte: Floreios e Borrdes. Disponivel em: https://www.floreioseborroes.net/. Acesso em 14 de

novembro de 2025.
%0 Fonte: Potterish. Disponivel em:

https://galeria.potterish.com/displayimage.php?album=lastup&cat=325&pid=304005#top display me

dia. Acesso em 14 de novembro de 2025.


https://galeria.potterish.com/displayimage.php?album=lastup&cat=325&pid=304005#top_display_media
https://galeria.potterish.com/displayimage.php?album=lastup&cat=325&pid=304005#top_display_media
https://galeria.potterish.com/displayimage.php?album=lastup&cat=325&pid=304005#top_display_media
https://www.floreioseborroes.net/
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Figura 38 - Quem disse Berenice collab Harry Potter'"

"' Fonte: GKPB. Disponivel em: https:/gkpb.com.br/167917/quem-disse-berenice-harry-potter/.
Acesso em 14 de novembro de 2025.
%2Fonte: Riachuelo. Disponivel em:

https://blog.riachuelo.com.br/riachuelo-now/harry-potter-novidades/. Acesso em 14 de novembro de
2025.


https://blog.riachuelo.com.br/riachuelo-now/harry-potter-novidades/
https://blog.riachuelo.com.br/riachuelo-now/harry-potter-novidades/
https://gkpb.com.br/167917/quem-disse-berenice-harry-potter/
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Figura 40 - Havaianas + Harry Potter'®

"**Fonte: GKPB. Disponivel em: https://gkpb.com.br/27600/havaianas-colecao-harry-potter/. Acesso

em 14 de novembro de 2025.
1% Fonte: SHEIN Brasil. Disponivel em:

https://br.shein.com/Series/HARRY-POTTER-X-SHEIN-sc-666169618.html. Acesso em 14 de
novembro de 2025.


https://br.shein.com/Series/HARRY-POTTER-X-SHEIN-sc-666169618.html
https://br.shein.com/Series/HARRY-POTTER-X-SHEIN-sc-666169618.html
https://gkpb.com.br/27600/havaianas-colecao-harry-potter/

Figura 42 - Puma + Harry Potter'®®
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1% Fonte: PUMA Brasil. Disponivel em:

https://br.puma.com/colecoes/colaboracoes/puma-x-harry-potter. Acesso em 14 de novembro de
2025.


https://br.puma.com/colecoes/colaboracoes/puma-x-harry-potter
https://br.puma.com/colecoes/colaboracoes/puma-x-harry-potter
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Figura 43 - Harry Potter + Cacau Show's®

WIZAR[)ING
WORLD

%6 Fonte: GKPB. Disponivel em: https://gkpb.com.br/170555/cacau-show-harry-potter-caixa-enigmay.

Acesso em 14 de novembro de 2025.
%7 Fonte: Meio & Mensagem. Disponivel em:

https://www.meioemensagem.com.br/marketing/fini-licencia-produtos-tematicos-de-harry-potter.

Acesso em 14 de novembro de 2025.


https://www.meioemensagem.com.br/marketing/fini-licencia-produtos-tematicos-de-harry-potter
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81

REFERENCIAS

AAKER, David A. Marcas: Brand Equity gerenciando o valor da marca. Séo
Paulo: Negdcio Editora, 1991.

AGENCIA IBGE. IBGE contou 32,1 milhdes de usuarios da internet no pais.
Dlsponlvel em:

C|as/releases/13267 -asi- |bge contou 321-milhoes-de-usuarios-da-internet-no-pais.
Acesso em: 10 out. 2025.

ANELLI, Melissa. Harry e seus fas: a verdadeira histéria de um menino-bruxo,
seus leitores e os detalhes da vida dentro do fenébmeno Harry Potter. Rio de
Janeiro: Agir, 2008.

BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. Cultura, consumo e identidade. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2006.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢gdes 70, 1970.

BBC NEWS. Fas de Harry Potter enfrentam vento e chuva para pré-estreia.
Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/geral-40403271.

BBC NEWS BRASIL. Premiere de Harry Potter retune fas em Londres. Disponivel
em:

https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2011/07/110707_harrypotter _premiere_is.
Acesso em: 14 nov. 2025.

BOX OFFICE MOJO. Harry Potter data and rankings. Disponivel em:
https://www.boxofficemojo.com/article/ed2658534404/. Acesso em: 10 out. 2025.

BRAVO. Harry Potter e a Criangca Amaldigoada: estreia na Broadway. Disponivel
em: https://bravo.abril.com.br/teatro/harry-potter-crianca-amaldicoada-broadway/.
Acesso em: 14 nov. 2025.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizacao. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995.

CHRON. Harry Takes Hollywood. Disponivel em:
https://www.chron.com/life/slideshow/harry-takes-hollywood-28998.php. Acesso em:
08 out. 2025.

CHRON. Celebrities show up for premiere of Harry Potter. Disponivel em:

https://www.chron.com/culture/main/article/celebrities-show-up-for-premiere-of-harry-
potter-2048032.php. Acesso em: 08 out. 2025.

CIDADE VERDE. Familia entra na fila de madrugada para assistir ao filme de
Harry Potter. Disponivel em:

https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assi
stir-ao-filme-de-harry-potter. Acesso em: 14 nov. 2025.



https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/13267-asi-ibge-contou-321-milhoes-de-usuarios-da-internet-no-pais
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/13267-asi-ibge-contou-321-milhoes-de-usuarios-da-internet-no-pais
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/13267-asi-ibge-contou-321-milhoes-de-usuarios-da-internet-no-pais
https://www.bbc.com/portuguese/geral-40403271
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2011/07/110707_harrypotter_premiere_is
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2011/07/110707_harrypotter_premiere_is
https://www.boxofficemojo.com/article/ed2658534404/
https://www.boxofficemojo.com/article/ed2658534404/
https://bravo.abril.com.br/teatro/harry-potter-crianca-amaldicoada-broadway/
https://www.chron.com/life/slideshow/harry-takes-hollywood-28998.php
https://www.chron.com/life/slideshow/harry-takes-hollywood-28998.php
https://www.chron.com/culture/main/article/celebrities-show-up-for-premiere-of-harry-potter-2048032.php
https://www.chron.com/culture/main/article/celebrities-show-up-for-premiere-of-harry-potter-2048032.php
https://www.chron.com/culture/main/article/celebrities-show-up-for-premiere-of-harry-potter-2048032.php
https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assistir-ao-filme-de-harry-potter
https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assistir-ao-filme-de-harry-potter
https://cidadeverde.com/noticias/68330/familia-entra-na-fila-de-madrugada-para-assistir-ao-filme-de-harry-potter

82

CIDADE VERDE. Harry Potter tem pré-estreia a 00h e fas dormem no cinema.
Disponivel em:
https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dor
mem-no-cinema-em-teresina. Acesso em: 14 nov. 2025.

CNN BRASIL. Harry Potter: tudo o que sabemos sobre a nova série da HBO.
2025. Disponivel em:

https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/harry-potter-tudo-o-que-sabemos-sobre
-a-serie-nova-serie-da-hbo/. Acesso em: 17 mar. 2025.

COELHO, Teixeira. A cultura e seu contrario. Sao Paulo: lluminuras, 2000.

CONSOLO, Cecilia. Marcas: design estratégico — do simbolo a gestdo da
identidade corporativa. Sao Paulo: Blucher, 2011.

CORREIO BRAZILIENSE. Direto de Hogwarts: saga sera reexibida nos
cinemas. Disponl'vel em:
: - : h

gwarts saga harry-potter-sera- reeX|b|da -em-cinemas-brasileiros.htmil.

COSTA, Tassio José da Silva. Narrativas digitais: uma proposta de classificagao
das estruturas narrativas. 2018. 146 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagao) —
Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicacao, Bauru, 2018.

DA SILVA, Edna Lucia; MENEZES, Estera Muszkat. Metodologia da Pesquisa e
Elaboracao de Dissertagao. 3. ed. Floriandpolis: Laboratério de Ensino a Distancia
da UFSC, 2001.

DNEG Harry Potter and the Order of the Phoenix - VFX. Dlsponlvel em:
Acesso

em: 08 out. 2025.

FEATHERSTONE, Mike. Pés-modernidade e cultura de consumo. Sao Paulo:
Sage, 1995.

FOLHA DE S.PAULO. Harry Potter ultrapassa 600 milhdes de livros vendidos.
Disponivel em:_https://folha.com/1c96kz8|. Acesso em: 8 mar. 2025.

FOLHA DE S.PAULO. Série Harry Potter é a mais vendida do mundo. Disponivel
em:
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/02/harry-potter-de-jk-rowling-vira-serie-
de-livros-mais-vendida-do-mundo.shtml. Acesso em: 25 set. 2025.

FOLHAPRESS. Internautas brasileiros sdo os que mais acessam redes sociais.
Disponivel em:

https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2010/06/internautas-brasileiros-sao-os-que-m
ais-acessam-redes-sociais.html. Acesso em: 12 out. 2025.

FOLHAPRESS. Guia de cinema - Harry Potter. Disponivel em:

https://guia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u831912.shtml. Acesso em: 11 out.
2025.


https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dormem-no-cinema-em-teresina
https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dormem-no-cinema-em-teresina
https://cidadeverde.com/noticias/80757/harry-potter-tem-pre-esteia-a-00h-e-fas-dormem-no-cinema-em-teresina
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/harry-potter-tudo-o-que-sabemos-sobre-a-serie-nova-serie-da-hbo/
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/harry-potter-tudo-o-que-sabemos-sobre-a-serie-nova-serie-da-hbo/
https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2021/11/4960395-direto-de-hogwarts-saga-harry-potter-sera-reexibida-em-cinemas-brasileiros.html
https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2021/11/4960395-direto-de-hogwarts-saga-harry-potter-sera-reexibida-em-cinemas-brasileiros.html
https://www.correiobraziliense.com.br/diversao-e-arte/2021/11/4960395-direto-de-hogwarts-saga-harry-potter-sera-reexibida-em-cinemas-brasileiros.html
https://www.dneg.com/our-work/harry-potter-and-the-order-of-the-phoenix
https://www.dneg.com/our-work/harry-potter-and-the-order-of-the-phoenix
https://folha.com/1c96kz8l
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/02/harry-potter-de-jk-rowling-vira-serie-de-livros-mais-vendida-do-mundo.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/02/harry-potter-de-jk-rowling-vira-serie-de-livros-mais-vendida-do-mundo.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/02/harry-potter-de-jk-rowling-vira-serie-de-livros-mais-vendida-do-mundo.shtml
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2010/06/internautas-brasileiros-sao-os-que-mais-acessam-redes-sociais.html
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2010/06/internautas-brasileiros-sao-os-que-mais-acessam-redes-sociais.html
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2010/06/internautas-brasileiros-sao-os-que-mais-acessam-redes-sociais.html
https://guia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u831912.shtml
https://guia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u831912.shtml

83

FOLHAPRESS. Harry Potter - critica. Disponivel em:
https://quia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u937100.shtml. Acesso em: 12 out.
2025.

FOLHAPE Harry Potter volta aos cinemas 20 anos depois. Disponivel em:

ofal-volta aos/206381/ Acesso em: 06 out. 2025

GAZETA DO POVO. Data de estreia de Harry Potter no Brasil é alterada.
Dlsponlvel em:

il-e- alterada a|fkfx4zzo|euvyu4678dggga/ Acesso em: 08 out 2025

GAZETA DO POVO. Novo Harry Potter arrecada US$ 24 milhoes na meia-noite.
Disponivel em:
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/novo-harry-potter-arrecada-us24-milho

es-na-sessao-da-meia-noite-12201waltrrsphj1ot8jo8c3y/. Acesso em: 11 out. 2025.

GAZETA DO POVO. Adeus a Harry Potter. Disponivel em:
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/fas-astros-e-hollywood-dao-adeus-a-ha

rry-potter-bc103fdufrecmzxm09nglpOem/. Acesso em: 12 out. 2025.

GAZETA SP. Exposicao gratuita de Harry Potter no Taboao. Disponivel em:

https://www.gazetasp.com.br/entretenimento/taboao-exposicao-gratuita-de-harry-pot
ter-entra-na-ultima-semana/1141345/. Acesso em: 14 nov. 2025.

G1. Fas adultos de Harry Potter devem crescer e superar a franquia. Disponivel
em:
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-

crescer-e-superar-a-franquia.ghtml. Acesso em: 14 nov. 2025.

G1. Fas enfrentam vento e chuva para pré-estreia. Disponivel em:

https://oglobo.globo.com/cultura/fas-de-harry-potter-enfrentam-vento-chuva-para-pre
-estreia-2927352. Acesso em: 11 out. 2025.

G1. Pré-estreia reune centenas no Rio. Disponivel em:

https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2010/11/pre-estreia-de-setimo-harry-potter-reu
ne-centenas-de-fas-no-rio.html. Acesso em: 11 out. 2025.

G1. Fas fazem fila para comprar “Harry Potter”. Disponivel em:
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-
para-comprar-o-novo-harry-potter.html. Acesso em: 14 nov. 2025.

G1. Fas se reunem na Bienal do Livro. Disponivel em:

https://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/09/fas-de-harry-potter-se-reunem-e
m-dia-de-longas-filas-na-bienal-do-livro.html. Acesso em: 14 nov. 2025.

GIL, Anténio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 6. ed. Sao Paulo:
Atlas, 2002.


https://guia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u937100.shtml
https://guia.folha.uol.com.br/cinema/ult10044u937100.shtml
https://www.folhape.com.br/cultura/20-anos-apos-estreia-harry-potter-e-a-pedra-filosofal-volta-aos/206381/
https://www.folhape.com.br/cultura/20-anos-apos-estreia-harry-potter-e-a-pedra-filosofal-volta-aos/206381/
https://www.folhape.com.br/cultura/20-anos-apos-estreia-harry-potter-e-a-pedra-filosofal-volta-aos/206381/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/data-de-estreia-de-harry-potter-no-brasil-e-alterada-aifkfx4zzoieuvyu4678dgg9a/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/data-de-estreia-de-harry-potter-no-brasil-e-alterada-aifkfx4zzoieuvyu4678dgg9a/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/data-de-estreia-de-harry-potter-no-brasil-e-alterada-aifkfx4zzoieuvyu4678dgg9a/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/novo-harry-potter-arrecada-us24-milhoes-na-sessao-da-meia-noite-122o1wgltrrsphj1ot8jo8c3y/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/novo-harry-potter-arrecada-us24-milhoes-na-sessao-da-meia-noite-122o1wgltrrsphj1ot8jo8c3y/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/novo-harry-potter-arrecada-us24-milhoes-na-sessao-da-meia-noite-122o1wgltrrsphj1ot8jo8c3y/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/fas-astros-e-hollywood-dao-adeus-a-harry-potter-bc103fdufrecmzxm09nglp0em/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/fas-astros-e-hollywood-dao-adeus-a-harry-potter-bc103fdufrecmzxm09nglp0em/
https://www.gazetadopovo.com.br/caderno-g/fas-astros-e-hollywood-dao-adeus-a-harry-potter-bc103fdufrecmzxm09nglp0em/
https://www.gazetasp.com.br/entretenimento/taboao-exposicao-gratuita-de-harry-potter-entra-na-ultima-semana/1141345/
https://www.gazetasp.com.br/entretenimento/taboao-exposicao-gratuita-de-harry-potter-entra-na-ultima-semana/1141345/
https://www.gazetasp.com.br/entretenimento/taboao-exposicao-gratuita-de-harry-potter-entra-na-ultima-semana/1141345/
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/03/16/fas-adultos-de-harry-potter-devem-crescer-e-superar-a-franquia.ghtml
https://oglobo.globo.com/cultura/fas-de-harry-potter-enfrentam-vento-chuva-para-pre-estreia-2927352
https://oglobo.globo.com/cultura/fas-de-harry-potter-enfrentam-vento-chuva-para-pre-estreia-2927352
https://oglobo.globo.com/cultura/fas-de-harry-potter-enfrentam-vento-chuva-para-pre-estreia-2927352
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2010/11/pre-estreia-de-setimo-harry-potter-reune-centenas-de-fas-no-rio.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2010/11/pre-estreia-de-setimo-harry-potter-reune-centenas-de-fas-no-rio.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2010/11/pre-estreia-de-setimo-harry-potter-reune-centenas-de-fas-no-rio.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-para-comprar-o-novo-harry-potter.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-para-comprar-o-novo-harry-potter.html
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2016/07/de-nova-york-cingapura-fas-fazem-fila-para-comprar-o-novo-harry-potter.html
https://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/09/fas-de-harry-potter-se-reunem-em-dia-de-longas-filas-na-bienal-do-livro.html
https://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/09/fas-de-harry-potter-se-reunem-em-dia-de-longas-filas-na-bienal-do-livro.html
https://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/09/fas-de-harry-potter-se-reunem-em-dia-de-longas-filas-na-bienal-do-livro.html

84

GKPB. Havaianas - colecao Harry Potter. Disponivel em:
https://gkpb.com.br/27600/havaianas-colecao-harry-potter/. Acesso em: 14 nov.
2025.

GKPB. Cacau Show - Caixa Enigma Harry Potter. Disponivel em:

https://gkpb.com.br/170555/cacau-show-harry-potter-caixa-enigma/. Acesso em: 14
nov. 2025.

GKPB. Quem Disse Berenice - colecdo Harry Potter. Disponivel em:
https://gkpb.com.br/167917/quem-disse-berenice-harry-potter/. Acesso em: 14 nov.
2025.

GORDON, lan. Relationship marketing. New York: John Wiley, 1999.

GREEN, L.; GUINERY, C. Harry Potter and the Fan Fiction Phenomenon. In: M/C
Journal. V. 7, n. 5, 2004. Disponivel em
http://journal.media-culture.org.au/0411/14-green.php. Acesso em: 02 nov. 2025.

GUARDIAN, The. Harry Potter’s 20th birthday marked with British Library show.
Disponivel em:

https://www.theguardian.com/books/2016/aug/08/harry-potters-20th-birthday-to-be-m
arked-with-british-library-show. Acesso em: 25 set. 2025.

GUARDIAN, The. The riot at King’s Cross - 25 years of Harry Potter. Disponivel
em:

https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-p
otter-philosophers-stone-25-publishers. Acesso em: 25 set. 2025.

GUARDIAN, The. Harry Potter books: review archive. Disponivel em:
https://www.thequardian.com/books/2003/jan/15/harrypotter.jkjoannekathleenrowling.
Acesso em: 02 out. 2025.

GUARDIAN, The. Langamento de Ordem da Feénix. Disponivel em:

https://www.theguardian.com/uk/2003/jun/21/harrypotter.books. Acesso em: 02 out.
2025.

GUARDIAN, The. Midnight queues - Deathly Hallows. Disponivel em:

https://www.theguardian.com/books/2007/jul/23/harrypotter.jkjoannekathleenrowling1
. Acesso em: 04 out. 2025.

GUARDIAN, The. Deathly Hallows Premiere Gallery. Disponivel em:
https://www.theguardian.com/film/gallery/2011/jul/07/harry-potter-deathly-hallows-pre
miere-gallery. Acesso em: 12 out. 2025.

GUARDIAN, The. Film premiere coverage 2001. Disponivel em:

https://www.theguardian.com/film/2001/sep/11/news.harrypotter. Acesso em: 06 out.
2025.

HARRY POTTER OFICIAL. Midnight Book Launches. Disponivel em:
https://www.harrypotter.com/pt/news/remembering-harry-potter-midnight-book-launc
hes. Acesso em: 06 out. 2025.



https://gkpb.com.br/27600/havaianas-colecao-harry-potter/
https://gkpb.com.br/27600/havaianas-colecao-harry-potter/
https://gkpb.com.br/170555/cacau-show-harry-potter-caixa-enigma/
https://gkpb.com.br/170555/cacau-show-harry-potter-caixa-enigma/
https://gkpb.com.br/167917/quem-disse-berenice-harry-potter/
https://gkpb.com.br/167917/quem-disse-berenice-harry-potter/
https://www.theguardian.com/books/2016/aug/08/harry-potters-20th-birthday-to-be-marked-with-british-library-show
https://www.theguardian.com/books/2016/aug/08/harry-potters-20th-birthday-to-be-marked-with-british-library-show
https://www.theguardian.com/books/2016/aug/08/harry-potters-20th-birthday-to-be-marked-with-british-library-show
https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-potter-philosophers-stone-25-publishers
https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-potter-philosophers-stone-25-publishers
https://www.theguardian.com/books/2022/jun/18/riot-kings-cross-oral-history-harry-potter-philosophers-stone-25-publishers
https://www.theguardian.com/books/2003/jan/15/harrypotter.jkjoannekathleenrowling
https://www.theguardian.com/books/2003/jan/15/harrypotter.jkjoannekathleenrowling
https://www.theguardian.com/uk/2003/jun/21/harrypotter.books
https://www.theguardian.com/uk/2003/jun/21/harrypotter.books
https://www.theguardian.com/books/2007/jul/23/harrypotter.jkjoannekathleenrowling1
https://www.theguardian.com/books/2007/jul/23/harrypotter.jkjoannekathleenrowling1
https://www.theguardian.com/film/gallery/2011/jul/07/harry-potter-deathly-hallows-premiere-gallery
https://www.theguardian.com/film/gallery/2011/jul/07/harry-potter-deathly-hallows-premiere-gallery
https://www.theguardian.com/film/gallery/2011/jul/07/harry-potter-deathly-hallows-premiere-gallery
https://www.theguardian.com/film/2001/sep/11/news.harrypotter
https://www.theguardian.com/film/2001/sep/11/news.harrypotter
https://www.harrypotter.com/pt/news/remembering-harry-potter-midnight-book-launches
https://www.harrypotter.com/pt/news/remembering-harry-potter-midnight-book-launches
https://www.harrypotter.com/pt/news/remembering-harry-potter-midnight-book-launches

85

HESKETT, John. Design: uma introdu¢ao muito curta. Sdo Paulo: WMF Martins
Fontes, 2008.

HILLER, Marcos. Branding: a arte de construir marcas. Sao Paulo: Atlas, 2010.

HOLT, Douglas B. How brands become icons: the principles of cultural
branding. Boston: Harvard Business Review Press, 2004.

IMAX. Harry Potter and the Order of the Phoenix - Record Opening. Disponivel
em:
https://www.imax.com/pt/br/pr/warner-bros-pictures-harry-potter-and-order-phoenix-o
pen-record. Acesso em: 08 out. 2025.

IMDB. Harry Potter and the Sorcerer’s Stone - Company Credits. Disponivel em:
https://www.imdb.com/pt/title/tt0241527/companycredits/. Acesso em: 07 out. 2025.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2006.

KLEIN, Naomi. No logo: o poder das marcas em um mundo globalizado. Rio de
Janeiro: Record, 1999.

KOTLER, Philip. Administracao de marketing: analise, planejamento,
implementacgao e controle. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2000.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de
metodologia cientifica. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos, exercicios e casos. Sao
Paulo: Atlas, 2012.

LATIMES. Premiere Harry Potter 2001. Disponivel em:
https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-05-fi-312-story.html. Acesso em:
07 out. 2025.

LATIMES. Harry Potter - estreia mundial. Disponivel em:

https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-18-fi-5431-story.html. Acesso
em: 07 out. 2025.

LEAO, Maria Thereza dos Anjos Carneiro. ldentidade e fandom: analise de
praticas sociais de fas de Harry Potter. 2019. Dissertagdo (Mestrado em
Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social). Universidade Federal Rural de
Pernambuco, Recife, 2019.

LEAKY CAULDRON. The final midnight bookstore queue. Disponivel em:
https://www.the-leaky-cauldron.org/2019/07/21/july-21-2007-the-final-midnight-books
tore-queue/. Acesso em: 06 out. 2025.

MAGALHAES, Bruno. Brand experience: experiéncias de marca na pratica. Sao
Paulo: M. Books, 2006.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Métodos de pesquisa em comunicagao: projetos,
ideias e praticas. Petropolis: Vozes, 2018.


https://www.imax.com/pt/br/pr/warner-bros-pictures-harry-potter-and-order-phoenix-open-record
https://www.imax.com/pt/br/pr/warner-bros-pictures-harry-potter-and-order-phoenix-open-record
https://www.imax.com/pt/br/pr/warner-bros-pictures-harry-potter-and-order-phoenix-open-record
https://www.imdb.com/pt/title/tt0241527/companycredits/
https://www.imdb.com/pt/title/tt0241527/companycredits/
https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-05-fi-312-story.html
https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-05-fi-312-story.html
https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-18-fi-5431-story.html
https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2001-nov-18-fi-5431-story.html
https://www.the-leaky-cauldron.org/2019/07/21/july-21-2007-the-final-midnight-bookstore-queue/
https://www.the-leaky-cauldron.org/2019/07/21/july-21-2007-the-final-midnight-bookstore-queue/
https://www.the-leaky-cauldron.org/2019/07/21/july-21-2007-the-final-midnight-bookstore-queue/

86

MEIO & MENSAGEM. Fini langa produtos tematicos de Harry Potter. Disponivel
em:
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/fini-licencia-produtos-tematicos-de-h
arry-potter. Acesso em: 14 nov. 2025.

MEIO & MENSAGEM. YouTube transmite pré-estreia de Harry Potter. Disponivel
em:

https://www.meioemensagem.com.br/midia/youtube-exibe-pre-estreia-de-harry-potte
r. Acesso em: 12 out. 2025.

MELO FILHO, Alvaro. A forma da marca: o que vocé precisa entender para
colocar sua marca no mercado. Goiania: Alvaro Branding, 2020.

MELO FILHO, Alvaro. Dicionario de Branding: conceitos importantes para
quem precisa de definigdes precisas. Goiania: UniFasam / Alvaro Branding, 2021.

MONTEIRO, Camila. Fandom: cultura participativa em busca de um idolo.
Revista Anagrama, v. 4, n. 1, p. 115  2010. Disponivel em:

https://www.revistas.usp.br/anagramal/article/view/35481. Acesso em: 23 abr. 2025

MUGGLENET. Histoéria do site. Disponivel em:
https://www.mugglenet.com/site/history/. Acesso em: 02 out. 2025.

NEWS.BBC. Internet use data. Disponivel em:
http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/6034577.stm. Acesso em: 04 out. 2025.

NLB. Music article: Harry Potter. Disponivel em:
https://www.nlb.gov.sg/main/music-article-detail ?cmsuuid=d1151d70-e7b9-4290-a62
d-1258b2377060. Acesso em: 10 out. 2025.

NYTIMES. Harry Potter Book Release 2007. Disponivel  em:

https://www.nytimes.com/2007/07/22/books/22cnd-potter.html. Acesso em: 04 out.
2025.

OLIVETTO, Washington. O que a vida me ensinou. S&do Paulo: Saraiva, 2001.

ORDEM DA FENIX BRASILEIRA. Ha 20 anos acontecia a premiere de Harry
Potter. Disponivel em:

https://www.ordemdafenixbrasileira.com/2021/11/ha-exatamente-20-anos-acontecia-
a-premiere-de-harry-potter-nos-eua.html. Acesso em: 21 mar. 2025.

OUR WORLD IN DATA. Internet use became the norm recently. Disponivel em:
https://ourworldindata.org/data-insights/internet-use-became-the-norm-for-humanity-
only-very-recently. Acesso em: 25 set. 2025.

PAIVA, Raquel. O espirito comum: comunidade, midia e globalismo. Rio de
Janeiro: Mauad, 2000.

PAGAR.ME. Mercado geek no Brasil cresce e movimenta bilhdes em 2021.
2025. Disponivel em: https://www.pagar.me/blog/mercado-geek/. Acesso em: 8 mar.
2025.


https://www.meioemensagem.com.br/marketing/fini-licencia-produtos-tematicos-de-harry-potter
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/fini-licencia-produtos-tematicos-de-harry-potter
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/fini-licencia-produtos-tematicos-de-harry-potter
https://www.meioemensagem.com.br/midia/youtube-exibe-pre-estreia-de-harry-potter
https://www.meioemensagem.com.br/midia/youtube-exibe-pre-estreia-de-harry-potter
https://www.meioemensagem.com.br/midia/youtube-exibe-pre-estreia-de-harry-potter
https://www.revistas.usp.br/anagrama/article/view/35481
https://www.mugglenet.com/site/history/
https://www.mugglenet.com/site/history/
http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/6034577.stm
http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/6034577.stm
https://www.nlb.gov.sg/main/music-article-detail?cmsuuid=d1151d70-e7b9-4290-a62d-1258b2377060
https://www.nlb.gov.sg/main/music-article-detail?cmsuuid=d1151d70-e7b9-4290-a62d-1258b2377060
https://www.nlb.gov.sg/main/music-article-detail?cmsuuid=d1151d70-e7b9-4290-a62d-1258b2377060
https://www.nytimes.com/2007/07/22/books/22cnd-potter.html
https://www.nytimes.com/2007/07/22/books/22cnd-potter.html
https://www.ordemdafenixbrasileira.com/2021/11/ha-exatamente-20-anos-acontecia-a-premiere-de-harry-potter-nos-eua.html
https://www.ordemdafenixbrasileira.com/2021/11/ha-exatamente-20-anos-acontecia-a-premiere-de-harry-potter-nos-eua.html
https://www.ordemdafenixbrasileira.com/2021/11/ha-exatamente-20-anos-acontecia-a-premiere-de-harry-potter-nos-eua.html
https://ourworldindata.org/data-insights/internet-use-became-the-norm-for-humanity-only-very-recently
https://ourworldindata.org/data-insights/internet-use-became-the-norm-for-humanity-only-very-recently
https://ourworldindata.org/data-insights/internet-use-became-the-norm-for-humanity-only-very-recently
https://www.pagar.me/blog/mercado-geek/

87

PEREZ, Clotilde. Ha limites para o consumo?. Sdo Paulo: Estagao das Letras e
Cores, 2019.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paulo:
Pioneira Thomson Learning, 2004.

PEW RESEARCH CENTER. Home Broadband Adoption 2007. Disponivel em:

https://www.pewresearch.org/internet/2007/07/03/home-broadband-adoption-2007/.
Acesso em: 04 out. 2025.

POTTERHEAVEN Langamento de Ordem da Fénix no Brasil. Disponivel em:

-fenlx/ Acesso em: 02 out. 2025

POTTERHEAVEN. Pagina inicial. Disponivel em: https://potterheaven.com/.
Acesso em: 02 out. 2025.

POTTERISH Galerla Harry Potter. Disponivel em:

m=l

Acesso em: 14 nov. 2025

POTTERISH. Pagina institucional. Disponivel em:
https://conteudo.potterish.com/sobre-o-potterish/. Acesso em: 02 out. 2025.

POTTERISH. Portal de noticias. Disponivel em: https://potterish.com/. Acesso em:
21 mar. 2025.

PRODANOQV, Cleber Cristiano; FREITAS, Ernani Cesar. Metodologia do trabalho
cientifico: métodos e técnicas da pesquisa e do trabalho académico. Novo
Hamburgo: Universidade Feevale, 2013.

PUBLISHNEWS 25 anos de Harry Potter no Brasil. Dlsponlvel em:

mgleta 25.anos -no- brasl Acesso em: 25 set. 2025.

PUMA BRASIL. Colaboragdgo PUMA x Harry Potter. Disponivel em:

https://br.puma.com/colecoes/colaboracoes/puma-x-harry-potter. Acesso em: 14
nov. 2025.

RIACHUELDO. Novidades Harry Potter. Disponivel em:

https://blog.riachuelo.com.br/riachuelo-now/harry-potter-novidades/. Acesso em: 14
nov. 2025.

ROBERTS, Kevin. Lovemarks: o futuro além das marcas. Rio de Janeiro: M.
Books, 2005.

ROCK CONTENT. J.K. Rowling: trajetéria da autora de Harry Potter. 2023.

Disponivel em: https://rockcontent.com/br/talent-blog/j-k-rowling/. Acesso em: 19
mar. 2025.

ROCK CONTENT. O que é branding: tudo o que vocé precisa saber. Disponivel
em: https://rockcontent.com/br/blog/branding/. Acesso em: 20 mar. 2025.



https://www.pewresearch.org/internet/2007/07/03/home-broadband-adoption-2007/
https://www.pewresearch.org/internet/2007/07/03/home-broadband-adoption-2007/
https://potterheaven.com/vira-tempo/brasil-lancamento-de-harry-potter-e-a-ordem-da-fenix/
https://potterheaven.com/vira-tempo/brasil-lancamento-de-harry-potter-e-a-ordem-da-fenix/
https://potterheaven.com/vira-tempo/brasil-lancamento-de-harry-potter-e-a-ordem-da-fenix/
https://potterheaven.com/
https://galeria.potterish.com/displayimage.php?album=lastup&cat=325&pid=304005
https://galeria.potterish.com/displayimage.php?album=lastup&cat=325&pid=304005
https://conteudo.potterish.com/sobre-o-potterish/
https://conteudo.potterish.com/sobre-o-potterish/
https://potterish.com/
https://www.publishnews.com.br/materias/2025/04/07/harry-potter-e-pedra-filosofal-completa-25-anos-no-brasil
https://www.publishnews.com.br/materias/2025/04/07/harry-potter-e-pedra-filosofal-completa-25-anos-no-brasil
https://www.publishnews.com.br/materias/2025/04/07/harry-potter-e-pedra-filosofal-completa-25-anos-no-brasil
https://br.puma.com/colecoes/colaboracoes/puma-x-harry-potter
https://br.puma.com/colecoes/colaboracoes/puma-x-harry-potter
https://blog.riachuelo.com.br/riachuelo-now/harry-potter-novidades/
https://blog.riachuelo.com.br/riachuelo-now/harry-potter-novidades/
https://rockcontent.com/br/talent-blog/j-k-rowling/
https://rockcontent.com/br/blog/branding/

88

ROLLING STONE BRASIL. Reliquias de Harry Potter. Disponivel em:
https://rollingstone.com.br/noticia/reliquias-de-harry-potter/. Acesso em: 12 out.
2025.

ROWLING, J.K. Harry Potter e a Pedra Filosofal. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
ROWLING, J.K. Harry Potter e a Camara Secreta. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.

ROWLING, J.K. Harry Potter e o Prisioneiro de Azkaban. Rio de Janeiro: Rocco,
2000.

ROWLING, J.K. Harry Potter e o Calice de Fogo. Rio de Janeiro: Rocco, 2001.
ROWLING, J.K. Harry Potter e a Ordem da Fénix. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.

ROWLING, J.K. Harry Potter e o Enigma do Principe. Rio de Janeiro: Rocco,
2005. ROWLING,

ROWLING, J.K. Harry Potter e as Reliquias da Morte. Rio de Janeiro: Rocco,
2007.

SCHOLASTIC. Deathly Hallows makes publishing history. Disponivel em:

https://www.scholastic.com/newsroom/all-news/press-release/scholastic-and-harry-p
otter-and-the-deathly-hallows-make-publish.html. Acesso em: 04 out. 2025.

SCHOLASTIC. Reading Celebration. Disponivel em:
https://www.scholastic.com/press 04112007 BA.htm. Acesso em: 06 out. 2025.

SHEIN BRASIL. Colecao Harry Potter. Disponivel em:

https://br.shein.com/Series/HARRY-POTTER-X-SHEIN-sc-666169618.html. Acesso
em: 14 nov. 2025.

SMITH, Sean. J.K. Rowling - Uma biografia do génio por tras de Harry Potter.
Sao Paulo: BestSeller, 2022.

SODRE, Muniz. A comunicagdo do grotesco: uma teoria do jornalismo popular.
Rio de Janeiro: Vozes, 2006.

SOARES, Ismail Xavier de. Cultura pop, consumo e educagao: possiveis
articulagoées. Revista Comunicagao & Educacao, v. 18, n. 1, p. 1-11, 2013.

SOUSA, M. M.; RIOS, D. A. Fandom, cultura participativa e mediagoes
narrativas: praticas de leitores no ambiente digital. Intercom - Revista Brasileira
de Ciéncias da Comunicagao, v. 40, n. 2, p. 97-116, 2017.

STOREY, John. Cultura popular e estudos culturais: teorias e métodos.
Tradugao de Cristina Yamagami. Goiania: Editora da UFG, 20009.

SUNDAY TIMES. Seasonal Bestsellers. Disponivel em:
https://www.thetimes.com/travel inations/uk-travel/england/london-travel/the-sun

day-times-seasonal-bestsellers-gmcq7b7fc07. Acesso em: 25 set. 2025.


https://rollingstone.com.br/noticia/reliquias-de-harry-potter/
https://rollingstone.com.br/noticia/reliquias-de-harry-potter/
https://www.scholastic.com/newsroom/all-news/press-release/scholastic-and-harry-potter-and-the-deathly-hallows-make-publish.html
https://www.scholastic.com/newsroom/all-news/press-release/scholastic-and-harry-potter-and-the-deathly-hallows-make-publish.html
https://www.scholastic.com/newsroom/all-news/press-release/scholastic-and-harry-potter-and-the-deathly-hallows-make-publish.html
https://www.scholastic.com/press_04112007_BA.htm
https://www.scholastic.com/press_04112007_BA.htm
https://br.shein.com/Series/HARRY-POTTER-X-SHEIN-sc-666169618.html
https://br.shein.com/Series/HARRY-POTTER-X-SHEIN-sc-666169618.html
https://www.thetimes.com/travel/destinations/uk-travel/england/london-travel/the-sunday-times-seasonal-bestsellers-gmcq7b7fc07
https://www.thetimes.com/travel/destinations/uk-travel/england/london-travel/the-sunday-times-seasonal-bestsellers-gmcq7b7fc07
https://www.thetimes.com/travel/destinations/uk-travel/england/london-travel/the-sunday-times-seasonal-bestsellers-gmcq7b7fc07

89

TECMUNDO. Harry Potter invade a comunidade da Warner no Orkut. Disponivel
em:
https://www.tecmundo.com.br/orkut/6593-harry-potter-invade-a-comunidade-da-warn
er-no-orkut.htm. Acesso em: 14 nov. 2025.

THE GUARDIAN. Harry Potter - icons of the decade. Disponivel em:

https://www.theqguardian.com/books/2009/dec/22/harry-potter-icons-of-the-decade.
Acesso em: 11 out. 2025.

THE GUARDIAN. Order of the Phoenix US launch. Disponivel em:

https://www.theguardian.com/books/2007/jul/19/harrypotter.usa. Acesso em: 06 out.
2025.

THE GUARDIAN. Premiere - Deathly Hallows. Disponivel em:
https://www.theguardian.com/film/gallery/2010/nov/11/harry-potter-deathly-hallows-pr
emiere. Acesso em: 11 out. 2025.

THE GUARDIAN. Fandom anniversary poll. Disponivel em:

https://www.theguardian.com/commentisfree/poll/2013/jul/31/harry-potter-15-year-an
niversary-poll. Acesso em: 02 out. 2025.

TIME MAGAZINE. Harry Potter Special. Disponivel em:
https://content.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,1961973 1961978 _
1962028,00.html. Acesso em: 08 out. 2025.

UOL CINEMA. Com versao 3D, Reliquias da Morte chega as lojas. Disponivel
em:
https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2011/11/24/com-versao-em-3d-harry-pott
er-e-as-reliquias-da-morte-parte-2-chega-as-lojas-nesta-quinta.htm. Acesso em: 12
out. 2025.

UNIVERSAL STUDIOS. Wizarding World of Harry Potter. Disponivel em:

https://www.universalorlando.com/web/pt/br/universal-orlando-resort/the-wizarding-w
orld-of-harry-potter/hub. Acesso em: 17 mar. 2025.

VARIETY. Rowling  will read for the web. Disponivel  em:

https://variety.com/2003/digital/features/rowling-will-read-for-web-1117887346/.
Acesso em: 02 out. 2025.

VARIETY. Fantasy grounded in reality. Disponivel em:
https://variety.com/2002/film/awards/fantasy-grounded-in-reality-1117861201/.
Acesso em: 06 out. 2025.

VARIETY. Harry’s pitted against Harry. Disponivel em:

https://variety.com/2007/film/features/harry-s-pitted-against-harry-1117968392/.
Acesso em: 08 out. 2025.

VARIETY. Harry Potter and the Sorcerer’s Stone review. Disponivel em:
https://variety.com/2001/film/awards/harry-potter-and-the-sorcerer-s-stone-12005529
04/. Acesso em: 07 out. 2025.



https://www.tecmundo.com.br/orkut/6593-harry-potter-invade-a-comunidade-da-warner-no-orkut.htm
https://www.tecmundo.com.br/orkut/6593-harry-potter-invade-a-comunidade-da-warner-no-orkut.htm
https://www.tecmundo.com.br/orkut/6593-harry-potter-invade-a-comunidade-da-warner-no-orkut.htm
https://www.theguardian.com/books/2009/dec/22/harry-potter-icons-of-the-decade
https://www.theguardian.com/books/2009/dec/22/harry-potter-icons-of-the-decade
https://www.theguardian.com/books/2007/jul/19/harrypotter.usa
https://www.theguardian.com/books/2007/jul/19/harrypotter.usa
https://www.theguardian.com/film/gallery/2010/nov/11/harry-potter-deathly-hallows-premiere
https://www.theguardian.com/film/gallery/2010/nov/11/harry-potter-deathly-hallows-premiere
https://www.theguardian.com/film/gallery/2010/nov/11/harry-potter-deathly-hallows-premiere
https://www.theguardian.com/commentisfree/poll/2013/jul/31/harry-potter-15-year-anniversary-poll
https://www.theguardian.com/commentisfree/poll/2013/jul/31/harry-potter-15-year-anniversary-poll
https://www.theguardian.com/commentisfree/poll/2013/jul/31/harry-potter-15-year-anniversary-poll
https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2011/11/24/com-versao-em-3d-harry-potter-e-as-reliquias-da-morte-parte-2-chega-as-lojas-nesta-quinta.htm
https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2011/11/24/com-versao-em-3d-harry-potter-e-as-reliquias-da-morte-parte-2-chega-as-lojas-nesta-quinta.htm
https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2011/11/24/com-versao-em-3d-harry-potter-e-as-reliquias-da-morte-parte-2-chega-as-lojas-nesta-quinta.htm
https://www.universalorlando.com/web/pt/br/universal-orlando-resort/the-wizarding-world-of-harry-potter/hub
https://www.universalorlando.com/web/pt/br/universal-orlando-resort/the-wizarding-world-of-harry-potter/hub
https://www.universalorlando.com/web/pt/br/universal-orlando-resort/the-wizarding-world-of-harry-potter/hub
https://variety.com/2003/digital/features/rowling-will-read-for-web-1117887346/
https://variety.com/2003/digital/features/rowling-will-read-for-web-1117887346/
https://variety.com/2002/film/awards/fantasy-grounded-in-reality-1117861201/
https://variety.com/2002/film/awards/fantasy-grounded-in-reality-1117861201/
https://variety.com/2007/film/features/harry-s-pitted-against-harry-1117968392/
https://variety.com/2007/film/features/harry-s-pitted-against-harry-1117968392/
https://variety.com/2001/film/awards/harry-potter-and-the-sorcerer-s-stone-1200552904/
https://variety.com/2001/film/awards/harry-potter-and-the-sorcerer-s-stone-1200552904/
https://variety.com/2001/film/awards/harry-potter-and-the-sorcerer-s-stone-1200552904/

90

VERAS, Gabriel. Fandom: o poder das novas relagoes entre idolos e fas. Meio &

Mensagem, 2023. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/opiniao/fandom-o-poder-das-novas-relacoes-e
ntre-idolos-e-fas. Acesso em: 23 abr. 2025.

VOX. Harry Potter’'s 20th anniversary explained. Disponivel em:

https://lwww.vox.com/culture/2017/6/26/15856668/harry-potter-20th-anniversary-
explained. Acesso em: 25 set. 2025.

WARNER BROS. Harry Potter and the Deathly Hallows — Part 1. Disponivel em:

https://www.warnerbros.com/movies/harry-potter-and-deathly-hallows-part-1. Acesso
em: 11 out. 2025.

WARNER BROS. Hogwarts Legacy: o jogo que expande o universo de Harry
Potter. 2023. Disponivel em_https://www.hogwartslegacy.com. Acesso em: 17 mar.
2025.

WHEELER, Alina. Design de identidade da marca: um guia essencial para toda
a equipe de branding. 4. ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

WIRED. Brazil looks to the heavens for net. Disponivel em:
https://www.wired.com/2001/10/brazil-looks-to-heavens-for-net/. Acesso em: 07 out.
2025.

X (@Hogwarts_Existe). Outdoor Harry Potter. Disponivel em:

https://x.com/Hogwarts_Existe/status/516922647238955009. Acesso em: 14 nov.
2025.

XAVIER, Adilson. Storytelling: historias que deixam marcas. Sao Paulo: Elsevier,
2019.

YOUTUBE. J.K. Rowling fala sobre a criagao de Harry Potter. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=uTO9TUa797E. Acesso em: 19 mar. 2025.

YOUTUBE. Pré-estreia Deathly Hallows. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=GEKPgqu_ZeZU. Acesso em: 11 out. 2025.



https://www.meioemensagem.com.br/opiniao/fandom-o-poder-das-novas-relacoes-entre-idolos-e-fas
https://www.meioemensagem.com.br/opiniao/fandom-o-poder-das-novas-relacoes-entre-idolos-e-fas
https://www.vox.com/culture/2017/6/26/15856668/harry-potter-20th-anniversary-explained
https://www.vox.com/culture/2017/6/26/15856668/harry-potter-20th-anniversary-explained
https://www.vox.com/culture/2017/6/26/15856668/harry-potter-20th-anniversary-explained
https://www.warnerbros.com/movies/harry-potter-and-deathly-hallows-part-1
https://www.warnerbros.com/movies/harry-potter-and-deathly-hallows-part-1
https://www.hogwartslegacy.com
https://www.wired.com/2001/10/brazil-looks-to-heavens-for-net/
https://www.wired.com/2001/10/brazil-looks-to-heavens-for-net/
https://x.com/Hogwarts_Existe/status/516922647238955009
https://x.com/Hogwarts_Existe/status/516922647238955009
https://www.youtube.com/watch?v=uTO9TUa797E
https://www.youtube.com/watch?v=GEKPgu_ZeZU
https://www.youtube.com/watch?v=GEKPgu_ZeZU

PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE
GOIAS

PRO-REITORIA DE DESENVOLVIMENTO
INSTITUCTOMN AL

Av. Universitaria, 1069 | Setor Universitinio
Caixa Postal 836 1 CEP 74605-0010

L ,
o)) GOIAS Goidnia | Goids 1 Brasil
Fong: (62) 3946,308 1 ou 3089 | Fax: (62) 1946, 3080

www. pucgoias.edu,br | prodinGipucgoias. edu br

RESOLUGAO n°038/2020 — CEPE

Termo de autorizagao de publicagao de produgao académica

O(A) estudante Ana Cecilia Cunha Ferreira do Curso de Publicidade e
Propaganda, matricula 2023.1.0066.0035-4, telefone: (62) 98163-4918,
e-mail: anaceciliacf@icloud.com, na qualidade de titular dos direitos autorais,
em consonancia com a Lei n® 9.610/98 (Lei dos Direitos do autor), autoriza a
Pontificia Universidade Catolica de Goias (PUC Goias) a disponibilizar o
Trabalho de Conclus&o de Curso intitulado “O impacto do branding de Harry
Potter na cultura e consumo: como o universo bruxo transcendeu a literatura”,
gratuitamente, sem ressarcimento dos direitos autorais, por 5 (cinco) anos,
conforme permissées do documento, em meio eletronico, na rede mundial de
computadores, no formato especificado (Texto (PDF); Imagem (GIF ou
JPEG); Som (WAVE, MPEG, AIFF, SND); Video (MPEG, MWV, AVI, QT);
outros, especificos da area; para fins de leitura e/ou impressao pela internet,
a titulo de divulgacao da producéo cientifica gerada nos cursos de graduagao
da PUC Goias.

Goiania, 28 de novembro de 2025.

Assinatura do(s) autor(es):

Nome completo do autor: Ana Cecilia Cunha Ferreira

Assinatura do professor-orientador:

Nome completo do professor orientador: Luciana Ferreira Serenini do Prado



	1.​INTRODUÇÃO 
	2. REVISÃO DA LITERATURA 
	2.1 Harry Potter 
	2.2 Branding 
	2.2.1 Estratégias de marketing 
	2.3 Cultura e Consumo 
	2.4 Narrativas, transmídia e cultura da convergência 
	 
	2.4.1 O poder dos fandoms 
	2.4.2 Cultura pop 
	2.5 Tecnologia e mídia no consumo cultural 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	3. PROCEDIMENTOS METODOLÓGICOS 
	3.1. Tipo de pesquisa 
	3.2. Corpus da pesquisa 
	3.3. Forma da análise de dados 

	4. ANÁLISE LIVROS 
	4.1. Harry Potter e a Pedra Filosofal 
	4.2. Harry Potter e a Ordem da Fênix 
	 
	 
	 
	4.2. Harry Potter e as Relíquias da Morte​ 
	5.1. Harry Potter e a Pedra Filosofal 
	5.2. Harry Potter e a Ordem da Fênix 
	5.3. Harry Potter e as Relíquias da Morte - Parte 1 
	5.4. Harry Potter e as Relíquias da Morte - Parte 2 

	6. CONSIDERAÇÕES FINAIS 
	APÊNDICE 
	 
	REFERÊNCIAS​ 

