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RESUMO

Este trabalho apresenta o processo de estruturagdo da Visuallize Eventos, uma
agéncia de eventos especializada em experiéncias imersivos e audiovisuais . A
proposta surgiu a partir da observagéao de lacunas no mercado regional de eventos,
principalmente no que se refere a personalizagao, sensibilidade visual e inovagao
criativa. O projeto contempla desde a analise de concorréncia até a construgcéo da
identidade da marca e o planejamento estratégico de langamento e divulgagdo. A
Visuallize se posiciona como uma agéncia que valoriza o processo por tras da
experiéncia, apostando na originalidade dos bastidores, na forga estética da imagem
€ na conexao emocional com o publico. Por meio de recursos proprios e estratégias
organicas, a campanha de langamento busca posicionar a agéncia no mercado
goiano, consolidando seu nome como referéncia em eventos criativos e afetivos.

Palavras-chave: Publicidade; Eventos; Audiovisual; Branding; Experiéncia.



ABSTRACT

This project presents the structuring process of Visuallize Eventos, an event agency
specialized in immersive and audiovisual experiences. The proposal emerged from the
observation of gaps in the regional events market, particularly regarding
personalization, visual sensitivity, and creative innovation. The project includes
everything from competitor analysis to the development of the brand identity and the
strategic planning for its launch and promotion. Visuallize positions itself as an agency
that values the process behind the experience, emphasizing the originality of behind-
the-scenes work, the aesthetic power of imagery, and the emotional connection with
the audience. Through its own resources and organic strategies, the launch campaign
aims to position the agency within the Goias market, establishing its name as a
reference in creative and emotionally driven events.

Keywords: Advertising; Events; Audiovisual; Branding; Experience.
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INTRODUCAO

A producgéo de eventos tem se consolidado como uma ferramenta estratégica
de comunicagao, capaz de criar experiéncias marcantes e fortalecer a imagem de
marcas, instituicées e projetos.

Este trabalho propde a estruturagdo de uma agéncia de eventos com sede em
Goiania, cujo principal diferencial competitivo € a oferta de solugbées audiovisuais
integradas ao processo criativo e operacional. A proposta surge da percepgéo de um
cenario promissor no setor de eventos, especialmente apds a retomada do mercado
no pos-pandemia, e da caréncia de agéncias que entreguem uma experiéncia
audiovisual completa.

A justificativa para o desenvolvimento deste projeto esta na demanda crescente
por experiéncias imersivas, personalizadas e tecnoldgicas, impulsionadas pelas
transformacdes no comportamento do consumidor e pelas possibilidades oferecidas
pelas novas midias.

A partir disso, busca-se focalizar o escopo de estruturar uma agéncia de
eventos que una criatividade, exceléncia técnica e inovagao audiovisual, oferecendo
uma entrega diferenciada no mercado goianiense.

Para atender essa diretriz, o trabalho € dividido em etapas que envolvem a
concepgao da agéncia, definicdo da identidade e modelo organizacional, anélise de
viabilidade e apresentacao dos servicos e formas de remuneracéo.

O estudo fundamenta-se em autores como Matias (2010) e Lupetti (2014), além
de dados mercadologicos atualizados sobre o setor de eventos. Dessa forma,
pretende-se construir uma proposta sélida e alinhada as tendéncias contemporaneas

do mercado.



1 AGENCIA PROPOSTA

Este capitulo apresenta as primeiras etapas do processo de estruturagdo de
uma agéncia com énfase em eventos com sede na cidade de Goiania, Goias. Com
esse direcionamento, o conteudo contempla uma revisao tedrica referente a area de
eventos a fim de ampliar a compreensao em relagao as especificidades do segmento.
Outrossim, a andlise de viabilidade faculta elencar oportunidades e fragilidades que

podem impactar o negocio.

1.1 AGENCIA DE EVENTOS

A producdo de eventos envolve uma série de processos organizacionais e
técnicos que garantem a experiéncia do publico e a transmisséo eficiente de sua
mensagem. Segundo Matias (2010), um evento deve ser fruto de pesquisa,
planejamento, organizagdo, coordenagado, controle e implantacdo de um projeto,
visando atingir seu publico-alvo com medidas concretas e resultados projetados.

Deste modo, este projeto apresenta as etapas de estruturacdo de uma agéncia
de eventos que apresenta como diferencial um departamento de producao de
audiovisual com o escopo de agregar valor ao evento, ampliar o impacto e alcance.

Para compreender com mais propriedade o segmento de eventos se faz
necessario tracar uma breve analise conceitual, bem como, identificar as suas
principais caracteristicas.

De acordo Matias (2010, p. 105), o conceito de evento pode ser entendido
“‘como a realizagao de um ato comemorativo, com ou sem finalidade mercadoldgica,
cujo objetivo é apresentar, conquistar ou recuperar seu publico-alvo”. A explicagédo da
autora possibilita compreender que a estrutura de um evento deve ser bem planejada
e executada para atingir o publico de forma eficiente e impactante.

De fato, realizar eventos faz parte da necessidade humana de celebrar e
compartilhar, sendo assim, ha registros de eventos como os Jogos Olimpicos (76
A.C.), e conforme esclarece Matias (2010, p.4), “o primeiro evento registrado como
congresso ocorreu em 377 a.C., em Corinto, reunindo delegados das cidades gregas
para nomear Felipe como generalissimo da Grécia”.

Com o desenvolvimento da sociedade no ambito social e cultural, foram

surgindo diversificados tipos de eventos. Notadamente, Matias (2010) apresenta



10

classificagdo quanto a participagcdo do publico, em eventos abertos e fechados,
conforme descritivo abaixo.
e Eventos fechados: voltados a um publico-alvo especifico, com acesso
mediante convite ou convocagao;
e Eventos abertos: destinados ao publico geral, subdivididos em:
e Aberto por adesao: exige inscrigao, gratuita ou paga;
e Aberto em geral: livre acesso sem inscrigao prévia.

Matias (2010) também apresenta uma contribuicdo significativa referente a
tipologia detalhada de eventos, abrangendo desde assembleias, congressos,
workshops, simpésios, feiras, exposicoes, até formatos hibridos e digitais, como
videoconferéncias. Essa classificagdo ajuda a compreender as caracteristicas e
necessidades de cada tipo de evento, possibilitando um planejamento mais eficiente.

No cenario contemporaneo, os eventos surgem como ferramentas estratégicas
de comunicagao, proporcionando oportunidades unicas de interagcao direta com o
publico e experiéncias memoraveis. Principalmente, com o mercado cada vez mais
competitivo, a concorréncia entre marcas mais acirrada, e com comportamento do
consumidor em constante transformacido, tudo isso, corrobora para que as
organizacdes adotem estratégias inovadoras a fim de promover produtos, servicos, e
fortalecer sua imagem.

Dentre as diversas modalidades de eventos, destacam-se os eventos
promocionais cuja principal finalidade consiste em divulgar e valorizar marcas por
meio de atividades planejadas e estruturadas.

No ambito promocional o marketing de eventos € uma estratégia que utiliza
eventos — presenciais, virtuais ou hibridos — como ferramenta para promover uma
marca, produto ou servico, com o objetivo de gerar engajamento, fortalecer
relacionamentos e criar experiéncias memoraveis para o publico-alvo.

Segundo a Active Campaign', o marketing de eventos envolve a criagéo e
execucao de eventos para promover produtos, servicos ou marcas, permitindo uma
interacao direta com potenciais clientes e construindo relacionamentos duradouros.

Além disso, conforme destacado pela Mailchimp?, essa abordagem proporciona

oportunidades uUnicas para as empresas interagirem diretamente com seu publico-

1 Informagdo disponivel em https://www.activecampaign.com/br/glossary/marketing-de-eventos.
Acesso em: 16 abr. 2025.

2 Disponivel em: https://mailchimp.com/pt-br/resources/event-marketing. Acesso em: 16 abr. 2025.


https://www.activecampaign.com/br/glossary/marketing-de-eventos
https://mailchimp.com/pt-br/resources/event-marketing
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alvo, construindo relacionamentos e criando impressées duradouras. Portanto, o
marketing de eventos vai além da simples divulgag¢ao, englobando todas as etapas do
planejamento, execugédo e pods-evento, com o intuito de maximizar o impacto e os
resultados alcancados.

Com a evolugdo do mercado e o avango das tecnologias digitais, surge o
conceito de live marketing, que amplia o impacto dos eventos ao incorporar
experiéncias ao vivo, hibridas e digitais. Essa abordagem proporciona vivéncias
personalizadas e emocionais, capazes de gerar identificagdo com a marca e ampliar
sua presenca no cotidiano do consumidor.

No mercado de eventos, ganham destaque as agéncias que apostam na
inovacao como diferencial competitivo ao criar experiéncias unicas e memoraveis para
0 publico. Mais do que realizar eventos tradicionais, essas empresas investem em
estratégias criativas, uso de tecnologia e formatos interativos que fortalecem a
conexao entre marcas e consumidores.

Dentro dessas estratégias, o audiovisual assume papel fundamental como
ferramenta de envolvimento e amplificacdo da experiéncia. Por meio de videos
institucionais, transmissdes ao vivo, proje¢cdes mapeadas e conteudos interativos, o
audiovisual potencializa a mensagem da marca e amplia o alcance do evento. Além
disso, o0 uso criativo do audiovisual gera maior engajamento, reforca o storytelling e
proporciona memorias duradouras ao publico participante.

Com o crescimento das redes sociais e do marketing digital, o audiovisual
tornou-se essencial para eventos, pois, possibilita que os organizadores expandam
sua audiéncia e criem conteudos exclusivos para diferentes midias. Plataformas como
Instagram, YouTube, TikTok e LinkedIn sdo amplamente utilizadas para a divulgacao
e engajamento do publico, deste modo, tais tecnologias interativas reforcam a
importancia do audiovisual no setor de eventos.

Compreender de forma mais especifica sobre o ambito dos eventos se faz
necessario quando o foco é estruturar um negécio nesse segmento. Todavia, além de
entender os conceitos e tipos de eventos, torna-se relevante definir um diferencial
competitivo. Desta maneira, um caminho de inovagao consiste em utilizar a producéao

audiovisual como um departamento deste negdcio.
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Assim sendo, o setor de eventos, cada vez mais integrado as novas
tecnologias, demanda solugdes audiovisuais inovadoras para ampliar o impacto das
experiéncias presenciais e digitais. Dessa forma, a proposta de uma produtora
especializada em eventos com audiovisual se mostra alinhada as tendéncias do
mercado atual, oferecendo servigos estratégicos de captagao, edigdo e transmissao
de conteudo.

Portanto, na sequéncia sao apresentadas informag¢des para consolidar um
olhar mais preciso do cenario fundamentada na analise da viabilidade do negocio com

énfase nas oportunidades de mercado.

1.2 ESTUDO DE VIABILIDADE

O processo de estruturar uma agéncia de eventos, com sede na cidade de
Goiania, e com diferencial em solugdes audiovisuais inovadoras, requer um
conhecimento do cenario regional e nacional a fim de observar tendéncias e avaliar a
viabilidade. Em um mercado no qual a busca por experiéncias imersivas e conteudos
visuais impactantes € constante, esta proposta de negdcio se destaca ao integrar a
organizacao de eventos juntamente com toda producdo audiovisual a fim de
proporcionar aos clientes jornadas completas e personalizadas.

O setor de eventos no Brasil tem apresentado uma recuperagéao significativa
nos ultimos anos pos pandemia, impulsionado pela retomada das atividades
presenciais e pela crescente adogao de formatos hibridos e digitais.

Segundo dados do mercado de eventos®, em 2022, primeiro ano de retomada
pés pandemia, o consumo estimado deste setor atingiu R$101,39 bilhdes,
representando um crescimento de 8% em relagdo ao ano anterior. Além disso,
segundo Panrotas* em 2023, o nivel de emprego no segmento de eventos registrou
um aumento de 60,8% comparado ao periodo pré-pandemia, reforcando o potencial
e a fase em alta desse mercado.

3 MERCADO E EVENTOS. Consumo estimado no setor de eventos ultrapassa os R$ 100 bilhdes em
2022. 2023. Disponivel em: https://www.mercadoeeventos.com.br/_destaque_/slideshow/consumo-
estimado-no-setor-de-eventos-ultrapassa-os-r-100-bilhoes-em-2022/. Acesso em: 17 mar. 2025.

4 PANROTAS. Setor de eventos fecha 2024 com niveis de emprego acima do pré-pandemia. 2025.
Disponivel em: https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2025/03/setor-de-
eventos-fecha-2024-com-niveis-de-emprego-acima-do-pre-pandemia_215000.html. Acesso em: 17
mar. 2025.


https://www.mercadoeeventos.com.br/_destaque_/slideshow/consumo-estimado-no-setor-de-eventos-ultrapassa-os-r-100-bilhoes-em-2022/
https://www.mercadoeeventos.com.br/_destaque_/slideshow/consumo-estimado-no-setor-de-eventos-ultrapassa-os-r-100-bilhoes-em-2022/
https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2025/03/setor-de-eventos-fecha-2024-com-niveis-de-emprego-acima-do-pre-pandemia_215000.html
https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2025/03/setor-de-eventos-fecha-2024-com-niveis-de-emprego-acima-do-pre-pandemia_215000.html
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Em Goiania, o cenario apresenta grande potencial e futuro promissor com a
realizacao de eventos de ambito regional, nacional e internacional. A cidade se
destaca como um centro cultural relevante de eventos, especialmente no segmento
musical, o que impulsiona a realizacdo de eventos e festivais musicais.

Outro ponto positivo refere-se a forte presencga de artistas sertanejos na regido
e a intensa movimentagcao de eventos corporativos e sociais que evidenciam uma
demanda crescente por servigos na cidade que oferecam experiéncias inovadoras,
imersivas e personalizadas.

A Inteegra® apresenta um copilado de informagdes com as possibilidades de
inovagdes e caminhos estratégicos no ambito da gestdo de eventos. Assim, as
principais tendéncias que estdo moldando o mercado sao:

* Experiéncias imersivas e personalizadas através do live marketing, muitas
vezes com uso de tecnologias como realidade aumentada e realidade virtual.

* Eventos hibridos, que combinam experiéncias presenciais e digitais,
ampliando o alcance e a interagao com o publico.

» Conteudo digital e audiovisual, que se tornou um diferencial essencial na
comunicacao e na valorizagado de eventos.

Essas tendéncias reforcam a importancia de uma agéncia de eventos que
ofereca solugbes audiovisuais inovadoras e personalizadas para cada evento,
consolidando a proposta apresentada.

Com base no exposto, torna-se possivel constatar que apesar de Goiania
contar com diversas agéncias de eventos como a Evento All, Agenda 4 Eventos,
Cattive Eventos, Leme Eventos Estratégicos, B2 e Box Dream, nenhuma delas
oferece uma experiéncia audiovisual completa integrada ao processo. Tais agéncias,
frequentemente, precisam contratar produtoras especializadas em audiovisual para
complementar suas acdes. No entanto, essa terceirizacdo pode representar um risco,
pois, nem sempre as produtoras captam com precisdo a esséncia do evento
concebido pela agéncia. Isso pode resultar em uma comunicacdo audiovisual
desconexa com a esséncia do evento e comprometer a experiéncia.

Nesse contexto, a proposta em pauta consiste em estruturar um negécio no

segmento de eventos que se destaca ao integrar solugdes audiovisuais criativas com

5 INTEEGRA. Tendéncias de eventos para 2025: o futuro da gestao de eventos. 2025. Disponivel em:
https://www.inteegra.com.br/tendencias-de-eventos-para-2025-o-futuro-da-gestao-de-eventos/?
utm_source=chatgpt.com. Acesso em: 17 mar. 2025.


https://www.inteegra.com.br/tendencias-de-eventos-para-2025-o-futuro-da-gestao-de-eventos/?utm_source=chatgpt.com
https://www.inteegra.com.br/tendencias-de-eventos-para-2025-o-futuro-da-gestao-de-eventos/?utm_source=chatgpt.com
https://www.inteegra.com.br/tendencias-de-eventos-para-2025-o-futuro-da-gestao-de-eventos/?utm_source=chatgpt.com
https://www.inteegra.com.br/tendencias-de-eventos-para-2025-o-futuro-da-gestao-de-eventos/?utm_source=chatgpt.com
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a organizagao e produgao de eventos e com isso proporcionar uma experiéncia unica,

inovadora e imersiva. Para atingir esse escopo deve-se investir em:

*Tecnologias avancadas, como projegdo mapeada, drones e realidade
aumentada, para criar experiéncias imersivas e impactantes.

» Solugdes personalizadas, desenvolvidas de acordo com as necessidades e
objetivos de cada cliente, garantindo resultados exclusivos em cada producao.

* Interatividade digital, promovendo maior engajamento e uma conexao mais

intensa com o publico durante e apds o evento.

Essas abordagens posicionam a agéncia proposta como uma alternativa
diferenciada e estratégica no mercado local, capaz de agregar valor unico aos eventos
produzidos.

Outro ponto relevante identificado na pesquisa € a diversidade de locais
disponiveis para a realizacdo de eventos em Goiania. A cidade oferece opgdes para
uma ampla gama de eventos, desde festivais musicais até eventos corporativos,

sociais, educativos ou culturais. Entre os destaques estao:

* Estadio Serra Dourada, ideal para grandes eventos com publicos de mais de
50 mil pessoas.

* Ginasio Goiania Arena, com capacidade para mais de 20 mil pessoas, sendo
também uma excelente opgao para grandes publicos.

» Arena Multiplace e Espacgo Dois Ipés, com capacidade para pouco mais de
5 mil pessoas, sao opgdes ideais para eventos de medio porte.

* Centro Cultural Oscar Niemeyer, conhecido por ser a casa dos eventos
culturais na cidade, € um espaco vasto que possui varias areas, sendo capaz de

abrigar tanto eventos com grandes publicos quanto eventos de porte médio.

Esses sdo apenas alguns exemplos dos muitos locais em Goiania que se
apresentam como 6timas opg¢des para a realizacio de diferentes tipos de eventos.

O cenario evidenciado, certamente, confirma um ambiente favoravel para a
realizacdo de mais eventos na cidade de Goiania, bem como, possibilita posicionar o

negaocio proposta como um potencial colaborador dessa expansao.
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Neste sentido, a analise de viabilidade sinaliza que estruturar uma agéncia de
eventos com o diferencial em experiéncias audiovisuais inovadoras € uma proposta
solida e alinhada as necessidades atuais do mercado. A crescente demanda por
experiéncias inovadoras e a valorizagdo do conteudo digital audiovisual consolidam
uma excelente oportunidade de atuacido na cidade de Goiania. Notadamente, com
investimentos bem planejados, um networking diversificado, boas estratégias e o
diferencial em audiovisual, a agéncia proposta se posiciona como uma alternativa
competitiva e promissora no mercado de eventos, com grande potencial de
crescimento a longo prazo.

Deste modo, a agéncia proposta contempla um mercado que foca em
investimentos e inovacao, além disso, propde uma nova maneira de agregar o
audiovisual de forma integrada ao processo de eventos para proporcionar

experiéncias imersivas e completas ao publico.
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2 APRESENTAGAO DO NEGOCIO

O capitulo em pauta apresenta as primeiras decisdes estratégicas para
estruturar a agéncia Vizuallize com foco na concepg¢ao do nome, proposi¢ao da visao,
miss&o e valores, definicdo da estrutura organizacional e dos principais servigos e

formas de remuneracao.

2.1 DEFINICAO DO NOME

A identidade de uma marca € composta por elementos como nome, logotipo,
slogan e identidade visual. Lupetti (2014) destaca que esses elementos devem
transmitir os valores e a proposta da empresa, sendo 0 nome um dos principais pontos
de contato com o pubilico.

A escolha do nome de uma empresa € um dos passos mais importantes da
parte estratégica do negdcio, o nome influencia diretamente na construgdo da marca.
Ele funciona como o primeiro ponto de contato com o publico e marca, trazendo um
aspecto geral de tudo aquilo que a marca representa, muitas vezes, traduzindo a
esséncia do posicionamento, dos valores e do diferencial competitivo do negdcio. Os
principais fatores envolvidos na definicido do nome de uma marca sao:

ldentidade e propésito da marca: o nome precisa refletir o propoésito da marca
e a sua atuacgao.

*Originalidade e exclusividade: um nome forte deve evitar associagdes com
concorrentes e garantir uma identidade unica no mercado.

*Facilidade de pronuncia e memorizacdo: quanto mais simples de falar e
lembrar, maiores as chances de fixagao na mente do publico.

*Disponibilidade legal e digital: € essencial verificar se 0 nome pode ser
registrado como marca e se ha dominio disponivel para presenga online.

*Auséncia de conotagdes negativas: o nome nao deve ter significados ofensivos
ou ambiguos em outros idiomas ou culturas.

A agéncia proposta recebe o nome de Visuallize, uma palavra derivada do
verbo em inglés visualize, que significa visualizar, imaginar ou projetar algo com
clareza. A adigao da segunda letra “L” serve para reforgar o aspecto visual (remetendo
a palavra “visual”’) e criar uma identidade unica, moderna e memoravel, além de

facilitar o registro e diferenciagcdo da marca no ambiente digital.
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“Visuallize” representa a capacidade da agéncia de transformar ideias em
experiéncias visuais impactantes, principalmente no contexto de eventos, onde o
apelo visual e audiovisual € um diferencial competitivo. O nome também reforga o
papel da agéncia como uma realizadora completa, que além de planejar, produzir e
executar eventos, também produz o conteudo audiovisual de seus eventos, os
potencializa e oferece uma entrega mais integrada, criativa e estratégica.

Com base em Lupetti (2014) para avaliar a aceitagdo de um nome € preciso
analisar o seu significado, pronuncia e conotagdes negativas. Apesar da escrita
diferenciada, “Visuallize” mantém a pronuncia préxima da palavra original em inglés
“visualize”, o que contribui para uma leitura facilitada. Isso facilita sua pronuncia tanto
por falantes da lingua portuguesa quanto por publicos estrangeiros. A familiaridade
com o termo base garante que mesmo com a adigao da letra “L”, a compreensao
sonora seja imediata. Essa caracteristica € especialmente vantajosa em estratégias
de marketing oral e no reconhecimento da marca em meios digitais e audiovisuais.

Foi realizada uma analise sobre possiveis interpretagbes negativas do nome,
considerando aspectos linguisticos e culturais. A grafia criativa “Visuallize” nao
apresenta associagbes ofensivas ou ambiguas em portugués ou inglés, nem em
outros idiomas mais conhecidos. Além disso, a escrita diferenciada evita coincidéncias
com nomes ja existentes ou marcas registradas, reduzindo riscos legais e
comunicacionais de direitos autorais sobre nomes.

Enfim, o nome transmite modernidade e inovagao, sem carregar significados
que possam prejudicar a imagem da agéncia perante seu publico-alvo e sem
impedimentos legais relacionados ao uso comercial do nome, reforcando sua

viabilidade como marca propria e original no mercado.

2.2 MISSAQ, VISAO E VALORES

A definicdo da misséao, visdo e valores € umas das partes mais importantes e
estratégicas na construgcdo da identidade e do posicionamento de mercado de
qualquer organizagéo. Esses elementos formam a estrutura que orienta as decisbdes
internas, define prioridades, molda a cultura organizacional e comunica ao publico —
interno e externo — o proposito, os principios e os objetivos da marca.

*Missao: é a razdo de existir da empresa. Mostra o seu propdsito, sua proposta

de valor e como pretende impactar seu publico-alvo por meio de seus servicos.
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*Visao: representa a aspiragao de futuro. Define onde a empresa deseja chegar
em medio e longo prazo, sendo um norte inspirador para a evolugdo do negdcio e o
desenvolvimento de suas estratégias.

*Valores: sao os principios éticos e comportamentais que orientam a conduta
da empresa. Eles traduzem a esséncia da cultura organizacional e sustentam a forma
como a marca se relaciona com colaboradores, clientes, parceiros e a sociedade.

Esses trés componentes devem ser coerentes entre si e alinhados com a
proposta de valor da organizagédo. No caso da agéncia apresentada — com atuagéao
no setor de eventos e diferencial em solugdes audiovisuais —, missao, visdo e valores
foram definidos com o objetivo de expressar sua identidade Unica, sua proposta de
transformacao de experiéncias e seu posicionamento diferenciado no mercado. Com
base nessa compreensdo tedrica, foram definidos os pilares estratégicos da
Visuallize, que traduzem sua identidade, propdsito e direcionamento no mercado de
eventos e audiovisual.

MISSAO VISUALLIZE

Transformar eventos em experiéncias marcantes e inesqueciveis, por meio da

unido entre exceléncia operacional e criatividade audiovisual. Atuamos com paixao e
precisdo em cada etapa — do planejamento a execu¢do — entregando solugdes
integradas que emocionam, engajam e geram resultados concretos. Nosso
compromisso é criar momentos que conectam pessoas e constroem memaorias unicas.

VISAO

Ser reconhecido como uma das principais referéncias em produgao de eventos,
destacando-se pela capacidade de integrar diferentes tipos de eventos e formatos
presenciais, hibridos e digitais com exceléncia técnica, originalidade criativa e impacto
audiovisual. Almejamos moldar o futuro do setor com projetos que transcendam o
convencional e elevem o padrao da experiéncia ao vivo.

VALORES

Criatividade com Propésito

Nao criamos por criar. Cada ideia nasce com uma intencéo clara: provocar
conexdes auténticas, despertar emogdes e gerar impacto real. Nossa criatividade é
estratégica, ligada ao contexto do evento e voltada a experiéncia.

Exceléncia Audiovisual
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Imagem, som, ritmo e narrativa sdo a nossa linguagem. O audiovisual n&o é
um suporte, € a esséncia da entrega. Utilizamos seus recursos para amplificar a
mensagem de cada evento, criando atmosferas imersivas e memoraveis.

Comprometimento com o Cliente

Assumimos cada projeto como se fosse nosso. Construimos relagbes pautadas
na confianga, escuta ativa e foco em resultados. Buscamos superar expectativas com
atencao aos detalhes e total dedicacao a qualidade da experiéncia final.

Inovacao Continua

O futuro nos inspira. Estamos em constante movimento, explorando
tendéncias, tecnologias e formatos que possam agregar valor, surpreender e manter
nossos projetos sempre a frente do tempo.

Colaboracao e Respeito

Acreditamos no poder das conexdes humanas. Valorizamos a escuta, o
trabalho em equipe, a diversidade de ideias e o respeito as diferengas como base para
relagdes saudaveis e solugdes mais criativas e eficazes.

Protagonismo Criativo

Além de produzir eventos, também investimos em nossos proprios projetos.
Acreditamos na forca de sermos protagonistas das nossas ideias, criando
experiéncias autorais que traduzem nossa identidade, testam novas linguagens e
expandem nossos limites criativos. Produzir € nossa vocagao — apresentar também

€ N0SSO COMPromisso.

2.3 ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

A estrutura organizacional representa o sistema que define o funcionamento
interno de uma empresa, estabelecendo os canais de comunicagao, os niveis de
responsabilidade e as relacdes entre os departamentos. E por meio dessa estrutura
que as atividades sdo distribuidas, organizadas e coordenadas com o objetivo de
alcancar, de forma eficiente, os objetivos estratégicos do negécio (Lupetti, 2009).
Uma estrutura bem definida € fundamental para o desempenho da empresa, pois:

‘Facilita a comunicagao e integragao entre os setores;
‘Minimiza a sobreposigao de fungdes e conflitos de responsabilidade;
‘Aumenta a produtividade e assertividade nas tomadas de decisé&o;

-Estabelece diretrizes claras quanto a hierarquia e aos processos internos.
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Além disso, a estrutura organizacional deve estar alinhada ao propdsito, a
cultura e a area de atuacédo da empresa, impactando diretamente sua capacidade de
inovagado, competitividade (Lupetti, 2009). Com fundamento nisso, a agéncia
Visuallize adota a estrutura funcional, principalmente, por propiciar agrupar
profissionais com habilidades semelhantes, compartilhar especialidades, interesses e
responsabilidades técnicas. Essa modalidade favorece a divisdo clara de
responsabilidades, a colaboracdo entre profissionais com competéncias técnicas
semelhantes e o fortalecimento de cada setor.

Esse tipo de estrutura se mostra altamente eficaz na realidade da agéncia, uma
vez que promove maior controle operacional, padronizacdo de processos e o
aproveitamento estratégico dos talentos individuais, contribuindo para entregas mais
criativas e organizadas.

Assim, a agéncia Visuallize se organiza em seis departamentos, cada um com
suas respectivas fungdes e atribuicdes. A Diretoria Geral € o nucleo decisorio da
Visuallize, responsavel pela condugao estratégica da agéncia e pela supervisdo dos
demais departamentos. Atua na definicdo de metas, visdo institucional, cultura
organizacional e no acompanhamento de indicadores de desempenho. Também é
responsavel pela mediacado entre a empresa e seus clientes, parceiros, investidores e
fornecedores. A Diretoria Geral busca garantir que todas as areas da agéncia
trabalhem de forma integrada e alinhada aos objetivos de crescimento e inovacgao.

Departamento de Criagcdao e Audiovisual é responsavel pela producado de
conteudos visuais e sonoros para os eventos, incluindo captagéo de imagens, edi¢ao,
diregao de arte, motion design e desenvolvimento de materiais digitais. Os principais
cargos sao Diretor(a) de Criagao, Videomaker / Editor(a) de Video, Designer Grafico /
Motion Designer, Operador(a) de Camera, Planejamento e Produgao de Eventos.

Departamento de Planejamento e Produgdo de Eventos atua desde a
concepgao até a execugao dos eventos, cuidando de toda a logistica, cronogramas,
contratacao de fornecedores e montagem da estrutura fisica. Os principais cargos séo
Coordenador(a) de Produgdo, Produtor(a) de Eventos, Analista de Logistica e
Assistente de Producédo. O Departamento de Marketing e Comunicagéo elabora
campanhas institucionais e promocionais, gerencia as redes sociais da agéncia e
conduz agbes de relacionamento com o publico externo, fortalecendo o
posicionamento da marca. Os principais cargos sdo Coordenador(a) de Marketing,

Social Media, Gestor de Trafego Pago, Redator(a), Analista de Métricas e Designer.
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Departamento Administrativo-Financeiro gerencia os recursos financeiros e
administrativos da agéncia, abrangendo folha de pagamento, contratos, orcamentos
e suporte juridico. Os principais cargos sao Analista Financeiro, Assistente
Administrativo e Auxiliar de Compras / Contratos.

O Nucleo de Eventos Préprios (Inovagao) é responsavel pelo desenvolvimento
e execucgao de eventos autorais, com foco em experiéncias inovadoras que reforcem
0 posicionamento e os valores criativos da Visuallize. Os principais cargos sao
Gerentes de Inovagdo e Projetos, Produtor(a) de Eventos Proprietarios,
Pesquisador(a) de Tendéncias / Curadoria e Especialista em Experiéncia do Usuario.

O Nducleo de Inovagdo atua como um hub criativo dentro da Visuallize,
responsavel por impulsionar projetos autorais e oferecer solugdes diferenciadas para
eventos de clientes. Suas principais atribuicdes incluem aplicagcdo de solugdes
criativas e tecnoldgicas em eventos, curadoria de tendéncias e monitoramento de
inovagdes do setor, desenvolvimento de metodologias que otimizem processos e
experiéncias. Sua atuacido é destacada especialmente nos eventos préprios, mas
também contribui de forma estratégica em eventos que a agéncia é contratada,
sempre com foco em agregar originalidade e valor as entregas da agéncia.

Departamento de Atendimento funciona como elo entre os clientes e os demais
setores da agéncia, garantindo o alinhamento de expectativas, clareza nos processos
e acompanhamento em todas as etapas dos projetos. Os principais cargos sao

coordenador(a) de Atendimento, executivo(a) de Contas e assistente de Atendimento.

2.4 ORGANOGRAMA E FLUXOGRAMA

Com o escopo de compreender as inter-relagcées entre cada departamento da
agéncia e as suas respectivas atribuicbes e competéncias utiliza-se o organograma,
pois, essa ferramenta visual representa a estrutura interna da empresa, as relacdes e
hierarquia entre cada uma das areas da agéncia.

O fluxograma apresenta o processo de desenvolvimento dos projetos na
Visuallize, portanto, segue uma légica colaborativa e integrada, envolvendo multiplos
departamentos. Essa abordagem garante eficiéncia operacional, coesao criativa e
exceléncia na entrega dos eventos. O Nucleo de Inovagéo participa como apoio
estratégico nos projetos préprios e contribui pontualmente em outras etapas,

agregando solucgdes diferenciadas e inovadoras.



Quadro 1 — Organograma agéncia Visuallize

DIRECAO GERAL

ATENDIMENTO
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MARKETING E
COMUNICAGAO

ADMINIDTRATIVO -

FINANCEIRO

Ntucleo de Eventos Préprios
(Inovacdo Estratégica)

Fonte: Elaborado pelos autores (2025)

Quadro 2 — Fluxograma agéncia Visuallize

Fonte:
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2.5 SERVICOS E FORMAS DE REMUNERACAO

A agéncia atua com foco na produgcdo de eventos em variados formatos e
segmentos, buscando atender com exceléncia e inovagcdo as demandas de clientes
corporativos, marcas e segmentos sociais e culturais. Entre os principais servigos
oferecidos, destacam-se:

. Produgao de eventos personalizados: Desenvolvimento completo de
eventos corporativos, langcamentos de produtos, workshops, eventos sociais e
culturais, com atencdo especial as necessidades especificas de cada cliente,
garantindo uma experiéncia Unica, personalizada e alinhada aos objetivos
estratégicos.

. Producéo audiovisual integrada: Diferencial competitivo da agéncia, que
agrega valor aos eventos por meio da captagao profissional de imagens e videos,
transmissdes ao vivo (live streaming), montagem e ambientacéo de cenarios, além da
edicdo e pos-producao dos materiais audiovisuais. Essa abordagem amplia o alcance
e o0 impacto dos eventos, proporcionando conteudos de alta qualidade para
divulgacao, recordagdo e memorizagao.

+ Gestao e coordenacao de eventos: Responsabilidade integral pela logistica,
planejamento e execugcdo dos eventos, assegurando a organizagcao eficiente e o
cumprimento dos prazos e expectativas estabelecidas com os clientes.

» Consultoria especializada: Apoio estratégico na definicdo do formato e das
necessidades do evento, orientando o cliente para a melhor solugao em termos de
conteudo, formato e recursos técnicos, alinhados ao publico-alvo e objetivos de
comunicacgao.

Essa combinagao de servigos permite a agéncia entregar solugdes completas
e diferenciadas, capazes de potencializar a visibilidade e o engajamento dos clientes
em seus eventos.

Assim, o descritivo dos servicos oferecidos pela Visuallize constitui um alicerce
estratégico para direcionar e definir as formas de remuneragédo, bem como, aliar uma
perspectiva de flexibilidade e transparéncia, adequando-se aos diferentes perfis e
demandas dos clientes. Na sequéncia sao apresentados os diferentes formatos de
remuneracgao utilizados pela agéncia.

O PM (pacote mensal) destina-se a empresas e marcas que realizam eventos

regulares ao longo do ano, esse modelo oferece um servigo continuo de produgao de
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eventos e suporte audiovisual, facilitando o planejamento financeiro e garantindo
prioridade e dedicacao exclusiva da equipe.

O PEF (pacote por evento fechado) apresenta uma opcéao Ideal para clientes
com demandas pontuais, a cobranca é realizada por evento, com precos
estabelecidos conforme o tipo, complexidade e duracédo do evento. Essa modalidade
permite personalizagédo do servigco, adequando-se as especificidades e orgcamento de
cada projeto.

Essa estrutura dupla de opgbes de remuneragdo proporciona clareza,
previsibilidade e adaptagao, assegurando a sustentabilidade da agéncia e o alto nivel

de satisfacao dos clientes.
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3. ANALISE DA CONCORRENCIA

A analise da concorréncia é um processo estratégico essencial para
compreender o posicionamento de uma organizagcdo no mercado, identificar
oportunidades de diferenciagao e antecipar movimentos de mercado. Segundo Kotler
e Keller (2012), a concorréncia pode ser dividida em dois principais tipos: direta e
indireta. A concorréncia direta envolve empresas que oferecem produtos ou servigos
semelhantes ao mesmo publico-alvo, enquanto a concorréncia indireta envolve

solugdes alternativas que atendem a mesma necessidade do consumidor.

Outro ponto importante € compreender os critérios de escolha dos clientes no
segmento analisado. Como destaca Sebrae (2021), conhecer o que leva o cliente a
optar por uma ou outra empresa, como preco, inovagao, atendimento ou experiéncia,

€ fundamental para desenvolver um posicionamento competitivo assertivo.
3.1 FORMA DE ANALISE DE CONCORRENCIA

Para a realizagdo da analise de concorréncia, optou-se por uma abordagem
estratégica, considerando elementos fundamentais da atuacdo de agéncias de
eventos no contexto de Goiania. O objetivo da analise € compreender como essas
marcas se posicionam no mercado, quais propostas oferecem ao publico e de que

forma se diferenciam entre si e da Visuallize.

A analise foi estruturada com base em critérios observacionais, comparativos

e estratégicos, fundamentando-se em dados disponiveis publicamente, como:
* Portfélio de eventos realizados
* Publico-alvo e tipo de experiéncia oferecida
* Formas de renumeracao

Esses critérios foram definidos com base nos estudos tedricos sobre
posicionamento competitivo e diferenciagdo no mercado de servicos, especialmente

nas areas de branding e marketing de experiéncia.

A observagao direta dos canais digitais das agéncias (em especial seus perfis
no Instagram) foi uma das principais fontes de analise, considerando que as redes

sociais representam atualmente o principal canal de divulgagdo, branding e
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relacionamento para esse tipo de negdcio. No entanto, o objetivo da analise n&o foi
avaliar a performance digital em si, mas sim compreender como cada agéncia

comunica sua esséncia, posicionamento e proposta de valor por meio desses canais.

A compreensao da concorréncia direta € uma etapa essencial para o
posicionamento estratégico de qualquer empresa. No caso da Visuallize, agéncia que
atua na criagcdo e producdo de eventos com foco em experiéncias sensoriais e
narrativas audiovisuais, € fundamental mapear os concorrentes que operam no

mesmo territdrio e que disputam, ainda que parcialmente, o mesmo publico-alvo.

Abaixo, sdo apresentados os principais concorrentes diretos identificados,
com base em servigos, renumeracao e clientes. A analise a seguir considera a forma
de operacdo de cada agéncia,

abrangendo histérico, servigcos prestados,

especializagdes e diferenciais competitivos.

Quadro 3 — Tabela comparativa da concorréncia

Agéncia | Servigos Renumeragéao Clientes Pontos Fortes Pontos Fracos
Box Producdo | Venda de Foco exclusivo Dependéncia alta
Dream de ingressos, em eventos de sucesso de
eventos patrocinios, autorais da cada evento, risco
autorais merchandising, controle criativo; | financeiro maior em
voltados marcas forte identidade | eventos préprios.
para parceiras. O publico-alvo | visual e Falta de
entreteni séo artistica; diversificagao (ndo
mento: consumidores | capacidade de trabalha com
festivais de produzir eventos terceiros)
musicais, entretenimento | ambientagcbes e | pode aumentar
shows, (festivais, cenografias vulnerabilidade.
festas shows); impactantes;
tematicas. parceiros de reconhecimento
Organizag marca para local no &mbito
30 de ativagoes. de
cenografi festivais/festas
as de
impactant entretenimento.
es, Potencial alto de
ativagdes branding,
de marca, fidelizacdo pelo
ambientag publico pelo tipo
Oes de experiéncia
sensoriais oferecida.
B2 Atua de Orcamentos Formandos Amplitude de Em eventos
Agéncia | forma fechados com universitarios, atuacado (mais autorais, risco
hibrida: clientes para atléticas, tipos de evento) | elevado quanto a



Leme
Eventos

eventos
autorais
(festas,
shows,
temas
criativos,
experiénci
as
imersivas)
+
prestagao
para
terceiros
(social:
formatura
S,
casament
os,
eventos
universitar
ios;
corporativ
0s:
congresso
S,
execucao
de
feiras/stan
ds).
Também
cenografi
a,
ambientag
oes,
estrutura
técnica de
alto nivel.

Produgao
de
eventos
corporativ
0s
estratégic
0s,
definicao
de
objetivos
institucion
ais,
planejame
nto
estratégic
o,
decoraga
o/cenogra
fia,
execucgao
e gestao
completa

eventos
corporativos/soc
iais; venda de
ingressos nos
eventos
autorais;
parcerias e
patrocinios
quando
aplicavel.
Modelo de
remuneragao
pode variar
bastante
dependendo se
€ prestagéo de
servico ou
produgao
prépria.

Orgamentos sob
medida, fee +
custos de
produgao, taxa
de gestao etc.,
em geral
contratos
corporativos
mais
consolidados.

instituicoes de
ensino;
empresas no
segmento
corporativo;
marcas que
patrocinam
eventos;
publico geral
em festas
tematicas.

Empresas que
buscam
eventos
institucionais,
stakeholders,
colaboradores,
congressos,
langamentos,
reunioes
corporativas.

da mais
diversificagao
de receita;
experiéncia
consolidada,
estrutura mais
robusta;
capacidade de
fazer projetos
corporativos
mais
complexos;
boas producgdes
cenogréficas e
ambientacoes;
presencga
regional.

Especializagéo
em setor
corporativo
permite foco
maior em
qualidade,
alinhamento
com marca;
menor
exposicao ao
risco de
bilheteria como
em festivais.
Capacidade de
oferecer
solugdes
personalizadas;
possibilidade de
contratos
recorrentes com
empresas;
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bilheteria etc; custo
fixo de estrutura
grande; alta
competicao;
necessidade de
manter
consisténcia em
qualidade para
evitar impacto na
reputacao; logistica
mais complexa;
talvez margens
mais apertadas nos
contratos de
terceiro se cliente
negociar muito.

Menor visibilidade
publica se
comparada as
agéncias que
fazem
shows/festas;
menor apelo de
massa, podendo
gerar menos buzz;
mercado
corporativo pode
ser mais
burocratico,
exigente, com
margens que
variam;
necessidade de
adaptagdes
continuas a
demandas
especificas de
cada cliente;
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de imagem de sazonalidade ou
eventos sofisticagao. dependéncia de
empresari orgamento

ais. Foco corporativo.

em

alinhamen

to

institucion

al,

experiénci

a

personaliz

ada,

impacto e

sofisticag

ao.

Fonte: Elaborado pelos autores.

A analise compara cada concorrente da Visuallize em termos de proposta,
diferenciais, estilo criativo, publico e entrega. Dessa forma, buscou-se identificar
pontos de aproximacgao e de diferenciagao que reforcem o posicionamento estratégico

da Visuallize dentro do ecossistema de eventos da cidade.
3.1.1 Box Dream

A Box Dream é uma agéncia de eventos com atuagédo especializada na
producdo de eventos proprios voltados para o entretenimento. Seu portfélio é
composto, majoritariamente, por festivais musicais, festas tematicas e shows com
grandes nomes da musica nacional. A agéncia nao atua com eventos terceirizados, o
que a posiciona como uma produtora de experiéncias proprietarias, com dominio

criativo total sobre cada projeto.

Seus eventos sdo marcados por cenografias impactantes, ativagdes de marca
e ambientagdes sensoriais, 0 que contribui para a construcdo de uma identidade visual
forte e memoravel. Esse foco exclusivo em grandes eventos de entretenimento, com
forte apelo visual e artistico, faz da BoxDream uma referéncia no cenario de festas

autorais em Goiania.

3.1.2 B2 Agéncia

A B2 é uma agéncia de eventos com atuacao hibrida, atendendo tanto na

producao de eventos proprios quanto na organizagcao de eventos para terceiros, o que
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amplia significativamente seu campo de atuagdo. Nos eventos autorais, a B2 investe
em temas criativos, experiéncias imersivas e atragdes musicais com artistas
reconhecidos nacionalmente. Ja nos eventos prestados a clientes, a agéncia transita
com desenvoltura entre os segmentos social(casamentos, formaturas, festas de 15

anos) e corporativo(congressos, eventos empresariais e estandes de feiras).

Um dos grandes diferenciais da B2 esta em sua especializagdo em cenografia
e ambientagdes corporativas, aliando criatividade e estrutura na entrega de eventos
de grande porte e impacto visual. A agéncia também €& reconhecida por sua
capacidade de transformar espagos por meio de projetos cenograficos funcionais e

conceituais, o que Ihe garante destaque tanto no mercado social quanto empresarial.
3.1.3 Leme Eventos

A Leme Eventos é uma agéncia com foco exclusivo no setor corporativo,
dedicando-se integralmente a concepg¢ao e produgdo de eventos empresariais
estratégicos. Sua operagédo contempla todas as etapas da jornada do evento, desde
o planejamento estratégico, passando pela producdo, decoragao e cenografia, até a

execucao e gestao completa.

A proposta da Leme € alinhar cada evento aos objetivos institucionais do
cliente, criando experiéncias que comuniquem valores de marca, fortalegcam
posicionamentos e gerem engajamento entre colaboradores e stakeholders. Seu
diferencial esta na oferta de solucbes personalizadas e de alto nivel, destinadas a
empresas que buscam impacto, sofisticagcdo e alinhamento com sua identidade

institucional.

3.2 ANALISE SWOT DA VISUALLIZE

A partir da identificacdo e do estudo da forma de operagdo dos principais
concorrentes diretos da Visuallize, foi possivel organizar os dados obtidos em uma
analise SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats), que permite
visualizar de maneira estratégica os pontos fortes e fracos da agéncia, bem como as

oportunidades e ameacgas do ambiente competitivo.
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Quadro 3 — Analise SWOT

Forcgas (Strengths) Fraquezas (Weaknesses)

* DNA criativo e autoral, com foco emj + Agéncia ainda em fase de estruturacéo e
estética, narrativa e producao audiovi consolidagcdo de marca.

» Capacidade de personalizacao totall < Portfolio mais enxuto em comparacéao
eventos. com concorrentes consolidados.

* Linguagem jovem, atual e estratégic < Dependéncia inicial de projetos autorais
para redes sociais e posicionamento| para posicionamento e visibilidade.

* Visdo integrada de evento como
experiéncia e peca de portfdlio para ¢
cliente.

Oportunidades (Opportunities) Ameacas (Threats)

* Explorar nichos pouco atendidos pe| * Concorrentes consolidados com alta
concorrentes, como experiéncias hibl Capacidade de investimento em estrutura

) . e equipe.
* Investir em colaboracdes com marc

Influenciadores e instituicdes educaci < Saturagcao do mercado de eventos

o o tradicionais e de entretenimento.
* Posicionar-se como referéncia em

eventos com forte presenca visual e | * Mudancas econdmicas que afetam o
de conteudo. Orcamento dos clientes para eventos

. . personalizados.
* Inovar com formatos audiovisuais c(

pos-eventos documentais e registros| « Apropriagdo do modelo criativo por outras
criativos. Agéncias com mais recursos de escala.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Essa analise demonstra que, embora a Visuallize ainda esteja em fase de
consolidacdo, ela possui diferenciais relevantes que a destacam no mercado,
especialmente no que diz respeito a sua proposta estética, autoral e audiovisual. O
foco agora deve estar na construgao continua de autoridade e presenca, aproveitando
as oportunidades de inovagao e nicho ainda pouco explorados pelos concorrentes

diretos.
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4. PUBLICO-ALVO
4.1 ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DA DEFINICAO DE PERFIL

Compreender o publico-alvo € uma etapa essencial para o desenvolvimento
de estratégias eficazes de comunicagdo, marketing e posicionamento de marca.
Segundo Kotler e Keller (2012), o publico-alvo corresponde ao grupo de consumidores
ou organizagdes que uma empresa decide atender, sendo composto por individuos
ou instituigdes que compartilham caracteristicas demograficas, comportamentais,
geograficas e psicograficas semelhantes. A definicao clara deste perfil direciona as
acdes estratégicas de uma marca, permitindo um dialogo mais eficiente e a criagéo
de propostas de valor coerentes com as necessidades, desejos e expectativas do

publico atendido.

No contexto das agéncias de eventos, essa definicdo se torna ainda mais
estratégica. O setor € altamente segmentado, abrangendo desde eventos corporativos
e institucionais até festas sociais, festivais culturais e ativagcdes de marca. Dessa
forma, é fundamental compreender profundamente ndo apenas o perfil do cliente
contratante, mas também o perfil dos publicos que serao impactados pela experiéncia

produzida.

Para que essa identificagdo seja eficiente, € necessario considerar alguns

elementos estruturantes:

° Critérios demogréficos: idade, género, nivel de escolaridade,
renda e posicao hierarquica no caso de empresas B2B.

° Critérios psicograficos: estilo de vida, motivacdes, valores,
aspiragdes e interesses culturais.

° Critérios comportamentais: frequéncia de consumo de eventos,
tipos de experiéncias valorizadas, canais de contato preferenciais e padrdes
de compra.

° Critérios geograficos: localizagdo e abrangéncia da atuagao dos
clientes e dos eventos.

° Critérios institucionais (para B2B): segmento de atuagao, porte
da empresa, estrutura organizacional e grau de envolvimento com marketing,
comunicacao e cultura organizacional.

Com base nessas diretrizes, torna-se possivel construir um perfil de publico

coerente com os objetivos da marca, potencializando os resultados da prospeccao, a
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assertividade da comunicacdo e o fortalecimento da identidade da empresa no

mercado.
4.2 IDENTIFICAQAO DO PERFIL DE EMPRESA A SER PROSPECTADA

Com base nos elementos tedricos apresentados anteriormente, como
segmentacado demografica, psicografica, comportamental, geografica e institucional, o
perfil de publico-alvo da Visuallize foi cuidadosamente estruturado para garantir maior

aproveito das suas competéncias técnicas e diferenciais criativos.

A Visuallize é uma agéncia de eventos com atuagéao hibrida, ou seja, produz
tanto eventos proprios quanto projetos personalizados para terceiros. Essa
versatilidade exige uma analise detalhada dos perfis de clientes mais compativeis com
sua proposta de valor. A partir disso, identificaram-se quatro grandes frentes de
prospeccdo que se alinham com as dimensdes estratégicas discutidas na

fundamentacao:
- Segmentacdo Demografica e Institucional

A Visuallize busca prospectar:

1. Empresas privadas e grandes marcas, interessadas em eventos
institucionais, corporativos, promocionais e culturais;

2. Orgaos publicos e instituicdes governamentais, com foco em
projetos culturais, educativos e comunitarios;

3.  Produtores culturais, artistas e gestores de projetos
audiovisuais, que demandam gravagdes, shows, ativagdes ou experiéncias
imersivas;

4. Pessoas fisicas com alto nivel de exigéncia estética e
emocional, em busca de celebragcdes marcantes como casamentos,
aniversarios e festas tematicas.

- Segmentacgao Psicografica e Comportamental

O publico ideal da Visuallize é formado por clientes exigentes, criativos e com

sensibilidade estética. Sao pessoas ou organizagdes que valorizam:

° Inovacéao e autenticidade na criagado de experiéncias;
° Planejamento estratégico e impacto visual na execugéao;
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° Parcerias colaborativas, com dialogo e cocriagao ao longo do
projeto;
° Entrega personalizada, com forte envolvimento emocional e
simbalico.
Além disso, esse publico costuma buscar diferenciacdo, experiéncias
memoraveis e impacto positivo nos convidados, o que reforca a afinidade com a

identidade da Visuallize.

- Segmentacao Geografica

A atuagdo inicial da Visuallize estd concentrada em Goidnia e regido
metropolitana, onde a agéncia ja possui contatos, conhecimento técnico-operacional
e sensibilidade ao contexto local. Entretanto, a proposta de posicionamento da marca
€ escalavel, com possibilidade futura de atuagao regional ou nacional, especialmente

em parcerias publicas e projetos autorais de maior porte.

- Porte dos Eventos

A prospeccao esta voltada para eventos de médio e grande porte, tanto pelo
desafio criativo e técnico quanto pela capacidade de gerar maior visibilidade e
impacto. A Visuallize prioriza eventos que demandam planejamento robusto,
cenografia expressiva e diregdo artistica detalhada, nos quais possa aplicar seus

diferenciais estratégicos com exceléncia.

- Relagdo com os critérios de segmentagao

° Demograficos: empresarios, representantes institucionais,
produtores culturais e clientes finais de classe média alta a alta;

° Psicograficos: pessoas inovadoras, criativas, com valorizagcao
por estética e experiéncia sensorial,

° Comportamentais: publicos habituados a frequentar eventos ou
realiza-los, com expectativas claras sobre profissionalismo, impacto e

originalidade;
° Geograficos: residentes ou atuantes em Goiania e regiao;
° Institucionais: empresas com estrutura organizacional

consolidada e historico de investimento em marketing, cultura ou
relacionamento.
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Essa definicdo de publico-alvo oferece a Visuallize uma base solida para suas
estratégias de prospecgao e posicionamento, permitindo alinhar suas competéncias
as reais necessidades do mercado e estabelecer relagbes duradouras com clientes

que compartilham dos mesmos valores criativos, estéticos e estratégicos.
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5. MARCA E IDENTIDADE VISUAL

5.1 CONCEITO E IMPORTANCIA DA MARCA

A marca vai além de um nome, logotipo ou simbolo. Ela representa a esséncia
da organizagdo, funcionando como um sistema de significados que gera valor
simbdlico, cultural e comercial. De acordo com Kotler e Keller (2012), marca é um
‘nome, termo, sinal, simbolo ou design, ou uma combinacdo destes que tem o
propdsito de identificar os bens ou servigos de um vendedor ou grupo de vendedores
e diferencia-los dos concorrentes”. No entanto, no cenario contemporaneo, a marca
tornou-se um ativo intangivel estratégico, capaz de influenciar percepcbes, gerar
confianga, criar vinculos emocionais e construir reputacao.

A construgéo de marca (branding) envolve uma série de processos estratégicos
gue incluem posicionamento, propdsito, missao, valores, tom de voz e narrativa. Para
Wheeler (2012), a marca deve ser compreendida como um “ecossistema de
experiéncias” que comunica constantemente com o publico, ndo apenas visualmente,
mas em todos os pontos de contato.

Portanto, a marca precisa ser coerente, memoravel, relevante e auténtica,
alinhando percepgao, identidade e experiéncia.

Em setores como o de eventos, onde a experiéncia e a emogao sao centrais, o papel
da marca é ainda mais relevante. Ela ndo apenas representa quem organiza o evento,
mas também carrega as expectativas, sensagdes e impactos que o publico vivenciara.
Assim, marca e experiéncia se fundem, gerando valor simbdlico tanto para quem

contrata quanto para quem participa.

5.2 CRIAGCAO DE IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual € um dos pilares fundamentais da gestdo de marca. E por
meio dela que a marca se torna tangivel, reconhecivel e comunicavel no meio visual.
De acordo com Costa (2003), a identidade visual € o conjunto de elementos graficos
que representa visualmente uma organizagao, incluindo logotipo, paleta de cores,
tipografia, grafismos, aplicagdes e outros signos visuais que devem expressar a
personalidade e os valores da marca.

A identidade visual ndo é construida de maneira aleatdria, mas sim a partir de

um processo de design estratégico que envolve pesquisa, definicdo de
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posicionamento, estudo de publico-alvo e analise de concorréncia. Segundo Oliveira
(2011), a identidade visual deve ser um reflexo direto da proposta de valor da marca,
facilitando o reconhecimento e fortalecendo o vinculo entre empresa e consumidor.

No contexto da Visuallize, a identidade visual representa n&o apenas a imagem
institucional da agéncia, mas também a experiéncia estética que ela promete aos seus
clientes. Como a agéncia atua com eventos autorais e personalizados, é essencial
que sua identidade transmita criatividade, profissionalismo, inovagao e sensibilidade
artistica, atributos que definem sua entrega e posicionamento no mercado.

Uma identidade visual bem construida e coerente amplia a percep¢ao de valor
da marca, facilita sua memorizagao, fortalece seu reconhecimento no mercado e
aumenta sua capacidade de atrair e fidelizar clientes. Manual de identidade consta na

pagina 57 no apéndice.
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6. PLANO DE AGAO VISUALLIZE EVENTOS

6.1 OBJETIVO E META

O plano de agéao para divulgacao da Visuallize tem como objetivo consolidar a
agéncia como uma marca criativa e especializada em eventos com o diferencial em
experiéncias audiovisuais. A proposta € atender tanto o mercado institucional quanto
o social, com solugdes personalizadas e impacto visual. A estratégia foca em
apresentar a agéncia de forma organica ao mercado goiano, por meio de conteudos
relevantes, parcerias e presenca digital ativa. As metas servirdo para orientar agées,
medir resultados e validar o posicionamento.

Metas Especificas:

» Conquistar o primeiro contrato pago (préprio ou terceirizado) nos préximos
trés meses, validando a proposta comercial da Visuallize.

* Alcangar 700 seguidores no Instagram, com foco em publico segmentado do
setor de eventos e cultura na Regido Metropolitana de Goiania.

+ Estabelecer trés parcerias estratégicas, com fornecedores, artistas,
empresarios ou empresas do ecossistema de eventos, ampliando o alcance e
a rede de atuacao da agéncia.

» Construir um portfélio inicial sélido, com registros fotograficos e audiovisuais
de bastidores dos eventos ja executados, para reforgar a autoridade da marca
nas redes sociais.

* Iniciar um relacionamento com pelo menos uma marca publica ou
governamental, com vistas a futura atuagdo em editais, feiras e festivais
culturais.

Essas metas foram definidas de forma realista, considerando o atual estagio de
estruturacdo da Visuallize, o uso de estratégias de marketing organico e a forga da
presenca digital como principal motor de prospecc¢éo e conexao com o mercado.

6.2 PUBLICO-ALVO — VISUALLIZE EVENTOS

A comunicacdo da Visuallize sera direcionada a publicos distintos, que

representam os principais segmentos de atuagcédo da agéncia. A proposta da marca é
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atender com exceléncia tanto demandas institucionais quanto culturais e sociais,
adaptando sua linguagem e estética de acordo com o perfil de cada cliente.

De forma ampla, o plano de divulgagao busca atingir:

* Empresas privadas e 6rgaos publicos que contratam eventos institucionais,
corporativos, académicos e culturais, como congressos, feiras, langamentos,
festivais, mostras, premiagdes e encontros estratégicos.

* Pessoas fisicas que procuram solugdes criativas e personalizadas para festas
sociais, como casamentos, aniversarios e eventos tematicos.

* Marcas e produtores culturais, interessados em parcerias para festivais,
projetos independentes, gravacbes de DVD, ativagcbes artisticas e
experiéncias audiovisuais.

A segmentacao primaria esta centrada em empresarios, produtores culturais e
formadores de opinido da Regido Metropolitana de Goiania, com idade entre 25 e 50
anos, que valorizam criatividade, inovagao, experiéncia estética e profissionalismo em
eventos. Trata-se de um publico com poder de decisdo e que busca diferenciais
estratégicos na forma de comunicar e executar suas celebragdes e projetos.

A Visuallize se posiciona como uma agéncia que entende a diversidade desses
publicos e é capaz de adaptar sua entrega para diferentes contextos, sempre com um
olhar técnico, sensivel e inovador. A criagdo de conteudo sera pensada para gerar
identificagdo com cada segmento, estabelecendo um vinculo de confianga e

autoridade desde os primeiros contatos digitais.

6.3 ESTRATEGIA E DETALHAMENTO TATICO

O plano de divulgagao da Visuallize sera executado de forma 100% organica,
focando em estratégias que valorizam autenticidade, consisténcia e relacionamento
com o publico.

A estratégia central sera baseada em trés pilares complementares:
1. Marketing de Conteudo (Instagram)
2. Presenca Estratégica em Eventos Locais
3. Parcerias e Colaborag¢des com Profissionais do Setor

Esses pilares s&o sustentados por uma linha de comunicacgéao leve, moderna e
conectada com o comportamento digital do publico-alvo, tendo como foco o

fortalecimento da autoridade da marca e a captagao dos primeiros clientes.
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Taticas a serem executadas:

A. Marketing de Conteuido (Instagram)

* Reels com bastidores dos eventos ja organizados.

» Série semanal “Por tras da producgao”, apresentando etapas do processo
criativo e técnico de um evento.

* Depoimentos curtos de pessoas que ja participaram dos eventos da Visuallize
para gerar prova social.

» Postagens carrossel com dicas de produgéo e inspiragoes.

» Apresentacao dos servicos da Visuallize.

+ Participagcao em eventos locais como visitante e em parceria com
organizadores para gerar networking e conteudo.

» Conteudo fixo no feed de apresentacao da equipe, do conceito da marca e de
seus diferenciais. Conteudos direcionados para gerar valor de marca.

» Destaques organizados por categorias: Quem Somos, Portfélio, Bastidores,
Parcerias e Contato.

« Campanha "Agenda aberta para 2026" — buscando clientes com oferta
especial e registro completo do evento como portfélio audiovisual.

B. Presenca em Eventos Locais

* Participacdo como visitante em feiras e congressos de comunicagao, cultura,
entretenimento e empreendedorismo.

* Registros audiovisuais dessas participagbes como material de conteudo e prova
social.

* Distribuicdo de cartdées digitais com QR Code do Instagram, promovendo o
portfélio da agéncia.

C. Parcerias Estratégicas

* Produgdo dos préximos eventos autorais da Visuallize com foco em gerar
portfélio real e atrair leads segmentados.
» Oferecimento de condi¢cbes especiais para os primeiros clientes, com énfase na
entrega audiovisual como diferencial.
O foco das agbes propostas consistem em gerar autoridade, proximidade e
desejo no publico, posicionando a Visuallize ndo apenas como mais uma agéncia de
eventos, mas como um projeto que alia técnica, criatividade e conexdo com 0 novo

perfil de consumo de experiéncias.
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6.4 PLANO DE MIDIA

O plano de midia da Visuallize sera totalmente orientado a comunicagao
organica e estratégica, com foco na construgao de presenca digital sélida, consistente
e com identidade propria. A principal plataforma utilizada sera o Instagram, pela sua
forca na area de eventos, entretenimento e lifestyle, além da sua capacidade de gerar
conexao direta com o publico local.

A escolha dos canais leva em consideragdo o momento inicial da agéncia, o
perfil do publico-alvo e a proposta estética da marca, que valoriza linguagem visual,
espontaneidade e bastidores.

Canais definidos:
Instagram
Principal canal de relacionamento da marca com o publico. A Visuallize utilizara a
plataforma para:
» Postagens no feed (reels, carrosséis, fotos de bastidores, portfdlio visual)
* Stories diarios com rotina da equipe e interagdo com os seguidores
» Destaques organizados para facilitar o acesso as informag¢des mais importantes
* Uso estratégico de hashtags e geolocalizagao para alcancar publicos da regiao
metropolitana de Goiania
Colabs com parceiros locais
* Producao de conteudo em conjunto com DJs, fotégrafos, decoradores e artistas
envolvidos nos eventos proprios ou que a Visuallize estiver presente.
 Parcerias para reels e stories em contas de parceiros, aumentando o alcance
da marca
» Amplificagédo do portfélio por meio de compartilhamento cruzado
WhatsApp Business (link na bio)
» Canal para agendamentos e envio de propostas
» Atendimento direto e personalizado com linguagem acessivel e profissional
* Disparo de mensagens pontuais para contatos estratégicos ou parceiros
Eventos presenciais (agao de midia viva)
* Participacdo como visitante ou convidada em eventos culturais, académicos ou
corporativos
» Entrega de material visual (digital ou fisico) com identidade da agéncia

* Registro audiovisual desses eventos como conteudo para Instagram
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O plano de midia proposto tem como base o alcance organico qualificado, a
geracao de autoridade e a construgéo de relacionamentos reais, aproveitando o poder

do audiovisual e da estética como diferenciais da Visuallize.

6.5 PLANO DE CRIACAO

A criacdo de conteudo sera o eixo central da estratégia de posicionamento da
Visuallize. Como uma agéncia especializada em eventos com diferencial em
audiovisual e experiéncias imersivas, é fundamental que a comunicagao visual reflita
os valores estéticos e criativos da marca desde o inicio. A produgao sera focada em
originalidade, verdade, bastidores e narrativa sensivel.

O plano de criagéo prioriza conteudos autorais, mostrando a esséncia da
agéncia, o olhar por tras das producgdes e a estética como forma de conexao com o
publico. A ideia é fazer com que cada post seja um convite para conhecer o universo
da Visuallize.

Conceito Criativo da Campanha

A campanha de langamento da Visuallize sera guiada pelo conceito:

“Ver além da evento: o que ninguém mostra, a gente revela.”

Esse conceito traduz o propdsito da agéncia de ir além da entrega estética e
funcional de um evento, destacando os bastidores, os sentimentos e os detalhes que
tornam cada experiéncia unica. A Visuallize se posiciona como uma agéncia que
revela o invisivel aos olhos comuns, através de uma linguagem audiovisual sensivel
e autoral.

Tema da Campanha

“Nos bastidores da experiéncia”

O tema reforga a proposta de mostrar a jornada por tras da produgdo de um
evento, valorizando o processo criativo, os detalhes técnicos e o envolvimento
humano em cada entrega. A campanha reforca que a magia nao acontece apenas no
palco, mas também nas ideias, nos ensaios, nos testes de luz e nas conexdes reais

entre pessoas.
Slogan

“Visuallize: o detalhe vira espetaculo.”
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O slogan resume o posicionamento da marca de forma direta e memoravel,
destacando a capacidade da Visuallize de transformar o detalhe, o plano de fundo
e a ideia inicial em algo grandioso, marcante e visualmente impactante.

- Linguagem e Identidade da Marca:

* Visual contemporaneo, com estética minimalista, artistica e cinematografica.
* Paleta de cores elegante e sensivel, que dialogue com diferentes publicos.
* Tipografias modernas e limpas, sem perder a personalidade.
» Uso de frases reflexivas, inspiradoras e reais, com textos escritos em primeira
pessoa (quando cabivel), para gerar proximidade.
* Tom de voz humano, profissional e criativo.
- Formatos de Conteudo Prioritarios:
Reels (1 a 2 por semana)
* Bastidores da producao de eventos, reunides e processos criativos.
» Time-lapse de montagens e desmontagens.
* Videos com storytelling: “Como nasceu a Visuallize?”, “Por que fazer um
evento?”, “Quem somos nds por tras da camera?”
Carrosséis com storytelling visual
* Explicando cada tipo de evento que a Visuallize pode realizar.
» Comparativos do “antes e depois” de produgdes.
» Conteudo educativo leve: dicas para eventos, cenografia, audiovisual.
Posts fotograficos (feed fixo)
* Registros dos eventos ja realizados.
* Close-ups de detalhes: luzes, painéis, equipamentos, texturas.
Stories diarios com bastidores reais
* Mostrando a rotina da agéncia e da equipe com autenticidade.
* Enquetes, perguntas e caixas de interagdo com o publico.
» Chamadas para agendamento e envio de propostas.
Conteudos de valorizagao de equipe e parceiros
* “Quem esta por tras da Visuallize?” — Apresentacao de cada integrante.
» Bastidores dos eventos em parceria ou que somos convidados.

O conteudo sera planejado semanalmente com base em um calendario editorial
organico, que alterna entre autoridade, conexdo emocional, bastidores e provas
sociais. Tudo sera produzido com recursos proprios da equipe, maximizando a

entrega criativa mesmo com zero investimento financeiro.
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6.6 DEFESA PECAS DE COMUNICAGAO

Figura 1 - Post “Por que existimos?”

POR QUE

ISU>LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 2 - Post “Quem é a Visuallize Eventos”

QUEM E A
VISUALLIZE
EVENTOS?

VISUMLLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores



Figura 3 - Post “Quem somos nos?”

QUEM.
SOMOS NOS?

—\\/\EU o
@V

ISU>LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 4 - Reel “O que fazemos?”

0 QUE
FAZEMOS?

VISUMLLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores
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Figura 5 - Story com enquete “Eventos preferidos pelo publico”

it

CORAGAO2

ESCOLHA SEU FAVORITO!

Corporativo &
Networking

Social & Comemorativo

Cultural &
Entretenimento

Experiéncias Imersivas

VISUMLLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 6 - Post “Chamada para Parcerias”

0 QUE SUA
PRESENGA -
GANHA

VIS LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores



Figura 7 - Reel “Eventos da Visuallize”

NOSSA HISTORIR
){I ,,;\5_

ISU>LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 8 - Post “O que ninguém te conta sobre organizar um evento”.

VISU>LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores
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Figura 9 - Reel “Depoimentos”

A V0Z DO PUBLICO

VISUMLLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 10 - Post “DJ exclusivo”

ELE CHEGOU!

VISU>LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores
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Figura 11 - Reel “Nosso Planejamento”

NOSSO
PLANEJRAMENTO

VISUMLLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 12 - Post “Retrospectiva”

=
~

2000

a3
ARTH
&k

Fonte: Elaborado pelos autores
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Figura 13 - Post “Chamada para fechar eventos”

VISUPLLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 14 - Post “Parceria com alguém influente”

ESSA GOLAB E
DE ABALAR 05

Fonte: Elaborado pelos autores
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Figura 15 - Post “O Poder da Experiéncia”

PRONTOS PARA
CONHEGER 0

VISU>-LLIZE

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 16 - Post “primeiros contratos pagos”

QUEM ENTRA
NGORA, ENTRA
PARA FAZER

STORIA!

VISUSLLIZE
Fonte: Elaborado pelos autores
6.7 CRONOGRAMA

O cronograma de execugdo das agdes de divulgagdo da Visuallize esta
estruturado para um periodo de dois meses, considerando as condi¢cdes reais da

agéncia, o uso de recursos proprios e o foco exclusivo em estratégias organicas.
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As acgdes foram distribuidas de forma estratégica, respeitando o tempo
necessario para producao de conteudo, fortalecimento do posicionamento e inicio da
captacdo de clientes. O cronograma ¢é dividido em trés fases principais:

posicionamento, engajamento e conversao.

Més 1 — Posicionamento e Engajamento Inicial
Semana 1: Langamento da marca

* Postagem de boas-vindas ao perfil e apresentagdao da Visuallize com o

conteudo “Por que existimos?” (carrossel fixo).
* Atualizacao de bio, destaques e foto de perfil com a nova identidade visual.

» Storytelling visual sobre a criagdo da agéncia e como ela nasceu com o

conteudo “Quem é a Visuallize Eventos” (carrossel fixo).

Semana 2: Apresentacao da equipe e bastidores

* Post “Quem somos nds?” com imagens da equipe e breve apresentagao.

* Reel “O que fazemos?” apresentando os servigos da Visuallize.

» Story com enquetes sobre tipos de eventos preferidos pelo publico.
Semana 3: Autoridade e Repertério

* Carrossel educativo: “O que ninguém te conta sobre organizar um evento”.

* Reel com imagens de eventos ja realizados pela Visuallize.

* Post com chamada para parcerias.
Semana 4: Prova social e conexodes reais

* Reel com depoimento de pessoas proximas que ja participaram de eventos da

Visuallize.

* Inicio da construgéo de parcerias locais: reunides, chamadas via DM e story.

Més 2 — Consolidagcao e Captagao
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Semana 5: Parcerias e primeiras oportunidades

* Post com os primeiros parceiros (mesmo que sem evento ainda, exemplo:

fotégrafo, decorador, DJ).
+ Story de bastidores de criagado de proposta ou atendimento.
* Reel sobre como a Visuallize planeja um evento do zero.
Semana 6: Portfélio e autoridade
 Carrossel com fotos de eventos anteriores ou registros autorais simulados.

* Chamada para fechar eventos com preco promocional para os 3 primeiros

clientes.
Semana 7: Conexdao com o mercado
* Participagao em eventos locais como visitante ou midia.
» Story com impressao desses eventos e bastidores da visita.
* Post em parceria com alguém influente no setor de eventos.
Semana 8: Campanha de fechamento
* Carrossel com resumo do portfélio.

* Post de chamada final de captagao para os primeiros contratos pagos.

Destaques fixos no Instagram (ao longo dos 2 meses):
» Sobre nés — histéria da Visuallize, misséo e diferencial.
* Equipe — apresentacdo dos membros e bastidores.
* Portfélio — reels, fotos e videos de eventos produzidos.
» Bastidores — making of de tudo.

» Contato — link direto para o WhatsApp Business.
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6.8 ORCAMENTO

O plano de agao da Visuallize foi pensado para ser executado com custo
financeiro zero, utilizando exclusivamente os recursos internos da equipe e
ferramentas gratuitas disponiveis. Essa escolha se justifica pela fase inicial da
agéncia, em que o foco estd na organizacado estratégica da presenca digital e no

fortalecimento da marca por meio de posicionamento organico.

Apesar da auséncia de investimento financeiro direto, o plano conta com alto
valor em termos de dedicagao de tempo, trabalho intelectual, produgao criativa e
capital humano, o que exige planejamento, organizagdo e compromisso da equipe

envolvida.

Recursos utilizados:

Categoria Recurso Custo Estimado Observagoes

Utilizagdo gratuita

| rfil f

Midias sociais nstagrgm (perfi R$ 0,00 com oco  em
comercial) postagens
organicas

Responsavel por

Criagao de Equipe da produgao de
. . . R$ 0,00
conteudo Visuallize textos, fotos e
videos
R Equipamentos  ja
C
Equipamentos ameras © R$ 0,00 disponiveis na

celulares pessoais .
equipe

Uso de versao

gratuita ou
t VN
Edicao de video CapCut / / R$ 0,00 recursos ja
Canva Pro iy
adquiridos
anteriormente

Canva / Photoshop RS 0.00 Versdes gratuitas

Desi i
esign grafico / Lightroom ou ja disponiveis
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Gestao de Google Agenda / Organizagao

R$ 0,00
conteudo Notion $0, interna
WhatsA Canal d
a. SAPP Aplicativo gratuito  R$ 0,00 ana. ©
Business atendimento
Para reunides,
Transporte Locomogéo propria R$ 0,00 eventos e parcerias
locais

Resumo Final:

O orgamento total estimado para a execugao das a¢des de divulgacao da Visuallize é
de R$ 0,00, reforcando a capacidade de execugdo com criatividade, planejamento
e colaboragao entre os membros da equipe, mesmo sem verba destinada. Essa
abordagem permite validar o modelo de negdcio e a estratégia de posicionamento

antes de realizar investimentos futuros.
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CONCLUSAO

A construgao deste Trabalho de Conclusao de Curso representou mais do que
a elaboracdo de um projeto académico. Foi também um exercicio de
autoconhecimento, de validagdo de propdsito e de consolidagdo de uma trajetoria
marcada por criatividade, sensibilidade e visdo empreendedora. A Visuallize Eventos
nasce como resultado de uma inquietacao: a de transformar o modo como as pessoas
vivenciam eventos e enxergam o audiovisual dentro desse universo.

A partir da identificacdo de uma lacuna no mercado goiano, onde muitas
producdes carecem de profundidade estética, conexao emocional e experiéncias
imersivas, a Visuallize propde um novo olhar para o setor: mais autoral, mais humano
e mais impactante. Este trabalho apresentou todas as etapas de estruturacdo da
agéncia, desde a analise de concorrentes diretos até o plano estratégico de
divulgacao, passando pela definicdo de publico-alvo, identidade visual e construgao
de marca.

Foi possivel compreender que uma marca ndo nasce apenas de uma boa ideia,
mas de uma narrativa bem construida, de valores bem definidos e de acbes coerentes
com o que se deseja comunicar ao mundo. Ao longo do processo, cada escolha foi
pensada de forma estratégica: desde o nome da agéncia até os pilares criativos que
sustentam seu posicionamento no mercado. O foco em bastidores, no processo e na
verdade por tras de cada producio se mostra nao apenas um diferencial criativo, mas
uma proposta de valor unica.

Além disso, o planejamento de langamento demonstra que é possivel iniciar um
negocio de forma sustentavel, mesmo sem grandes recursos financeiros, desde que
se tenha clareza de propésito, estratégia bem definida e disposigéao para executar com
consisténcia. A Visuallize se propde a crescer com os pés no chdo e a mente nas

ideias, unindo técnica e emocéo, estética e esséncia, criagao e experiéncia.

Finalizar este projeto é também dar o primeiro passo para torna-lo realidade. A
Visuallize deixa de ser apenas um plano para se tornar uma marca viva, com
identidade, com discurso, com objetivos e com um caminho a seguir. Este trabalho
Nao se encerra aqui, ele apenas inaugura um novo capitulo: o da pratica, da execucgéao
e da consolidagdo de uma agéncia feita para impactar vidas através do que tem de

mais precioso, o olhar sensivel para o que importa.
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APENDICE

BRANDBOOK
VISUMLLIZE

SUMARIO

A Visuadllize se fundamenta na relagdo entre publico,
experiéncia e narrativa.

Nossa voz reflete o olhar de quem vive 0 momento;
Nosso visual transforma cada agdo em evento.
Enxergamos © mundo como paico

e o audiovisual como extenséo dessa cena.

Da vivéncia ao registro,

da presencga ¢ telg,

construimos sentidos que conectam pessoas.
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A VISUALLIZE

A € uma agéncia de eventos,
audiovisual e comunicagdo integrada.
Criamos experiéncias gue unem
pessodas, marcas e emogoes por meio
de narrativas visuais e vivéncias
memoraveis.




w

Criar
experiéncias
memordveis
com

criatividade e
planejamento.

PROPOSITO e

MISSAO B[N

Transformar ideias em experiéncias
que aproximam pessoas e
potencializam historias sempre guiados
por criatividade, estratégia e

@ significado.

VALORES

Ser referéncia em

criatividade e e Criatividade
inovagao, * Inovagdo
transformando * Transparéncia
cada projeto em » Conexao

umMa experiéncia * Colaboragdo

memordvel. e Autenticidade




61

=T
>
=
—
—
=T
=
N
=
—



62

TOM DE COMUNICAGRO

Criativo, Moderno, Profissional e Assertivo.

Falamos de forma visual, objetiva e envolvente,
valorizando emogdo, clareza e experiéncia.
Nossa comunicacdo inspira, conecta e transforma
ideias em presenca

TAGLINES

e Experiéncias que conectam

e Onde a criatividade vira impacto
e Criatividade que se vive

e Eventos que contam histoérias

e Visual que emociona

e Narrativas que aproximam




+I|BIIIIETIPO
Crludor +++

e Linguagem inovadora
e Solucoes Unicas
¢ |dentidade moderna e estética forte

“Criamos experiéncias que ndo existiam ontem.”

NOSSO VISUAL E UM EVENTO
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logo luﬁnTIPo simbolo

ISIlbllIZE

7 ISUD-LLIZE

#890000 #000000
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TIPOGRAFIA
Anton Poppins

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST ABCDEFGHIJKLMNOP
UVWXYZ QRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnoparstu abcdefghijkimnopgr
YWz 1234567890 stuvwxyz 1234567890

ELEMENTOS GRAFICOS
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USO INDEVIDO

FORA DAS CORES CORTAR OU

PRINCIPAIS DA MARCA SEPARAR A LOGO DEFORMAR A L0GO

K&
\ 4

VISUCLLIZE ISUPLLIZE v idUsLLILE
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FAZEMOS DO MUNDO
NOSSO PALCD

-
&

vl
INSTITUGIONAL

Y
VISUALIZANDO
E REALIZANDO

\r
Aok

Mateus Prado
Produtor

<, +55 00 0000 0000
& nome@exemplo.com
@ wwwyisuallize.com
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ALESTILO QUEM E A

0 VISUALLIZE

i EVENTOS?

0 AVORITO
\

Corporativo & | N ‘l U
Networking

MA AGENCIA
Social & Comemorativo | | ] l" PRU |

|

Cultural & | I
Entretenimento

Experiéncias Imersivas

VISUMLLIZE
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visuallizeeventos ¥

DOR ( QUEM E A
T VISURLLIZE
EVENTOS?

[TO MAIS DO @
UMR AGENCIR
DS UM PRO

S

| |

VISUMLLIZE
g 9%
A © v Q
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(o) espetaculo
comeca antes
do espetaculo

BAGI(STAGE

' wsunulzs

*** ‘

NOSSA VISRO DO PALCO
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ESTETICA
FOTOGRAFI

Movimento

Espontaneidade

Luz quente suave

Ponto de vista imersivo

Estética Backstage

Contraste Moderado

Foco em emogdo, conexdo e movimento

NOSSA VISAO DA TELA
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@@ ESTETICA DE \llll_Eﬂ

L

e Movimentos fluidos e Luzes e energia

¢ Videos dindmicos que contam e Estilo moderno
historias e Edicdo fluida

* Foco em: presenga, conexdo, e Som ambiente real
experiéncia, transformagdo e Cores consistentes

NOSSO PUBLICO
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PERSONA GLIENTE

I pren’ g .
0go pour solderu Dores:

» Falta de

le inovagéio constante
gC resultudos e engajamento

O que busca:

« Estética forte

« Profissionalismo

+ Experiéncias memoraveis

- Comunicagéio integrada (evento + foto + video)

E ESCOLHER
VISUrLLIZ

Solugdes criativas e completas

Linguagem moderna e sensorial

Capacidade de transformar ideias em experiéncias que
geram presenga e imagem de marca

Atendimento préximo e visGo estratégica




PERSONA PUBLICO

Comportamento:

e Busca experiéncias que geram emogdo e boas
memodrias

¢ Compartiliha momentos, com fotos e videos

* Valoriza ambientagéo, luzes, cendrios e
sensacgées

O que deseja:
« Eventc egam ambiente ¢ estética
(@ emocionam ou inspiram

. « Marcas que criam conexdes redais
Jovem, conectado que valoriza

ambientes instagramaveis,
musica e conexdo.

COMO A V'ISUMLLIZE ATENDE

Criando ambientes imersivos e visualmente
marcantes

Registrando a experiéncia com audiovisual
com qualidade

Gerando momentos que o publico quer viver
e compartilhar

Promovendo conexéo, autenticidade e
emocdo
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MANIFESTO

Acreditamos que experiéncias transformam
PEessoas.
Fventos s@o encontros, historias e conexdo.
Somos a — tornamaos ideias visivels,
intensas e memoraveis.
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Obrigado por conhecer a

Transformando presenga em experiéncia.
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PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE
GOIAS

v P U C PRO-REITORIA DE DESENVOLVIMENTO
) INSTITUCIONAL
o)) G O I AS Av. Universitaria, 1069 1 Setor Universitario
Caixa Postal 86 1 CEP 74605-010

Goiania | Goias | Brasil

RESOLUGAO n°038/2020 — CEPE
Termo de autorizagao de publicagao de produgao académica

Os(Aa) estudantes Guilherme Henrique Campos de Assis, Luiza de Freitas Brito e
Matheus Prado Ribeiro do Curso de Publicidade e Propaganda, matricula
20202006600083, 20221006600420, 20221006600446, e-mail
guilhermehenriquecamposdeassis@gmail.com, defreitasluiza1428@gmail.com,
matheuspradoribeiro99@gmail.com, na qualidade de titular dos direitos autorais, em
consonancia com a Lei n° 9.610/98 (Lei dos Direitos do autor), autoriza a Pontificia
Universidade Catdlica de Goias (PUC Goias) a disponibilizar o Trabalho de Concluséo
de Curso intitulado “Estruturagcdo da Agéncia Visuallize”, gratuitamente, sem
ressarcimento dos direitos autorais, por 5 (cinco) anos, conforme permissdes do
documento, em meio eletrbnico, na rede mundial de computadores, no formato
especificado (Texto (PDF); Imagem (GIF ou JPEG); Som (WAVE, MPEG, AIFF, SND);
Video (MPEG, MWV, AVI, QT); outros, especificos da area; para fins de leitura e/ou
impressao pela internet, a titulo de divulgacdo da producado cientifica gerada nos
cursos de graduacgao da PUC Goias.
Goiania, 10 de dezembro de 2025.
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