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RESUMO

O objetivo do presente trabalho € apresentar a revista Brasil Tour, uma publicacédo
segmentada dedicada ao turismo nacional, cuja proposta é abordar, em cada edi¢do, um
estado brasileiro. O estudo fundamenta-se em referenciais tedricos sobre jornalismo de
revista, géneros jornalisticos, design editorial e mercado, articulando esses
conhecimentos a producdo pratica do produto. A pesquisa também explora o turismo
como fendmeno social, cultural e econémico, destacando sua relevancia para o
desenvolvimento regional e para a comunicacdo. A partir da analise de revistas do
segmento e da construcdo de reportagens, entrevistas, fotografias e projeto gréfico, o
trabalho integra teoria e pratica, resultando na primeira edicdo da revista.

Palavras-chave: Revista; Turismo; Jornalismo.
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INTRODUCAO

O turismo tem se consolidado como um dos fendmenos sociais e econdmicos mais
dindmicos do mundo, impulsionado pelo acesso a informacdo, pela expansdo das
tecnologias digitais e pelo crescente interesse por experiéncias de viagem personalizadas.
Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT), 2024 marcou a recuperacéo total
do setor apds a pandemia, com o turismo global retomando 98%* do seu nivel pré-
pandemia. No Brasil, a chegada de visitantes estrangeiros atingiu recorde historico: 6,7
milhdes de turistas, de acordo com a Embratur (2024).? Esses niimeros evidenciam a forca

do setor e seu papel estratégico para a economia, a cultura e o desenvolvimento regional.

O turismo cumpre uma funcdo social essencial ao promover encontros culturais,
preservar identidades e estimular a valorizacdo dos patriménios naturais e historicos. O
turista contemporaneo busca experiéncias mais completas, que integrem informacao,
emocdo e pertencimento, e, nesse contexto, o jornalismo e os produtos editoriais tém
papel fundamental. A producdo de contedos especializados contribui para ampliar o
acesso a destinos ainda pouco conhecidos, fortalecer a imagem turistica das regides e

oferecer narrativas que cologuem o leitor no centro da experiéncia.

Considerando esse cenario, a revista impressa Brasil Tour surge como um produto
editorial em que cada edicdo é inteiramente dedicada a um estado brasileiro, explorando
suas cidades, historias, belezas naturais, manifestacdes culturais, personalidades,
gastronomia e experiéncias turisticas. Ao unir linguagem leve, design sofisticado e
apuracdo jornalistica, a publicacdo propde uma experiéncia de leitura envolvente,

alinhada as tendéncias do mercado e ao perfil do viajante contemporaneo.

O objetivo central deste trabalho é desenvolver um produto jornalistico
segmentado, capaz de comunicar destinos turisticos brasileiros por meio de recursos
préprios do jornalismo de revista, como a escrita interpretativa, o estilo narrativo e o uso

estratégico de imagens.

A metodologia de producdo iniciou-se com o levantamento da fundamentagéo
teorica sobre o jornalismo de revista (abrangendo conceito, historia e caracteristicas), com
base nos estudos de Vilas Boas (1996) e Scalzo (2004). Em seguida, o género de
Jornalismo Opinativo foi compreendido a partir das contribuicdes de Marques de Melo
(2003). O design editorial foi estudado com apoio dos referenciais de Rossi (2008) e Costa

(2016), enquanto a compreensédo do mercado de revistas se deu por meio das analises de

1 Setor do turismo recupera 98% dos niveis pré-pandemia | ONU News
2 Brasil encerra 2024 com mais de 6,7 milhdes de turistas estrangeiros, alta de 14,6% — Ministério do Turismo



https://news.un.org/pt/story/2024/12/1841581
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/brasil-encerra-2024-com-mais-de-6-65-milhoes-de-turistas-estrangeiros-alta-de-12-6
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Pezzin (2023). Por fim, o aprofundamento sobre o turismo foi embasado pelos trabalhos
de Avighi (1992) e Rabahy (2020).

Para o planejamento da publicacéo, foi realizada a analise da revista Qual Viagem,
referéncia brasileira no segmento, com o intuito de compreender estratégias editoriais,
visuais e narrativas aplicadas ao mercado. Por fim, iniciou-se a producgéo da revista Brasil
Tour, envolvendo a definicdo da identidade visual, o desenvolvimento das pautas, a
realizacdo das entrevistas, a redacdo das reportagens, a selecdo de imagens e a
diagramacéo final. A primeira edi¢do possui 64 paginas, com entrevistas, reportagens e

textos opinativos.
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1 JORNALISMO DE REVISTA

Neste capitulo, sdo apresentados o conceito, a historia e as caracteristicas do
Jornalismo de revista, com base nos estudos de Vilas Boas (1996) e Scalzo (2004).
Marques de Melo (2003) oferece as bases para a compreensdo do Jornalismo Opinativo,
tdo importante nas revistas. As reflexdes sobre design sdo conduzidas a partir de Scalzo
(2004), Rossi (2008) e Costa (2016); enquanto as discussdes sobre o mercado tém como

referéncia os estudos de Scalzo (2004) e Pezzin (2023).

1.1 CONCEITO, CARACTERISTICAS E BREVE HISTORICO

As revistas possuem uma dindmica particular dentro do jornalismo, exigindo de
seus profissionais uma escrita elegante e sedutora. Diferente do jornalismo diario, que
prioriza a objetividade, o texto de revista busca ir aléem da simples informagdo,
combinando pesquisa, documentagdo e um estilo narrativo envolvente. O resultado € um
conteddo prazeroso de ler, que escapa da padronizacdo do noticiario cotidiano e se

estabelece como uma experiéncia Unica para o leitor (Vilas Boas, 1996).

O jornalismo de revista tem uma trajetdria marcante na historia da comunicacéo,
consolidando-se como um meio que alia informacédo e analise aprofundada. As revistas
diferenciam-se dos jornais por sua abordagem mais interpretativa e detalhada. Essa
caracteristica permite que as revistas atuem ndo apenas como veiculos informativos, mas

também como formadoras de opinido, mas nem sempre foi assim (Scalzo, 2004).

A primeira publicagdo considerada uma revista surgiu em 1663, na Alemanha,
com varios artigos sobre um mesmo assunto — teologia — e era voltada para um publico
especifico, intitulada “Edificantes Discussdes Mensais”. No século XIX, a Illustrated
London News (1842) inovou ao incorporar ilustracbes para complementar os textos,
tornando-se a primeira revista ilustrada. Esse avancgo abriu caminho para publicagdes que

passaram a investir em narrativas visuais mais ricas e sofisticadas (Scalzo, 2004).

O século XIX foi decisivo para a consolidacéo das revistas como midia de massa.
Com o avancgo da impressdo em larga escala e a reducdo dos custos de producdo, as
revistas deixaram de ser exclusivas das elites intelectuais e passaram a alcangar também
a classe meédia, tornando-se um meio de comunica¢do mais democratico e acessivel. No

Brasil, a revista O Cruzeiro (1928) tornou-se uma das mais influentes, com estética
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inovadora e forte apelo visual. Sua popularidade demonstrou como as revistas passaram

a ter um papel fundamental na construcéo da identidade cultural do pais (Scalzo, 2004).

Figura 1 - Capa da revista O Cruzeiro n°® 1 de 10 de novembro de 1928.

éﬁﬁ W 22 ﬁi@@

Revista Semamz] [lustrada

Fonte: Wikimedia Commons.

Figura 2 - Capa da revista O Cruzeiro n° 6 de 15 de dezembro de 1928.

Cruzc ir
Rovista .Stmnm?" ;

Fonte: http://memoria.bn.br/DocReader/003581/330

Com o passar dos anos, diversos segmentos ganharam espago no mercado
editorial, consolidando revistas voltadas especificamente para publicos distintos, como o
feminino, o masculino e o jovem (Scalzo, 2004). Esse tipo de segmentacdo permite que

cada publicacéo explore temas e abordagens alinhados aos interesses de sua audiéncia.


http://memoria.bn.br/​DocReader/​003581/​330
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Um exemplo disso sdo as revistas femininas, que focam em moda, beleza,
comportamento e estilo de vida. A Vogue?, por exemplo, é uma das publicacdes de moda
mais influentes do mundo, presente em mais de 90 paises. No Brasil desde 1975, tornou-
se referéncia em sofisticagdo e tendéncias. Ja a Claudia®, uma das principais revistas da
Editora Abril, tem mais de 50 anos de historia e se destaca por, aléem de moda e beleza,
abordar também temas como carreira, familia e empoderamento feminino, refletindo a

evolucdo dos interesses do publico ao longo do tempo.

Além disso, revistas como Time, Life e The New Yorker tiveram um impacto
global significativo, estabelecendo novos padrBes de qualidade jornalistica. No Brasil, a
Veja® e a Epoca® consolidaram-se como referéncias no jornalismo de revista, abordando

temas politicos, econdmicos e culturais com profundidade (Scalzo, 2004).

Diferente dos jornais, que focam no imediatismo da informacao e na cobertura de
acontecimentos diarios, e dos livros, considerados fontes mais profundas de
conhecimento e reflexdo, as revistas ocuparam um espaco intermediario no mercado
editorial. Elas oferecem conteudos diversificados em um formato atrativo, acessivel e
visualmente envolvente. Essa caracteristica permite que as revistas atendam a diferentes
interesses e publicos, equilibrando informacdo, entretenimento e identidade visual de

maneira Unica (Scalzo, 2004).

1.2 ESTILO

Enquanto os jornais prezam pela imparcialidade e objetividade, as revistas
permitem uma escolha de tonalidade mais variada — humor, drama, tensao, entre outros.
Além disso, um texto de revista jamais é neutro; ele possui uma angulacdo definida,
conduzindo a narrativa com um ponto de vista que, embora nao seja opinido, carrega uma

interpretacdo do contexto abordado (Vilas Boas, 1996).

A construgdo textual deve ser cativante, levando em conta ndo apenas a
informacdo, mas também a experiéncia do leitor. Uma reportagem de revista €, muitas

vezes, um documento historico, exigindo profundidade e um ritmo envolvente. O leitor

3 https://www.vogue.com/

4 https://claudia.abril.com.br/

5 https://veja.abril.com.br/

6 https://oglobo.globo.com/epoca/



https://www.vogue.com/
https://claudia.abril.com.br/
https://veja.abril.com.br/
https://oglobo.globo.com/epoca/
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de revistas é exigente, busca uma boa historia, e cabe ao jornalista corresponder a essa

expectativa com um texto bem elaborado e narrativamente rico (Vilas Boas, 1996).

Essa exigéncia estética e narrativa das revistas dialoga diretamente com o papel
do reporter como mediador inteligente da realidade. Para além da apuracdo factual, o
jornalista precisa compreender o ambiente, captar nuances e organizar os dados com
sensibilidade. Isso lhe permite ordenar melhor as informacbes e distinguir o que é

relevante, transformando o texto em uma narrativa significativa para o leitor (Lage, 2001).

Ao contrério da simples transmissdo de dados, a reportagem envolve a mediacdo
entre os fatos e o publico, feita por um profissional que precisa “modelar para si mesmo
a realidade” antes de comunica-la ao leitor. Lage (2001, p. 19) afirma que ““a esséncia do
jornalismo [...] é partir da observacao da realidade (do que ela tem de singular), esteja ou
ndo conforme alguma teoria”, 0 que refor¢a o carater investigativo e autbnomo do reporter

na busca por sentido nos acontecimentos.

O papel do reporter é interpretar os sinais do mundo e converté-los em linguagem
acessivel e relevante ao publico, o que inclui a capacidade de ter insight, ou seja, uma
percepcdo intuitiva que permite identificar temas latentes e angulos inusitados. A
reportagem ultrapassa o simples relato, trata-se de organizar a realidade com base em
critérios préprios do jornalismo, como relevancia, interesse publico e contextualizacao.
Dessa forma, a reportagem se firma como uma forma de conhecimento que, além de
informar, também interpreta e traduz o mundo em linguagem compreensivel ao leitor
(Lage, 2001).

Um exemplo é a reportagem “Bonito e as maravilhas da natureza”™, publicada pela
revista Qual Viagem, em 19 de marco de 2025. O texto apresenta Bonito, no Mato Grosso
do Sul, como um destino turistico singular, com informacdes sobre os passeios e a
infraestrutura local, mas também envolvendo o leitor em uma narrativa que destaca a

beleza natural e a experiéncia Unica que o local proporciona.

A reportagem inicia criando um impacto visual e sensorial.

Conhecida como a capital brasileira do ecoturismo, Bonito é o endereco de
alguns dos cendrios mais exuberantes do Brasil, entre nascentes, rios
cristalinos, grutas e cachoeiras. E um destino que promete grandes surpresas e
experiéncias inesqueciveis e que pode ser visitado em qualquer época do ano.
(Revista Qual Viagem, 2025).

7 https://www.qualviagem.com.br/bonito-e-as-maravilhas-da-natureza/



https://www.qualviagem.com.br/bonito-e-as-maravilhas-da-natureza/

15

O trecho demonstra o cuidado com a linguagem e a riqueza descritiva que
prendem a atenc¢éo do leitor desde o inicio. Esse tipo de construcdo textual exemplifica a
necessidade de uma narrativa rica e bem estruturada para envolver o leitor, como
argumentado por Vilas Boas (1996). A reportagem néo se limita a descrever passeios e
servigos, mas oferece uma experiéncia imersiva, capaz de despertar o desejo de

experiéncia no leitor.

O texto de revista vai além do relato de acontecimentos; ele os analisa, 0s
contextualiza e os apresenta de forma que provoque reflexdo. A boa reportagem € aquela
que consegue equilibrar objetividade e ética com uma abordagem envolvente e instigante.
Dessa forma, o jornalismo de revista se torna uma ferramenta essencial para quem busca
se informar e entender os desdobramentos e impactos dos eventos que moldam a
sociedade (Vilas Boas, 1996).

Cada revista possui seu proprio estilo, definido pelo publico que deseja alcancar.
Vilas Boas (1996, p. 33) observa que “o estilo estd vinculado ao tempo, ao espacgo, a
interpretacdo que o autor da as suas experiéncias, leituras e a toda sua relacdo
com 0 que o cerca”. Apesar de compartilhar fundamentos com o jornalismo diario, a
linguagem das revistas tende a ser mais acessivel, combinando técnica com improvisagao.
Diferente dos jornais, onde a informacdo precisa estar nas primeiras linhas do texto, a
revista pode explorar aberturas mais envolventes e criativas. Essa liberdade narrativa
permite diferentes formas de introducdo, como descri¢des, histdrias pessoais, declaracdes
impactantes e até mesmo trocadilhos ou paradoxos.

O estilo textual das revistas se diferencia pela possibilidade de aprofundamento e
experimentacao na escrita, permitindo a construcdo de cenas, a utilizacdo de metéforas e
a humanizacdo dos temas abordados. A flexibilidade na escolha das palavras e na
estruturacdo dos textos da ao jornalista a chance de criar uma experiéncia de leitura mais

envolvente e diferenciada (Scalzo, 2004).

A revista também se diferencia do jornal no que diz respeito a periodicidade, ao
permitir uma abordagem mais interpretativa e menos factual. I1sso possibilita a exploracéo
de matérias que vao além da noticia, como perfis, debates e reportagens documentais
(Vilas Boas, 1996).
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1.3 GENEROS

O jornalismo de revista abrange dois principais géneros: o informativo e o
opinativo. Enquanto o primeiro se preocupa com a apuragdo dos fatos e a transmisséo
objetiva da informacdo, o segundo se aprofunda na interpretacdo dos acontecimentos,

oferecendo analises e juizos de valor sobre temas relevantes (Melo, 2003).

Reportagens, perfis e entrevistas sdo exemplos de textos informativos que buscam
oferecer ao leitor um entendimento aprofundado sobre determinado assunto. Segundo
Marques de Melo (2003), esse tipo de jornalismo tem como principal compromisso a
precisdo das informacdes, estruturando-se com base em fontes verificaveis e maltiplas

perspectivas.

Entre os formatos informativos, a entrevista se destaca por seu potencial de
dialogo e sua capacidade de revelar aspectos subjetivos do entrevistado, que muitas vezes
ndo emergem em outros géneros jornalisticos. A entrevista como género promove uma
comunicagdo mais humanizada, permitindo que o contetdo informativo se manifeste por
meio da vivéncia, da subjetividade e da linguagem do préprio entrevistado (Medina,
1986).

Quando realizada com abertura e sensibilidade, a entrevista jornalistica permite
que entrevistador e entrevistado se transformem mutuamente, criando um espaco de
comunicacdo que ultrapassa o simples registro de dados. Deve ser compreendida como
um “ato comunicacional de profundidade”, em que o jornalista questiona, escuta,

interpreta e constrdi sentido junto ao outro (Medina, 1986).

Essa dimensdo mais profunda da entrevista pode ser observada em producdes
jornalisticas que vao além do questionamento objetivo, permitindo ao leitor conhecer
nuances da personalidade e das motivaces do entrevistado. Um exemplo disso sdo
entrevistas publicadas em revistas de grande circula¢do, como a Veja, que frequentemente
explora aspectos pessoais e profissionais de figuras publicas. A seguir, trechos de uma
entrevista com o ator e cantor Joe Keery ilustram como a escuta atenta e perguntas bem

elaboradas podem revelar camadas mais subjetivas do entrevistado:
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Figura 3 - Trecho de entrevista da revista Veja em 10 de margo de 2025.

Vocé planeja se dedicar inteiramente a4 misica, ou a atuacio é algo que vocé
quer fazer por um longo tempo também? Sim, eu irei fazer tudo isso, se puder.
Até se eu conseguir outro emprego, vou continuar fazendo isso. E misica
também. E uma grande forma de expressao para mim. Creio gque sou uma pessoa
muito criativa, gosto de fazer projetos, seja trabalhar em um dlbum, em uma
série com um grupo de pessoas ou em pequenos projetos. Eu simplesmente amo
fazer pequenos projetos. Entdao, provavelmente ndo vai parar por ai. Gosto de
fazer coisas além de musica e atuag¢do também. Stranger Things acabou, entio
vai ser interessante observar o que vai acontecer agora. Eu ndo sei exatamente e
nio tenho planos para isso. Entdo espero que, no fim do dia, eu possa apenas

continuar sendo criativo e ter essas oportunidades, pois ¢ um grande privilégio.

Fonte: https://veja.abril.com.br/coluna/o-som-e-a-furia/astro-de-stranger-things-gue-virou-cantor-espero-
gue-me-levem-a-serio/

Como prética jornalistica, a entrevista também carrega potencial democréatico. Ao
abrir espago para diferentes vozes, especialmente aquelas fora dos centros tradicionais de
poder, ela contribui para a pluralizacdo do debate publico. Em vez de se restringir as
fontes oficiais ou recorrentes, a entrevista pode assumir uma escuta mais sensivel e
abrangente, capaz de reconhecer o valor do testemunho andnimo e das experiéncias
humanas como elementos legitimos e essenciais da construcdo informativa (Medina,
1986).

Dentre os formatos informativos, a nota caracteriza-se pela brevidade e pela
objetividade. Sua funcéo central € informar de maneira imediata, transmitindo ao leitor
apenas os dados indispensaveis para que compreenda o fato. Por isso, € comum que notas
abordem eventos pontuais, pequenas atualizacdes ou comunicados de interesse rapido,

compondo blocos informativos frequentes nas revistas (Lage, 2001).

A reportagem, por sua vez, ocupa um lugar mais amplo e complexo dentro dos
géneros informativos. Nilson Lage (2001, p. 17) aponta que a reportagem ‘“nao se trata
apenas de acompanhar o desdobramento de um evento, mas de explorar suas implicacdes,
levantar antecedentes - em suma, investigar e interpretar”. A reportagem articula
multiplos elementos, como descricdo, analise, dados, relatos e vozes diversas, para
oferecer uma viséo aprofundada e interpretativa do tema tratado ao leitor. Por essa razao,
é um dos pilares do jornalismo de revista, que valoriza a exploracdo de temas com maior

profundidade narrativa e informacional.


https://veja.abril.com.br/coluna/o-som-e-a-furia/astro-de-stranger-things-que-virou-cantor-espero-que-me-levem-a-serio/
https://veja.abril.com.br/coluna/o-som-e-a-furia/astro-de-stranger-things-que-virou-cantor-espero-que-me-levem-a-serio/
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1.3.1 Género Opinativo

No jornalismo opinativo, o autor assume uma posicao critica em relacdo aos temas
abordados. Artigos, editoriais, resenhas e cronicas sdo exemplos de textos que se inserem
nesse género, apresentando argumentac6es fundamentadas e persuadindo o leitor sobre

determinado ponto de vista (Melo, 2003).

O jornalismo opinativo é fundamental para a formacao do pensamento critico da
sociedade, pois amplia o debate publico ao fornecer diferentes perspectivas sobre um
mesmo tema. No jornalismo de revista, a opinido estd presente nos editoriais e artigos
assinados, mas também na propria escolha de pautas e na forma como as reportagens sao
conduzidas. Essa presenca se manifesta na selecdo de fontes, no tom adotado e na
abordagem dos temas, conferindo as revistas um papel de influéncia na formacgéo de
opinido dos leitores. Os principais formatos opinativos sdo: coluna, resenha, artigo de

opinido, comentario, cronica, participacdo do leitor e opinido ilustrada (Melo, 2003).

Coluna: E um espago assinado por um jornalista ou especialista, que expressa analises
sobre diversos temas com um estilo proprio e regularidade fixa. As colunas podem
abordar politica, economia, cultura ou esportes, refletindo a opinido e interpretacdo do
autor sobre os fatos. Um exemplo é a coluna da revista Forbes, que apresenta autores
como Donata Meirelles, especializada em moda e comportamento, e Arthur Guerra,
médico e professor que escreve sobre salde mental e qualidade de vida. Cada colunista
tem um espaco dedicado, com publicacbes que abordam temas de interesse sob uma
perspectiva pessoal e analitica, mantendo uma identidade autoral e contribuindo com

conteudo reflexivo para os leitores.
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Figura 4 — Print das colunas da revista Forbes.
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Fonte: https://forbes.com.br/forbes-colunas/

Resenha: Consiste em um texto critico que avalia obras culturais, como livros, filmes e
espetaculos. A resenha combina descricdo e julgamento, oferecendo uma anélise
aprofundada baseada em argumentos e referéncias. Assim como no exemplo da resenha
publicada na revista Caras sobre o aloum UTOPIA, do rapper Travis Scott. A matéria
apresenta a obra, contextualiza, destaca suas caracteristicas e oferece uma opinido critica

que orienta o leitor.

Figura 5 - Print do titulo e subtitulo de uma resenha da revista Caras.

MUSICA / CRITICA

Critica: UTOPIA, de Travis Scott, € obscuro e
sentimental, mas nao para qualquer um

Visivelmente inspirado por Kanye West, Travis Scott lanca album excepcional e inovador

Fonte: https://caras.com.br/musica/critica-utopia-de-travis-scott-e-obscuro-e-sentimental-mas-nao-para-

gualguer-um.phtml



https://forbes.com.br/forbes-colunas/
https://caras.com.br/musica/critica-utopia-de-travis-scott-e-obscuro-e-sentimental-mas-nao-para-qualquer-um.phtml
https://caras.com.br/musica/critica-utopia-de-travis-scott-e-obscuro-e-sentimental-mas-nao-para-qualquer-um.phtml
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Artigo de Opinido: Apresenta uma andlise argumentativa sobre temas relevantes,
fundamentada em dados e fatos. Seu objetivo é persuadir o leitor, construindo uma
argumentacdo sélida para sustentar um ponto de vista. Um exemplo é a se¢do de Opinido
da revista Superinteressante, que traz textos assinados pelo jornalista Bruno Vaiano. Os

titulos sdo provocativos e revelam uma postura critica diante de temas atuais e histéricos.

Figura 6 — Print dos artigos de opinido da revista Superinteressante.
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Fonte: https://super.abril.com.br/opiniao/

Comentario: E uma reflexdo mais breve e subjetiva sobre acontecimentos recentes.
Diferente do artigo de opinido, o comentario tem um tom mais direto e informal,
expressando uma interpretacdo concisa do tema abordado. Como é exemplificado no texto
publicado na se¢@o “Nossa Palavra — Margo 2023”, em homenagem ao Més da Mulher.
A autora faz uma reflexdo pessoal sobre a importancia das mulheres na sociedade,

valorizando suas histdrias e conquistas com um tom afetivo e informal.


https://super.abril.com.br/opiniao/
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Figura 7 — Print de um comentario do jornal OPopular.
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Goiania sedia dois importantes eventos sobre tecnologia e inovagdo. A Campus Party Goias e a Cipula
Internacional de Etica e Inteligéncia Artificial --- Etos LA. reinem palestras, workshops, startups e
pensadores em um mesmo espaco, criando um ambiente estimulante para a criatividade, o
desenvolvimento e a projecao do futuro.

Ao promover dois encontros desse porte, Goias pavimenta mais um caminho para se tornar
protagonista na area. A Campus Party € realizada em mais de 70 paises. Em Goiania, teve sua primeira
edicao em 2019 e, desde entao, se consolidou e cresceu.

A Etos LA, por sua vez, & uma iniciativa inédita. Ao reunir intelectuais como Luc Ferry e Clovis de Barros
Filho, propoe-se a aprofundar a reflexao sobre o impacto da tecnologia na humanidade, para além dos
aspectos meramente instrumentais e economicos.

Goias foi pioneiro na implantagao, pela Universidade Federal de Goias (UFG), do primeiro curso sobre
inteligéncia artificial em uma universidade piblica brasileira. Mais recentemente, instituiu um marco
legal proprio para fomentar a inovacao.

Sao passos decisivos que podem colocar o estado como um importante ator na economia do

conhecimento.

Fonte: O Popular (2025)

Cronica: Caracteriza-se por sua abordagem leve e narrativa, explorando o cotidiano com
um tom pessoal e, muitas vezes, humoristico. Pode misturar elementos ficcionais com
observacdes da realidade, proporcionando uma leitura envolvente. Um exemplo esta na
secdo de Crénica da revista Continente, com titulos que ja sugerem temas ligados ao

cotidiano, a memoria e a experiéncia pessoal, caracteristicas tipicas da cronica.
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Figura 8 — Print das Cronicas da revista Continente.
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Fonte: https://revistacontinente.com.br/secoes/cronica

Participacdo do Leitor: Refere-se aos espacos dedicados as cartas, e-mails e opinides
do publico. Esse formato promove a interacdo entre os leitores e o veiculo, permitindo a
expressao de diferentes pontos de vista. Como revela o exemplo abaixo, um espaco de
participacdo do leitor na Revista Bioka, dedicado a publicagdo de cartas e opinides
enviadas por criangas. Nesse caso, o publico infantil interage com os contetidos da revista,

comentando artigos e videos que acharam interessantes.

Figura 9 — Print Participacéo do leitor da Revista Bioika.
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Fonte: https://revistabioika.org/pt/cartas



https://revistacontinente.com.br/secoes/cronica
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Opinido llustrada: Manifesta-se por meio de charges, caricaturas e outros recursos
graficos. As imagens transmitem criticas e reflexdes sobre temas politicos, sociais ou
culturais de forma visual e impactante. Um exemplo é a charge da revista Oeste, onde o
presidente dos Estados Unidos, Donald Trump, aparece em uma caricatura sentado sobre
um muro, simbolizando a construcdo de barreiras - uma clara referéncia a polémica
proposta de Trump de construir um muro na fronteira entre os EUA e o México. A
representacdo exagerada dos tragos do personagem e o uso de simbolos (como o capacete

com a bandeira dos EUA) reforcam a critica politica de forma visual, sarcastica e direta.

Figura 10 - Charge da revista Oeste.

ECHMOCK_ART o)

Fonte: https://revistaoeste.com/mundo/charge-da-semana-132/#google_vignette

Dessa maneira, o jornalismo de revista equilibra os géneros informativo e
opinativo, proporcionando um conteido que informa e instiga a reflexdo e o pensamento

critico sobre os acontecimentos que moldam a sociedade (Melo, 2003).

1.4 DESIGN

O design em revista é, antes de tudo, comunicacdo e informacdo. Ele funciona
como uma ferramenta essencial para tornar tanto a publica¢do quanto suas matérias mais
atraentes e acessiveis. Tanto quanto os jornalistas, os designers devem estar
constantemente preocupados com a melhor forma - a mais clara, envolvente e legivel -

contar uma boa histéria (Scalzo, 2004).


https://revistaoeste.com/mundo/charge-da-semana-132/#google_vignette
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Acompanhar as tendéncias € fundamental, pois elas frequentemente s&o
influenciadas pela televisdo, pelo cinema e pelas artes graficas em geral. Como destaca
Scalzo (2004, p. 69), “existem ciclos visuais, € que, usando elementos que estdo
completamente fora desses ciclos, muitas vezes as revistas podem parecer anacronicas,
fora do compasso de sua época”. No entanto, deve-se ter cautela com os modismos: ha
momentos em que as revistas tornam-se excessivamente parecidas entre si, replicando os
mesmos estilos de tipografia, paletas de cores e abordagens fotogréficas, o que pode

comprometer sua identidade e originalidade.

O design grafico de cada pagina desempenha um papel fundamental na construcéo
da identidade visual de uma revista. Para além de sua funcdo estética, ele auxilia na
organizacao do contetdo, estabelecendo hierarquias visuais que guiam o olhar do leitor e
facilitam a leitura. Segundo Rossi (2008, p. 101), “o design grafico da pagina forma um
subsistema que participa do grande sistema de identidade visual da revista”. Esse aspecto
é essencial para que a publicacdo seja reconhecida e se diferencie no mercado editorial,

contribuindo para a fidelizacéo dos leitores.

A tipografia, as cores e a organizacdo dos elementos graficos desempenham um
papel essencial na forma como o leitor interage com a revista. Escolhida com base na
identidade e no proposito editorial da publicacdo, a tipografia contribui para a clareza do
contetido e a harmonia visual. O uso das cores, por sua vez, vai além da estética, servindo
para destacar informacdes, segmentar secdes e criar um ritmo visual agradavel (Rossi,
2008).

A diagramacdo também influencia diretamente a experiéncia do leitor, pois uma
distribuicdo equilibrada entre textos, imagens e espacos em branco pode tornar a leitura
mais fluida e intuitiva. Quando bem planejados, esses elementos reforcam a identidade
da revista e tornam a navegacdo pelas paginas mais envolvente e dinamica,

proporcionando uma comunicagéo eficaz e visualmente atraente (Rossi, 2008).

O exemplo a seguir mostra como uma boa diagramacéo facilita a leitura e torna a
pagina mais atrativa. O uso equilibrado de textos, imagens e espacos em branco ajuda a
organizar as informacOes e direcionar o olhar do leitor. Elementos visuais, como a
bassola, reforcam o tema e a identidade da revista, tornando a leitura mais dinamica e

envolvente.
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Figura 11 — Print da matéria de investimento da revista Isto € Dinheiro.
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Fonte: https://istoedinheiro.com.br/

Assim, o design de revistas deve ser pensado como um elemento dinamico, que
acompanha as mudancas tecnoldgicas e as novas formas de consumo de informacgdo. Com
0 avanco das publicagbes digitais, os designers precisam adaptar as estratégias
tradicionais do impresso para interfaces interativas, mantendo a esséncia da identidade
visual da publicacdo. O desafio do design editorial contemporaneo é equilibrar inovagédo
e clareza, garantindo que a estética ndo comprometa a funcionalidade. A diagramacéo
responsiva, a interatividade e a integracdo entre texto, video e animagdo tornam-se
aspectos cada vez mais relevantes para a criagdo de um design editorial eficiente e

contemporaneo (Rossi, 2008).

O site da revista Capricho exemplifica bem os desafios e solugdes do design
editorial contemporaneo no ambiente digital. A pagina utiliza cores vibrantes, tipografia
jovem e imagens em destaque, adaptando-se ao perfil do seu pablico e ao formato online.
O exemplo mostra como é possivel manter a identidade visual da revista enquanto se

inova na forma de apresentar o conteudo.


https://istoedinheiro.com.br/
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Figura 12 - Print pagina inicial do site da revista Capricho.
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Fonte: https://capricho.abril.com.br/

O design editorial ndo se limita a organizacdo visual dos elementos graficos,
também desempenha um papel fundamental na mediacdo entre o conteldo e o leitor,
definindo hierarquias de informacéo e conduzindo a atencdo para 0s aspectos essenciais
da narrativa. Dessa forma, o design bem estruturado ndo apenas valoriza a estética da
revista, mas também potencializa sua fungdo comunicacional, tornando-a mais acessivel

e envolvente para o publico-alvo (Costa, 2016).

Um exemplo disso é a pagina inicial da revista Elle, que demonstra como o design
editorial facilita a navegacdo e valoriza o conteudo. A secdo de novidades utiliza uma
diagramacéo limpa, com hierarquia visual bem definida entre categorias, titulos e datas,
guiando o leitor com clareza e tornando a experiéncia mais envolvente. Os Webstories
organizam temas de moda em formato de carrossel com imagens impactantes e titulos

curtos, facilitando o consumo rapido da informacao.


https://capricho.abril.com.br/
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Figura 13 - Print pagina inicial do site da revista Elle.
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Fonte: https://elle.com.br/

Tudo em uma revista gira em torno do leitor e ele é o principal fator na definicao
da linguagem gréfica adotada na publicacéo. O design deve estabelecer uma conexdo com
0 publico, garantindo que a experiéncia de leitura seja fluida e envolvente. O estilo visual
escolhido precisa dialogar com as expectativas e referéncias do leitor, respeitando seu
repertorio estético e suas preferéncias. Um exemplo é a revista Claudia, que utiliza uma
linguagem grafica - com tipografia elegante, paleta de cores suave e imagens que
dialogam com temas contemporaneos - pensada para atingir seu publico-alvo:

majoritariamente mulheres interessadas em estilo de vida, moda, bem-estar e atualidades.


https://elle.com.br/
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Figura 14 - Print da péagina inicial do site da revista Claudia.
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Fonte: https://claudia.abril.com.br/

Se a linguagem grafica ndo corresponder ao universo do publico-alvo, a revista
corre o risco de perder relevancia e impacto. Dessa forma, a identidade visual deve ser
construida com equilibrio, combinando inovacao e familiaridade para que a revista ndo

apenas informe, mas também conquiste e fidelize seu leitor (Scalzo, 2004).

O site da revista National Geographic exemplifica bem como a linguagem gréfica
pode refletir o universo de seu publico. Com cores sdbrias, imagens impactantes e uma
diagramacédo limpa, o design transmite seriedade e conhecimento, em sintonia com

leitores interessados em ciéncia e meio ambiente.


https://claudia.abril.com.br/
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Figura 15 - Print da pagina inicial do site da revista National Geographic.
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Fonte: https://www.nationalgeographicbrasil.com/

A familiaridade com a identidade visual cléssica, aliada a navegacdo moderna,
reforca o vinculo com o pablico e mantém a revista relevante. Com equilibrio entre

inovacéo e familiaridade para conquistar e fidelizar o leitor.

1.5 LEITOR

Mais do que um produto comercial, uma revista € um espaco de encontro entre
editor e publico, proporcionando a sensa¢do de pertencimento a um grupo especifico. O
leitor, em Ultima instancia, é quem define a esséncia da revista, escolhendo-a ndo apenas

pelo conteddo, mas pela identificacdo com sua proposta editorial e visual (Scalzo, 2004).

O foco no leitor € essencial para a sobrevivéncia das revistas, que precisam se
reinventar constantemente para se manterem relevantes em um cenério de informagéo
rapida e multiplos formatos de midia. Um exemplo dessa reinvencao é a revista Capricho,
que passou por transformacdes significativas ao longo do tempo. Inicialmente voltada
para quadrinhos, a publicacdo redefiniu seu foco e se consolidou como uma das revistas

mais influentes para adolescentes no Brasil (Scalzo, 2004).


https://www.nationalgeographicbrasil.com/
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Figura 16 - Capas da revista Capricho ao longo dos anos.
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Ao abordar temas como moda, relacionamentos e comportamento jovem, a
Capricho ajudou a moldar geragdes de leitores. No entanto, com a migracéo crescente do
publico para o digital, enfrentou desafios comuns & indudstria editorial. Em 2015,
interrompeu sua versao impressa, mas conseguiu se adaptar as novas demandas do

mercado, consolidando sua presenca no ambiente digital®.

A marca se reposicionou totalmente no ambiente digital, passando a ter uma forte
presenca nas redes sociais, como Instagram®, YouTube!® e TikTok!?, criando um canal

8 Capricho - Manifeste. Desobedeca. Seja vocé

9 https://www.instagram.com/capricho?igsh=ZjFrNXFlenUlYmim
10 https://youtube.com/@capricho?si=axzcyw4g3TgueRSa

1 https://www.tiktok.com/@capricho? t=ZM-8v288uoMHLYy& r=1



https://capricho.abril.com.br/
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direto de interacdo com seus seguidores. Esse movimento foi fundamental para que a

revista continuasse a se conectar com sua audiéncia e se mantivesse relevante.

Além disso, a Capricho inovou ao abordar temas contemporaneos como
empoderamento feminino, diversidade e salde mental, alinhando seu contetdo aos
valores e desafios que impactam o publico jovem. Sua transformacdo digital exemplifica
a importancia de entender as mudancas nas preferéncias dos leitores e adaptar-se as suas

necessidades, garantindo assim a continuidade e relevancia da marca no cenério atual.

1.6 MERCADO

O mercado de revistas no Brasil foi configurado por uma combinacdo de fatores
econémicos, culturais e tecnologicos que impactam diretamente a forma de produzir e
distribuir contedo. Trata-se de um universo editorial amplamente heterogéneo, que vai
desde grandes publicacGes de alcance nacional até revistas segmentadas voltadas a
publicos de nichos especificos. Essa diversidade revela um setor dindmico, que precisa
constantemente equilibrar as exigéncias comerciais com a construcdo de propostas
editoriais solidas, capazes de dialogar com os habitos e expectativas de leitura de

diferentes perfis de pablico (Scalzo, 2004).

As revistas foram se transformando em produtos com forte apelo mercadol6gico,
inseridas na logica da industria cultural e da sociedade de consumo. Essa configuragdo
reforca a ideia de que o discurso jornalistico nessas publicacfes esta inevitavelmente

atravessado por estratégias de captacéo e fidelizacdo de audiéncia (Scalzo, 2004).

Nas Ultimas décadas, o mercado de revistas no Brasil tem enfrentado
transformacdes drasticas, principalmente em razdo da digitalizacdo dos meios de
comunicacgdo. A partir de 2010, com o surgimento de dispositivos como o iPad, iniciou-
se uma tentativa de migracdo do impresso para o digital. Essa transposicao revelou os
desafios de adaptacdo tecnologica e criativa que o setor enfrentava para se manter

relevante em novos ambientes midiaticos (Pezzin, et al., 2023).

A chegada da pandemia da Covid-19, entre 2020 e 2021, acelerou o declinio da
circulacdo das revistas impressas. O impacto foi perceptivel na queda de circulagdo e nas
mudangas estruturais adotadas pelas editoras. A Editora Globo, por exemplo, suspendeu

temporariamente a publicagdo impressa de diversos titulos, mantendo apenas trés em
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circulacdo fisica durante 0os meses mais criticos da pandemia. Essa situacéo revelou como
0 contexto da Covid-19 agravou as fragilidades do setor, impulsionando de forma abrupta
a migracdo para o ambiente digital e evidenciando a urgéncia de adaptacdo diante de um

novo cenario midiatico (Pezzin, et al., 2023).

Ainda assim, o setor tenta se reinventar, apostando na convergéncia de
plataformas e na segmentacdo do conteudo. A fidelizacéo de leitores por meio de titulos
voltados a publicos especificos - como € o caso da revista Claudia, com ampla audiéncia
entre mulheres e forte presenca no formato digital - demonstra a viabilidade de modelos
editoriais mais nichados e personalizados (Pezzin, et al., 2023).

Apesar das perdas enfrentadas pelo mercado tradicional, a digitalizacdo abriu
caminhos para a reinvengéo das revistas enquanto marcas multiplataforma. O crescimento
da audiéncia digital, impulsionado pelo engajamento em redes sociais e pela
diversificacdo dos modos de acesso ao conteudo, ampliou o alcance das publicacbes e
reforcou sua presenca em novos ambientes midiaticos. Diante desse cenario, as revistas
precisam adotar novas logicas de producdo e circulagdo, mais conectadas aos habitos
contemporaneos de consumo de informacdo. A sustentabilidade do setor, portanto,
depende da capacidade de aliar relevancia editorial, inovacgéo tecnoldgica e a construcao
de vinculos duradouros com seus leitores - ndo apenas como consumidores, mas como

parte ativa de uma comunidade engajada (Pezzin, et al., 2023).

Embora haja um avanco significativo das plataformas digitais e da consequente
reconfiguracdao do mercado editorial, o formato impresso mantém caracteristicas proprias
que justificam sua permanéncia e, em alguns casos, sua retomada estratégica por
determinadas publicacdes. Entre os principais elementos que preservam a relevancia do
impresso, destaca-se a experiéncia sensorial proporcionada ao leitor. Essa dimensao tatil
e estética favorece uma relacdo mais imersiva com o conteudo e contribui para a

construcdo de vinculos afetivos e simbdlicos entre o publico e a publicagéo.

Além disso, revistas impressas tendem a adquirir valor cultural e simbdlico,
funcionando como objetos colecionaveis e de preservacao de memdria. Essa caracteristica
amplia a longevidade das edicGes e reforca o prestigio da marca editorial, especialmente
quando se trata de publicagdes com forte identidade estética ou com temas de interesse

continuo.
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Um exemplo recente que evidencia a permanéncia de valor do formato fisico € a

retomada da edicdo impressa da revista Capricho'?, que, apds dez anos de atuagio
exclusivamente digital, anunciou o retorno de publicacbes semestrais, com edicdes
previstas para julho e dezembro. A decisdo editorial foi motivada pela demanda do
publico e pelo reconhecimento de que o impresso, mesmo em tiragens reduzidas, pode
fortalecer a marca, ampliar sua presenca simbdlica e diversificar seus modos de

circulacéo.

Assim, observa-se que a permanéncia do impresso no mercado de revistas ndo se
deve apenas a tradicdo, mas a sua capacidade de oferecer uma experiéncia singular,
diferenciada e ainda valorizada por segmentos especificos de leitores. Essas vantagens
reforcam a coexisténcia entre o digital e o fisico, indicando que, longe de ser um formato
obsoleto, a revista impressa continua desempenhando um papel relevante dentro da

dindmica contemporanea do mercado editorial.

1.7 REVISTA DIGITAL

O avanco das tecnologias digitais transformou significativamente o cendrio das
revistas impressas, impondo novos desafios e exigindo adaptacGes rapidas. Com a
popularizacdo da internet e o crescimento das redes sociais, 0s habitos de consumo de
informagao passaram a privilegiar a instantaneidade, a interatividade e 0 acesso gratuito,
afetando diretamente a circulagéo e a rentabilidade das publicagbes impressas.

No cenario atual, a tradicional revista impressa passou a coexistir com versdes on-
line, adaptadas a multiplos dispositivos e com interfaces cada vez mais interativas. Como
aponta Natansohn (2013, p. 7), “note-Se que sequer ha uma denominagdo comum para
estes produtos, no momento em que o género se digitaliza”, o que revela a fluidez do
formato, e a dificuldade de categorizacdo frente as inovagdes constantes. Essa variedade
de nomes — como iMagazines, webzines, revistas digitais — demonstra a intensa renovacgao
do cenario editorial e 0os novos desafios que surgem na tentativa de entender os formatos

contemporaneos e suas logicas de producdo, circulagdo e consumo.

O jornalismo de revista online passa a incorporar caracteristicas proprias do ambiente
digital, como a hipertextualidade, a interatividade e a participacdo ativa do leitor. No
ciberespaco, as revistas se reconfiguram tanto na producdo, na distribuicdo quanto no
consumo, o que implica uma reformulagcdo dos modos de fazer e de experienciar o

conteddo jornalistico. As revistas on-line, além de reproduzir os modelos impressos,

12 https://capricho.abril.com.br/identidade/capricho-retoma-revista-impressa-semestral-apos-dez-anos-100-
online/
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desenvolvem novas linguagens, formatos e estéticas que dialogam com as possibilidades

oferecidas pelas plataformas digitais (Natansohn et al., 2013).

A interatividade nas revistas multiplataforma se torna um dos elementos essenciais para
a experiéncia do usudrio. A interatividade pode ser dividida em duas categorias: seletiva
e comunicativa. A primeira refere-se as possibilidades de navegacdo oferecidas pela
publicacdo, como a utilizacdo de hipertextos, personalizacdo de layout e opcbes de
compartilhamento de conteddo. Ja a interatividade comunicativa envolve a participacéo
ativa do leitor, seja por meio de comentéarios, debates ou contribui¢des diretas para o

conteido da publicacgdo (Costa, 2016).

Além disso, a memoria digital e a hipertextualidade possibilitam uma navegagdo
mais rica e dindmica para o leitor. A web proporciona um espaco virtualmente ilimitado
para armazenamento e recuperacdo de informacgOes, permitindo que as publicacfes
digitais estabelecam conexfes mais aprofundadas entre os contetdos. Assim, as revistas
multiplataformas preservam o conteudo publicado, mas também oferecem novas formas
de contextualizacdo e aprofundamento, explorando links, referéncias cruzadas e arquivos

historicos acessiveis com poucos cliques (Costa, 2016).

As revistas digitais representam um exemplo emblematico da transformag&o das
midias tradicionais diante das novas possibilidades tecnoldgicas. Elas surgem como
produtos hibridos, combinando caracteristicas cléssicas das revistas impressas - como o
design em colunas, 0 uso de imagens e a divisdo em se¢des - com funcionalidades
inovadoras préprias do ambiente digital. Essa fusdo de elementos evidencia como 0s
formatos informativos evoluem a partir da reconfiguracdo continua de interfaces ja
conhecidas, adaptando-se as novas formas de consumo e producdo de contetdo na era
digital (Scolari, 2013).

Para se manterem relevantes, as revistas digitais precisam superar o modelo
fechado herdado das publicacdes impressas e adotar uma Idgica mais aberta, colaborativa
e conectada. 1sso significa explorar de maneira mais profunda as potencialidades da web
- como a interatividade, o compartilhamento e a producgéo participativa de contetdo -,
alinhando-se as dindmicas fluidas e em constante evolugdo da cultura digital (Scolari,
2013).
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2 REVISTA BRASIL TOUR

Neste capitulo sdo apresentadas as etapas de producdo da revista Brasil Tour. O
estudo do tema turismo foi embasado pelos ensinamentos de Avighi (1992) e Rabahy
(2020). Para compreender o mercado das revistas de turismo, foi analisada a revista Qual
Viagem®. Por fim, tratamos do projeto da revista impressa Brasil Tour, com identidade
visual, publico-alvo, linha editorial da publicacéo, design e espelho da primeira edicdo da

producéo.

2.1 TURISMO

Os avancos na comunicacdo desempenharam um papel fundamental na
transformacéo do turismo. A partir do século XIX, o turismo - organizado, sistematico e
voltado ao lazer - consolida-se, entdo, como um fendémeno social. Os jornais, livros e,
posteriormente, as imagens, foram pecas-chave na constru¢do do imaginério turistico,
criando o desejo e fornecendo as informacdes necessarias para que as pessoas pudessem
transformar esse desejo em realidade. Avighi (1992, p. 24) observa que “Um dos impulsos
mais fortes na relacéo entre comunicacéo e turismo foi dado pela introdugéo da fotografia

na imprensa, em especial na ilustragdo de roteiros e outras matérias especificas.”

O turismo é profundamente mediado pela maneira como as informacfes sdo
produzidas, disseminadas e consumidas - uma realidade que se torna ainda mais intensa
na era das redes sociais e da comunicacao globalizada. Avighi (1992, p. 32) ressalta que,
enquanto a Revolucdo Industrial organizou a sociedade, a comunicacdo organizou o

turismo.

Essa aproximacdo entre comunicacdo e turismo foi potencializada pela
democratizacdo do acesso a informacdo. O avan¢o das tecnologias de comunicacdo,
somado as transformac6es dos espacos urbanos, fez das cidades centros de atracdo, néo
apenas por suas belezas naturais ou patrimoénios historicos, mas também por aquilo que
representavam: cenarios do progresso, da modernidade e da vida urbana - um fenémeno

gue permanece marcante no turismo contemporaneo (Avighi, 1992).

13 https://www.qualviagem.com.br/
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O turismo consolida-se como uma relevante atividade econdémica, ndo apenas pela
sua capacidade de gerar emprego, renda e divisas, mas também por seu papel na
redistribuicdo de renda entre regides. Embora, historicamente, esteja mais presente nas
regides mais desenvolvidas, o turismo tem ainda mais importancia em areas com pouca
diversidade econémica, onde se torna uma estratégia para impulsionar a economia e

reduzir as desigualdades regionais (Rabahy, 2020).

No Brasil, embora o turismo de massa seja frequentemente associado a chegada
de visitantes internacionais, & o mercado doméstico que se destaca como principal motor
da atividade. Assim como ocorre em diversos paises, 0 crescimento do setor turistico
brasileiro é sustentado, sobretudo, pela forca do mercado interno, que exerce papel
fundamental na dinamizacéo da economia e na manutenc¢édo da atividade turistica ao longo
do tempo (Rabahy, 2020).

A geracdo de empregos revela uma das principais expressdes do potencial
econdmico do turismo no Brasil, notadamente no &mbito do setor de servigos. O segmento
responde por aproximadamente 6% do total de ocupacBes no pais, destacando-se,
particularmente, o setor de alimentacdo, cuja demanda contempla tanto turistas quanto
residentes. A elevada intensidade na utilizacdo de mé&o de obra evidencia a relevancia
econdmica do turismo, especialmente em regides onde outras atividades econdmicas sao
limitadas (Rabahy, 2020).

Segundo o Instituto Brasileiro de Turismo (Embratur), em 2024 o Brasil alcangou
o recorde de 6,77 milhGes de visitantes estrangeiros, um aumento de 14,6% em relagéo
ao ano anterior. A chegada massiva de turistas estrangeiros resultou em uma receita de
US$ 7,34 bilhdes, superando importantes produtos de exportacdo e evidenciando o

potencial do turismo como atividade econdmica de peso no cenario nacional®*,

Além de impactar positivamente a balanca econémica, o aumento no fluxo de
visitantes internacionais tem efeitos diretos na geracdo de emprego, movimentagao do
setor de servicos e valorizacdo dos destinos brasileiros. O fortalecimento da imagem do
Brasil no exterior, aliado a promocdo da sustentabilidade, diversidade e inclusao,
demonstra uma nova fase do turismo nacional, que passa de um potencial inexplorado
para um segmento estruturado, competitivo e fundamental para o desenvolvimento

socioecondmico do pais.

14 Brasil encerra 2024 com mais de 6,7 milhdes de turistas estrangeiros, alta de 14,6% — Ministério do Turismo
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O desempenho do turismo em nivel estadual também tem se mostrado expressivo,
como demonstra o caso de Goias, que encerrou 2024 com resultados acima da média
nacional. Segundo dados do IBGE, o volume de atividades turisticas no estado cresceu
15,5% em dezembro, superando o indice nacional de 9,5% no mesmo periodo®®. Com esse
resultado, Goias conquistou o terceiro lugar entre os estados brasileiros com maior
crescimento no setor, ficando atrés apenas do Pard e do Amazonas, o que reforca o papel

dos destinos fora do eixo tradicional no fortalecimento do turismo interno.

Além do aumento no volume de atividades, a receita gerada pelo turismo em Goias
também apresentou um desempenho notavel. Em dezembro de 2024, o estado registrou
crescimento de 19,4% na receita nominal do setor, enquanto a média nacional foi de
10,6%. No acumulado do ano, a expansao foi de 12%, acima dos 9,7% registrados no
Brasil como um todo?®. Esses dados revelam que o turismo goiano n&o apenas atrai mais

visitantes, mas também tem aumentado sua capacidade de movimentar a economia local.

Goiania, a capital de Goias, tem se consolidado como um dos principais polos
turisticos e de migracdo no Centro-Oeste brasileiro. Sua localizacdo estratégica,
infraestrutura urbana e acesso facilitado por grandes rodovias favorecem a chegada de
visitantes, especialmente durante eventos culturais, feiras agropecuérias, festivais de
musica sertaneja e atividades de turismo de negdcios, que movimentam a rede hoteleira

e os centros de convencdes da cidade.

A cidade é reconhecida por sua hospitalidade, vida noturna e gastronomia
regional, marcada por pratos a base de pequi e guariroba. Goiania também registra
crescimento populacional constante, impulsionado por oportunidades de trabalho, oferta
de ensino superior e qualidade de vida. Esses fatores reforcam o papel da capital no
fortalecimento do turismo goiano, contribuindo para o desenvolvimento econdmico e para

a valorizacdo do estado como destino nacional.

15 Turismo de Goiés cresce acima da média nacional — Goias Turismo
16 Turismo de Goiés cresce acima da média nacional — Goias Turismo
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2.2 ANALISE DE PUBLICACAO NA AREA

Com o objetivo de conhecer revistas segmentadas sobre turismo, foi analisada a
Revista Qual Viagem?’. A publicac&o apresenta uma identidade visual moderna e atrativa,
voltada para um puablico interessado em experiéncias turisticas diversas, tanto nacionais
quanto internacionais. O nome remete a uma pergunta direta e pessoal, criando
proximidade com o leitor e sugerindo uma curadoria de destinos, como se a publicacéo

estivesse ajudando o publico a escolher sua proxima viagem.

As cores utilizadas nas capas geralmente variam conforme o destino em destaque,
mas ha predominancia de tons vibrantes, como azul e verde — que remetem a natureza,

estimulando sensac@es ligadas ao lazer e a aventura.

Figura 17 - Capas da revista Qual Viagem.

Revista Qual Viage... Revista Qual Viage... Revista Qual Viage... Revista Qual Viage... Revista Qual Viage... Revista Qual Viage... Revista Qual Viage...

16 da junho da 2025 15 da mado de 2025 18 da abril da 2025 14 de margo de 2025 17 da janairo da 2025 13 de dazembro de 2024 13 de novembro de 2024

Fonte: Reproducdo Internet.

O uso de imagens € um dos principais atrativos da revista. A capa costuma trazer
uma fotografia em alta qualidade, ocupando toda a pagina, geralmente com paisagens
exuberantes ou marcos turisticos reconheciveis. No interior da revista, as imagens
ocupam grande parte do layout das paginas, com destaque para fotos em pagina dupla ou
em tamanho generoso, acompanhadas de legendas informativas e chamadas visuais
atrativas. Isso reforca o carater visual do jornalismo de turismo, que busca inspirar o leitor

a viver as experiéncias apresentadas.

7 https:/iwww.qualviagem.com.br/
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Figura 18 - Layout revista Qual Viagem.

Fonte: Reproducdo Internet.

A diagramagdo segue um padrao limpo e organizado, com se¢6es bem definidas e
chamadas de texto que facilitam a leitura dindmica. O equilibrio entre texto e imagem €
bem construido. O contetdo é apresentado com uma linguagem leve e descritiva,

mesclando informacdo pratica com apelos emocionais.
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Figura 19 - Diagramacdao revista Qual Viagem.

Fonte: Reprodugcdo Internet.

Com uma segmentacdo tematica clara, voltada exclusivamente para o turismo,
com énfase em experiéncias de viagem, destinos nacionais e internacionais, roteiros
personalizados e dicas praticas. Possui secBes fixas que abordam temas como
gastronomia local, viagens em familia, ecoturismo, hospedagens diferenciadas e

novidades do setor.

Figura 20 - Sumario revista Qual Viagem.
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Fonte: Reproducdo Internet.
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No que diz respeito a segmentacao de publico, a revista foca em viajantes de classe
média e média-alta, com poder aquisitivo suficiente para realizar viagens com certa
frequéncia. A linguagem acessivel e as sugestdes de roteiros variados — desde destinos
mais sofisticados até opcbes econdmicas e alternativas — indicam uma tentativa de
abranger um publico amplo, mas sempre com foco em pessoas que valorizam
planejamento, informacéo de qualidade e inspiracdo para viajar.

A revista adota um estilo de texto informativo, descritivo e inspirador, com
linguagem acessivel e fluida. O objetivo principal é convidar o leitor a imaginar e desejar
a experiéncia turistica descrita, sem deixar de apresentar dados préaticos e orientacGes Uteis
para o planejamento da viagem. Por isso, o contetido combina informacdes objetivas —
como valores aproximados, meios de transporte, melhores épocas para visitacdo e dicas
de hospedagem - com descri¢des sensoriais e emocionais dos destinos, apelando para 0s
sentidos e o imaginario do leitor.

A linguagem é predominantemente jornalistica, o conteldo de marketing é
identificado de forma mais direta nas se¢des de publicidade e em textos patrocinados, que
promovem pacotes, servicos ou marcas especificas. Nessas producgdes, sdo comuns
expressoes como “imperdivel”, “roteiro dos sonhos” e “refiigio ideal”, que contribuem
para reforcar o tom da revista e estimular o interesse do leitor pelas experiéncias
apresentadas.

Essa interseccdo entre contetdo editorial e interesses publicitarios é um tema
central no debate sobre segmentos jornalisticos como turismo, cultura, moda,
gastronomia, entre outros. Nesses nichos, a linha que separa a informacéo jornalistica da
promocdao comercial tende a ser sutil, uma vez que ambos se organizam em torno da ideia
de recomendacdo e experiéncia. Assim, torna-se fundamental observar até que ponto o
texto mantém critérios jornalisticos - como apuracdo, contextualizacdo e independéncia -
e em que momento passa a assumir caracteristicas de discurso publicitario, orientado pela

valorizacéo de produtos, servicos ou destinos especificos.
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Figura 21 - Publicidade revista Qual Viagem.
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Fonte: Reproducdo Internet.

Essa combinacdo de elementos contribui para consolidar a Qual Viagem como
uma revista de turismo com linguagem acessivel, direcionada tanto a viajantes
experientes quanto ao publico que busca inspiracdes para planejar férias, passeios e

experiéncias culturais.

2.3 PROJETO DA REVISTA BRASIL TOUR

O objetivo do presente trabalho foi produzir uma revista impressa sobre o turismo
no Brasil, com uma publicacdo voltada para destacar, de forma moderna e atrativa,
destinos nacionais que muitas vezes permanecem pouco explorados pelo grande publico.
Neste capitulo, sdo apresentadas as etapas de producdo da revista Brasil Tour, a comegar
com o nome e identidade visual, o publico-alvo, a linha editorial, o design e o espelho da
primeira edicao.
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2.3.1 Nome e Identidade Visual

O produto consolidou-se sob 0 nome Brasil Tour. Apos uma analise de revistas ja
existentes com temaética semelhante, como publica¢des de turismo nacional e regional,
foi possivel compreender boas praticas do mercado, bem como oportunidades de
inovacdo. Essa observacdo permitiu estabelecer elementos visuais e editoriais capazes de

tornar a Brasil Tour competitiva e imediatamente reconhecivel.

Com base nessa pesquisa, definiu-se 0 nome Brasil Tour, capaz de traduzir com
clareza a proposta editorial da revista, conduzir o leitor por uma jornada visual e
informativa pelos destinos do pais, valorizando sua diversidade e riqueza cultural. A
escolha por um nome curto, direto e sonoro também reforca sua facil lembranca e facilita
sua associacdo ao universo do turismo brasileiro. A tipografia sélida e moderna reforca a
ideia de uma revista atual e de facil leitura. A seguir, apresenta-se o registro visual do
nome da revista, com BRASIL em Oswald e TOUR em Horizon, ambas em caixa alta e

na cor branca, conforme padrao definido para a identidade visual.

Figura 22 — Nome da revista

Fonte: A autora.

A revista adota um conjunto de fontes cuidadosamente selecionadas para reforcar
sua identidade editorial. O nome dos estados e os titulos das matérias utilizam a fonte
Horizon, sempre em caixa alta e com maior destaque, garantindo impacto visual e uma

hierarquia clara entre os elementos textuais.
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Figura 23 — Nome do estado da primeira edi¢ao

Fonte: A autora.

Uma excegdo importante € o titulo da editoria “Memodrias de Viagens”, que esta
na fonte Better Together Script, conferindo leveza, sensibilidade e personalidade a
editoria dedicada as cronicas. Os titulos internos dessa se¢do seguem a mesma proposta
mais afetiva, sendo apresentados na fonte Hangyaboly, reforcando o carater intimista do

contetdo.

Figura 24 — Fontes secdo “Memorias de Viagens”

MEMORIAS

Rio Crixds: uma das
s mais bonitas

~

 CRONICAS

ERNST LEITZ omen
WETZLAR  Grmmany s 4 = . =
PAGIHU_Z PAGINA 13

Fonte: A autora.

Da mesma forma, o titulo referente a capital de cada estado utiliza a fonte Tan

Headline, que acrescenta sofisticacéo e diferenciacdo visual dentro da estrutura da revista.
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Figura 25 — Titulo “Goiania — A capital de Goias”

DESTINOS

GOIANIA

Fonte: A autora.

Ja na editoria de entretenimento, os titulos rompem parcialmente com o padréo
estabelecido pela Horizon (com excecdo da se¢do Mito x Verdade, que mantém essa
tipografia). Para conferir dinamismo e aproximar o leitor de uma estética mais
descontraida, séo utilizadas fontes como Gabriel Weiss' Friends e Better Together Script,

que trazem variedade e movimento a diagramacéo.
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Figura 26 — Titulos editorial de entretenimento

ENTRETENIMENTO ENTRETENIMENTO

LENLAS . . .
POPULARES

Fonte: A autora.

Por fim, todos os demais textos - desde legendas até corpo de matéria - utilizam a
fonte Montserrat, no tamanho 12, garantindo legibilidade, harmonia e consisténcia ao

longo das paginas.

Figura 27 — Texto geral da revista

O auge do turismo em Goias
ocorre no més de julho, quando o
clima seco, as férias escolares e a
intensa agenda cultural e
religiosa - como a tradicional
Festa do Divino Pai Eterno, em
Trindade, e a Temporada do
Araguaia - criam o cenario
perfeito para explorar o estado.
Nesse periodo, o sol valoriza as
paisagens naturais, as trilhas e as
quedas d'agua, enquanto as
cidades se enchem de visitantes
e celebracdes.

A experiéncia turistica também
depende de um fator essencial: a
seguranca. O Governo de Goias
tem investido em acoes
integradas para tornar as viagens
mais tranquilas e seguras, como a

expansao do sistema de

videomonitoramento em pontos

turisticos e vias de grande
policiamento
ostensivo e integrado entre
Policia Militar, Policia Civil e
Corpo de Bombeiros tem sido
reforcado em diversas regides.

movimento. O

Fonte: A autora.

A identidade visual foi desenvolvida alinhada a esse proposito, adotando uma
estética clean, com predominancia de preto e branco, e fotografias de grande impacto que
dialogam com a proposta contemporanea do projeto. A paleta cromatica é composta pelo
preto (#000000) e branco (#ffffff) como cores principais, reforcando a elegancia, a
simplicidade e a legibilidade da revista. Além delas, utiliza-se o cinza escuro (#232323)
em alguns fundos e elementos gréaficos, conferindo contraste, equilibrio visual e destaque

para contetdos especificos ao longo das paginas.
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Figura 28 — Paleta de cores da revista Brasil Tour

Branco Preto Cinza escuro
HIFf #000000 #232323

Fonte: Canva.

Toda a diagramacdo foi desenvolvida na plataforma Canva, onde também foram
produzidos os elementos visuais que compdem a revista. A ferramenta possibilitou
integrar tipografia, cores e imagens de forma harménica, garantindo unidade estética e
coesdo entre todas as paginas.

2.3.2 Publico-alvo

O publico-alvo definido para a revista Brasil Tour inclui todas as pessoas
interessadas em descobrir destinos brasileiros com uma abordagem acessivel, informativa
e visualmente atraente. A linguagem é clara, envolvente e ao mesmo tempo informativa,
permitindo atingir leitores de diferentes faixas etarias e niveis de familiaridade com o

turismo.

De acordo com a PNAD Continua do IBGE, em 2023 foram realizadas 21,1
milhGes de viagens por residentes brasileiros, sendo que 97% dessas viagens foram para
destinos nacionais'®. Isso revela que a maior parte dos viajantes que consomem contetido
turistico no Brasil sdo também turistas domésticos, o que reforca a relevancia de uma

revista com foco interno.

Entre 2021 e 2023, o numero de viagens realizadas por brasileiros saltou 71,5%,
segundo o IBGE?®. Esse crescimento mostra que a cultura de viajar internamente esta em
forte recuperacgéo e expansdo, o que cria um terreno fértil para uma publicacdo impressa
ou digital sobre turismo nacional. Além disso, 85,7% dessas viagens foram “para fins

pessoais” (lazer), enquanto 14,3% foram motivadas por trabalho ou eventos?’.

18 Ap6s fim da pandemia, nmero de viagens cresce 71,5% entre 2021 e 2023 | Agéncia de Noticias
19 Apo6s fim da pandemia, nimero de viagens cresce 71,5% entre 2021 e 2023 | Agéncia de Noticias
20 Apos fim da pandemia, nimero de viagens cresce 71,5% entre 2021 e 2023 | Agéncia de Noticias



https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/41306-apos-fim-da-pandemia-numero-de-viagens-cresce-71-5-entre-2021-e-2023
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/41306-apos-fim-da-pandemia-numero-de-viagens-cresce-71-5-entre-2021-e-2023
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/41306-apos-fim-da-pandemia-numero-de-viagens-cresce-71-5-entre-2021-e-2023
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Para a revista Brasil Tour, também é importante considerar o publico estrangeiro
- tanto pelo impacto econdmico quanto pelo potencial de mostrar destinos brasileiros para
além das fronteiras. Segundo dados do Ministério do Turismo, Embratur e Policia Federal
(PF), em 2024, o Brasil bateu um novo recorde historico, com 6,7 milhdes de turistas

estrangeiros?..

Esses dados reforcam que o turismo domestico vive um momento de expansao
continua, reunindo um publico diversificado, curioso e cada vez mais interessado em
explorar o proprio pais. Ao mesmo tempo, a presenca crescente de turistas estrangeiros
evidencia um interesse internacional pelos destinos brasileiros, o que amplia o potencial
de alcance da revista. Assim, a Brasil Tour dialoga tanto com o viajante brasileiro quanto
com o visitante de fora, oferecendo conteudo acessivel, atrativo e capaz de despertar o
desejo de conhecer a diversidade cultural, natural e historica do Brasil.

2.3.3 Linha editorial

Com 64 paginas, a revista foi estruturada para valorizar aspectos culturais,
historicos, naturais e gastrondmicos dos destinos apresentados. Na edicdo dedicada a
Goias, destacam-se pontos turisticos emblematicos, belezas naturais, tradi¢des regionais,
cidades histdricas e elementos que compdem a identidade goiana. O conteldo é
organizado em secBes que mesclam informacdo jornalistica com uma narrativa leve e

inspiradora, estimulando o leitor a explorar o estado.

Além das matérias principais, a revista conta com entrevistas e crbnicas que
ampliam a compreensdo sobre o destino, apresentando histdrias, experiéncias e
perspectivas que enriquecem a leitura. As pautas foram cuidadosamente selecionadas para
garantir diversidade, relevancia e atratividade, aproveitando formatos ja consolidados por
autores anteriores. Dessa forma, foi possivel construir uma revista envolvente, coerente e

alinhada aos interesses do publico.

21 Brasil encerra 2024 com mais de 6.7 milhdes de turistas estrangeiros, alta de 14,6% — Ministério do Turismo



https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/brasil-encerra-2024-com-mais-de-6-65-milhoes-de-turistas-estrangeiros-alta-de-12-6
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2.3.4 Design

Quanto ao design, a revista adota uma diagramacéo limpa, marcada pela forte
presenca de fotografias em pagina inteira, que conduzem o leitor a uma experiéncia visual
imersiva. A paleta de cores - branco, preto e cinza escuro - estabelece um contraste

elegante com os tons regionais predominantes nas imagens.

Figura 29 — Design revista Brasil Tour

PATRIMONIO DIVERSIDADE
HISTORICOE CULTURALE
IDENTIDADE GOIANA COMUNIDADES
TRADICIONAIS
a Instituro do G
Histdrico «
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uma das m

ecdes desse
estilo arquit o

Latina Ecsos @
edificagoss & a memaria coletiva

4o pove goiane - desde o época

Muswu Prei Confatont - Coiania

Fonte: A autora.

A disposicédo das imagens também desempenha papel central na construcéo visual
da revista. A maior parte das fotografias aparece em formatos quadrados ou retangulares,
ocupando grande parte das paginas para garantir destaque e reforcar o carater imagético
da publicacao.



Figura 30 — Design revista Brasil Tour
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combinar trabalho e lazet

Y
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Fonte: A autora.
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Em contraste, algumas imagens foram propositalmente aplicadas em formatos

arredondados, dando leveza, movimento e um toque de descontracdo a diagramacao.



Figura 31 — Design revista Brasil Tour
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CASTRONOMIA

CONHECA OS 12 iCONES DA
GASTRONOMIA GOIANA

PAMONHA

EMPADAO GOIANO

Feita com milho wverde ralado,
misturado a leite, manteiga e agucar
{ou sal), e cozida dentro das palhas
do proprio milho.

PEQUI

Fruto tipico do Cerrado, de aroma ¢
saber marcantes, muito usade em
pratos  salgados e também em
conservas, Gleos e licares

Torta salgada recheada com frango,
linguiga, guariroba, guelijo e outros
ingredientes envoltos em uma massa
dourada e crocante.

CHICA DOIDA

Prato & base de milho verde, queijo e
linguiga, assado até formar uma
textura cremosa  por  dentrg e
crocante por fora

PAGINA 33

Fonte: A autora.

A tipografia combina titulos de grande impacto com textos corridos simples e

confortaveis, garantindo boa

legibilidade e organizacéo,

como apresentados

anteriormente. Além disso, o uso de divisGes e blocos dentro da prépria paleta contribui

para guiar o olhar do leitor, tornando a leitura mais fluida e evitando a sensacéo de cansago

visual.
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Figura 32 — Design revista Brasil Tour

GCASTRONOMIA

FESTIVAL ABC DA BOA DICAS
GASTRONOMICAS

um 1a
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Cristalina Entarno do Distrito
Feaderal | Més: Agosto

Cristalina, 5° municipio com maior
PIB agricala do pais, criou o festival
para valorizar trés produtos
emblematicos: alho, batata e cebola.
O evento conecta gastronomia e
agro

Mesa do Festival ABC ds Bos Mesa

FESTIVAL
GASTRONOMICO DO
PEQUI

Novo Planalto - Norte Gotano | Més:
Qutubro

O pequl & o pratagonista do festival
Todas as formas de preparo do fruto
sao celebradas, reafirmando o pequl
como patrimonio cultural €
identidade da culinaria golana

"‘"B—‘ p - A" Cafés e confeitarias:
.-" v . .Mr : um ltura forte

-

PAGINA 32

Fonte: A autora.

A revista incorpora elementos graficos em estilo de desenho, todos em preto e
branco, que ajudam a reforgar a identidade visual minimalista do projeto. Esses elementos
- como icones, contornos ilustrados, textos e detalhes decorativos - foram selecionados e
adaptados a partir dos recursos disponiveis no Canva, com referéncias estéticas inspiradas
em composic¢des encontradas no Pinterest. Sua aplicacdo acrescenta personalidade, ritmo
visual e unidade ao design, sem competir com as fotografias de grande impacto, mantendo

assim o equilibrio entre simplicidade e elegancia.



Figura 33 — Elementos revista Brasil Tour
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ESTADO

para

Jue fo

CaghogiFa do-Salto do Rio Preto - Chapada
dos Veadeiros

PAGINA

Fonte: A autora.

2.3.5 Espelho da primeira edicéo

O espelho da primeira edicéo da revista Brasil Tour foi organizado para apresentar
o0 conteudo de maneira fluida. Inicia-se com a capa, 0 sumario e segue com a primeira
pagina de cada editoria da revista. A distribuicdo equilibrada entre texto e imagem faz
com que a leitura seja dindmica e agradavel.



Figura 34 — Capa revista Brasil Tour

DCSCUDRA AS CUL‘I"URAS BELLZAS EOSDESTINOS DO ESTADO

Fonte: A autora.
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Figura 35 — Sumario revista Brasil Tour
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Mito x Verdade - 61

Curiosidades - 62

PAGINA 4

Fonte: A autora.

A editoria Estado apresenta um panorama geral do estado escolhido,
contextualizando sua histdria, caracteristicas regionais e principais atrativos. E o ponto
de partida para que o leitor compreenda o cenario abordado na edigdo, oferecendo

informacdes essenciais que ajudam a situar cultural e geograficamente o local.
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Figura 36 — Editoria Estado da revista Brasil Tour
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PAGINA 6 PAGINA 7

Fonte: A autora.

A editoria Memodrias resgata relatos, impressdes e lembrancas marcantes vividas
em alguns lugares do estado. Seu objetivo é aproximar o leitor de experiéncias reais,
criando conexdo emocional e despertando a sensacao de estar explorando o lugar por meio
das vivéncias compartilhadas. E um espaco que valoriza historias, sentimentos e detalhes
que tornam cada viagem Unica.
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Figura 37 — Editoria Memorias da revista Brasil Tour
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Fonte: A autora.

A editoria Enoturismo apresenta a expansdo desse segmento no estado,
evidenciando como a atividade tem conquistado espaco e atraido cada vez mais visitantes.
Nesta secdo, o leitor € convidado a explorar paisagens, sabores e experiéncias que
ilustram o potencial crescente do turismo vitivinicola, mostrando por que ele tem se

tornado uma das apostas mais promissoras da regido.
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Figura 38 — Editoria Enoturismo da revista Brasil Tour
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Fonte: A autora.

A editoria Cultura destaca elementos identitarios do estado, valorizando
expressoes, costumes e particularidades regionais na fala. Nesta se¢éo, o leitor encontra

a riqueza linguistica e o jeito Unico de ser do povo local.

Figura 39 — Editoria Cultura da revista Brasil Tour
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Fonte: A autora.
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Na editoria Gastronomia, o foco esta nos sabores que definem a culinaria goiana.
Aqui, o leitor explora pratos e experiéncias que revelam a diversidade e a autenticidade
da cozinha local, enriquecendo a compreensdo do destino por meio de sua cultura

alimentar.

Figura 40 — Editoria Gastronomia da revista Brasil Tour
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PAGINA 29

Fonte: A autora.

A editoria Estilo apresenta o universo da moda goiana, destacando tendéncias
locais, a influéncia da Regido 44 e uma entrevista com dicas do que vestir para quem
pretende turistar pelo estado.
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Figura 41 — Editoria Estilo da revista Brasil Tour
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Fonte: A autora.

Em Destinos, a revista apresenta a capital do estado e evidencia algumas cidades,
destacando seus principais atrativos. A secdo convida o leitor a conhecer lugares que se

tornam excelentes opcdes de viagem, enriquecendo o roteiro por Goiés.

Figura 42 — Editoria Destinos da revista Brasil Tour
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Fonte: A autora.
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E um espaco pensado para estimular a curiosidade do leitor, reunindo contetidos
que combinam tradig&o, cultura e fatos surpreendentes, o que torna a leitura mais leve e
divertida.

Figura 43 — Editoria Entretenimento da revista Brasil Tour

ENTRETENIMENTO ENTRETENIMENTO

Enlouquecido de raiva, o pai
LEA/DAS voltou logo para casa, puxou do
punhal e matou a esposa.
mwmﬁes Antes de morrer, a mae
amaldicoou o filho que ria,
As lendas sao histérias passadas defECIFAREEH
geracdo em geracdo que misturam JEEEEEINECRUEI RV EETRVERT
fatos, crengas e imaginacao. Elas§ED] conhecera o céu ou o inferno,
revelam a cultura, os medos, osUEIECEEREEICEEUENERIEIESEEI
costumes e a criatividade de um ECIRRVRITIELI{EREIGEH
povo. Em Goias, essas narrativasCCINECEALLTRAVEETINE R ET ]
fazem parte da identidade dofCRISIREIRITIEN
estado e continuam vivas até hoje.
Desde entdo, o menino nunca
ROMAOZINHO cresceu, anda pelas estradas e faz
travessuras:quebra as telhas dos

No coragdo do folclore goiano, umajRUEEEENCREECIEE LRSS IC]

figura se destaca por sua travessura[EUSIICUECREITICEREEIRLERS TEREZA BICUDA pelas ruas, gritando palavrées, e

e astlcia: Romaozinho, o menino logo comecaram a dizer
que, segundo a tradigdo, nao A lenda de Tereza Bicuda conta estava possuida pelo deménio.

descansou nem apés a morte. que Tereza era uma grande Um dia, Tereza morreu de forma

fofoqueira da regido. Mas o que a misteriosa. Enterrada

Desde pequeno, Romaozinho era . [ tornou lendaria foi sua aparéncia cemitério da cidade, seu espirito
conhecido por sua malicia: N incomum: tinha uma boca muito comegou a aparecer pelas ruas,
desobedecia aos pais, pregava pegas - grande, que lhe dava o apelido de sempre junto da mae,

nos vizinhos e adorava aprontar B “Bicuda”. continuava a ser surrada por ela
confusdes. Ele sempre gostou de g 0 na eternidade. A populagdo,
maltratar os animais e destruir as| . A% 4 3 Aconteceu ha algum tempo, nas aterrorizada, exumou Sseu corpo e

plantas. s = pacatas ruas da cidade de o enterrou préximo a igreja do
Uma vez, sua mae mandou-o levar o Jaragua. Uma jovem chamada Rosario, na esperan¢a de que sua
almogo ao pai, que trabalhava na 3 Tereza vivia com a mae, mas nédo alma encontrasse descanso. Mas

roga. Ele foi de ma-vontade. No meio 1 ¥ ¥ levava uma vida comum. Ela nada adiantou.

do caminho, ele comeu a galinha, ! " maltratava a idosa, obrigando-a a No desespero, os moradores
colocou seus 0ssos na marmita e pedir dinheiro pelas ruas e levaram o corpo de Tereza para a
levou-a ao pai. chegando a acorrenta-la. Serra do Jaragua, esperando que

Quando o pai viu os ossos em vez da ~ Certa vez, Tereza chegou a ela deixasse de importunar

comida, ele perguntou o que aquilo X ¢ colocar um freio de cavalo na mae cidade. Ainda assim, a lenda diz
significava. Ve p e montar sobre suas costas, que a alma de Tereza Bicuda
Romaozinho, falsamente, disse: A u . gritando e causando escandalo continua a vagar nas noites de lua
- Deram a mim isso.. Eu penso que pelas ruas da cidade. cheia, assombrando os que se
minha mae comeu a galinha com o Logo depois, a mae de Tereza, aproximam. E, dizem, ela mantém
homem que vai a nossa casa quando desgostosa e exausta, morreu, seu habito macabro: monta nas
vocé ndo estd 13, e enviou-lhe excomungando a filha antes de costas de quem encontra, como

somente 0S 0SSOs. partir. Tereza vagava embriagada fazia com sua falecida mae.

Imagem gerada
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Fonte: A autora.

O espelho também evidencia a intencdo editorial de conduzir o leitor por uma
experiéncia progressiva, em que cada pagina funciona como um convite para a proxima.
A disposicdo dos elementos reforca a identidade visual da revista e mantém a coeréncia
entre as editorias, permitindo que o publico compreenda rapidamente a proposta de cada
secdo. Essa estrutura contribui para a construcdo de uma narrativa visual atrativa,
fortalecendo o proposito de tornar a revista Brasil Tour acessivel, envolvente e

informativa.

PAGINA 59
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MEMORIAL

Quando escolhi cursar jornalismo, grande parte da minha motivacdo vinha do
desejo de viajar. Viajar a trabalho, viajar para conhecer lugares, viajar para voltar e contar
historias sobre os destinos que eu descobriria. Eu queria comunicar sobre aquilo que
muitos talvez nunca tivessem a oportunidade de conhecer. Quando chegou 0 momento do
TCC 1, eu ndo tive duvidas de que meu tema precisaria, de algum modo, envolver o

universo das viagens, que sempre esteve tdo presente nos meus sonhos.

Desde a infancia, sempre amei ler revistas. Era um dos meus hobbies favoritos.
Além das revistas que tinhamos em casa, em toda sala de espera - saldo, recepcéo,
consultdrio de dentista - sempre havia uma revista, e eu nunca deixava de abri-la. Assim

surgiu o desejo de produzir uma revista sobre turismo.

A ideia inicial do projeto seria baseada em uma viagem que estou planejando fazer
com meu irm&o. Iriamos conhecer outro pais juntos e transformar essa experiéncia no
meu TCC. Porém, a viagem precisou ser adiada e, ao repensar possibilidades, percebi que
poderia trabalhar com lugares que ja faziam parte da minha histéria. Foi entdo que escolhi
falar sobre Goiania - uma cidade pela qual sempre fui apaixonada e onde sonhava morar

desde crianga.

Com o produto e o tema praticamente definidos, o primeiro semestre foi dedicado
a leitura e producdo do referencial tedrico, além de pesquisas sobre 0 mercado e sobre o
desenvolvimento do produto editorial. Em agosto, ao iniciar de fato a produgéo, em
conversa com minha orientadora, compreendi que poderia ir além. Muito mais do que
falar apenas sobre a capital, eu poderia falar sobre o Brasil. Sdo 26 estados - e,
sinceramente, muitos deles ndo sdo conhecidos em profundidade pela maior parte da
populacdo. Suas caracteristicas, peculiaridades e identidades regionais ainda permanecem
distantes para muitos brasileiros.

E fato que existem diversos sites e perfis que apresentam destinos nacionais, mas
poucos aprofundam as narrativas como uma revista pode fazer, trazendo pautas
especificas valorizando as singularidades de cada estado e destacando o que ha de mais

relevante em cada regido do pais.

Defini vérias pautas e muitas cairam. Mas outras foram se moldando e se

encaixando de forma natural para compor a revista. Tive dificuldades com as fontes:
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muitos ndo responderam nos primeiros contatos e outros s6 podiam contribuir por
mensagens. Com isso, realizei praticamente todas as entrevistas de forma online. Ainda

assim, consegui construir um material consistente.

Presencialmente, visitei a Vinicola Assun¢io??, onde entrevistei, fiz fotos, explorei
0 ambiente e vivi uma experiéncia turistica que tem crescido no estado de Goias.
Conversei também com Sonea Stival, uma das fundadoras do Festival Gastronémico de
Nova Veneza®, que atua com consultoria em festivais gastrondmicos em todo o estado.
E estive ainda na Regido da 44, conversando com lojistas e registrando, por meio de

fotografias, esse polo comercial gigantesco de onde a moda goiana alcanga todo o Brasil.

Com os textos finalizados, iniciei a diagramacéo: escolhi o preto e branco como
predominante, selecionei fontes, defini o estilo visual e ajustei cada pagina para que o

conteudo ficasse organizado e esteticamente agradavel.

A etapa de criacdo da revista exigiu tempo e cuidado. Ajustes nos textos,
adequacdo de tamanhos e organizacdo grafica. Apds isso, iniciei a busca por imagens
complementares, selecionando fotos em sites oficiais do estado, de prefeituras e bancos

de dados, além de editar e incluir as fotografias que eu mesma produzi.

A proposta inicial era produzir tanto uma versdo digital quanto uma versao fisica
da revista. Mas, devido a dificuldade com as fontes e ao tempo reduzido, a versao digital
precisou ser adiada. Ainda assim, a revista impressa sempre foi o foco principal, pois
existe hoje uma grande oferta de conteudo digital, especialmente em sites oficiais. Ja a
revista fisica tem o potencial de ser deixada em diversos lugares e alcancar leitores que
talvez nunca buscassem por esse tipo de contetido por conta propria. E essa € justamente

a esséncia do projeto: levar informacdo e, a0 mesmo tempo, revelar o desconhecido.

22 | ocalizagdo: GO 338 - KM 41 a direita 7km, Pirendpolis - GO, 72980-000 |
https://goo.gl/maps/632bsSS3894KH0oAY7

23 Realizado no municipio de Nova Veneza, a cerca de 29 km da capital, Goiania. Nova Veneza é uma pequena
cidade com forte heranca italiana, conhecida por preservar a cultura e a culinaria dos imigrantes que a fundaram.



https://goo.gl/maps/632bsSS3894KHoAy7

65

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo central deste Trabalho de Conclusdo de Curso foi evidenciar a
aplicacdo pratica das competéncias jornalisticas por meio do desenvolvimento e execugao
da Revista Brasil Tour. Concebida como uma publicacdo turistica, segmentada e com
periodicidade mensal, a revista propde um percurso pelos estados brasileiros, destacando

suas particularidades turisticas e culturais.

Os objetivos especificos foram atingidos. O conteudo apresentado no Capitulo 1
tracou um panorama consistente sobre o jornalismo de revista, oferecendo fundamentos
tedricos essenciais para a definicdo da linha editorial e da identidade visual da Brasil Tour.
Ja o Capitulo 2, dedicado a pesquisa de mercado e analise de uma revista de turismo,
evidenciou a importancia de conteldos segmentados nesse nicho, destacando sua
relevancia em um momento em que o setor turistico segue em expansdo no Brasil. Esse
crescimento reforca a oportunidade de apresentar novos destinos - muitos deles pouco
lembrados ou ainda desconhecidos pelo publico - que possuem valor cultural, histérico e

paisagistico.

A Brasil Tour concretiza esse referencial tedrico ao se apresentar como um projeto
editorial completo, que integra reportagens, crénicas e entrevistas, demonstrando a
capacidade de estruturar e realizar todas as fases de um produto comunicacional. O
processo de producdo, descrito no memorial, mostrou que criar uma revista ultrapassa o
dominio da escrita, envolvendo também habilidades em design, organizacdo e
gerenciamento de prazos. A etapa de diagramacao, em especial, representou um desafio
relevante e, ao ser superado, contribuiu diretamente para o fortalecimento da minha
autonomia e capacidade de adaptacdo - competéncias decisivas na pratica jornalistica

atual.

Desse modo, a Revista Brasil Tour cumpre a funcdo de conectar a formacéo
académica ao mercado profissional, consolidando o aprendizado sobre o género revista e
transformando-o em um produto consistente. A variedade tematica e o cuidado estético
reforcam o valor do jornalismo segmentado em um cenério de excesso de informagdes

rapidas e superficiais.

Conclui-se, portanto, este Trabalho de Concluséo de Curso como um marco inicial
para a atuacdo profissional, comprovando minha capacidade de transformar interesses

pessoais em um projeto jornalistico estruturado, relevante e promissor.
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