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RESUMO

Esta pesquisa faz uma leitura cultural das identidades visuais das Jornadas Mundiais
da Juventude (JMJ) realizadas de 2008 a 2019. O objetivo foi verificar se essas
identidades representam a cultura do local em que foram realizadas. Com
contribuicdbes de autores como Strunck (2001), Cuche (2002), Santos (2006),
Montanari e Giraldi (2018) o estudo discute elementos da identidade visual, no¢des
de cultura, conceitos de marca-lugar e a génese do evento JMJ como acdo
evangelizadora da Igreja Catdlica. Para analise do corpus foi adotado o método
semibtico proposto por Santaella (2005). Entrevistas com profissionais que
participaram da elaboracdo de algumas identidades complementaram a analise. O
estudo revelou que as identidades visuais das JMJ analisadas representaram a cultura
do local em que foram realizadas por meio do emprego de elementos que fazem
referéncia principalmente a aspectos geograficos, arquitetonicos e as particularidades

do catolicismo nessas localidades.

PALAVRAS-CHAVE: Jornada Mundial da Juventude. Igreja Catolica. Identidade

Visual. Cultura. Marca-lugar.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho apresenta um estudo sobre as identidades visuais da Jornada
Mundial da Juventude (JMJ), um evento religioso instituido pela Igreja Catélica em
1985 que retne milhdes de pessoas em suas edi¢des, que ocorrem a cada dois ou
trés anos em um determinado pais e cidade, trabalhando um tema especifico e
propondo atividades entre o0s jovens para celebrar e compartilhar a vivéncia da fé entre
continentes, povos e culturas. O Pontificio Conselho para os Leigos, organismo do
Vaticano responsavel pela realizacdo da JMJ, poderia vir com uma proposta pronta
de identidade visual para o evento, mas da a oportunidade de se fazer respeitar os
elementos locais de cada cidade/pais que o sedia, divulgando isso ao mundo. Para o
desenvolvimento da discusséo proposta sao apresentados nesta introducdo o tema,
0 problema, as hipoteses, os objetivos e a justificativa desta pesquisa.

O tema de um estudo consiste no assunto que deve ser explorado ao longo de
uma pesquisa. Sendo assim, esta pesquisa adota como tema: leitura cultural das
identidades visuais das Jornadas Mundiais da Juventude (JMJ), no periodo de 2008
a 2019. Este recorte temporal se da pela razdo de serem as cinco edicbes mais
recentes do evento.

Uma pesquisa € motivada pela busca de resposta para um problema. Tendo
iISSO em vista, este estudo buscara investigar o seguinte problema: as identidades
visuais das Jornadas Mundiais da Juventude tém representado a cultura do local em
gue sao realizadas? Por meio desta pergunta o que se pretende € elucidar se nas
identidades visuais da JMJ ha tracos culturais que representam o local em que se
realiza o evento.

Tendo definido tema e problema da pesquisa, sdo consideradas possiveis
respostas ao problema deste estudo as hipéteses de que as identidades visuais das

Jornadas Mundiais da Juventude:

e Tém representado a cultura de cada local em que séo realizadas,
valorizando os tracos da identidade do povo originario daquela regiao;

e Representam a cultura de cada pais e cidade em que acontecem,
utilizando a diversidade das culturas que sdo mundialmente reconhecidas

como tracos daquela localidade;
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e Utilizam dos tragos arquitetdnicos, religiosos ou geogréaficos para

representar a cultura local.

Definidos o tema, o problema e as possiveis hipéteses como guias da
investigacéo a ser realizada, define-se como objetivo geral desta pesquisa identificar
se elementos da cultura de cada local em que séo realizadas as Jornadas Mundiais
da Juventude se fazem presentes na construcao da identidade visual do evento, a fim
de representar a cultura local e serem reconhecidos a nivel mundial. O cumprimento
desse objetivo também permitirA uma reflexdo sobre reforcos e silenciamentos de
caracteristicas culturais, permitindo verificar quais tracos culturais foram ressaltados
e quais foram silenciados na construcéo da identidade visual de cada evento e suas
possiveis motivacgoes.

Para a realizacdo do estudo aqui proposto foram definidos os seguintes
objetivos especificos:

e Inteirar sobre a historia e missdo da Jornada Mundial da Juventude e conhecer
os elementos reguladores da criacdo e desenvolvimento das identidades
visuais das Jornadas Mundiais da Juventude, definidas pelo Pontificio
Conselho para os Leigos;

e Discutir os principios da identidade visual;

e Compreender os conceitos e noc¢des de cultura;

e Entender a denominacao e uso de lugares como marcas;

e Analisar as identidades visuais das Jornadas Mundiais da Juventude no
periodo de 2008 a 2019;

Tendo apresentado o projeto deste estudo, segue agora a justificativa da
pesquisa, onde sdo apresentadas as motivacdes do pesquisador para a realizacéo
desta investigacao.

O autor desta pesquisa é catolico e possui uma trajetoria de vivéncia da fé na
Igreja desde sua infancia. Participante ativo das atividades de sua pardquia,
coordenou o grupo de jovens de sua comunidade, o que possibilitou sua primeira
participacéo no evento Jornada Mundial da Juventude, em 2013, no Rio de Janeiro.

O propositor deste estudo fez parte também da Pastoral da Comunicacao
(Pascom), uma é&rea da Igreja dedicada a agbes de comunicacéo, o que o despertou

grande interesse pela comunicacdo institucional da Igreja Catolica. Participou de
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outras atividades religiosas na area da comunicagédo, como o Mutirdo Brasileiro de
Comunicagéao (2019), compondo a estrutura organizacional do evento que foi sediado
em Goiania-GO, e do Seminéario de Comunicacdo Social (2019), realizado no Rio de
Janeiro-RJ, do qual participou por trabalhar no setor de comunicacgéo da Arquidiocese
de Goianial. Ambos os eventos também contribuiram para sua formacéo nesta area
e uma maior proximidade com a comunicacao da Igreja Catélica no mundo.

Em sua trajetdria académica, desenvolveu afinidade pela area de direcéo de
arte e pela comunicagéo institucional. Atualmente, trabalha no departamento de
comunicacdo da Arquidiocese de Goiania, na Curia Metropolitana, um organismo
administrativo da Igreja local, e faz parte da coordenagdo do Setor Juventude da
arquidiocese, possibilitando, de forma voluntaria, a sua dedicacdo ao trabalho de
evangelizacdo de jovens e coordenando a comunicacdo deste setor, onde pode
colocar seus conhecimentos académicos em pratica. Tais experiéncias, juntamente
com a vivéncia e participacdo nas atividades da Igreja Catolica, despertaram o
interesse de desvendar a questao-problema desta pesquisa: as identidades visuais
das Jornadas Mundiais da Juventude tém representado a cultura do local em que séo
realizadas?

Posteriormente, pdde participar também das edi¢cbes da JMJ ocorridas em
Cracovia (Poldnia, 2016) e na Cidade do Panama (Panama, 2019). Essas
experiéncias despertaram a curiosidade de como a cultura local de cada pais em que
0 evento ocorre é representada a nivel mundial por meio da sua identidade visual.

Para além de permitir maior compreensdo sobre as identidades visuais das
JMJ, este trabalho também permitira compreender melhor como funciona a
comunicacdo no ambito religioso da Igreja Catdlica e abordara sobre a identidade
visual numa perspectiva que é pouco explorada: sua aplicacdo a um evento de cunho
religioso mundial, mostrando como se evidencia a questao da representacao cultural
nesse universo.

Na sequéncia, a pesquisa apresenta o segundo capitulo com a fundamentacéo
tedrica a partir dos autores Strunck (2001), Cuche (2002), Santos (2006) e Montanari
e Giraldi (2018). No terceiro capitulo, € apresentada a metodologia escolhida para o
desenvolvimento da pesquisa, seguida do capitulo quatro, que traz as analises dos

dados propostos. Por fim, tém-se a conclusdo da realizacdo deste estudo.

! Territério ou regido sob dominio administrativo de um bispo (superior da Igreja Catodlica local).



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A fundamentacéo tedrica € a etapa da pesquisa que permite um mapeamento
de autores e de obras relacionadas com o tema e/ou problema da pesquisa.

Considerando que o tema deste trabalho envolve a leitura cultural das
identidades visuais do evento Jornada Mundial da Juventude (JMJ), no periodo de
2008 a 2019, é importante discutir com maior profundidade os elementos tedricos que
constituem esse tema, que sédo a Jornada Mundial da Juventude, as noc¢bes de

cultura, a identidade visual e a marca-lugar.
2.1 Jornada Mundial da Juventude (JMJ)

Segundo o Pontificio Conselho para os Leigos?, a Jornada Mundial da
Juventude (JMJ) é uma semana de eventos da Igreja Catolica para os jovens. Ela
reane milhares de jovens do mundo todo para celebrar e aprender sobre a fé catdlica
e para construir pontes de amizade e esperanca entre continentes, povos e culturas.

Durante as JMJ acontecem eventos como catequeses, adoracfes, missas,
momentos de oracdo, palestras, partilhas e espetaculos. Tudo isso em diversas
linguas, mas todas as atividades com 0 mesmo objetivo: a busca por Deus.

O fundador e primeiro promotor da JMJ foi o papa Joao Paulo Il, em 1985. A
ideia do evento foi concebida com o objetivo de favorecer o encontro pessoal com
Cristo, promover a paz, a unidade e a fraternidade dos povos e das nacfes através
da juventude como embaixadora, além de desenvolver processos de nova
evangelizacdo destinada aos jovens. Isso se deu pela resposta positiva da
participacéo dos jovens em dois encontros realizados em Roma, em 1984 e 1985, por
ocasido do Ano Santo da Redencéo (1983-1984) e do Ano Internacional da Juventude
(1985). Estes ndo podem ser chamados de Jornada Mundial da Juventude, mas, no
entanto, foram os primeiros encontros que serviram de base para que o0 papa tomasse
essa iniciativa, realizando a primeira edicdo do evento em 1986, e que acontece até

hoje.3

2 Disponivel em: http://www.laityfamilylife.va/content/laityfamilylife/pt/giovani/gmg.htmI> Acesso em: 9 abr.
2020.
3 Disponivel em: <https://archivo.panama2019.pa/pt/jmj/historia/ > Acesso em: 9 abr. 2020.


http://www.laityfamilylife.va/content/laityfamilylife/pt/giovani/gmg.html
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Figura 1 - Encontro no Ano Internacional da Juventude em 1985
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Fonte: Vatican News (2019)*

Em 1987, o Pontifice da Igreja convocou 0s jovens para mais um encontro,
agora em Buenos Aires, tornando assim a JMJ um encontro de peregrinacao
internacional. Nessa edicdo, Jodo Paulo Il reafirmou o que vinha dizendo aos jovens
desde o inicio de seu pontificado: “Vés sois a esperanga da Igreja, vos sois a minha
esperanca”.®

A JMJ acontece de dois em dois ou trés em trés anos, em um determinado
pais, numa cidade escolhida pelo Papa, e para cada edicdo o Pontifice sugere um
tema, retirado de um versiculo biblico. Por exemplo, na edicédo de 2019, o versiculo
escolhido como tema foi “Eis a serva do Senhor; faga-se em mim segundo a vossa
palavra” (Lucas 1,38). Cada Jornada possui um logotipo, hino baseado no tema e
santos patronos e intercessores. Algum tempo antes da data do evento, os simbolos
oficiais da JMJ, que séo a cruz peregrina e o icone de Nossa Senhora, peregrinam
passando pelas cidades do pais sede do evento.®

A organizacdo e coordenacao das Jornadas Mundiais da Juventude sdo de

responsabilidade de um departamento do Vaticano, o Pontificio Conselho para os

4 Disponivel em: <https://www.vaticannews.va/pt/igreja/news/2019-01/papa-francisco-panama-jmj-2019-
temas.html> Acesso em: 9 abr. 2020.

5 Disponivel em: <https://noticias.cancaonova.com/especiais/jmj/cracovia-2016/entenda-o-que-e-a-jornada-
mundial-da-juventude/> Acesso em: 9 abr. 2020.

5 Disponivel em: < https://noticias.cancaonova.com/especiais/jmj/cracovia-2016/cruz-e-icone-de-nossa-
senhora-simbolos-da-jmj/> Acesso em: 9 abr. 2020.


https://noticias.cancaonova.com/especiais/jmj/cracovia-2016/cruz-e-icone-de-nossa-senhora-simbolos-da-jmj/
https://noticias.cancaonova.com/especiais/jmj/cracovia-2016/cruz-e-icone-de-nossa-senhora-simbolos-da-jmj/
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Leigos, que possui uma “Se¢ao Juventude” criada para este fim, e também de onde
saem as diretrizes para toda a comunicacao do evento.’

A JMJ possui, como forte aspecto cultural, a presenca e a unidade entre
inumeras nacdes e culturas diferentes: conhecer essas culturas, principalmente a do
pais anfitrido, e perceber o desaparecimento de fronteiras através da fé em comum.
No entanto, o motivo principal do evento ndo é tal aspecto cultural nem a presenca do
Papa, mas sim um encontro espiritual segundo a fé catdlica em Jesus Cristo.
Tradicionalmente, os jovens levam para o0 evento bandeiras de seus paises para
mostrar sua presenga nos eventos e facilitar a identificagdo dos grupos. Levam
também outras declara¢des nacionais de grupos, movimentos ou pastorais de que
participam, proclamando suas musicas proprias e nacionais, lemas e metas dentro da
Igreja Catolica. Outra tradicdo no evento é a troca de bandeiras, camisetas, artigos
religiosos (cruzes, icones, tercos, bétons e outros) e outros artigos, como forma de
iniciar novas amizades e promover o acolhimento entre as culturas. Conversas sobre
a realidade do pais dos outros jovens € muito comum e existe um grande intercambio

cultural e social .8

Figura 2 - Multiddo de jovens

-
™ i

Fonte: Ettore Ferrari/EPA (2019)°

7 Disponivel em: <http://comunidadecaju.com.br/v1/historiajornanadamundicaldajuventude/> Acesso em: 9
abr. 2020.

8 Disponivel em: <http://comunidadecaju.com.br/v1/historiajornanadamundicaldajuventude/> Acesso em: 9
abr. 2020.

9 Disponivel em: < https://sicnoticias.pt/mundo/2019-01-27-Jornadas-Mundiais-da-Juventude-terminam-hoje-
no-Panama-com-anuncio-da-proxima-cidade> Acesso em: 9 abr. 2020
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Fonte: Vatican News (2018)°

2.1.1 Edicbes

Até o momento ja foram realizadas 15 edigbes!! da Jornada Mundial da

Juventude. S3o elas:1?

a) A primeira Jornada Mundial da Juventude aconteceu em 23 de marco de 1986,
em Roma, na Itélia, reunindo 450 mil pessoas. O papa que celebrou essa
jornada foi Jodo Paulo Il. O lema foi: “Estejam sempre preparados para
responder a qualquer que lhes pedir a razdo da esperanca que ha em vocés”
(1Pedro 3,15).

b) A segunda Jornada Mundial da Juventude aconteceu nos dias 11 e 12 de abril
de 1987, em Buenos Aires, na Argentina, reunindo 1 milhdo de pessoas. O
papa que celebrou essa jornada foi Jodo Paulo Il. Possuiu como lema “Assim
conhecemos o amor que Deus tem por nés e confiamos nesse amor” (1 Joao
4,16).

10 Disponivel em: <https://www.vaticannews.va/pt/igreja/news/2018-08/nicaragua-nao-sera-mais-sede-
acolhida-jmj.htmI> Acesso em: 9 abr. 2020.

11 Nos apéndices desta pesquisa constam imagens das marcas e fotos de cada uma das edi¢des da Jornada
Mundial da Juventude.

12 Todas as informacdes sobre as edi¢des das JMJ foram extraidas do site Vatican News. Disponivel em <
https://www.vaticannews.va/pt/igreja/news/2019-01/papa-francisco-panama-jmj-2019-temas.htmI> Acesso
em: 9 abr. 2020.
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A terceira Jornada Mundial da Juventude aconteceu nos dias 19 e 20 de
agosto de 1989, em Santiago de Compostela, na Espanha, reunindo 600 mil
pessoas. O papa que celebrou essa jornada foi Jodo Paulo Il. Possui como

lema: “Eu sou o Caminho, a Verdade e a Vida” (Jodo 14,6).

A quarta Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 10 a 15 de agosto de
1991, em Czestochowa, na Polbnia, reunindo 1,5 milhdo de pessoas. O papa
que celebrou essa jornada foi Jodo Paulo II. O lema foi “Vés recebestes um

Espirito de filhos” (Romanos 8,15).

A quinta Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 10 a 15 de agosto de
1993, em Denver, nos Estados Unidos, reunindo 500 mil pessoas. O papa que
celebrou essa jornada foi Jodo Paulo II. Possuiu como lema “Eu vim para que

tenham vida, e a tenham em abundancia” (Jodo 10,10).

A sexta Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 10 a 15 de janeiro de
1995, em Manilla, nas Filipinas, reunindo mais de 4 milhdes de pessoas, sendo
um dos maiores encontros catélicos de todos os tempos. O papa que celebrou
essa jornada foi Jodo Paulo Il. O lema foi “Tal como o Pai me enviou, eu vos
envio” (Jodo 20,21).

A sétima Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 19 a 24 de agosto de
1997, em Paris, na Franca, reunindo 1 milhdo de pessoas. O papa que
celebrou essa jornada foi Jodo Paulo IlI. Possuiu como lema “Mestre, onde

moras? Vinde e vereis” (Jodo 1,38-39).

A oitava Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 15 a 20 de agosto de
2000, em Roma, na Italia, reunindo mais de 2 milhdes de pessoas. O papa que
celebrou essa jornada foi Jodo Paulo Il. O lema foi “E o Verbo se fez Carne e

habitou entre nés” (Jodo 1,38-39).

A nona Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 23 a 28 de julho de 2002,
em Toronto, no Canada, reunindo 800 mil pessoas. O papa que celebrou essa
jornada foi Jodo Paulo Il, sendo a sua ultima. Possuiu como lema “Vés sois o

sal da terra...V6s sois a luz do mundo” (Mateus 5,13-14).
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A décima Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 16 a 21 de agosto de
2005, em Colbnia, na Alemanha, reunindo mais de 1 milh&do de pessoas. O
papa que celebrou essa jornada foi Bento XVI. Possuiu como lema “Viemos
adora-lo” (Mateus 2,2).

A décima primeira Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 15 a 20 de
julho de 2008, em Sidney, na Australia, reunindo cerca de 500 mil pessoas. O
papa que celebrou essa jornada foi Bento XVI. O lema foi “Recebereis a forga
do Espirito Santo, que vira sobre vos e sereis minhas testemunhas” (Atos dos

Apoéstolos 1,8).

A décima segunda Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 16 a 21 de
agosto de 2011, em Madri, na Espanha, reunindo 1,5 milhdo de pessoas. O
papa que celebrou essa jornada foi Bento XVI, sendo a sua ultima. Possuiu

como lema “Arraigados e edificados em Cristo, firmes na fé” (Colossenses 2,7).

m) A décima terceira Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 23 a 28 de

julho de 2013, no Rio de Janeiro, no Brasil, reunindo 3,7 milhdes de pessoas,
sendo a segunda maior edicdo do evento. O papa que celebrou essa jornada
foi Francisco. O lema foi “Ide e fazei discipulos entre todas as nagdes” (Mateus
28,19).

A décima quarta Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 26 a 31 de julho
de 2016, em Cracovia, na Polbnia, reunindo 2,5 milhdes de pessoas. O papa
gue celebrou essa jornada foi Francisco. Possuiu como lema "Bem-
aventurados os misericordiosos, porque encontrardo misericordia” (Mateus
5,7).

A décima quinta Jornada Mundial da Juventude aconteceu de 22 a 27 de
janeiro de 2019, na Cidade do Panam4, no Panama, reunindo 720 mil pessoas.
O papa que celebrou essa jornada foi Francisco. O lema foi “Eis aqui a serva

do Senhor; faga-se em mim segundo a tua palavra” (Lucas 1,38).
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p) A proxima edigdo da Jornada Mundial acontecera em 2023, em Lisboa, em
Portugal. Possui como lema “Maria levantou-se e partiu apressadamente”
(Lucas 1,39).

Para estabelecer uma comparacgéo da presenca das JMJ nos continentes

e do numero de peregrinos em cada edicdo, apresentam-se os gréaficos abaixo:

Gréfico 1- Presenca das JMJ nos continentes®®

Africa = 0%
Asia - 6,7%
Oceania - 6,7%
Oceania Europa Asia América Africa
Quantidade de edi¢Ges ocorridas 1 8 1 5 0

Fonte: Elaborado pelo autor (2020)

Gréfico 2 - Quantidade de peregrinos!* por edi¢cdo da JMJ
Argentina (1987) m—— 1 000,000
Espanha (1989) == 600,000
Pol6nia (1991) me————— ] 500,000
Estados Unidos (1993) messsssm 500,000
Filipinas (1995) s 4, 000,000
Franga (1997) s 1 000,000
Italia (2000) ————— ) 000,000
Canadd (2002) s 300,000
Alemanha (2005) ——— ] 000,000
Australia (2008) w=sssssm 500,000
Espanha (2011) m———— ] 500,000
Brasil (2013) o 3 700,000
Pol6nia (2016) m————— ) 500,000
Panama (2019) messs— 720,000

W Quantidade de peregrinos

Fonte: Elaborado pelo autor (2020)

13 Neste gréafico o continente antartico néo foi considerado por ser uma regido em que néo ha porte
para realizacdo do evento.
4 Termo que se adota para denominacéo dos participantes da Jornada Mundial da Juventude.
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O Gréfico 1 - Presenca das JMJ nos continentes, apresenta as edi¢cdes da JMJ
acontecidas em cada continente. A Europa € o continente em que mais ocorreram
edicdes do evento, sendo as de 1986 (ltalia), 1989 (Espanha), 1991 (Pol6nia), 1997
(Franca), 2000 (Italia), 2005 (Alemanha), 2011 (Espanha) e 2016 (Polbnia); na
América, segundo maior continente com a presenca do evento, aconteceram as
edicoes de 1987 (Argentina), 1993 (Estados Unidos), 2007 (Canadd), 2013 (Brasil) e
2019 (Panama); na Asia, aconteceu a edi¢do de 1995 (Filipinas) e na Oceania, a
edicao de 2008 (Australia). Estes dados permitem concluir que a Jornada Mundial da
Juventude se fez presente em praticamente todos os continentes do mundo, com
excec¢do do africano, onde até o momento ndo aconteceu nenhuma edicao.

Ja o Grafico 2 - Quantidade de peregrinos por edicdo da JMJ, apresenta o
numero de peregrinos presentes em cada edicdo do evento. Por meio dele, pode-se
concluir que o publico do evento € bastante extenso; suas maiores edi¢des
ultrapassaram a casa dos milhdes de peregrinos e nenhuma delas possui quantitativo
abaixo de meio milhdo de pessoas.

Ambos os graficos possibilitam uma nocao de que a diversidade cultural se faz
presente nas edicbes da JMJ, seja por meio da relagdo com o espaco geografico e
guanto ao grande numero de pessoas de paises diversos reunidas em um mesmo

local.

2.2 ldentidade Visual

De acordo com Strunck (2001), identidade visual € o conjunto de elementos
graficos que irdo formalizar a personalidade visual de um nome, ideia, produto ou
servico e devem informar, substancialmente, a primeira vista, estabelecendo com
guem os vé um nivel de comunicacao.

Em complemento, a empresa especializada em marketing de contetado, Rock
Content®®, considera identidade visual como uma construgcdo de varios elementos
graficos e visuais com o objetivo de comunicar ao publico o conceito, os valores e 0
posicionamento de uma marca no mercado. Alguns desses elementos de marca sao:
nome, logotipo, embalagens de produtos e muito mais. A identidade visual leva ao

reconhecimento e valor de uma marca: quanto maior é a presenca dos elementos na

15 Disponivel em: <https://rockcontent/blog/identidde-visual/>. Acesso em: 26 de mar. de 2020.


https://rockcontent.com/blog/valor-de-marca/
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vida de alguém, maior sera a sensacao de proximidade e até mesmo necessidade em
relagéo aos produtos ou servigos oferecidos.

Strunck (2001) diz que somos acostumados com um mundo de simbolos e
logotipos, que sdo uteis a quem produz, vende e consome. Pois, eles distinguem e
identificam a marca num contexto complexo e global. A identidade visual, afirma o

autor, € composta basicamente de quatro elementos: logotipo, simbolo, cor e alfabeto.

e Logotipo: particularizacéo da escrita de um nome.

e Simbolo: é um sinal grafico que, com o uso, passa a identificar um nome, ideia,
produto ou servico.

e Cor: as cores usadas nas identidades visuais sdo chamadas de cores padréo.
Na maioria das vezes passam, com 0 uso, a ter mais reconhecimento do que
o logotipo e o simbolo.

e Alfabeto padrédo: é aquele empregado para escrever todas as informacdes
complementares numa identidade visual. Numa empresa, por exemplo, seria
aquele usado para escrever 0s textos nos impressos administrativos, folhetos,
catalogos etc. A escolha de uma familia de letras para alfabeto padrdo de uma

identidade € importante porque ele a complementa e Ihe confere consisténcia.

Esses elementos, explica Strunck (2001), sdo chamados de institucionais. Seu
emprego, segundo um conjunto de normas e especificacbes, ira construir uma
identidade visual.

Analisando as reflexdes expostas e considerando o tema desta pesquisa,
conclui-se que a identidade visual é de grande importancia para a construcdo de uma
marca. Por meio dos varios elementos que a constitui, a identidade visual passa a ter
0 objetivo de se comunicar com o publico, transmitindo valores, desejos e até
emocoes.

Os conceitos apresentados permitirdo analisar de forma especifica as
identidades visuais das edi¢cdes das Jornadas Mundiais da Juventude do periodo em
guestao, buscando compreender o motivo do uso de elementos como formas, cores,
tipografias e simbolos e analisando se esses elementos representam a cultura local
de cada local que sediou o evento.

A identidade visual possui um importante contexto no mercado e no consumo

das marcas. Buscando compreender esse contexto, seguem abaixo algumas
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exposi¢cfes que possibilitam uma anélise mais especifica sobre a identidade visual
das Jornadas Mundiais da Juventude em uma perspectiva de imagem industrializada.
Os autores Campos, Dias e Perassi afirmam:

As ferramentas estratégicas de construcéo da imagem da marca implicam de
modo positivo na sua transmissdo. Normalmente, as marcas fortes possuem
uma ideia principal: um slogan, uma cor, um logotipo e uma série de histdrias
associadas a uma determinada entidade. As marcas devem transmitir a
mente das pessoas uma ideia, um conceito, um posicionamento. Por isso, as
mensagens visuais devem aparecer e comunicar de forma integrada e
direcionada, propiciando a compreensdo e reconhecimento de modo
unificado e constante e levando os consumidores a reconhecer a marca com
maior facilidade. (CAMPOS; DIAS; PERASSI, 2012, p. 467)

Segundos esses autores, uma marca sO passa a ser marca quando se torna
identificavel, ou seja, quando as pessoas a associam a outras coisas e outras
situacbes. Uma marca, entdo, passa a ter uma historia e interferir na maneira como
as pessoas veem 0s produtos, ligando-os, definitivamente, a ela.

Perassi (2011) afirma que se pode conceituar a marca a partir de uma
compreensao filoséfica, como um sistema cultural aberto e interativo. Sendo a cultura
de cada marca institucional ou comercial participante da cultura de mercado que, cada
vez mais, participa da cultura geral e amplia o contexto interativo de emergéncia e
influéncia de cada marca particular.

Nesta pesquisa, veremos que esses expostos esclarecem que os estudos para
a criacdo de uma identidade visual buscam envolver um entendimento sobre a
construcdo e a composicao de elementos culturais, de modo a serem aplicados no
processo do desenvolvimento simbdlico de uma marca. Esses simbolos faréo sentido
para os consumidores se eles tenderem a se envolver com uma marca pela qual se
sintam atraidos.

Por meio desses conceitos e buscando analisar se a JMJ, em cada edicédo,
carrega em sua identidade visual elementos culturais, sera possivel entender se o
evento utiliza sua imagem numa cultura de mercado turistico como representacao de
um local, transmitindo ideias, valores, conceitos e posicionamentos por meio dos seus

tracos culturais.
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2.3 Nogdes de Cultura

Para o antropélogo Clifford Geertz, o conceito de cultura é definido como teias
de significados que o homem teceu e nas quais ele enxerga o seu mundo procurando

0 seu significado.

O conceito de cultura que eu defendo [...] é essencialmente semidtico.
Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias de
significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas teias e
a sua analise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em busca de leis,
mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do significado. E justamente uma
explicagdo que eu procuro, ao construir expressdes sociais enigmaticas na sua
superficie. Todavia, essa afirmativa, uma doutrina numa clausula, requer por si
mesma uma explicacdo. (GEERTZ, 2008, p. 4)

A analise de Geertz é evidenciada como algo de sentido semidtico, pois a sua
teoria se refere a interpretacdes que transformam em conhecimento o que ele
considera implicacbes, de modo geral, vindo dessas interpretacdes por meio de
simbolos, significado, concepc¢ao, etc. Ou seja, trata-se de um sistema de simbolos
gue interage com o0s sistemas simbolicos de cada individuo. Para o autor,
compreender 0 homem e a cultura € interpretar essa teia de significados, sendo ela o
gue orienta a existéncia humana.

Ja Cuche (2002) afirma que a nocdo de cultura € inerente a reflexdo das
ciéncias sociais. Ela é necesséria, de certa maneira, para pensar a unidade da
humanidade na diversidade para além dos termos biolégicos. O autor considera que
a cultura parece fornecer a resposta mais satisfatoria a questao da diferenca entre os
povos, uma vez que a resposta “racial” esta cada vez mais desacreditada, a medida
gue ha avancos da genética das popula¢cdes humanas. O homem é essencialmente
um ser de cultura, afirma o pesquisador e ainda explica que ao longo de sua evoluc¢ao
os seres humanos experimentaram uma formidavel regressao dos instintos, que foram
“substituidos” progressivamente pela cultura. A cultura, afirma, permite ao homem
adaptar-se a seu meio, mas também adaptar este meio ao proprio homem, as suas
necessidades e seus projetos. Em suma, para o antropélogo a cultura torna possivel

a transformacé&o da natureza. Em complemento, o autor afirma:

A cultura evoca interesses multidisciplinares, sendo estudada em areas como
sociologia, antropologia, histéria, comunicagdo, administracdo, economia, entre
outras. Em cada uma dessas areas é trabalhada a partir de distintos enfoques e
usos. Tal realidade concerne ao préprio carater transversal da cultura, que
perpassa diferentes campos da vida cotidiana. Além disso, a palavra “cultura”
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também tem sido utilizada em diferentes campos semanticos em substituicdo a
outros termos como “mentalidade”, “espirito”, “tradigdo” e “ideologia (CUCHE,
2020, p. 203).

Laraia (2001), complementa o conceito de cultura como algo complexo que inclui
conhecimentos, crencas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou
hébitos adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade e foi definido pela

primeira vez por Edward Tylor.

O homem € o resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele € um herdeiro
de um longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a experiéncia
adquiridas pelas numerosas geracdes que o antecederam. A manipulacédo
adequada e criativa desse patrimbnio cultural permite as inovagfes e as
invencdes. Estas ndo sdo, pois, o produto da acdo isolada de um génio, mas o
resultado do esfor¢o de toda uma comunidade. (LARAIA, 2001, p. 57)

Por meio dos conceitos aqui evidenciados, sera permitido realizar a leitura
cultural sob as identidades visuais do evento Jornada Mundial da Juventude, a fim de
identificar quais os significados que elas expressam dos locais em que se realiza o
evento.

Segundo Hall (1997), a cultura encontra-se no centro de tantas discussodes e
debates porque, em certo sentido, a cultura sempre foi importante. As ciéncias
humanas e sociais ha muito reconhecem isso. Nas humanidades, o estudo das
linguagens, a literatura, as artes, as ideias filosoficas, 0s sistemas de crenca morais e
religiosos, constituiram o conteudo fundamental, embora a ideia de que tudo isso
compusesse um conjunto diferenciado de significados — uma cultura — nao foi uma
ideia tdo comum como poderiamos supor, explica Hall (1997). Como desenvolvimento

desse raciocinio, o autor esclarece:

Nas ciéncias sociais, em particular na sociologia, o que se considera diferenciador
da “agdo social” — como um comportamento que € distinto daquele que é parte da

programacao genética, bioldgica ou instintiva— é que ela requer e € relevante para
o significado. Os seres humanos sdo seres interpretativos, instituidores de sentido.
A acdo social € significativa tanto para aqueles que a praticam quanto para os que
a observam: ndo em si mesma mas em razao dos muitos e variados sistemas de
significado que os seres humanos utilizam para definir o que significam as coisas
e para codificar, organizar e regular sua conduta uns em relagcao aos outros.

Estes sistemas ou codigos de significado ddo sentido as nossas ac¢fes. Eles nos
permitem interpretar significativamente as ac¢des alheias. Tomados em seu
conjunto, eles constituem nossas “culturas”. Contribuem para assegurar que toda
acdo social é “cultural”, que todas as praticas sociais expressam ou comunicam
um significado e, neste sentido, sdo préticas de significacao (HALL, 1997, p. 16).

Para Santos (2006), os processos de simbolizacéo é o que permite a produgdo

e a interpretacdo de sentido e eles s&o muito importantes no estudo da cultura. E ela
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gue concede que o0 conhecimento seja condensado, que as informacdes sejam
processadas, que a experiéncia acumulada seja transmitida e transformada.

O autor ainda afirma que cada realidade cultural tem sua l6gica interna, a qual
devemos procurar conhecer para que fagcam sentido as suas praticas, costumes,
concepgdes e as transformacdes pelas quais essas realidades culturais passam. E
preciso relacionar a variedade de procedimentos culturais com 0s contextos em que
séo produzidos.

Considerando o tema desta pesquisa e analisando as reflexdes expostas,
conclui-se que a cultura se da por um misto de fatores (lingua, arte, comportamentos,
etc.) que passam por transformacbes com o tempo, se dando por meio de
representacbes compreendidas por meio de significados vindos da trajetéria de
existéncia do homem. A Jornada Mundial da Juventude estabelece uma relagdo com
0s conceitos de cultura aqui presentes remetendo-se a uma cultura globalizada, pois
se trata de um evento de tradicao historica apreciada por varias pessoas, de varias
nacionalidades no mundo e que participando do evento, tém a oportunidade de um
conhecimento, de uma convivéncia e de troca de experiéncias dentro de uma
diversidade cultural.

Compreendendo que o processo de producado e interpretacdo de sentido €
chamado por Hall (1997) de praticas de significacdo e ressaltado por Santos (2006)
como processo de simbolizacdo, pode-se entender que a Jornada Mundial da
Juventude é uma a¢ado que comunica significados, ou seja, da sentido & algo e estes
se dao por meio do conhecimento e da experiéncia transmitida pelo evento. Isto
possibilita uma analise sob as identidades visuais da JMJ buscando compreender
como elas permitem a producéo e interpretacdo de sentido com relagédo aos tracos e
valores culturais do local que sedia cada edicao.

As discussdes dos conceitos a seguir sdo uma forma de complemento as

nocdes de cultura, buscando compreender este contexto dentro de uma nacao.

2.3.1 Cultura nacional

Hall (2005) defende que nenhuma identidade é fixa ou imével e que ndo somos
capazes de encontrar verdades absolutas sobre as identidades. Dessa forma,

evidencia-se que somos constituidos por representacdes, sendo essencial
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compreendermos o0 mundo por esse olhar em que as mudancas acontecem, as
culturas se misturam e as certezas sao inconstantes.

Ao abordar o conceito de cultura considerando a identidade, o autor diz que no
mundo moderno as culturas nacionais em que nascemos se constituem em uma das
principais fontes de identidade cultural. Essas identidades ndo estéo literalmente
impressas em nossos genes. Entretanto, nos efetivamente pensamos nelas como se
fossem parte de nossa natureza essencial. Para ele, identidades nacionais ndo séao
coisas com as quais nés ja nascemos, mas sao formadas e transformadas no interior
da representacéo.

Hall (2005) afirma que a nacdo ndo é apenas uma entidade politica, mas algo
gue produz sentidos — um sistema de representacdo cultural. As pessoas nao sao
apenas cidadaos(as) legais de uma nacgdao; elas participam da ideia da nagéo tal como
representada em sua cultura nacional. Uma nacdo € uma comunidade simbdlica e &
isso que explica seu “poder para gerar um sentimento de identidade e lealdade”
(SCHWARZ, 1986, p.106 apud HALL, 2005, p. 49). Hall (2005, p. 49) explica que:

A formacdo de uma cultura nacional contribuiu para criar padrdes de
alfabetizacdo universais, generalizou uma Unica lingua vernacular como o
meio dominante de comunicacdo em toda a nacdo, criou uma cultura
homogénea e manteve instituicdes culturais nacionais, como, por exemplo,
um sistema educacional nacional. Dessa e de outras formas, a cultura
nacional se tornou uma caracteristica-chave da industrializacdo e um
dispositivo da modernidade.

O autor também afirma que:

As culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de instituicbes culturais, mas
também de simbolos e representacdes. Uma cultura nacional € um discurso —um
modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas ac¢des quanto
a concepcdo que temos de nés mesmos. As culturas nacionais, ao produzir
sentidos sobre “a nacdo”, sentidos com os quais podemos nos identificar,
constroem identidades. Esses sentidos estdo contidos nas estérias que sdo
contadas sobre a nacdo, memoérias que conectam seu presente com seu passado
e imagens que dela sdo construidas (HALL, 2005, p. 50-51).

Conclui-se diante dos expostos que a cultura nacional se constitui de simbolos
e representacdes, fatores que permitem a producédo de sentidos e que, se tratando de
uma nagéao, estes fatores tem a finalidade de identificagéo, constituindo assim uma
identidade. A JMJ ocorre em locais diferentes a cada edi¢cdo e nela ha a presenca de

pessoas de diferentes nagcoes. Cada um desses lugares e dessas pessoas, possuem
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um processo de alfabetizacdo nacional, ou seja, carregam uma identidade particular
de sua nacgéo que foi construida com o tempo e com 0s processos historicos de cada
uma. Isso pode permitir a experiéncia da diversidade cultural que se da no evento por
meio do conjunto de significados partilhados por essas nacfes. Aqui também se
permite um maior aprofundamento na compreensao se estes processos identitarios
se fazem presentes no desenvolvimento da identidade visual de cada uma das JMJ,
levando em consideracéo a representacéo da cultura nacional como fator que permite

a producéo de sentido.

2.4 Marca-lugar

Sabe-se que as marcas utilizam de gestdo para se destacar e mostrar seu
diferencial em relagédo a concorréncia. A marca, além de um nome, & constituida por
um conjunto de imagens, associagles, significados e experiéncias presentes nas
mentes das pessoas e precisa de estratégias para ser interativa e fortalecer seu
espaco no mercado e no mundo ao seu redor. No entanto, a gestdo de marcas nao
se limita apenas a produtos, mas também — dando enfoque ao tema desta pesquisa
— aregides, tendo-as como produtos mercadoldgicos, pois os lugares também utilizam
de estratégias de branding para atrair e garantir seu lugar no mercado, posicionando-
se e comunicando suas especificidades a fim de criar uma relacdo com os publicos e
gerar desenvolvimento para este lugar. O ato de denominar uma regido como marca
€ chamado de marca-lugar ou place-branding.

Entendendo primeiramente o conceito de lugar, Santos afirma que

[...] regido é, também, um lugar e a prépria expressao regido serve para
designar extensdes diferentes [...]. A regido pode ser considerada como um
lugar, desde que a regra da unidade, e da continuidade do acontecer histérico
se verifique. E os lugares — veja-se o exemplo das cidades grandes — também
podem ser regides. (SANTOS, 1996, p. 109).

As Jornadas Mundiais da Juventude percorrem o mundo todo, acontecendo em
um lugar, sendo a cada edicdo em paises e cidades diferentes. Ao todo, ja foram
percorridos mais de 15 paises, passando por quase todos os continentes do mundo,
com excecao do africano. Os paises e cidades que acolhem a JMJ buscam, por meio
do evento, destacar a sua imagem para os publicos — do proprio pais e também de

outros — ja que se trata de um evento de propor¢cdo mundial. Cada cidade e pais
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utilizam de suas particularidades para promover essa imagem. Dessa forma, podemos
identificar o uso de uma regiédo referenciada como uma marca-lugar. Para Anholt
(2005 apud MONTANARI; GIRALDI, 2018), os paises sempre foram marcas, mesmo
gue inconscientemente.

Em se tratando do territério nacional, temos o conceito de marca-pais (country
brand ou nation brand), que Dinnie (2008 apud MONTANARI; GIRALDI, 2018) define
como uma combinagdo Unica e multidimensional de elementos que proporcionam a
nacdo uma diferenciagdo e uma relevancia culturalmente fundamentada para todos
0s seus publicos-alvo.

Para Montanari e Giraldi (2018) a marca-pais deriva de sua cultura e usa
elementos de marca como logo, nome, simbolos para essa diferenciacéo. Os autores
também afirmam que assim como a marca de produtos e servi¢os € criada para ser
Unica, competitiva e agregar valor ao cliente, a marca-pais busca esses mesmos
objetivos, contextualizados para um cenario maior, a nacao.

Segundo Fetscherin (apud MONTANARI; GIRALDI, 2018, p. 16), “a marca-pais
pertence ao dominio publico, € complexa e inclui varios niveis, componentes e
disciplinas. Ela engloba a imagem inteira de uma nacédo, incluindo aspectos
econdmicos, politicos, historicos e culturais”.

A imagem de um pais indica como ele € percebido pelos consumidores
internacionais e é um estimulo importante para provocar associacdes e influéncia em
atos decisivos, como por exemplo, no mercado do turismo. Em se tratando da Jornada
Mundial da Juventude, pensa-se que, ao desenvolver a identidade visual de cada
edicdo do evento, sao utilizados elementos culturais que buscam representar a nacao
por meio de uma diferenciacdo particular, o que afirma o termo marca-pais. Por
exemplo, a Jornada Mundial da Juventude ocorrida no Rio de Janeiro, em 2013, utiliza
em sua marca a imagem do Cristo Redentor que, apesar de ser um elemento
especifico da cidade em que ocorreu o evento, € um simbolo reconhecido
mundialmente como referéncia ao Brasil. Entdo, quando as pessoas veem esse
simbolo na identidade visual da JMJ de 2013, associam automaticamente ao Brasil,
trazendo a memdria aspectos da historia e cultura brasileira o que, pelo lado turistico,
pode influenciar na deciséo da participagéo no evento.

Para Dinnie (2008 apud MONTANARI; GIRALDI, 2018), aidentidade da marca-
pais é o que a define e esta ligada a elementos como sua historia, territorio, esportes,

folclore e, portanto, representa a esséncia da nagcdo. Neste aspecto de marca-pais,
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Montanari e Giraldi (2018) afirmam que entre os aspectos que podem auxiliar na
construcdo da identidade da marca-pais estéo os codigos de expresséo da identidade
da marca-pais, definidos como a bandeira, a lingua e os icones. Afirmam ainda que,
o logotipo e o slogan da marca-pais sdo os mais visiveis e concretos simbolos visuais
e textuais que refletem a complexidade e o significado da marca, também sendo
fundamentais para a divulgagéo e promogéo internacional. Também se deve contar o
nome da marca como fundamental, dado que alguns paises sdo conhecidos por mais
de um nome, afirmam. Esses elementos de identidade sdo os mesmos dos produtos
e servigos, apenas contextualizados para um cenario mais complexo, o pais.

Os conceitos citados neste capitulo sédo fundamentais para o desenvolvimento
desta pesquisa, que busca identificar se as identidades visuais das Jornadas Mundiais
da Juventude representam a cultura de cada local que a sedia. Concluindo que os
elementos que representam uma nac¢ao constituem a construcéo da identidade da
marca-pais, levando ao entendimento de marca-lugar, torna-se mais facil identificar
guais sao os fatores que influenciam um local a ser reconhecido mundialmente, por
meio das identidades visuais da JMJ verificando a presenca desses fatores e como

foram explorados.



3 METODOLOGIA

Na pesquisa aqui proposta, os procedimentos adotados envolvem a definicao
do tipo de pesquisa, 0 método de abordagem, a forma da coleta de dados, a
construcdo do corpus e o método de analise, conforme apresentados a seguir.

Esta pesquisa é do tipo descritiva, pois ird descrever os elementos constitutivos da
identidade visual de cada JMJ realizada no periodo de 2008 a 2019. Essa descri¢ao
buscara revelar se os elementos da identidade visual de cada JMJ comunicam tracos
culturais por meio de elementos relacionados a arquitetura, geografia, religiosidade e
demais aspectos de cada local que sediou o evento. Isso também permitira revelar
guais tracos culturais foram reforgcados e/ou silenciados na identidade visual de cada
evento.

Como a perspectiva desta pesquisa € desenvolver um estudo dos elementos
constitutivos das identidades visuais das JMJ, de 2008 a 2019, e seus aspectos
relacionados a cultura do local onde cada edicdo foi realizada, esta investigacao se
enquadra na abordagem qualitativa.

As técnicas de coleta de dados adotadas para a construcdo do corpus séo a
pesquisa documental e a entrevista estruturada. Serdo coletados dados dos sites do
Vaticano que se relacionam diretamente a Jornada Mundial da Juventude
(www.vatican.va/gmg/documents e www.laityfamilylife.va). Neles ha registros por
meio de documentos como fotografias, gravacdes e textos que direcionaram a
realizacdo de cada uma das edi¢cGes do evento.

Esta investigacdo também contara com entrevistas realizadas via e-mail com
profissionais que participaram da construcao das identidades visuais das JMJ de 2013
(Rio de Janeiro, Brasil), 2016 (Cracovia, Pol6nia) e 2019 (Cidade do Panama,
Panama). Sao eles, respectivamente: Gustavo Curty Huguenin, Monika Rybczynska
e Ambar Calvo. Serdo entrevistados apenas estes por néo ter sido possivel contatar
os colaboradores das edi¢cfes anteriores.

O objetivo das entrevistas € compreender como foi o processo de
desenvolvimento da identidade visual da JMJ da qual essas pessoas participaram,
assim permitindo um conhecimento mais apurado sobre a sistematica de
desenvolvimento da identidade visual do evento, a fim de complementar a analise do

corpus, formado pelas identidades visuais das JMJ de 2008 a 2019.


http://www.vatican.va/gmg/documents
http://www.laityfamilylife.va/
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3.1 Método de analise

Para realizacdo da analise proposta por este estudo sera adotado o método

semiotico.

Para Santaella (1983), a semidtica € a ciéncia geral de todas as linguagens. “E
a ciéncia que tem por objetivo de investigacdo todas as linguagens possiveis, ou seja,
gue tem por objetivo o exame dos modos de constituicdo de todo e qualquer fendmeno
de producéo de significagdo e de sentido” (p.13). A semidtica diz que o elemento
portador de sentido é o signo que, segundo Peirce (2016), se estrutura em uma triade.
Silva (2006), dentro da semidtica de Peirce (2016), afirma:

Os signos sdo simbodlicos quando a relacdo entre as coisas em que
eles aparecem e as coisas que eles representam é de carater
convencional e, por conseguinte, baseada apenas num acordo entre
0s sujeitos comunicantes, no sentido de que isto, embora ndo tenha
nada a ver com aquilo, deve ser aceito como a sua representacao.

Os signos sao icdnicos quando a relagcdo entre as coisas em que eles
aparecem e as coisas que eles representam € de carater imitativo e,
portanto, baseada ndo mais numa simples convencdo, mas em dada
semelhanca entre os dois tipos de coisas, no sentido de que se isto
parece com aquilo, de modo que, percebendo-se isto, lembra-se
imediatamente daquilo, entdo a primeira coisa pode ser tomada como
representacao da segunda coisa.

Os signos sao indiciais quando a relacdo entre as coisas em que eles
aparecem e as coisas que eles representam € de carater ndo mais
convencional, tampouco imitativo, mas associativo, no sentido de que
se isto comunica vir sempre associado (quer dizer, junto, conectado ou
vinculado) aquilo, de maneira que, percebendo isto, lembra-se
imediatamente daquilo, entdo a primeira coisa pode ser tomada como
representacdo da segunda. (SILVA, 2006, p. 20-21).

Diante da afirmacé&o do autor, entende-se o signo como sendo um estimulo com
parametro dotado de significado que se da na triade: simbolo, icone e indice.

Na obra Semidtica Aplicada, Santaella (2005) faz uma analise semidtica de
algumas marcas a partir de trés pontos: qualitativo-icbnico, singular-indicativo e
convencional-simbdlico. Esse modelo de analise sera o adotado neste estudo.

Segundo a autora, sob o ponto de vista qualitativo-iconico sdo analisadas as
gualidades do objeto que podem ser diretamente percebidas e que causam a primeira
impressao no receptor. Sao analisados os aspectos qualitativos como a matéria de
gue é feito, suas cores, volumes, dimensao, textura, forma, composicdo, design, etc.
Nesta pesquisa, tendo realizado a organizacdo do material para analise, conforme

consta no item corpus, guando for analisado o ponto de vista qualitativo-icbnico serdao
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consideradas a composicao, a forma e as cores de cada uma das identidades visuais
da JMJ, no periodo de 2008 a 2019.

Sob o ponto de vista singular-indicativo, a autora se refere as qualidades de
gue € composto o objeto e que passam a ser vistas em funcéo da sua manipulagéo e
uso, o que indicam em relagcdo ao contexto a que pertence e a sua finalidade. Neste
ponto, a pesquisa ira analisar o indica a composicao, a forma, as cores e as texturas
das identidades visuais das JMJ no contexto da religido Catolica Apostélica Romana
e do evento em si.

Ja sob o ponto de vista convencional-simbdlico, a pesquisadora afirma que por
meio dele chega-se a compreensao do que simboliza o objeto analisado. A andlise é
feita atravées do seu carater de tipo levando em consideracdo o seu poder
representativo de acordo com seus significados e valores. Neste trabalho, o ponto de
vista convencional-simbdlico levara em consideracdo a busca do sentido dos
elementos das identidades visuais da JMJ na perspectiva cultural do local em que
foram realizadas.

Os pontos de vista qualitativo-icbnico, singular-indicativo e convencional-
simbolico constituirdo as trés fases de analise nesta pesquisa e serdo organizadas

segundo os formularios a seguir.

Formulario 1 - Ponto de vista qualitativo-icénico

Composicéao

Forma

Cores

Formulario 2 - Ponto de vista singular-indicativo:

indicacBes no contexto da Igreja Catolica Apostolica Romana e da JMJ

O que indica a

composicao?

O que indica a

forma?

O que indicam as

cores?




Formulério 3 - Ponto de vista convencional-simbdlico:

sentido na perspectiva cultural do local de realizacdo da JMJ

Oquea
composicao

simboliza?

O que as formas

simbolizam?

O que as cores

simbolizam?
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4 ANALISE DOS DADOS

Nesta etapa do trabalho serd apresentada a andlise especifica de cada uma
das cinco identidades que constituem o corpus deste trabalho, conforme os
procedimentos apresentados no método de analise.

4.1 Jornada Mundial da Juventude Sydney 2008

A Jornada Mundial da Juventude Sydney 2008 foi a décima primeira edi¢cdo do
evento e aconteceu na cidade de Sydney, na Australia, no periodo de 15 a 20 de julho.
Foi celebrada pelo Papa Bento XVI e teve como lema “Recebereis a forca do Espirito
Santo, que vird sobre vés e sereis minhas testemunhas” (Atos 1,8). Segundo a
organizagdo da Jornada Mundial da Juventude?®, a edicédo do evento reuniu cerca de
500 mil de pessoas.

Figura 4 — Identidade visual JMJ Sydney 2008’

SYD@'

world youth day sydney 2008

16 Disponivel em < https://noticias.cancaonova.com/especiais/jmj/sidney-2008/confira-os-numeros-da-
jornada-mundial-da-juventude-2008/> Acesso em: 12 nov. de 2020.

17 Marca cedida do acervo pessoal de Gustavo Huguenin, designer gréfico e colaborador da organizagdo das
JMJ de 2013 (Brasil), 2016 (Polonia) e 2019 (Panama).



Formulério 1 - Ponto de vista qualitativo-icénico

Composicgéao

a) Elementos imagéticos: na parte superior, centralizada, h&
uma forma geométrica na cor branca que forma uma cruz.
Essa cruz esta disposta sob um elemento curvo de cor
vermelha. Atras destes elementos h& formas curvas na cor

laranja que se sobrepdem.

b) Elementos verbais: WYD SYD 08 world youth day Sydney
2008.
Os elementos imagéticos estdo acima dos elementos

verbais.

Forma

A figura possui formas retas, curvas e arredondadas.

Cores

As cores presentes na identidade sao o branco, o amarelo
claro, o laranja claro e escuro, o vermelho claro e o azul

claro.

Formulario 2 - Ponto de vista singular-indicativo:

indicacGes no contexto da Igreja Catolica Apostolica Romana e da JMJ

O que indica a

composicao?

a) Elementos imagéticos: Atras da forma geométrica da cruz,
a forma curva na cor vermelha remete a uma chama. Essa
figura remete a calor, a vivacidade. Atras de todos os
elementos, as formas curvas na cor laranja podem indicar as
velas de barco que formam o monumento Opera de Sydney,
uma referéncia arquitetébnica dessa cidade. No contexto da
Igreja e da proposta do evento, pode-se considerar a
posicdo central da cruz, que € o simbolo maior da Igreja
Catolica, e as chamas que a envolvem, como sendo o fogo
do Espirito Santo, citado também no lema da edicéo
“Recebereis a forga do Espirito Santo, que vira sobre vés, e

sereis minhas testemunhas (Atos 1,8)”.
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b) Elementos verbais: “WYD SYD 08 world youth day
Sydney 2008”, significa Jornada Mundial da Juventude
Sydney 2008.

O que indica a

forma?

A forma geométrica reta na cor branca, no centro da
imagem, indica uma cruz, que no na Igreja Catodlica remete
a importancia do sacrificio de Jesus Cristo pela humanidade.
Atras da cruz, na cor vermelha, a forma arredondada indica
uma chama. A chama representa o Espirito Santo que é uma
das pessoas da Santissima Trindade, junto de Deus Pai e
Deus Filho, Jesus. Ele pode indicar o amor de Deus que
habita em nés e a forca que conduz a Igreja.

Atras de todos os elementos, as formas curvas na cor laranja
podem ser remetidas as velas de barco, indicando o
monumento arquitetdnico Opera de Sydney, um teatro, que

€ um dos elementos mais conhecidos da Australia.

O que indicam as

cores?

A cor branca pode indicar paz e pureza, que séao valores da
Igreja Catolica. O vermelho pode indicar o fogo, que remete
a calor, a vivacidade e ao amor. O laranja e o amarelo, as
velas do monumento Opera de Sydney e também podem
indicar a areia, jA que parte do territorio da Australia é
formado por desertos. O conjunto das cores quentes na
imagem indica alegria, vibragcdo, caracteristicas do evento
em si. A cor azul, presente no elemento verbal, pode indicar
o0 Oceano Pacifico, que margeia 0 monumento arquiteténico

Opera de Sydney e banha a cidade de Sydney.

Formulério 3 - Ponto de vista convencional-simbdlico:

simbolismo na perspectiva cultural do local de realizacdo da JMJ

O que a
composicao

simboliza?

O elemento que representa 0 monumento arquitetbnico
Opera de Sydney simboliza um dos principais cartdes
postais daquele local, pois € uma referéncia internacional da

cidade e do pais.
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O que as formas As formas, em sua unido, podem simbolizar a riqueza

simbolizam? arquitetonica e religiosa daquele lugar.
O que as cores As cores quentes podem representar a vivacidade do local.
simbolizam?

A andlise revela que a identidade visual da Jornada Mundial da Juventude
Sydney 2008 representou a cultura do local em que foi realizada por meio de
elementos da arquitetura e da religiosidade.

A referéncia arquiteténica da identidade é a figura do monumento Opera de
Sydney, um dos principais cartdes postais da cidade e do pais que sediaram o evento
e sao referéncias internacionais.

A parte religiosa é representada pela figura da cruz e da chama que, no
conjunto, pela sua centralidade e vivacidade, podem simbolizar a Igreja e o fogo do
Espirito Santo, que é citado no lema da edicao.

4.2 Jornada Mundial da Juventude Madrid 2011

A Jornada Mundial da Juventude de Madri, na Espanha, foi realizada no
periodo de 16 a 21 de julho de 2011. Foi celebrada pelo Papa Bento XVI e teve como
lema “Arraigados e edificados em Cristo, firmes na fé&” (Colossenses 2,7). O evento

reuniu, segundo o Vatican News*®, cerca de 1,5 milhdes de pessoas.

18 Disponivel em < https://www.vaticannews.va/pt/igreja/news/2019-01/papa-francisco-panama-jmj-2019-
temas.html> Acesso em: 12 nov. de 2020.



Figura 2 — Identidade visual JIMJ Madrid 2011'°

ﬁ-

JM) 2011

MADRID
Formulario 1 - Ponto de vista qualitativo-icénico
Composicéao a) Elementos imagéticos: na parte superior ha duas linhas
curvas sobrepostas na cor vermelha que formam uma cruz.
Abaixo, had uma figura formada por elementos arredondados
e curvos nas cores vermelho, laranja e amarelo, que se
conectam.
b) Elementos verbais: JMJ 2011 Madrid.
Os elementos imagéticos se encontram acima dos
elementos verbais.
Forma A figura possui formas curvas e arredondadas.
Cores As cores presentes na identidade sdo o vermelho claro, o
laranja claro e o amarelo claro.

Formulario 2 - Ponto de vista singular-indicativo:

indicacdes no contexto da Igreja Catdlica Apostélica Romana e da JMJ

O que indica a

composicao?

a) Elementos imagéticos: pode-se dizer que a associacéo das
formas curvas e arredondadas da parte superior e inferior da
imagem remetem a uma coroa. Na figura da coroa, 0s
elementos curvos indicam o tracado de pessoas de maos
dadas. No cenario da Igreja e do evento, pode-se considerar

que esses elementos indicam a unido para que se possa

1% Marca cedida do acervo pessoal de Gustavo Huguenin, designer gréfico e colaborador da organizagdo das
JMJ de 2013 (Brasil), 2016 (Pol6nia) e 2019 (Panama).
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seguir firme na fé, como diz o lema da edi¢c&o “Arraigados e
edificados em Cristo, firmes na fé (Colossenses 2,7)".
Permanecendo unidos e firmes, coroa-se o Senhor, que é rei.
ha

consequentemente, a presenca de um

Evidencia-se que na Espanha monarquia e,
rei, podendo a

representacdo da coroa ser remetida a isto.

b) Elementos verbais: A sigla “JMJ” significa “Jornada Mundial

da Juventude”.

O que indica a

forma?

As linhas perpendiculares na cor vermelha presentes na parte
superior indicam uma cruz, que para o catolicismo remete a
importéancia do sacrificio de Jesus Cristo pelos homens.

Na parte inferior, as formas curvas nas cores vermelha,
laranja e amarela indicam uma coroa, que é formada pelos
tracos que podem indicar pessoas de maos dadas, remetendo
a unido e firmeza na fé que sédo evidenciadas no lema do

evento.

O que indicam as

As cores vermelha, laranja e amarela presentes na identidade

cores? visual podem indicar a alegria do povo espanhol e remetem
as cores da bandeira da Espanha.
Formuléario 3 - Ponto de vista convencional-simbalico:
simbolismo na perspectiva cultural do local de realizacdo da JMJ
O que a Pode-se considerar que a unido dos elementos simboliza a
composicao religiosidade catdlica e a cultura monarquica que existem
simboliza? neste local.

O que as formas

simbolizam?

Juntas, as formas remetem a unido, podendo-se considerar
como caracteristicas das pessoas daquele lugar e também

ao regime monarquico do pais, evidenciado pela coroa.

O que as cores

simbolizam?

As cores remetem as cores da bandeira da Espanha, e

podem evidenciar a alegria e o jeito caloroso do local.
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Considera-se que a identidade visual da Jornada Mundial da Juventude Madrid
2011 representou a cultura do local em que foi realizada por meio de elementos
religiosos. Esses elementos séo referenciados na figura da cruz e da coroa, que
simbolizam a Igreja que coroa o Senhor, como rei. A coroa é também elemento da

cultura da Espanha, fazendo mengéo a monarquia presente ali.

4.3 Jornada Mundial da Juventude Rio 2013

A Jornada Mundial da Juventude Rio 2013 foi a décima terceira edicdo do
evento e aconteceu na cidade do Rio de Janeiro, no Brasil, no periodo de 23 a 28 de
julho. Foi celebrada pelo Papa Francisco e teve como lema “Ide e fazei discipulos
entre todas as nagdes” (Mateus 28,19). Os atos centrais do evento aconteceram na
orla da praia de Copacabana, reunindo, segundo a Arquidiocese do Rio de Janeiro?,
cerca de 3,7 milhdes de pessoas. A JMJ Rio 2013 é caracterizada como a segunda

maior edicdo do evento, superada apenas pela edicdo de 1995, realizada nas

Filipinas.
Figura 3 — Identidade visual JMJ Rio 20132
Formulério 1 - Ponto de vista qualitativo-icénico
Composicao a) Elementos imagéticos: na parte superior ha uma forma

curva na cor verde, ao centro hd uma figura de bracos
abertos na cor amarela e em suas laterais, na parte inferior,
h& formas curvas azuis. Na parte superior esquerda ha duas

linhas sobrepostas que formam uma cruz.

20 Disponivel em <http://arqrio.org/noticias/detalhes/906/jmj-rio2013-supera-expectativas-3-7-milhoes-de-
pessoas-na-missa-de-envio> Acesso em: 26 out. de 2020.

2121 Marca cedida do acervo pessoal de Gustavo Huguenin, designer grafico e colaborador da organizacdo das
JMJ de 2013 (Brasil), 2016 (Polonia) e 2019 (Panama).



b) Elementos verbais: JMJ Rio 2013.

Os elementos imagéticos estao voltados para os elementos
verbais, como se estivessem face a face, estabelecendo
uma associacéo de formas e cores entre eles. Desse modo,
cria-se um sentido de unidade em que os elementos sao
distintos, mas constituem um todo, tendo as mesmas

caracteristicas de composicao.

Forma

A figura possui formas curvas e arredondadas.

Cores

As cores presentes na identidade sado o verde escuro, O

amarelo claro e o azul claro.

Formulério 2 - Ponto de vista singular-indicativo:

indicacGes no contexto da Igreja Catolica Apostolica Romana e da JMJ

O que indica a

composicao?

a) Elementos imagéticos: a associacdo das formas curvas e
arredondadas da parte superior da imagem que se somam a
parte inferior da mesma remetem ao tracado de um coracéo.
Ao centro do coracdo se encontra uma figura de bracos
abertos cujo tracado indica o Cristo Redentor. Essa
composicdo remete a abraco, a acolhida. No contexto da
igreja e da proposta do evento, pode-se considerar que € o
coracao de Jesus que acolhe o evento e a todos que dele

participam.

b) Elementos verbais: A sigla “JMJ” significa “Jornada Mundial
da Juventude”.

A parte imagética esta voltada para parte linguistica, o que
indica que a figura de bracos abertos estd em associacao com
a palavra “Rio”. As cores dos elementos imagéticos também
estdo associadas as cores dos elementos linguisticos.
Complementando-se esses elementos indicam o amor de
Deus voltado ao seu povo e a juventude que participa do

evento.

41



O que indica a A forma curva na cor verde remete ao tracado do P&o de
forma? Acgucar, um dos lugares embleméticos da cidade do Rio de
Janeiro e no topo do qual esta instalado o monumento do
Cristo Redentor.

As linhas perpendiculares presentes na parte superior
esquerda indicam uma cruz, que no contexto do catolicismo,
remete a importancia do sacrificio de Jesus Cristo pela
humanidade.

No centro da identidade visual, a figura de bracos abertos na
cor amarela indica o Cristo Redentor, a imagem de Jesus
Cristo. Jesus é pessoa mais importante na vivéncia da religido
catdlica e do evento em si. Indica também a religiosidade do
povo brasileiro.

Na parte inferior, as formas azuis arredondadas nas laterais
remetem ao mar, mais especificamente ao mar da Baia de

Guanabara, que circunda o P&o de Acucar.

O que indicam as | O verde representa a cobertura natural do Morro do P&o de
cores? Acucar indicando natureza. O amarelo € uma cor que se
destaca, e por estar representando aimagem de Cristo, indica
alegria, vivacidade. O azul indica o mar da Baia de

Guanabara.

Formulério 3 - Ponto de vista convencional-simbolico:

simbolismo na perspectiva cultural do local de realizacdo da JMJ

O que a O conjunto dos elementos que representam o Morro do Pao
composicao de AcuUcar, a Baia de Guanabara e o Cristo Redentor
simboliza? simboliza um dos principais cartdes postais da cidade do Rio

de Janeiro, pois sdo uma referéncia internacional da cidade

e do pais.

O que as formas As formas juntas simbolizam a riqgueza natural e religiosa
simbolizam? daquele lugar. A posicdo da cruz em relagdo aos demais
elementos simboliza que tudo ali est4 na presenca da Igreja

Catoélica, sob sua acolhida.
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O que as cores As cores representam a riqueza natural da cidade do Rio de

simbolizam? Janeiro.

E evidenciado por meio da analise que a identidade visual da Jornada Mundial
da Juventude Rio 2013 representou a cultura do local em que foi realizada por meio
de elementos geogréficos e arquitetbnicos.

A parte geografica ficou por conta da representacdo da cidade sede por meio
da referéncia a um dos principais cartdes postais do Rio de Janeiro e também do
Brasil: o Pao de Agucar e a Baia de Guanabara, que remetem a beleza natural da
cidade e sao referéncias internacionais do Rio de Janeiro.

A referéncia arquitetbnica da identidade é a figura do Cristo Redentor, que no
contexto do evento representa, juntamente com a cruz, a Igreja Catodlica Apostélica
Romana e a sua acolhida.

Na entrevista, quando perguntado ao Gustavo Huguenin, profissional que
desenvolveu a identidade visual da JMJ Rio 2013 (ver Apéndice C desta pesquisa),
se havia recebido algum documento regulador oficial para o desenvolvimento da
identidade visual da JMJ, ele fala que “foi disponibilizado um edital do concurso que
previa quesitos obrigatorios: desenho original e inédito; incluir as siglas JIMJ RI02013;
deve refletir a identidade cristd do evento; deve conter uma cruz ou uma referéncia
clara e inequivoca ao simbolo; deve ser representativa do Rio de Janeiro; ndo poderao
ser utilizadas fotos na composicao da logomarca proposta; o lema da JMJ RI02013
devera servir de inspiracao: “lde e fazei discipulos entre todas as nac¢des” (Mateus
28,19).” Isso evidencia o processo de desenvolvimento da constru¢ao da identidade
e aponta o uso dos elementos religiosos, como a cruz e a inspiracao sob o lema do
evento, e também do elemento geografico, destacando a cidade do Rio de Janeiro.

Com relacao as inspiracdes culturais que teve no processo de criacdo, Gustavo
afirma: “a criacdo do logo teve grande inspiracao pela passagem biblica origem do
lema “Ide e fazei discipulos entre todas as nag¢des”, do Evangelho de Sdo Mateus
capitulo 28. Com base neste trecho, senti a necessidade de expressar uma referéncia
direta as figuras presentes de Jesus e do discipulo. Neste episddio, Jesus se encontra
com seus discipulos em uma montanha, assim como o monumento do Cristo
Redentor, simbolo universal da cidade do Rio de Janeiro. A referéncia ao discipulo
esta presente na composicdo do coracdo com o Cristo, assim como 0s que possuem

Jesus em seus coragdes. A simbologia da figura do coragédo foi extremamente
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oportuna para esta ocasiao. O coragao tem seu sentido como o centro, assim como o
Rio de Janeiro que acolheu todas as nagdes na JMJ. NOSSO povo possui um coracao
generoso e acolhedor, que tem sua esséncia na fé em Cristo. A parte superior, em
verde, inspirada nos tracos do Pdo de Acgucar, simbolo da cidade maravilhosa, e a
cruz contida nela, reforca o sentido do territério brasileiro conhecido por Terra de
Santa Cruz.” Por fim, complementa quando perguntando se acha que a identidade
conseguiu representar a cultura do local em que aconteceu o evento: “com o simbolo
e a tipografia, criada para este fim, utilizei tracos mais organicos, que remetesse a
ideia da vivacidade e espontaneidade do nosso povo. As cores também foram
inspiradas nas cores da bandeira nacional, que foram conectadas também pelo
simbolismo. Por exemplo, na bandeira o amarelo é referéncia ao ouro e riquezas do
pais, e no logo da JMJ a figura de Cristo esta em amarelo pois é a grande riqueza da
Igreja. O verde de ambas imagens fazem referéncia a flora, e o azul da bandeira que
remete ao céu, no logo também se refere ao mar, grande marca do turismo do Rio de
Janeiro.

Tais contribui¢cdes do entrevistado evidenciam os tracos culturais utilizados no
processo de criacédo da identidade visual da JMJ Rio 2013 e visualizados na analise

realizada.

4.4 Jornada Mundial da Juventude Krakow 2016

A Jornada Mundial da Juventude Krakéw 2016 foi a décima quarta edi¢cao do
evento e aconteceu na cidade de Cracdvia, na Poldnia, no periodo de 25 a 31 de julho.
Foi celebrada pelo Papa Francisco e teve como lema "Bem-aventurados os
misericordiosos, porque encontrardo misericordia” (Mateus 5,7). Segundo o Comité
Organizador Local da JMJ (COL)??, esta edicdo do evento reuniu cerca de 2,5 milhdes

de pessoas.

22 Disponivel em <https://noticias.cancaonova.com/especiais/jmj/cracovia-2016/coordenador-geral-faz-
balanco-da-jmj/o> Acesso em: 12 nov. de 2020.



45

Figura 4 — Identidade visual JMJ Krakéw 2016

» Krakow

Formulario 1 - Ponto de vista qualitativo-icénico

Composicao a) Elementos imagéticos: na parte central ha um elemento
curvo na cor amarela que forma uma cruz. Da parte superior
da cruz saem duas formas curvas e arredondadas nas cores
vermelha e amarela que se encontram na parte inferior.
Entre as formas vermelha e azul ha um circulo na cor
amarela que ao mesmo esta ligada ha forma retangular.
Todos esses elementos estédo dispostos sob uma forma que
remete a uma espécie de escudo formado por linhas curvas

e arredondadas.

b) Elementos verbais: Krakéw SDM 2016.

Forma A figura possui formas curvas e arredondadas.

Cores As cores presentes na identidade sdo o amarelo claro, o

amarelo escuro, o azul claro e o vermelho claro.

Formulario 2 - Ponto de vista singular-indicativo:

indicacdes no contexto da Igreja Catdlica Apostélica Romana e da JMJ

O que indica a a) Elementos imagéticos: as formas curvas e arredondadas
composicao? da imagem que saem da cruz nas cores azul e vermelha
associam-se ao sangue e a agua que saem do coracgéo de

Jesus. O circulo amarelo, juntamente com as formas nas

2323 Marca cedida do acervo pessoal de Gustavo Huguenin, designer grafico e colaborador da organizac3o das
JMJ de 2013 (Brasil), 2016 (Polonia) e 2019 (Panama).



cores azul e vermelho, remetem-se a figura de um corpo
com os bragos levantados. Pode-se considerar que indicam
a misericordia de Deus que acolhe todos os fiéis.

“Krakéw SDM 2016”

“Cracovia Jornada Mundial da Juventude 2016”.

b) Elementos verbais: significa

O que indica a

forma?

A forma curva na cor amarela no centro da imagem indica
uma cruz, que remete a importancia do sacrificio de Jesus
Cristo pela humanidade, no contexto catdlico.

As formas arredondadas que saem da parte superior da cruz
nas cores azul e vermelho e se encontram na parte inferior
e que junto ao circulo amarelo podem evidenciar uma figura
de bracos abertos, indicam o sangue e a agua, que no
contexto do catolicismo, pode simbolizar a misericérdia que

brota do coracéo de Jesus e é recebido pelos fieis.

O que indicam as

As cores remetem as cores do brasdo presente na bandeira

cores? de Cracovia.
Formuléario 3 - Ponto de vista convencional-simbalico:
simbolismo na perspectiva cultural do local de realizacdo da JMJ
O que a O conjunto dos elementos simboliza a religiosidade catdlica
composicao do povo polonés, sobretudo em relacéo a devocao aimagem
simboliza? de Jesus Misericordioso, que é forte no pais.

O que as formas

simbolizam?

As formas juntas podem simbolizar a religiosa catdlica do
lugar. A posicdo da cruz e dos elementos nas cores azul e
vermelho, juntamente com o circulo amarelo, simbolizam a

misericordia de Deus ao seu povo.

O que as cores

simbolizam?

As cores remetem as cores do brasdo contido na bandeira

da Cracovia.

E revelado pela andlise que a identidade visual da Jornada Mundial da
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Juventude Krakéw 2016 representou a cultura do local em que foi realizada por meio

de elementos religiosos. Os elementos evidenciados sdo a cruz e as figuras que saem
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dela representando a misericordia de Deus que é recebida pelo seu povo. A devogao
a Jesus Misericordioso é forte no pais, por instituicdo do Papa Joao Paulo Il, natural
da Pol6nia e criador das Jornadas Mundiais da Juventude.

A profissional responsavel pela criacdo da identidade visual da Krakéw SDM
2016, Monika Rybczynska, quando perguntada na entrevista (ver Apéndice D desta
pesquisa), se a identidade que desenvolveu refor¢ou algum traco cultural do local em
que o evento foi desenvolvido, afirma: “nds queriamos promover a cidade e seus
lugares caracteristicos e tipicos mais conhecidos, assim, nas cores da JMJ Cracdvia
2016, era possivel observar os monumentos mais conhecidos da Cracovia, bem como
as pessoas associadas a eles: Santa Faustina, Sdo Jodo Paulo Il, Rainha Jadwiga
entre outros. Dessa maneira, 0S peregrinos estrangeiros puderam aprender muito
sobre a Cracovia e sua rica historia. Com certeza, isso teve impacto na promocéao do
lugar.”

Pode-se considerar que afirmacdo da entrevistada permite perceber que o
aspecto geografico também foi evidenciado, por parte dela, na elaboracdo desta
identidade.

4.5 Jornada Mundial da Juventude Panama 2019

A Jornada Mundial da Juventude Krakow 2016 foi a décima quinta edicdo do
evento e aconteceu na Cidade do Panama, no Panama, no periodo de 22 a 27 de
julho. Foi celebrada pelo Papa Francisco e teve como lema “Eis aqui a serva do
Senhor! Faca-se em mim segundo a tua palavra” (Lucas 1,38). Esta edicdo do evento

reuniu mais de 600 mil pessoas?4.

24 Disponivel em <https://www.vaticannews.va/pt/igreja/news/2019-01/jmj-2019-panama-entrevista-jovens-
futuro-igreja.html> Acesso em: 14 de nov. 2020.



48

Figura 5 — Identidade visual JMJ Panama 2019%°

.
JMY

PANAMA2019

Formulério 1 - Ponto de vista qualitativo-icdnico

Composicéao a) Elementos imagéticos: na parte superior ha uma forma
curva na cor azul. Na lateral esquerda ha duas linhas
sobrepostas na cor vermelha que formam uma cruz e na
lateral direita algumas curvas em forma de silhueta com
diferentes tons de azul. H& cinco circulos pequenos na parte

superior direita, um ao lado do outro.

b) Elementos verbais: JMJ Panama 2019.

Forma A figura possui formas curvas e arredondadas.

Cores As cores presentes na identidade sdo o vermelho, o branco,

o azul claro e o azul escuro.

Formulario 2 - Ponto de vista singular-indicativo:

indicacdes no contexto da Igreja Catdlica Apostélica Romana e da JMJ

O que indica a a) Elementos imagéticos: a associacao das formas curvas e
composicao? arredondadas da parte superior da imagem somados aos
elementos laterais remetem ao tracado de um coracéo. A
esquerda, tem-se a cruz, que € a marca da Igreja Catdlica.
A direita, o tracado que remete a figura de Maria, a quem é

devotada a edicao, conforme consta no lema “Eis a serva do

Senhor; Faca-se em mim segundo a Vossa Palavra (Lucas

25 Marca cedida do acervo pessoal de Gustavo Huguenin, designer gréfico e colaborador da organizagdo das
JMJ de 2013 (Brasil), 2016 (Polonia) e 2019 (Panama).



1,38).” No contexto da igreja e da proposta do evento, pode-
se considerar que essa composic¢ao indica o amor de Maria,

mée e rainha da Igreja.

b) Elementos verbais: a sigla “UMJ” significa “Jornada

Mundial da Juventude.

O que indica a

forma?

A forma curva na cor vermelha na lateral esquerda da
imagem indica uma cruz, que para os catélicos remete ao
sacrificio de Jesus Cristo pelos homens.

A forma curva em tons de azul na lateral direita indica Nossa
Senhora. A figura de Maria esta coroada, indicada pelas
formas circulares acima da silhueta. No catolicismo, Maria é

rainha e mae da Igreja e dos que dela participam.

O que indicam as

As cores remetem as cores da bandeira do Panama.

cores?
Formulério 3 - Ponto de vista convencional-simbdlico:
simbolismo na perspectiva cultural do local de realizacdo da JMJ
O que a O conjunto dos elementos pode simbolizar a religiosidade do
composicao povo panamenho, remetendo a devocdo a Maria, pela
simboliza? presenca do culto a Nossa Senhora de La Antigua, que é

forte no pais.
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O que as formas

simbolizam?

Podem simbolizar a religiosidade do lugar, especificamente

pela forte devocdo mariana existente no pais.

O que as cores

simbolizam?

As cores remetem as cores da bandeira do pais.

A analise mostra que a identidade visual da Jornada Mundial da Juventude

Panama 2019 representou a cultura do local em que foi realizada por meio de

elementos religiosos que, em seu conjunto, fazem referéncia ao lema desta edicéo e

representam a devocao catolica e mariana que existe no pais. No Panama, existe uma

forte devogéo a Nossa Senhora de la Antigua, padroeira do pais, assim como no Brasil

temos Nossa Senhora Aparecida.
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Ambar Calvo, profissional que criou a identidade visual da JMJ Panaméa 2019,
guando perguntada na entrevista realizada (ver Apéndice E desta pesquisa), que
inspiragdes e referéncias, especialmente culturais, utilizou para o desenvolvimento da
identidade visual da JMJ, diz que: “dentro do desenvolvimento do logotipo eu usei e
estudei em profundidade os detalhes étnicos dos povos indigenas do Panama, porém
no processo a ideia passou e trabalhei diretamente com a silhueta do mapa do
Panamd [...] com elementos naturais e tropicais associando a biodiversidade do pais
(foi o objetivo principal) e os elementos arquitetbnicos mais influentes do Panama na
linha do horizonte ou ilustrag¢des individuais”, em outra pergunta, evidencia: “dentro de
tudo era nosso obijetivo, ilustrar o0 Panama& que muitas partes do mundo nao
conheciam: a biodiversidade, a arquitetura e o cadinho de nosso pais, além de toda a
energia e for¢ca que nosso pais transmite.”

E possivel concluir pela proposta da profissional, que os elementos culturais
geograficos e arquitetbnicos também se fizeram presentes na construcdo da
identidade visual da JMJ Panamé 2019.



CONCLUSAO

Esta monografia trouxe como tema uma leitura cultural das identidades visuais
das Jornadas Mundiais da Juventude (JMJ), no periodo de 2008 a 2019. O objetivo
da pesquisa foi identificar se elementos da cultura de cada local em que séo realizadas
as Jornadas Mundiais da Juventude se fazem presentes na construcéo da identidade
visual do evento, a fim de representar a cultura local e serem reconhecidos a nivel
mundial.

A partir dos objetivos especificos definidos foi permitido um melhor
conhecimento sobre a histéria e missdo da JMJ, a discussdo dos principios de
identidade visual, a compreensdo dos conceitos e no¢cdes de cultura, assim como
entender a denominacéo e uso de lugares como marcas. Deste modo foi possivel
compreender melhor o evento Jornada Mundial da Juventude, conhecendo seu
historico e visualizando, por meio dos dados expostos, as propor¢cdes mundiais em
relacéo a cultura e religido que o evento atinge, podendo assim também se ter um
entendimento da contribuicdo deste evento para a area da comunicagdo no ambito
religioso. O autor também péde compreender que as identidades culturais evidenciam
gue somos constituidos por representacdes e é possivel existir elementos especificos
de uma nacdo que sdo capazes de identificar a sua cultura para outras nacoes,
concluindo que os lugares também podem ser considerados como produtos
mercadoldgicos.

Sendo uma pesquisa descritiva e de abordagem qualitativa, para a analise do
corpus foi empregado o método semiotico proposto por Santaella, na obra Semidtica
Aplicada (2005). Os dados da analise foram complementos com entrevistas com
profissionais que atuaram no processo de criacdo das identidades visuais das JMJ
ocorridas no Brasil (2013), na Poldnia (2016) e no Panama (2019).

A questdo-problema desta pesquisa foi: as identidades visuais das Jornadas
Mundiais da Juventude tém representado a cultura do local em que séo realizadas? A
resposta encontrada foi que sim, as identidades visuais da Jornada Mundial da
Juventude representaram a cultura do local em que foram realizadas. Isso de deu
pelas andlises revelarem que as identidades visuais de cada uma das edi¢bes da
Jornada Mundial da Juventude representaram seus locais de realizacao do evento por
meio do uso de elementos que fazem referéncia a aspectos geogréficos,

arquiteténicos e a particularidades do catolicismo dessas localidades.
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Considerando as hipéteses levantadas nesta pesquisa, € possivel refutar a
primeira, uma vez que a mesma considerou que as identidades visuais da JMJ tém
representado a cultura de cada local em que séo realizadas valorizando os tragos da
identidade do povo originario daquela regido. Diante da andlise n&o foi confirmada a
presenca de elementos que referenciassem o povo que deu origem a nacao de cada
localidade onde aconteceu o evento.

A segunda hipétese também foi refutada, pois considerava que as identidades
representaram a cultura de cada pais e cidade em que aconteceram utilizando a
diversidade das culturas mundialmente reconhecidas como tragos daquela localidade.
Na andlise ndo foi verificada essa representacdo de diversidade cultural. As
identidades trazem elementos que sdo mundialmente reconhecidos como referéncia
daquele local, mas ndo se reconheceu nesses elementos a presenca da
representacao da diversidade cultural da localidade que acolheu cada evento.

A terceira e Ultima hipotese pbéde ser confirmada porque afirma que as
identidades utilizam dos tracos arquitetonicos, religiosos e/ou geograficos para
representar a cultura local. Na analise realizada fica evidente que cada uma das
identidades possui um ou mais elementos que se classificam como tracos da
religiosidade catdlica, da arquitetura e/ou da geografia de cada um dos lugares em
gue ocorreu o evento.

Foi possivel perceber nas cinco identidades visuais analisadas que o elemento
gue carrega a percepcao geral da Igreja Catdlica Apostélica Romana é a cruz, que €
o simbolo do cristdo. Embora esse elemento apareca codificado nas identidades com
composicdes, formas e cores diferentes, ele apresenta em todas o mesmo significado,
gue é a representatividade da fé catdlica e o icone gque relaciona o evento a esse
universo religioso. A cruz também foi um item obrigatdrio para o desenvolvimento da
identidade visual, conforme citado pelos profissionais entrevistados Gustavo
Huguenin e Ambar Calvo que desenvolveram, respectivamente, as identidades
visuais da JMJ Rio 2013 e JMJ Panama 2019.

Em trés das cinco identidades analisadas (Rio 2013, Krakow 2016 e Panama
2019) foi revelado que se sobressaem o0s elementos que representam tracos
particulares do catolicismo daquela localidade, além da cruz, o Cristo e a silhueta de
Maria.

Na identidade visual da edicdo realizada no Brasil, a religiosidade foi

evidenciada pela figura do Cristo Redentor.
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Na identidade visual da edi¢cdo da Polonia essa religiosidade foi representada
pelos tracos que podem se referir a forte devogao a Jesus Misericordioso que ha na
cidade de Cracdvia onde aconteceu o evento, e que faz referéncia ao lema da edi¢cao”
Bem-aventurados os misericordiosos, porque eles alcangarao misericordia” (Mateus
5,7).

Ja na identidade visual da edicdo do Panama, a religiosidade foi evidenciada
pelo traco da figura de Maria, que pode simbolizar a devoc¢éo a Nossa Senhora de la
Anticua, figura de Maria que € padroeira do pais e também como referéncia ao lema
da edicao “Eis a serva do Senhor; Faga-se em mim segundo a Vossa Palavra” (Lucas
1,38).

Os elementos da identidade visual da JMJ Madrid 2011 n&o se referem ao
contexto religioso especifico daquela localidade, mas fazem uma ligacdo com o lema
da edicdo “Arraigados e edificados em Cristo, firmes na fé” (Colossenses 2,7),
identificados pelos tracos que simbolizam pessoas unidas e que formam uma coroa,
gue pode simbolizar a majestade de Jesus Cristo, que na religido catolica € Rei do
Universo. Essa coroa também pode remeter ao contexto monarquico presente na
historia da Espanha.

Ja o traco arquitetdnico se destacou em duas identidades visuais. Na da JMJ
Sydney 2008, que foi representada pelo monumento do teatro Opera de Sydney, e na
da JMJ Rio 2013, representada pelo monumento religioso do Cristo Redentor. Ambos
monumentos arquitetdnicos sdo conhecidos mundialmente, pois sdo cartdes postais
desses locais.

O traco geografico se fez presente na identidade da JMJ Rio 2013, pela
presenca dos elementos que remetem ao Pao de AclUcar e ao mar da Baia de
Guanabara, que o circunda.

A pesquisa também revelou que o0s tracos arquitetdnicos e geograficos ja
mundialmente conhecidos foram reforcados enquanto tracos dos povos, da lingua e
das tradicbes, ou seja, da diversidade cultural de cada local, foram silenciados. Por
exemplo, o Brasil e a Australia também sdo conhecidos pela sua riqueza em
biodiversidade, assim como a Poldnia e a Espanha possuem monumentos conhecidos
da arquitetura europeia que também sédo religiosos, como a Basilica da Sagrada
Familia, em Barcelona, e o Santuario da Divina Misericordia, em Cracovia. A Polénia

também tem forte influéncia pelos povos que viveram ali a Segunda Guerra Mundial.
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O Panama, por sua vez, além do Canal do Panama também é conhecido pela sua
arquitetura histérica, preservada na Cidade do Panama.

Nas entrevistas com os profissionais que contribuiram com a elaboragcédo das
identidades visuais da JMJ, foi reforcado a necessidade de uma representacao da
cidade em que aconteceu o evento. Isso por entenderem que a representacao da fé
catdlica e da religiosidade do local j& fosse uma premissa, sendo a questdo da
representacdo arquitetdnica e geografica um complemento para a identidade visual e
também por ser uma das orientac6es do edital do concurso de desenvolvimento
dessas identidades. Os entrevistados também afirmaram que representando tracos
especificos das cidades em que aconteceram 0 evento poderiam torna-las mais
conhecidas mundialmente. Aqui € possivel concluir que a representacdo da cidade
teve maior destaque que a representacao do pais em que aconteceu o evento e iSSo
pode ser evidenciado pelos elementos verbais das identidades trazerem 0 nome da
cidade, e ndo do pais, com excecédo da identidade visual da edicdo do Panama.

Sendo o evento Jornada Mundial da Juventude continuo, ocorrendo a cada
trés anos, e trazendo novos elementos identitarios e culturais a serem explorados, é
possivel dar continuidade ao estudo aqui realizado. Por exemplo, com a identidade
visual da proxima edicao da JMJ, que acontecera em Portugal, em 2023 (ver Apéndice
F desta pesquisa). Como nas identidades analisadas, ela segue o0 aspecto da
representacao cultural, sendo por meio da religiosidade crista catolica daquele local,
evidenciado, sobretudo, pela forte devocédo mariana que 0 pais possui, por conta da
historia de Nossa Senhora de Fatima e também pela imagem de Maria referenciada
no lema da edi¢ao “Maria levantou-se e partiu apressadamente (Lucas 1,39)”".

Além da resposta para a questdo-problema desta pesquisa, o estudo também
pode trazer mais contribuicbes para o campo da publicidade e da propaganda e
também da propria Igreja Catdélica Apostélica Romana, por permitir a compreenséao de
como a comunicacao atua no ambito da religido e abordar a aplicacdo da identidade
visual a um evento de cunho religioso mundial, uma perspectiva que nao € muito
explorada, mostrando como se da a questdo da representacdo cultural nesse

universo.
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APENDICES

Apéndice A — Marcas das Jornadas Mundiais da Juventude?®
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26 Todas as marcas das JMJ apresentadas neste anexo foram cedidas do acervo pessoal de Gustavo
Huguenin, designer grafico e colaborador da organiza¢éo das JMJ de 2013 (Brasil), 2016 (Polénia) e
2019 (Panama).
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Apéndice B —Imagens das JMJ

JMJ 1986 — Itélia JMJ 1987 - Argentina

juanpablolienupem-‘ b

J ! | W
Un representnte de cada pais recibio de manos del Santo Padre Juan Pable Il
la Cruz de la Evangelizacion durante la celebracion de la JMJ
del Domingo de Ramos el 12 de abril de 1987 en Buenos Aires.

Fonte: TV Cancgéo Nova (2011)% Fonte: Juan Pablo Il en Argentina?® (s.d.)

JMJ 1989 - Espanha

Fonte: Andlisis digital?® (2014) Fonte: CNS® (1992)

27 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=bEs2vEXpdW8> Acesso em: 9 abr. 2020.

2 Disponivel em: <http://juanpabloiienargentina.blogspot.com/2010/12/jmj1987-el-protagonismo-de-
los-jovenes.html> Acesso em: 9 abr. 2020.

2Disponivel em: <http://www.analisisdigital.org/2014/07/30/el-xxv-aniversario-de-la-jmj-de-santiago-
un-motivo-para-impulsar-la-nueva-evangelizacion-en-todo-el-mundo/> Acesso em: 9 abr. 2020.

30 Disponivel em: < https://www.ncronline.org/blogs/distinctly-catholic/cult-st-pope-john-paul-ii. Acesso
em: 9 abr. 2020.
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http://www.analisisdigital.org/2014/07/30/el-xxv-aniversario-de-la-jmj-de-santiago-un-motivo-para-impulsar-la-nueva-evangelizacion-en-todo-el-mundo/
https://www.ncronline.org/blogs/distinctly-catholic/cult-st-pope-john-paul-ii
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JMJ 1995 - Filipinas

=3 -

Fonte: Dios entre nosotros®! (s.d) Fonte: Vatican Radio®? (2015)

JMJ 1997 — Franca JMJ 2000 - Italia

Fonte: 20 minutes® (2014) Fonte: L'Osservatore Romano®* (2000)

31 Disponivel em: <http://www.diosentrenosotros.com/den-blog/jornada-mundial-de-la-juventud-1993-
25-anos-despues/> Acesso em: 9 abr. 2020.

32Disponivel em:
<http://www.archivioradiovaticana.va/storico/2015/01/14/from_st_john_paul_to_francis_message to_y
outh/en-1118207> Acesso em: 9n abr. 2020.

33 Disponivel em:< https://www.20minutes.fr/toulouse/1458063-20141009-toulouse-jeunes-lancent-
idee-organiser-jmj-2022-france> Acesso em: 9 abr. 2020.

34 Disponivel em: < http://www.vatican.va/multimedia/wydphoto/open.htm> Acesso em: 9 abr. 2020.
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JMJ 2002 — Canada JMJ 2005 — Alemanha

JMJ 2008 — Austrélia JMJ 2011 - Espanha
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Fonte: L'Osservatore Romano®’ (2008). Fonte: Conf. | dos Bispos do Brasil*3(2011)

35 Disponivel em: < https://pantokrator.org.br/po/jmj/dez-anos-depois-de-toronto-expectativa-pela-jm;j-
ri02013/>Acesso em: 9 abr. 2020.

36 Disponivel em: < http://www.vatican.va/gmg/photogallery/photogallery_01.html. Acesso em: 9 abr.
2020.

37 Disponivel em: <
http://mww.vatican.va/news_services/liturgy/photogallery/2008/12072008/index.html> Acesso em: 9
abr. 2020.

38Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/cnbbnacional/6076796388/in/aloum-
72157627384344979/> Acesso em: 9 abr. 2020.
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JMJ 2013 - Brasil Missa de encerramento — JMJ 2013 - Brasil
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Fonte: Aleteia® (2013). Fonte: Conf. Nacional dos Bispos do Brasil*® (2013).

JMJ 2016 - Polbénia JMJ 2019 — Panama

E ‘ N » - i
Fonte: Andressa Gongalves/G14 (2016).

3% Disponivel em: <https://it.aleteia.org/slideshow/gmg-ricordando-rio-2013-aspettiamo-cracovia-2016-
3541/> Acesso em: 9 abr. 2020.

40 Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/cnbbnacional/albums/72157634851054730> Acesso
em: 9 abr. 2020.

41Disponivel em: <http://g1.globo.com/mundo/noticia/2016/08/veja-principais-momentos-da-jornada-
mundial-da-juventude-na-polonia.html> Acesso em: 9 abr. 2020.

42Disponivel em: <https://www.flickr.com/photos/panama2019/46871234191/> Acesso em: 9 abr.
2020.
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Apéndice C - Entrevista com o profissional Gustavo Huguenin, criador da
identidade visual da JMJ Rio 2013

1. Apresentagao:

Nome: Gustavo Curty Huguenin

Idade: 34

Nacionalidade/naturalidade: brasileiro

Formacdo profissional: superior Design Grafico

JMJ que contribuiu: Rio 2013, Cracdvia 2016, Panamé& 2019

2. Qual o seu envolvimento com a Igreja Catodlica Apostélica Romana?
Colaboro com projetos de comunicacdo, faco parte da equipe do projeto
internacional Tweeting with GOD, sou membro da Renovagéo Carismatica Catdlica.

3. Ja patrticipou de quais edi¢cbes da Jornada Mundial da Juventude?

Apenas como peregrino ainda nao tive esta experiéncia, mas trabalhei a longo
prazo na organizacdo da JMJ: 2 anos no comité Rio 2013 como coordenador de
design grafico, 1 ano no comité da JMJ Cracévia 2016 como coordenador
internacional da equipe de redes sociais, e colaborei na transicdo das redes sociais
para a JMJ Panama 2019 somando 2 meses na equipe de comunicagao

presencialmente no Panama.

4. Ja desenvolveu outras identidades visuais para eventos do ramo religioso catélico?

Sim, além da JMJ sempre colaborei com material grafico e identidade visual de
eventos e projetos, e alguns me deixaram bem felizes por poder colaborar, como o
Congresso Internacional da Misericordia Bogota 2014, a exposicao fotografica do
cardeal Orani Tempesta, o projeto City of Saints da diocese de Cracodvia, e

recentemente a identidade visual do Congresso Nacional da Pastoral Familiar.

5. Como se deu a sua participacdo para o desenvolvimento da identidade visual da

JMJ? E com quantas pessoas esteve concorrendo para a escolha da mesma?

O concurso para o logo oficial da JMJ Rio 2013 foi langado pouco tempo depois

da Jornada Mundial da Juventude Madrid 2011. Assim que soube do concurso, logo
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no primeiro dia, senti que poderia participar e realizar um sonho que tinha em
colaborar. Cerca de 200 propostas de diversos paises foram analisadas pela
comisséo julgadora do comité no Rio e as propostas de 5 finalistas foram enviadas ao

comité organizador central da JMJ no Vaticano para a escolha final.

6. Recebeu algum documento regulador oficial para o desenvolvimento da identidade
visual da JMJ?

Sim, foi disponibilizado um edital do concurso que previa quesitos obrigatorios:

e Desenho original e inédito;

e Incluir as siglas JIMJ R102013;

e Deve refletir a identidade cristad do evento;

e Deve conter uma cruz ou uma referéncia clara e inequivoca ao simbolo;

e Deve ser representativa do Rio de Janeiro;

e Nao poderao ser utilizadas fotos na composicédo da logomarca proposta;

e O lema da JMJ RIO2013 devera servir de inspiragao: “Ide e fazei discipulos

entre todas as nag¢des” (Mt 28,19)

7. Quais as inspiracfes e referéncias, sobretudo culturais, que utilizou para o
desenvolvimento da identidade visual da JMJ?

A criacao do logo teve grande inspiracao pela passagem biblica origem do lema
“Ide e fazei discipulos entre todas as nagdes”, do Evangelho de Sdo Mateus capitulo
28. Com base neste trecho, senti a necessidade de expressar uma referéncia direta
as figuras presentes de Jesus e do discipulo. Neste episodio, Jesus se encontra com
seus discipulos em uma montanha, assim como o monumento do Cristo Redentor,
simbolo universal da cidade do Rio de Janeiro. A referéncia ao discipulo esta presente
na composigao do coragdo com o Cristo, assim como 0s que possuem Jesus em seus
coracdes. A simbologia da figura do coracdo foi extremamente oportuna para esta
ocasido. O coracao tem seu sentido como o centro, assim como o Rio de Janeiro que
acolheu todas as nacfGes na JMJ. NOSSO povo pOSSui um coracado generoso e
acolhedor, que tem sua esséncia na fé em Cristo. A parte superior, em verde, inspirada
nos tragos do P&o de Agucar, simbolo da cidade maravilhosa, e a cruz contida nela,

reforgca o sentido do territorio brasileiro conhecido por Terra de Santa Cruz.
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8. Considera que a identidade que desenvolveu reforgcou algum trago cultural do local
em que o evento foi desenvolvido?

Creio que sim. Com o simbolo e a tipografia, criada para este fim, utilizei tracos
mais organicos, que remetesse a ideia da vivacidade e espontaneidade do nosso
povo. As cores também foram inspiradas nas cores da bandeira nacional, que foram
conectadas também pelo simbolismo. Por exemplo, na bandeira o amarelo é
referéncia ao ouro e riquezas do pais, e no logo da JMJ a figura de Cristo esta em
amarelo pois € a grande riqueza da Igreja. O verde de ambas imagens fazem
referéncia a flora, e 0 azul da bandeira que remete ao céu, no logo também se refere

ao mar, grande marca do turismo do Rio de Janeiro.
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Apéndice D - Entrevista com a profissional Monika Rybczynska, criadora da
identidade visual da JMJ Cracovia 2016*

1. Apresentagao:

Nome: Monika Rybczynska

Idade: 34 anos

Nacionalidade/naturalidade: Pol6nia, CracOvia
Ocupacao: Empreséria

Jornadas que contribuiu: Brasil, 2013 e Polonia, 2016.

2. Qual o seu envolvimento com a Igreja Catolica Apostélica Romana?
Sou catolica desde que nasci. Trabalhei no episcopado polonés em Varsovia

e, posteriormente, na Curia de Cracdvia durante a JMJ de 2016.

3. Ja patrticipou de quais edi¢bes da Jornada Mundial da Juventude?

Jornadas de 2013, no Brasil, e de 2016, na Polbnia.

4. Ja desenvolveu outras identidades visuais para eventos do ramo religioso catélico?

Sim.

5. Como se deu a sua participacdo para o desenvolvimento da identidade visual da
JMJ? E com gquantas pessoas esteve concorrendo para a escolha da mesma?
Sou autora da logomarca da JMJ Cracdvia 2016, dessa forma, pediram que eu

liderasse a equipe do departamento de design grafico do comité organizador.

6. Recebeu algum documento regulador oficial para o desenvolvimento da identidade
visual da JIMJ?

Sim, o primeiro passo que segui foi a elaboracédo das regras para criacdo da
identidade visual da JMJ Cracovia 2016. Foi desta forma que o Brand Book/Manual

da Marca para o evento foi criado.

43 Entrevista realizada via e-mail, na lingua inglesa e de livre traducdo do autor.
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7. Quais as inspiracbes e referéncias, sobretudo culturais, que utilizou para o

desenvolvimento da identidade visual da JIMJ?

O evento tinha sua caracteristica visual prépria, as referéncias ao design

polonés foram apenas adi¢des, ndo o tema principal.

8. Considera que a identidade que desenvolveu reforgou algum traco cultural do local
em que o evento foi desenvolvido?

Nés queriamos promover a cidade e seus lugares caracteristicos/tipicos/mais
conhecidos, assim, nas cores da JMJ Cracévia 2016, era possivel observar os
monumentos mais conhecidos da Cracoévia, bem como as pessoas associadas a
eles: Santa Faustina, Sdo Joao Paulo II, Rainha Jadwiga entre outros. Dessa
maneira, 0s peregrinos estrangeiros puderam aprender muito sobre a Cracovia e

sua rica historia. Com certeza, isso teve impacto na promog¢éao do lugar.
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Apéndice E - Entrevista com a profissional Ambar Calvo, criadora da
identidade visual da JMJ Panama 2019*

1. Apresentagao:

Nome: Ambar Calvo

Idade: 24 anos

Nacionalidade/Natureza: panamenho
Formagéao vocacional: Estudante de arquitetura
JMJ que contribuiu: Panaméa 2019

2. Qual o seu envolvimento com a Igreja Catodlica Apostélica Romana?
Bastante proximo, desde jovem sou missionaria em uma comunidade da minha
escola chamada Deja Huella (a comunidade se chama Pureza de Maria), me

considero muito fiel e respeitosa com amor a Igreja.

3. Ja patrticipou de quais edi¢bes da Jornada Mundial da Juventude?
Eu fui peregrina na Jornada Mundial da Juventude Madrid 2011 e Brasil 2013

também.

4. Ja desenvolveu outras identidades visuais para eventos do ramo religioso catélico?
SO para minha comunidade na escola, retiros escolares e camisetas para ir a
JMJ.

5. Como se deu a sua participacdo para o desenvolvimento da identidade visual da
JMJ? E com quantas pessoas esteve concorrendo para a escolha da mesma?

Participei sozinha, competi na frente de 103 pessoas.

6. Recebeu algum documento regulador oficial para o desenvolvimento da identidade
visual da JIMJ?

Sim, o documento exigia o0 uso de elementos como: a cruz peregrina, uma
imagem ou elemento relacionado com a Virgem Maria (porque € o lema) e algum

elemento de ilusdo para o Panama.

44 Entrevista realizada via e-mail, na lingua espanhola e de livre traduc3o do autor.
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7. Quais as inspiracbes e referéncias, sobretudo culturais, que utilizou para o
desenvolvimento da identidade visual da JMJ?

Dentro do desenvolvimento do logotipo eu usei e estudei em profundidade os
detalhes étnicos dos povos indigenas do Panama, porém no processo a ideia passou
e trabalhei diretamente com a silhueta do mapa do Panama.

Entretanto, no desenvolvimento da linha gréafica foi muito mais grosseiro: a partir
de padr@es indigenas (para os ornamentos dos padres e do Santo Padre), elementos
naturais e tropicais associando a biodiversidade do pais (foi o objetivo principal) e os
elementos arquitetdnicos mais influentes do Panama na linha do horizonte ou

ilustracdes individuais.

8. Considera que a identidade que desenvolveu reforgou algum traco cultural do local
em que o evento foi desenvolvido?

Sim, dentro de tudo era nosso objetivo, ilustrar o Panama que muitas partes
do mundo ndo conheciam: a biodiversidade, a arquitetura e o cadinho de nosso pais,

além de toda a energia e for¢ca que nosso pais transmite.
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Apéndice F — Identidade Visual da Jornada Mundial da Juventude Lisboa 2023

Identidade Visual da JMJ de 2023 — Lishoa, Portugal

\

LISBOA

Fonte: JMJ Lisboa (2023).%°

4 Disponivel em: <http://lisboa2023.org/pt/media> Acesso em: 14 nov. 2020.


http://www.lisboa2023.org/pt/media
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