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"Onde quer que haja uma mulher, ha uma forca
criadora que o mundo precisa reconhecer."
(Audre Lorde)



RESUMO

Entendendo que, ao longo da historia, o design tem sido tradicionalmente dominado por figuras
masculinas proeminentes, relegando as contribuicdes das mulheres a segundo plano. Este
fendmeno € intrinsecamente ligado as restricdes sociais e culturais que historicamente limitaram a
liberdade de expressdo e o reconhecimento das mulheres no ambito artistico. A partir do estudo de
duas bibliografias, “Linha do tempo do design grafico no Brasil” e “O design brasileiro antes do
design”, serd possivel identificar mulheres negligenciadas na histéria do design brasileiro e
compreender a sub-representacao das mulheres no design brasileiro, identificando as causas desse
apagamento historico e buscando formas de aumentar sua visibilidade e reconhecimento na area.
Além disso, este estudo ndo se limitara apenas a documentar as injusticas do passado, mas também
buscara formas de amplificar a voz das mulheres no presente e no futuro, criando um projeto de
web série documental e produtos de divulgacdo do mesmo para celebrar e reconhecer as
contribui¢cbes das mulheres no design, de modo que suas histérias e trajetorias ndo sejam
esquecidas, inspirando assim uma transformacédo continua no campo do design, tornando-o0 mais
inclusivo e diversificado. Ao finalizar este trabalho, espera-se ndo apenas que ele contribua para a
revisao e reconstrucdo da historia do design brasileiro, mas também para inspirar novas geracoes
de designers, independentemente do género, a desafiar as normas estabelecidas e a deixar sua marca
no mundo do design. Este estudo é, portanto, uma homenagem a resiliéncia e ao talento das
mulheres que, apesar dos obstaculos, nunca deixaram de estar presentes no cenario artistico
brasileiro.



ABSTRACT

Understanding that, throughout history, design has traditionally been dominated by
prominent male figures, relegating women's contributions to the background. This phenomenon is
intrinsically linked to the social and cultural restrictions that have historically limited the freedom
of expression and recognition of women in the artistic field. From the study of two bibliographies,
"Timeline of graphic design in Brazil" and "Brazilian design before design”, it will be possible to
identify neglected women in the history of Brazilian design and understand the underrepresentation
of women in Brazilian design, identifying the causes of this historical erasure and seeking ways to
increase their visibility and recognition in the area. In addition, this study will not only limit itself
to documenting the injustices of the past, but will also seek ways to amplify the voice of women in
the present and in the future, creating a web documentary series project and products to promote it
to celebrate and recognize the contributions of women in design, so that their stories and trajectories
are not forgotten, thus inspiring a continuous transformation in the field of design, making it more
inclusive and diverse. At the end of this work, it is expected not only that it will contribute to the
revision and reconstruction of the history of Brazilian design, but also to inspire new generations
of designers, regardless of gender, to challenge the established norms and leave their mark in the
world of design. This study is, therefore, a tribute to the resilience and talent of women who, despite
the obstacles, never ceased to be present in the Brazilian artistic scene.
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1. INTRODUCAO

No contexto do design brasileiro, tradicionalmente dominado por figuras masculinas
proeminentes, é notvel a marginalizacdo e sub-representacdo de muitas artistas femininas. Esse
fendmeno ¢ atribuido, em grande parte, as restricdes sociais e culturais que historicamente
limitaram a liberdade de expressao e o reconhecimento das mulheres no campo artistico. O artigo
"In a Man's World: Women Industrial Designers”, de Sarah Kirkham, publicado em 2000, examina
essa dindmica especifica, evidenciando como as contribui¢des das mulheres no design industrial
foram frequentemente ofuscadas ou minimizadas ao longo do tempo (Kirkhan, 2000).

Apesar dos avangos contemporaneos em termos de reconhecimento e valorizacao das designers
mulheres, ainda persistem desafios significativos para a disseminacdo da voz dessas artistas.
Autoras como Cheryl Buckley (1986), Giselle Safar e Marcelina Almeida (2014) enfatizam que,
embora as abordagens sobre género e feminismo no design sejam relativamente recentes, néo
devem ser consideradas como questfes secundarias. Isso se deve ao fato de que as mulheres ainda
enfrentam desigualdades significativas neste campo. Reconhecendo que os designers séo
influenciados pelo contexto social em que operam, € fundamental investigar as barreiras que
impedem a equidade das mulheres no design, além de compreender como as mulheres se envolvem
profissionalmente com o design e como essa interacdo é documentada (Buckley, 1986).

E importante lembrar que, apesar dos obstaculos, as mulheres nunca deixaram de estar
presentes no cenario artistico brasileiro, suas obras e manifestos continuam desafiando os ideais
preconceituosos ¢ lutando para deixar sua marca no mundo. “Dito de maneira simples, o feminismo
¢ um movimento para acabar com o sexismo, exploragao sexista e opressao.” (HOOCKS, 2020, p,
17).

Com base em estudos feitos, entende-se que existem variacbes de identidade de género,
Cisgénero, transgénero e nao-binario. Este estudo abordara sobre a questdo de género a partir do
espectro cisgénero.

Considerando a discussdo sobre a sub-representacdo das mulheres no design, este estudo
adotard uma abordagem qualitativa e quantitativa. O objetivo é identificar mulheres cujas

contribuicdes foram negligenciadas na histéria do design e da arte, investigando as razdes por tras
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desse apagamento. Sera analisada a influéncia da desigualdade de género e da predominéncia
masculina nesse processo. Além disso, o estudo buscara formas de amplificar a voz das mulheres,
perpetuando seu legado e aumentando o reconhecimento de suas obras. O objetivo final é inspirar
e transformar constantemente o campo do design, tornando suas contribuicfes acessiveis a um

pablico mais amplo.

2. FEMINISMO E DESIGN
2.1 MOVIMENTO FEMINISTA

Em um primeiro momento, o feminismo surgiu como resposta as desigualdades de género
e a opressdo historica enfrentada pelas mulheres, tendo, portanto, suas raizes no passado e sendo
continuamente construido e reconstruido todos os dias. Ele se organiza de forma descentralizada,
caracterizado pela auto-organizacdo de mulheres em diversas frentes (ALVES & PITANGUY,
1985). Embora tenha alcangado conquistas importantes ao longo do tempo, as raizes do machismo
continuam profundamente firmadas na sociedade contemporanea. Essa desigualdade ganha forca,
principalmente, quando néo se fala sobre o papel de atuacédo, do esquecimento e da desvalorizacao
da mulher em uma determinada area, bem como quando deixamos que suas marcas sejam
esquecidas na historia.

O movimento feminista, que surgiu entre o final do século XVIII e o inicio do século XIX,
foi influenciado pela Revolugdo Francesa e pela propagacdo das ideias de igualdade, liberdade e
fraternidade. Em 1922, a Semana de Arte Moderna em S&o Paulo ocorreu, e embora tenha sido
predominantemente masculina, também destacou véarias mulheres artistas, como Tarsila do Amaral
e Anita Malfatti. Essas artistas incorporaram ideais modernistas de igualdade de género, raga e
codigos culturais, ajudando a ampliar as fronteiras artisticas e aumentar a visibilidade das mulheres
no cenario cultural.

Em uma segunda “onda” feminista, mulheres se organizam para lutar por seus direitos e
por uma sociedade mais justa. Autoras como Simone de Beauvoir, em "O Segundo Sexo",
discutiram a importancia da autonomia corporal e dos direitos reprodutivos. Mais recentemente,
Judith Butler e Adrienne Rich expandiram essas discussoes, abordando temas como identidade de

género e a maternidade compulséria. Betty Friedan, em "A Mistica Feminina"”, explorou a
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insatisfacdo das mulheres com o papel tradicional de dona de casa, langcando luz sobre as
desigualdades no mercado de trabalho. Silvia Federici, em "Caliban e a Bruxa", analisou a relagéo
entre capitalismo e a opressdo das mulheres, discutindo como o trabalho ndo remunerado das
mulheres é essencial para a economia capitalista.

Conforme analisa Campi (2010), o trabalho artistico das mulheres foi, por um longo
periodo, ndo remunerado e restrito a formagdo na area téxtil. A autora destaca dois obstaculos
enfrentados pelas mulheres durante esse periodo. O primeiro obstaculo era o preconceito que as
impedia de ocupar determinadas profissfes, consideradas supostamente masculinas. O segundo
obstéaculo, baseado em uma viséo tradicionalista historica, sustentava que inteligéncia e talento
eram caracteristicas atribuidas exclusivamente aos homens. (SOBRINHO, Aline Taynara;
UNREIN, Eduarda Padilha)

As mulheres, porém, atraves da auto-organizacéo e da criacdo de redes de apoio, continuam
a desafiar as estruturas de poder e a lutar por uma sociedade mais igualitaria. As autoras
mencionadas e muitas outras fornecem uma base tedrica e préatica para essas lutas, enriquecendo o

movimento com suas perspectivas diversas e interseccionais (Campi, 2010).

2.2 O DESIGN NO BRASIL

Segundo Rafael Cardoso, em sua obra "O design brasileiro antes do design™, o senso comum
nacional afirma que o design brasileiro teve inicio por volta de 1960. No entanto, o que realmente
ocorreu em determinado momento da historia foi uma ruptura significativa, um grande movimento
chamado "modernismo", que dominou a producdo artistica internacional entre as décadas de 1910
e 1960, aproximadamente (Cardoso, 2005). Entre 1951 e 1963, com a abertura do Instituto de Arte
Contemporanea do MASP e a inauguracdo da Escola de Ensino Superior de Desenho Industrial
(ESDI), surgiu a "consciéncia do design como conceito, profissdo e ideologia™ (Cardoso, 2005).

Esse periodo foi fortemente marcado por nomes masculinos, como Eliseu Visconti, Santa Rosa,
J. Carlos, Alexandre Wollner e Aloisio Magalhaes, citados por Cardoso logo no inicio de sua obra.
Isso evidencia a grande auséncia de mulheres em destagque no meio artistico no final do século X1X
e nas primeiras décadas do século XX. No entanto, a ruptura do modernismo néo apenas contribuiu

para o reconhecimento do design como profissdo, mas também marcou o inicio do reconhecimento

13



das mulheres como profissionais. Apds a Semana de Arte Moderna de 1922, Tarsila do Amaral e
Anita Malfatti tiveram seus nomes reconhecidos e serviram de inspiracdo para muitas outras

mulheres da época e além.

Figura 1 - Patricia Galvéo, Anita Malfatti, Benjamin Peret, Tarsila do Amaral, Oswald de Andrade, Elsie Houston,

Alvaro Moreyra e Eugénia Alvaro Moreyra em 1922 (Foto: Instituto Moussia / Acervo MAC-USP/Divulgag&o)

Campi (2010) menciona que na Bauhaus, uma escola de Design do inicio do seculo XX,
teoricamente, as mulheres tinham acesso a todos os cursos oferecidos. No entanto, na prética, elas
eram direcionadas para oficinas que eram vistas como mais adequadas para mulheres, chamadas
de "oficinas femininas". Apesar disso, as mulheres continuaram a lutar e gradualmente
conquistaram mais espago, integrando-se cada vez mais no campo artistico do Design.
(SOBRINHO, Aline Taynara; UNREIN, Eduarda Padilha).

Segundo Joan Scott (1992), ativistas feministas vém exigindo, desde a década de 1960, a
inclusdo da historia das mulheres, contemplando evidéncias de suas a¢des e buscando explicacdes
para as opressdes que sofreram. Isso esta em linha com o que Simone de Beauvoir afirmou: "Toda
a histéria das mulheres foi feita pelos homens" (BEAUVOIR, 1970, p. 151). Aplicando isso ao
design, Margolin (1995) argumenta que o feminismo pode constituir uma das criticas mais
impactantes a histéria deste campo, desmantelando as separa¢des entre histdria, teoria e critica, e

promovendo uma reformulacgdo construtiva do design.
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Em sua tese de pos-graduacdo, Raquel Bosso Romano (2021), a autora Cheryl Buckley
(1986) destaca que as mulheres tém desempenhado diversos papéis no campo do design, atuando
como profissionais, tedricas, consumidoras e historiadoras. No entanto, a literatura sobre a historia,
teoria e pratica do design tende a ignorar essas contribuicdes. Para a autora, tais omissdes ndo séo
acidentais, mas sim resultado de métodos historiograficos especificos. A jornalista especializada
em design Ethel Leon (2009) concorda, observando que a falta de neutralidade dos historiadores é

evidente no contexto da Historia do Design Brasileiro, ressaltando:

A presenca de duas mulheres nesta coletanea, Emilie Chamie e Estella Aronis, ambas
egressas do Instituto de Artes Contemporéaneas (IAC), chama a aten¢do para a participacéo
feminina nesse campo de trabalho, questdo que ainda ndo foi tematizada no mundo do
design brasileiro. Permito-me aqui avancar a hipotese de que, mesmo que ndo se
encontrem atributos especificos de género na producgdo de nossas designers, certamente 0
esquecimento de seus nomes lanca duvidas sobre a neutralidade dos critérios de eleigéo
dos que “fazem historia”. (LEON, 2009, p. 14)

“Ina man’s world”’: women industrial designers (2000) é um ensaio de Kirkham relata a historia
da contribuicdo feminina no design de moveis e produtos ao longo do século XX nos Estados
Unidos. Ele argumenta que, embora as mulheres tenham desempenhado um papel significativo na

historia do design, sua participacdo foi subestimada e pouco mencionada.

3. ODESIGN GRAFICO NO BRASIL 1808 — 1999

Este capitulo tem como objetivo realizar uma analise quantitativa dos(as) designers graficos(as)
mencionados(as) na obra Linha do Tempo do Design Gréfico no Brasil. A finalidade é comparar a
quantidade de mulheres citadas em relacdo aos homens, a fim de compreender e documentar a
auséncia de registros de mulheres no design gréafico brasileiro.

Para entendermos a falta de registros sobre as designers que marcaram a histéria no periodo de
1808-1999, precisamos entender a metodologia utilizada no livro em questdo. Segundo os autores,
a ideia nasceu a partir da leitura de um Classico chamado “Historia do Design grafico”, em que a
auséncia do design brasileiro é nitida nessa obra de referéncia mundial. Portanto, 0 método adotado
para a escrita dessa analise dos designers grafico brasileiros € a cronologia, sendo que cada capitulo
corresponde a uma década. O livro também é dividido por modalidades de publicagdes, o primeiro
é o design editorial: livros, revistas e jornais. Que inauguram a producao de pecas gréficas no Brasil

e se tornam referéncia obrigatéria ao longo de quase duzentos anos, sendo somadas a elas mais trés
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categorias do design: sinais, cartazes e discos. Por fim, duas modalidades relevantes no contexto
brasileiro: selos postas e cédulas. Ndo houve preocupagdo com conceitos e métodos rigorosos, nem
mesmo o termo “design” ¢ discutido. Como dito logo no inicio do livro, “Linha do tempo do design
gréafico no Brasil € uma obra panordmica, um mapeamento. Seu objetivo é contribuir para a
constitui¢do e consolidacdo de uma memoria do design e da cultura do pais.”

Para a analise, foi feita uma tabela com todos os nomes citados em cada capitulo (que equivale
aos periodos) da obra e sua respectiva pagina em que o nome do(a) artista foi citado. Logo apos,
os nomes foram contabilizados sendo realizado um comparativo entre a quantidade total, a de

homens e a de mulheres citadas.

PERIODO AUTOR PAGINA
1808-1899 ANTONIO ISIDORIO DA FONSECA 26
CAVALCANTE & COMPANHIA 29
FRANCISCO DE PAULA BRITO 31
CARLOS CUSTODIO DE AZEREDO 32
QUINTINO JOSE DE FARIA 32
GARLHADO E IRMAOS 34
B. X. P. DE SOUZA 34
M. A. DA SILVA LIMA 36
EDUARDO RENSBURG 37
G. LEUZINGER & FILHOS 38
JOAO PAULO HIDERLBRANDT 39
B. DE MATOS 40
N. L. VIANNA 41
SANTOS & CIA 41
LAEMMERT & C. (editora dos irméos 41,44, 45,
Eduardo e Henrique Laemmert) 70
RAUL POMPEIA 42
JULIAO MACHADO 43
MARTIN 45
HENRIQUE FLEIUSS 47
ANGELO AGOSTINI 47,49, 50
HIERONUMUS BOSCH 47
RAFAEL BORDALO PINHEIRO 48, 57
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JULIAO MACHADO 50

DOMINGOS LUIZ DOS SANTOS 53

PEREIRA BRAGA & CIA 54

H. LOMBARTES & C 57

JEAN-BAPTISTE DEBRET 60

DECIO VILLARES 61

ARTUR ZAUER 61

LUIS GRUDER 61

1900-1919 ELISEU VISCONTI 66

J. PRADO 66, 71,
105

PAULO ROBIN & PINHO 67

MANUEL MORA 69

LAEMMERT & C. (editora dos irméos 70

Eduardo e Henrique Laemmert)

K. LIXTO 70, 89,
132,133, 135

CORREIA DIAS 72

AUBREY BEARDSLEY 72

DI CAVALCANTI 74, 89,
107, 120

CLERICE FRERES 77

S. HEREL 77

POUPOR 79

H. MALAGUTI 79

CASTRO SILVA 80

UMBERTO DELLA LATTA 83, 85,
103

MANUEL MORA 83, 138,
139

RAUL PEDERNEIRAS E BRUN 85, 89

VOLTOLINO 85, 104

HATTOS 86

A. LIMA CAMPQOS 89

CRUZ 89
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VAZ 89
1920-1929 BELARMINO DE SOUZA PINHEIRO 100
DELACROIX 102
CARLOS OSWALD 103
HUMBERTO DELLA LATTA 103
VOLTOLINO 104
J. PRADO 105
DI CAVALCANTI 106
PAIM 108, 110,
118, 126, 127
ELVINO POCAI 110
BELMONTE 112
JEFFERSON 115
BENJAMIM COSTALLAR 115
J. CARLOS 116, 128,
140, 141, 142, 143,
144, 145
ANDRES GUEVARA 117,133
GUILHERME ALMEIDA 121
TARSILA DO AMARAL 121,122
ARNALDO BARBOSA 123
J.G. VILLIN 124
REIS JUNIOR 124
THORWALD RASMUSSEN 130, 131
K. LIXTO 132, 134
IVAN 134, 135
ALDO 135
FABIAN 136
BARAO PUTTKAMER 136
JOTA CANULPHO 137
ZUzu 137
MANUEL MORA 138
VILLARES 146
LULA CARDOSO AYRES 146, 147
1930-1939 BERNARD RUDOFSKY 154
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GERALDO ORTHOF 155
MARIO D’OGLIO 156
MANUEL MORA (citado em 1900-1919) 158, 186
NELSON NOBREGA 161
BELMONTE (citado em 1920-1929) 162, 171
J. U CAMPOS 162
ERNST ZEUNER 164, 168
EDGAR KOETZ 165, 1686,
169, 191
JOAO FAHRION 165, 191
NELSON BOEIRA FAEDRICH 165, 190,
191
TARSILA DO AMARAL (citada em 1920- 170
1929)
JO.A 170
FLAVIO CARVALHO 172
OSWALDO GOELDI 172
PAIM 174
SANTA ROSA 176, 177,
178
MANOEL BANDEIRA 179, 180,
181, 182
J. CARLOS 186, 192
UMBERTO DELLA LATTA 187
OROZIO 188
CORTEZ 188
PAULO AMARAL 188
RODMEN 188
MENDES 189
HELMUT 189
ERICO VERISSIMO 190
MC. 192
DEL RIO 193
ARY FAGUNDES 194
PAULO VIEIRA 195
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1940-1949 RAYMOND LOEWY 208
HENRIQUE MIRGALOWSKI 212
NELSON BOEIRA FAEDRICH 216
AUGUSTUS 219
DORCA 220
J.U. CAMPOS 221
MICK CARNICELLI 221
SANTA ROSA 222
TONY KOEGL 224
LIVRIO ABRAMO 226
CHICO VIZONE 230
ALCEU PENNA 232235
HABINA (?) 236
DJANIRA 236
DI CAVALCANTI 237, 239
MARTIN N. GARCIA 236
CARLOS THIRE 237,238
SAUL STEINBERG 238
CICERO DIAS 238, 239
LASAR SEGALL 239

1950-1959 MARIO FANUCCHI 246
JOSE ZANINE CALDAS 248
MAURICIO NOGUEIRA LIMA 248, 249
GERALDO DE BARROS 249
VARIG 250
ALFREDO ROSAMIS 250
DI CAVALCANTI 252
JOSELITO 253
PAEZ TORRES 254
RAYMUNDO NOGUEIRA 255
CALLIGARO 256
CESAR VILLELA 256, 257
FRANCISCO PEREIRA 257
EDDIE MOYA 257
J.NEY 258
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FRANCESC PETIT

259

CARYBE 260
HETENYI FRANCINI 260
CARLOS SCLIAR 261
ROBERTO SAMBONET 262
DANILO DI PRETE 263
LEOPOLD HAAR 264
GERALDO DE BARROS 266
ALEXANDRE WOLLNER 267
ANTONIO MALUF 268
MARY VIEIRA 270, 271
ALMIR MAVIGNIER 270
NILS 272
POTY 274-276
CARYRE 277
SANTA ROSA 278
WESLEY DUKE LEE 280
MANUEL SEGALA 280
WALTER LEWY 281
STENIO 282
JOAO MARTINS DE ATHAIDE 282

J. BORGES 283
CIRO FERNANDES 284
DILA 285
ALOISIO MAGALHAES 286, 288,

291, 293
JOSE LAURENIO DE MELO 286
ORLANDO DA COSTA FERREIRA 286
EUGENO FELDMAN 288, 291,
293

IVAN SERPA 294
MILTON DACOSTA 296
EMILIE CHAMIE 296
DECIO PIGNATARI 296, 304
CARLOS ROSA DA FONSECA 297

21




AMILCAR DE CASTRO 297
MILLOR FERNANDES 298
FLAVIO DANN 299
JOSE MEDEIROS 299
AUGUSTO RODRIGUES 300
LICINO ALMEIDA 300
RENINA KATZ 300, 307
ARY FAGUNDES 301
LINA BO BARDI 302
ARTUR LICIO PONTUAL 302
MARCEL GAUTHEROT 302
ATHOS BULCAO 303
LUCIO COSTA 303
GLAUCO CAMPELA 303
HERMELINDO FIAMINGHI 305
EDGAR KOETZ 306
1960-1969 ALOISIO MAGALHAES 318, 331
RAFAEL RODRIGUES 319
ALEXANDRE WOLLNER 320
JOAO CARLOS CAUDURO 322
LUDOVICO MARTINO 322
FERNANDO LEMOS 324, 350,
384-387
WESLEY DUKE LEE 324
WILLYS DE CASTRO 324
RUBEN MARTINS 325
HERCULIS BASOTTI 324
HUMBERTO BONETTI 326
FRANCESC PETIT 326, 405
JOSE ZARAGOZA 326
OSCAR NIEMEYER 328
WALDIR GRANADO 328, 329
DI CAVALCANTI 329
WALDEMIRO PUNTAR 329
HELIO DIAS 332
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PAULO BREVES 333
EDDIE MOYNA 334
FRANCISCO PEREIRA 334
CESAR VILLELA 335
HECTOR SAPIA 336
CARLOS PROPERI 338
JOSELITO 339
ROGERIO DUARTE 340, 342,
344
ANTONIO DIAS 340
DAVID DREW ZINGG 340
SATORU 341
RUBENS GERCHMAN 341, 346
OLIVER PERROY 341
MECIO CAFFE 344
ANISIO MEDEIROS 345
ZIRALDO 347, 348,
352, 382
THEREZA SIMOES 349
FERNADO LEMOS 351, 384
LUIS OSWALDO VANNI 354
GOEBEL WEYNE 354
EUGENIO HIRSCH 356-365,
397
ERIKA DRAVE 365
MARIUS LAURITZEN BERN 366
GIAN CALVI 368
JAYME CORTEZ 370
VICENTE DI GRADO 372
ODILEA TOSCANO 374,396
GLAUCO RODRIGUES 376, 390-
393
CARLOS SCLIAR 376, 388
BEA FEITLER 377, 380,
390, 394
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MARIA BONOMI 377, 384-
387, 413
EMILIE CHAMIE (citada em 1950-1959) 378
EMANOEL ARAUJO 379
MOYSES BAUMSTEIN 380
GERDA BRENTANI 384
DULCE G. CARNEIRO 386
MICHEL BURTON 391
OSWALDO AMORIM 398
INDALECIO WANDERLEY 398
EDUARDO BARRETO FILHO 400, 402
LEW PARRELLA 400, 402
CLAUDIA ANDUJAR 401, 402
LUIGI MAMPRIN 401
GERALDO MORI 402
GEORGE B. J. DUQUE ESTRADA 404
ALUISIO CARVAO 406
AUGUSTO BOCCARA 408
FRED JORDAN 410
BORISEVICIUS 412
SERGIO DE CAMPOS MELLO 412
EDUARDO DE PAULA 414
1970-1979 ALOISIO MAGALHAES 420, 430,
482

RAFAEL RODRIGUES 420
JOAQUIM REDIG DE CAMPOS 420
NAIR DE PAULA SOARES 420
JOAO DE SOUZA LEITE 420
MARIA DEL CARMEN ZILIO 420
ALEXANDRE WOLLNER 422
VERSCHLEISSER 424
VISCONTI 424
HENRIQUE FLANZER 424
JOAO DELPINO 424
JOSE CARLOS DE ARAUJO 424

24




JOAO DELBUCIO FILHO 424
GENI YOSHIKO UEHARA 424
JOAO CARLOS CAUDURO 426
LUDOVICO MARTINO 426
FRANCESC PETIT 425, 427
HANS DONNER 426
ALCINDO DE OLIVEIRA 426
RICARDO OHTAKE 426
DALTON DE LUCA 426
RICARDO VAN STEEN 426
GIAN CALVI 428, 470
ARY FAGUNDES 428
JUAREZ MACHADO 428
MARTHA POPPE 429
EDUARDO RODRIGUES DE JESUS 429, 472
ALUISIO CARVAO 429
LUCIANO FIGUEIREDO 432, 444,
506
EDSON SANTOS 432
ANTONIO GUERREIRO 432, 496
EDNIZIO RIBEIRO 433, 434
ALVARO GUIMERAES 433
ALDO LUIZ 433
NOGUCHI 436
RONALDO CIENTISTA 436
KELIO RODRIGUES 438
RONALDO BASTOS 438
MILTON NASCIMENTO 438
NEY TAVORA 440, 450
TONHAO 441
ELIFAS ANDREATO 442, 451-
453, 508

REGINA VATER 444
GIAN FRANCO 444
DECIO PIGNATARI 446
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FRANCISCO EDUARDO DE ANDRADE 446
REINALDO MORAES 446
ANTONIO CARLOS RODRIGUES 448
SERGIO GRECU 448
OSCAR PAOLILLO 448, 449
RUBENS GERCHMAN 449
LUIS FERNANDO 449
GLAUCO RODRIGUES 450
BENICIO 454
MELLO MENEZES 456
FERNANDO PIMENTA 458
DULCE MARY 458
GOEBEL WEYNE 460
BJARNE NORKING 461
MASSUO NAKAKUBO 462
FRED JORNAN 463
ALMIR MAVIGNIER 464
CLAUDIO MOSCHAELA 464
ROGERIO BATAGLIESE 465
MARIA ELISABETH S. NOGUEIRA 465
ZIRALDO 466, 507
GILBERTO STRUNCK 468
RAUL RANGEL FILHO 469
FERNANDO LEMOS 471
LUCIO GOMES MACHADO 472
CARLOS SCLIAR 473
CLAUDIO MARTINS 474
ARY NORMANHA 475
MARIA CAFIERO 475
CALASANS NETO 476
NOELI SILVA RIBEIRO 477
WLADEMIR DIAS-PINO 478
GRETTA 480
OSCAR NIEMEYER 484
AUGUSTO DE CAMPOS 486
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JULIO PLAZA 486, 488,
506
MARIA CECILIA MACHADO DE 487
BARROS
WESLEY DUKE LEE 490
CLAUDIA ANDUJAR 490
GEORGE LOVE 490
EMILIE CHAMIE (citada em 1950-1959 e 491
1960-1969)
ANTONIO MARCOS DA SILVA 492
MAUREEN BISILLIAT 492
HELIO DE ALMEIDA 494
BEA FILTER (citada em 1960-1969) 496
LU RODRIGUES 496
JOSE ANTONIO 496
DARLAN MANOEL ROSA 498
JOSE LOPES DA SILPA 498
IONE SALDANHA 498
RIVALDO G. LEITE 498
ZELIO 499
MANFREDO GRUENWALD 500
B. RODRIGUES 501
CHRISTIAN COIGNY 500
GERSO ZANINI 500
MICHELINE LAGNADO 501
ODILON DE ARAUJO 501
GLAUCO MATTOSO 502
EDUARDO BARRETO 504
CLAUDIA ANDUJAR 504
AMANCIO CHIODI 504
OSCAR RAMOS 506
WALLY SAILORMOON 506
PAULO GARCEZ 507
CARLOS PROSPERI 507
TONINHO 507

27




MIRO 507
BETO 507
LUIZ GE 508
CARLOS CLEMEN 508
CASSIO LOREDANO 508
OSWALDO MIRANDA (MIRIAN) 510-515

1980-1989 JOAO ROBERTO PEIXE 526
ALEXANDRE WOLLNER 526
MANOEL COELHO 526
NAIR DE PAULA SOARES 526
BEATRIZ CASTRO 526
RAFAEI RODRIGUES 526
JOAO CARLOS CAUDURO 526
LUDOVICO MARTINO 526
FERNANDO LEMOS 526
EMILIE CHAMIE (citada em 1950-1959, 526

1960-1969 e 1970-1979)
FRANCESC PETIT 527
EDUARDO BAGIGALUPO 527
HUGO KAVADLOFF 528
RENATO NISHIMURA 528
MARCUS SULZBACHER 528
JULIO SUSSUMO SUGUIU 528
JOSE ROBERTO CAMPOS PAULINHO 528
BRASILIO MATSUMOTO 528
MARIO NARITA 529
CLAUDIO NOVAES 529
MILTON CIPIS 529
JAIR DE SOUZA 530
ELIANE STEPHAN 530
BOB GUEIROS 530
EVELYN GRUMACH 530
MARI PINI 530
JOAO DELPINO 531
RAFIC FARAH 531
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MAURICIO OLIVEIRA 531, 560,
580
ANGELA DOURADO 531
KIKO FARKAS 532
JOAO BAPTISTA DA COSTA AGUIAR 533, 555,
566, 574

ANDRE POPOVIC 532
GIOVANNI VANNUCCHI 532
RONALD KAPAZ 532
RACHEL BRAGA 534
MARTHA POPPE (citada em 1970-1979) 534
FELIPE EDUARDO ALVES DE SOUZA 534
RUI DE OLIVEIRA 535
FELIPE TABORDA 540
MYRIAM GLATT 540
LUIZ GE 540
GAL OPPIDO 541
EDITH DERBYK 541
GUTA DE OLIVEIRA SANTOS 541
GRINGO CARDIA 541, 542
FERNANDA ABREU 541
GERALDO ALVEZ PINTO 542
RICARDO LEITE 542
RUI MENDES 542
ALEX FLEMMING 542
LUIZ STEIN 542
CAFI 542
POJUCAN 543
GABRIEL ZELLMEISTER 544
TOMAS LORENTE 544
GUTO LACAZ 545
JORGE ROSENBERG 545
ELIFAS ANDREATO 545
RODOLFO VANNI 546
RICO LINS 547
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SEYMOUR CHWAST 548
CARLOS PERRONE 548
KIKO FARKS 549
FRED JORDAN 550
SERGIO S. T ROMAGNOLO 551
FERNANDO PIMENTA 552
ANTONIO JAIME 552

RUI DE OLIVEIRA 552
OSCAR RAMOS 553
BJARNE NORKING 554
WALTER DA SILVA GOMES 554
HELGA MIETHKE 556, 594
ERNEST SCHAUDER 557
RAFIC FARAH 558, 588
LEONILSON 559
PETRONIO CUNHA 559
MAURICIO OLIVEIRA 560
ANA MONTELEONE 562
MARIA COSTA RIBEIRO 563
SULA DANOWSKI 563
TUNEU 564
MARCO MARIUTTI 564, 574
CLOVIS FRANCA 564, 575
RICO LINS 564
CARLOS CLEMEN 565, 573,

602
J.R DURAN 565
HELIO DE ALMEIDA 568, 582
LUIS CRISPINO 568
MOEMA CAVALCANTI 570
BEA FILTER (citada em 1960-1969 e 1970- 572
1979)

ANDY WARHOL 572
EUGENIO HIRSCH 573
ETTORE BOTTINI 574
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JOSE RAMOS NETO 576
REGINA MOREIRA MARTINS 577
VALLANDRO KEATING 578
DALTON DE LUCA 579
JOSE ROBERTO GRACIANO 579
VALLANDRO KEATING 579
RICARDO OHTAKE 579
RICARDO VAN STEEN 581
UCHO CARVALHO 581
ZBIGNIEW CAMPION 581
JOSE ZARAGOZA 584
J. PEQUENO NETO 584
TOSHIO H. YAMASAKI 584
TIMHOLT 584
JOSE RUY BORGES 585
WESLEY DUKE LEE 586
FERNANDO J. MENDES 588
GUTO LACAZ 590
CARLOS BAPTISTELLA 592
KIKO FARKAS 593
MARCIA RAMALHO 593
CARLOS MARTINS 594
FELIPE TABORDA 595
JOAO BOSCO 595
OSWALDO MIRANDA (MIRAN) 596
MELANIE M. PARKS 600
RUBEM CAMPOS GRILO 600
ROBERT GIUSTI 600
SAMUEL RIBEIRO 602
FRANK MILLER 604
GIOVANI PEREIRA 604
CLOVIS CRANCHI SOBRINHO 606
1990-1999 EVELYN GRUMACH (citada em 1980- 614, 617,
1989) 618, 679
FRANCESC PETIT 614
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JOAO CARLOS CAUDURO 614
LUDOVICO MARTINO 614
HANS DONNER 615
LUCIANO CURY 615
RICARDO VAN STEEN 615
CASSIO LEITAO 615
VICTOR BURTON 616
JAIR DE SOUZA 617, 670
SUZANA V. FONSECA 617
GLAUCIO CAMPELO 617
JOAQUIM REDIG DE CAMPOS 617
CLAUDIA HADDAD 617
ALEXANDRE SUANNES 618
VICENTE GIL 618
SIMONE MATTAR 618
RAFIC FARAH 618
LUC(AS) DE GROOT 620
ERIK SPIEKERMANN 620
FERNANDA MARTINS 620
TONY DE MARCO 621
PRISCILA FARIAS 622
GUSTAVO PIQUEIRA 622, 666
CLAUDIO ROCHA 622
JULIO DUI 622
CRYSTIAN CRUZ 623
GUSTAVO FERREIRA 623
CLAUDIA TOLENTINO 624
ROGERIO DE MELLO LIMA 624
MARY VIEIRA (citada em 1950-1959) 624
LUCIA TV RAMOS 624
MARTHA POPPE (citada em 1970-1979 e 625
1980-1989)
FELIPE TABORDA 628
LUIZ STEIN 629, 632
RODRIGO LOPES 628
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FLAVIO COLKER

629, 632

GRINGO CARDIA 630
JOSE ROBLES 630
ADRIANA PITTIGLIANI 630, 644
MARICIO VALLADARES 632
EGEU LAUS 632
GIOVANNI BIANCO 634
SUSANNA CUCCO 634
RICARDO LEITE 634
RAFAEL AYRES 634
CAIO FERNANDES 634
GRINCO CARDIA 635
CARLOS ZEFIRO 635
ERNANI CAL 636
RICARDO CARVALHO 637
CUIA GUIMARAES 637
RICO LINS 638
SEGIO LIUZZI 640
RODNEY SCHUNK 640
VICENTE GIL 641
KIKO FARKAS 641
JOSE CARLOS LOLLO 642
MARCELO SERPA 642
ADRIANA 642
GUTO LINS 642
HELGA MIETHKE 643
JAIR DE SOUZA 644
SULA DANOWSKY 658
GLORIA AFFLALO 658
CARLOS ARTENCIO 649
TIDE HELLMEISTER 650
MOEMA CAVALCANTI 653, 672
VICTOR BURTON 656
WALTERCIO CALDAS 658
MARINA M.WATANABE 660
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LYGIA ELUF 661
SILVIA RIBEIRO 667
ETTORE BOTTINI 668
CHICO HOMEM DE MELO 669
CARLOS GOLDGRUB 670
JAIR DE SOUZA 670
DIANA MINDLIM 672
MARCELO AFLALO 674
ELIZABETH TRICKETT 674
REGINA KNOLL 674
RICARDO RIBENBOIM 674
CLAUDIO FERLAUTO 675
MARISA ALVAERZ LIMA 676
LUCIA NEMER 677
GUILHERME SEARA 677
NORIS LIMA 678
JOSE ZARAGOZA 681
FERNANDO LION 681
DAVID CARSON 682
RENATA ZINCONE 682
RAFAEL LAIN 682
MARCOS MARQUES 683
VIVALDO TSUKUMO 684
HELIO MARIZ DE CARVALHO 684
CESAR HIRATA 684
FERNANDA SARMENTO 685
PEDRO VICENTE DE AZEVEDO 685
JOSE ROBERTO AGUILAR 685
ANDY WARHOL 690
AMILCAR DE CASTRO 692
Tabela 1 - Relacdo de nomes citatos(as)
PERIODO TOTAL HOMENS MULHERES
CITADOS CITADAS
1809-1899 31 citados(as) 31 0
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1900-1919 23 citados(as) 23 0
1920-1929 30 citados(as) 29 1
1930-1939 31 citados(as) 30 1
1940-1949 19 citados(as) 17 2
1950-1959 65 citados(as) 61 4
1960-1969 69 citados(as) 60 9
1970-1979 118 citados(as) 101 17
1980-1989 126 citados(as) 104 22
1990-1999 101 citados(as) 74 27
613 530 83

Tabela 2 - Relagdo de nimeros entre homens e mulheres citados(as)

Ao analisar os dados, percebe-se uma clara disparidade entre a porcentagem de homens
citados (86%) e mulheres citadas (14%). Observa-se que, ao longo das décadas, especialmente a
partir dos anos 60, o nimero de mulheres mencionadas aumentou gradualmente. Isso ocorreu
principalmente devido a atuacdo de ativistas nos movimentos feministas das décadas de 1960 e
1970, que lutaram pelo reconhecimento das mulheres. Como resultado, mais mulheres passaram a
estar presentes em ambientes de trabalho, exercendo funcGes que, muitas vezes, eram consideradas
inferiores as dos homens, mas ainda assim, batalhando para conquistar seu préprio espaco (Lima,
2017).

Essa grande diferenca entre a quantidade de mulheres e homens é reflexo de uma
sociedade marcada pelo patriarcalismo que condiciona a mulher a ser consumidora do que
homem cria, que influencia as areas de estudo ou trabalho com ideias de que h& profissdes
masculinas ou femininas, onde a mulher “tem por natureza” a habilidade de trabalhar com
artesanatos, bordados, costuras, pinturas e desenhos e 0 homem desenvolve projetos para
a indastria. (LIMA, 2017).
Tarsila é a primeira mulher citada no livro, com sua obra diretamente ligada a Semana de
arte moderna de 1922, a capa de Pau Brasil subverte o desenho da bandeira brasileira, girando-a e
inscrevendo nela o titulo da obra. Como dito no proprio livro, a artista estd em perfeita sintonia
com o espirito transgressor do “Manifesto da poesia pau-brasil” de Oswald de Andrade. Seu nome
estd, na maioria das vezes, ligado a Oswald de Andrade no qual casou-se no ano de 1926. Segundo
Budy, muitas mulheres sdo reconhecidas na historia devido ao mérito de um homem. Por isso, é
crucial desenvolver estudos sobre designers que foram invisibilizadas, para destacar suas préprias
contribuicbes (Aradjo, 2017).
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Figura 2 - Pau Brasil, 1922. TARSILA DO AMARAL. P4g. 120

Dorca é a segunda mulher citada, e segundo o artigo escrito por Bolivar Torres (2017) para
0 “O Globo Cultura”, o nome Dorca, presente em inimeras capas e ilustrac@es de publicacdes das
décadas de 1940 a 1960, é familiar para muitos amantes dos livros. Gera¢des cresceram admirando
seu estilo, enquanto outras estdo apenas comecgando a descobrir seu trabalho em sebos e colegdes
antigas. No entanto, € dificil encontrar informacGes sobre a pessoa por tras do enigmatico
pseuddnimo. Assim como muitos artistas que contribuiram para o mundo editorial naquela época,
a biografia de Dorca permanece um mistério nos dias de hoje. Trés pesquisadores em particular, o
jornalista Ubiratan Machado, o bibliofilo Luis Pio Pedro e a historiadora Marisa Midori Deaecto,
tém se dedicado, nos ultimos cinco anos, a uma busca persistente por vestigios da ilustradora Dorca,
que, conforme se acredita, era uma mulher.

Marisa Midori, que ficou impressionada com a qualidade das pinturas, aderiu a campanha
e divulgou em seu blog e programa de radio. Logo as primeiras pistas chegaram ate eles, tratava-
se de uma mensagem do filho do editor José de Barros Martins, proprietario da Martins Editora, a
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quem Dorca prestava servigos. Quando ele tinha sete anos, ele se lembra de ter visto uma mulher
“excessivamente formal” usando um chapéu para ir a editora. “Fiquei surpresa porque imaginava
um homem. O que € curioso: culturalmente apagamos as mulheres desse universo, mesmo sabendo

que elas, desde sempre, atuaram nele” diz Marisa, autora de “O império dos livros” (2011).

-

ANN PETRY
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-

\ _ COMPANHIA EDITORA KACIONAL - $X0 PAULO

- -

Figura 3 - A rua, 1947. DORCA. P4g 220

Mary Vieira foi uma escultora, professora e designer grafica brasileira. E conhecida como
precursora da arte cinética no Brasil. Fez uma iniciacédo artistica no Brasil e foi para a Alemanha
estudar na Escola de Ulm, abracando a carreira artistica na Europa. Na obra citada, Mary trabalha
o minimalismo e o conceitual, reduzindo os recursos graficos no minimo essencial. “A obra
notavel de Mary Vieira carece de ser mais bem divulgada no Brasil.” Diz Maria Alice Milliet
(MOSTRA DO REDESCOBRIMENTO (2000: SAO PAULO, SP).
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brasilien baut brasilia

ausstellung interbau 1957 berlin

Figura 4 - Brasilien baut Brasilia, 1957. MARY VIEIRA. Pag 271

Emilie Chamie foi uma designer grafica, artista grafica, professora e escritora brasileira.
Relevante para o design a partir dos anos 50, Chamie se estabilizou como uma das pioneiras na
area de comunicacdo visual brasileira. A obra "Oficio fixo" representa 0 comeco da carreira de
Emilie Chamie no design editorial, ap6s sua formacdo no IAC. De maneira criativa, ela utiliza um
alfabeto completo para compor cada letra do titulo da obra; os textos datilografados, por sua vez,
personalizam o conjunto e transmitem a ideia de que é possivel obter significado maximo com o

minimo de recursos graficos.
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Figura 5 - Oficio fixo, 1968. EMILIE CHAMIE. Pag. 296

Rita Sepulveda de Faria, em sua dissertacdo de mestrado, faz uma pesquisa da trajetoria de
Chamie, em que justifica a importancia do estudo por hoje Emilie Chamie estar presente de forma
marginal nos livros de histéria do design no Brasil, ou por sua area de atuagdo ser muito ampla,
que ela denomina como artista grafica, trabalhando com fotografia, direcdo de espetaculos de danga
e design.

De acordo com Teresa de Lauretis (1987), quando o trabalho das mulheres néo é visivel em
nenhum lugar, estamos lidando com pontos cegos de representacdo, espacos periféricos dos
discursos hegemonicos e lacunas nas instituicdes. Ela sugere que uma construcdo diferente de
género emerge através das praticas micropoliticas do cotidiano e das resisténcias diarias, que
proporcionam agenciamento e novas fontes de poder. (Faria, Rita Sepllveda de, 2002). Estes
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contextos nédo se aplicam apenas a Emilie Chamie, mas a todas as mulheres marginalizadas ao
longo da histdria do design.

Um dos marcos mais significativos na historia do design e na promocéao de nomes femininos
no Brasil, contemporaneo a Emilie Chamie e Mary Vieira, foi o estabelecimento da Bienal de Sao
Paulo. A primeira edicdo, organizada pelo Museu de Arte Moderna (MAM-SP), foi um triunfo,
contribuindo para solidificar o museu como uma instituicdo cultural integrada ao mercado artistico
internacional (OLIVEIRA, 2001).

Bea Feitler foi uma designer e diretora de arte brasileira que se destacou no mundo da moda
na década de 1960. No entanto, nessa época, esse campo era geralmente considerado superficial
para uma mulher, o que levou seu trabalho como designer a ser marginalizado na historia do design.
Encorajada a mudar-se para Nova York, Bea estudou na New York School of Design. Apos
retornar ao Brasil, foi contratada por Carlos Scliar e integrou a equipe de arte da revista Senhor.
Ao longo do tempo, desenvolveu capas que se tornaram icones dos anos 60 e recebeu diversos
prémios por seu trabalho (SOBRINHO, Aline Taynara; UNREIN, Eduarda Padilha).

A anélise das mulheres mencionadas revela um padrdo de invisibilizacdo e marginalizacédo
de suas contribuicfes. Apesar de avancos ocorridos a partir de movimentos feministas nas décadas
de 1960 e 1970, as mulheres ainda enfrentam desafios para serem reconhecidas de forma
independente de figuras masculinas ou de areas consideradas "menores™ dentro do design.

Portanto, o estudo sistematico de suas trajetorias é indispensavel para preencher lacunas
historicas e construir narrativas mais justas, resgatando suas vozes e legados. Essa perspectiva é
fundamental para repensar os critérios de visibilidade e representacdo no design brasileiro,

fomentando solugdes para promover equidade e valorizar a pluralidade de contribui¢cdes no campo.

4. PROJETO
4.1 INDICATIVOS DE PROJETO

Inicialmente, a ideia para o projeto consistia na criacdo de uma revista editorial voltada a

destacar as vozes femininas na histdria do design grafico. A revista teria como objetivo narrar as

histdrias de varias mulheres que contribuiram significativamente para a area, sendo planejada para
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ter diversas edi¢Ges. No entanto, essa proposta foi logo substituida por algo mais desafiador e com
maior potencial para alcangar um publico mais amplo.

Posteriormente, surgiu a ideia de realizar um movimento dentro da universidade. Esse
movimento incluiria palestras ministradas por mulheres do design, que contariam suas trajetorias
profissionais, respondendo a questdes como: Quem as inspirou? Como comegaram? Quais
desafios enfrentaram? O evento também contaria com uma exposi¢do de trabalhos, tanto das
mulheres que compartilharam suas historias, quanto de outras que, embora ndo estivessem mais
presentes, foram esquecidas ou pouco reconhecidas na histéria do design brasileiro. A proposta
previa ainda a criacdo de uma rede social dedicada ao projeto, onde seria divulgado um video
compilando os momentos principais do evento: palestras, exposi¢des, interacbes no patio e as
reacGes do publico ao se deparar com essas histdrias, nomes e obras.

Apds discussdes e analises sobre a viabilidade dessa proposta, concluiu-se que a sua
execucao apresentaria dificuldades logisticas significativas. Demandaria uma equipe especializada
para gravacgdes, bem como um local com boa acustica, iluminacdo adequada e equipamentos de
qualidade. Diante dessas limitacGes, decidimos retomar ideias iniciais relacionadas ao audiovisual
e ao cinema, direcionando o projeto para um formato mais factivel.

A partir dai, delineou-se um novo escopo para o projeto, voltado para a producdo de uma
web série. Essa ideia foi inspirada na série Abstract da Netflix!, que apresenta as historias de
designers renomados e seus projetos marcantes, registrando suas contribui¢cdes tanto para as
geracOes atuais quanto para as futuras. A proposta da web série seria semelhante: criar um registro
audiovisual que destacasse as historias, vivéncias e legados de mulheres no design, contribuindo
para que suas contribuigcdes ndo sejam esquecidas.

Assim, iniciamos o planejamento detalhado para a construcéo desse projeto, agora definido
como web série e suas aplicacBes para que se torne uma efetiva ferramenta de acesso e
entendimento do publico essencialmente universitario e com possibilidades de ampliag&o.

A selecdo de conteddo foi guiada por critérios de relevancia historica e impacto no ensino

e na pratica do design. Cada episodio serd dedicado a uma mulher que contribuiu

1Abstract: The Art of Design". Série documental. Produzida por Scott Dadich. Netflix, 2017. A série explora
0 processo criativo de designers renomados em diferentes areas, incluindo design gréafico, arquitetura, moda e

automotivo. Disponivel em <www.netflix.com>.

41


http://www.netflix.com/

significativamente para 0 campo. Esse processo exige pesquisa detalhada em fontes académicas,
entrevistas, arquivos pessoais e historicos.

O planejamento de roteiro deve ser estruturado para equilibrar informacdes histdricas com
narrativas emocionais, garantindo um tom acessivel e envolvente para o publico. Cada episodio
devera incluir uma introducdo historica, historia pessoal e profissional, impactos no design,
depoimentos e encerramento reflexivo.

As filmagens exigem um planejamento robusto que inclui a defini¢do do local de gravacéo
como, universidades, oficinas de design, espacos historicos ou até mesmo na propria residéncia da
entrevistada.

A divulgacdo comecga antes do langamento, com teasers e posts explicativos sobre os
objetivos do projeto nas redes sociais para atingir 0 maior nimero de pessoas antes mesmo do
lancamento. E apds o langamento, os episddios serdo publicados em plataformas de video, com
uma certa periodicidade. Estratégias como camisetas e ecobags estampadas com a logo do projeto,
materiais extras (como folders e posters) podem ampliar o alcance e aprofundar as discussoes.

A série aborda néo apenas a histéria do design brasileiro, mas também questdes de género,
representatividade e o papel da educacdo no fortalecimento do design como campo de

conhecimento.

4.2 CONSTRUCAO DA PRIMEIRA IDENTIDADE VISUAL

4.2.1 Estudo de similares e expectativas de desenvolvimento

A metodologia de identidade visual desenvolvida por Ana Couto, apresentada em seu livro
Branding: gestdo estratégica de marcas (2015), enfatiza a construcdo de marcas consistentes por
meio da integracdo de elementos visuais, verbais e conceituais alinhados ao propdsito da marca.
Essa abordagem foi utilizada como base para o desenvolvimento deste projeto, permitindo a criacdo
de uma identidade visual coesa que reflete os valores, objetivos e publico-alvo da web série. A
aplicacdo dessa metodologia garantiu que todos os materiais de comunicacdo, desde os produtos
fisicos até os digitais, estivessem alinhados a esséncia do projeto, potencializando sua relevancia e

impacto.
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O primeiro passo para o desenvolvimento da identidade visual foi a realizagdo de um estudo
de similares. Para isso, elaborou-se um painel semantico com diversas capas de séries,
documentarios e livros sobre design e producdes feministas, levando em consideracao referéncias
que tivessem um apelo visual forte, com protagonismo feminino e que fosse artistico de alguma
forma. Esse levantamento visual teve como objetivo fornecer subsidios para a defini¢do da paleta
de cores, tipografia, elementos graficos e layout da identidade visual.
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Figura 6 - Painel semantico

A juncdo dessas referéncias trouxe maior clareza e alinhamento com as expectativas do

projeto.

4.2.2 O processo de naming

43



O processo de naming consiste em uma estratégia que busca criar um nome Unico, relevante
e memoravel para uma marca, produto, projeto ou servico. Para realizar este processo, foi utilizado
como base de referéncia o livro “Naming - O nome da marca” de Delano Rodrigues. O primeiro
passo realizado foi o estudo de similares, com o objetivo de identificar nomes dentro do mesmo

nicho que pudessem servir como base de referéncia. Dentre 0s nomes escolhidos est&o:

Feministas: O que elas estavam pensando?

Absorvendo o tabu
She’s beautiful When she’s angry (2014)

As hiper mulheres

Mulheres arte revolugéo!

Licenca para prosperar

O pessoal é politico

Maria — N&o esqueca que eu venho dos tropicos

Mexeu com uma, mexeu com todas

Livre pensar

Estrelas aléem do tempo

Jornada da alma (prendimi I’anima, 2002)

Unidas pela vida (decoding annie parker, 2013)

Tabela 3 — Lista de nomes similares para a web série

Palavras destaque: “Elas”, “Historia”, “Mulheres”, ndo esqueca”, “além do tempo”, “jornada”.

b

O segundo passo foi a geracao de ideias, em que foi criada uma lista de possiveis nomes
por meio de brainstorming, associacgdes de palavras e exploracéo de linguagens e conceitos. Dentre

0s nomes listados estavam:

Vozes em cor

Design de heranca

Mulheres no design: um registro para o futuro
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Né&o se esqueca delas

Para além do tempo: Histdrias de mulheres no design

Lembre-se: mulheres no design

Mulheres que tecem o design

Desenhar, colorir e propagar: ndo se esqueca delas

Tracar, colorir e revelar: O design delas

Tabela 4 - Lista de possiveis nomes

Ap0s analisar as sugestfes de nomes, chegou-se a conclusdo de que "Design Delas" seria
uma escolha ideal para o nome principal. Adicionalmente, definiu-se que "Um registro para a
historia" poderia complementar o nome, funcionando como um slogan.

Assim, o nome final definido foi: "'Design Delas: Um Registro para a Histéria™.

4.2.3 Construcéo da identidade

O objetivo era criar uma identidade visual forte, com peso e apelo visual, que se
diferenciasse das representacdes classicas de delicadeza frequentemente associadas a cor rosa, por
exemplo. Durante a analise do painel, identificaram-se semelhancas que contribuiram para a
escolha das cores principais. O vermelho destacou-se como uma cor de forte impacto, marcante e
ousada, sendo definida como o tom principal da paleta.

Ap0s testes e estudos de combinagdes, concluiu-se que o vermelho e o amarelo formavam
uma dupla visualmente harmdnica. O amarelo foi escolhido para destacar pequenos elementos e
criar contraste, enquanto o vermelho assumiu o papel de protagonista, conferindo forga e vibracéo
a composicao. Para complementar a paleta, foram incorporados o preto e o branco, utilizados em

momentos especificos, como nas tipografias e fundos neutros.
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Figura 7- Paleta de cores

A escolha dos elementos visuais também foi fundamentada no estudo de similares. Durante
esse processo, foram identificados cartazes que utilizavam a técnica de colagem como elemento
central. A colagem revelou-se uma alternativa pertinente para representar os recortes da histéria
que seriam registrados na web série. Assim, foi definida como o estilo principal para a composicédo
dos elementos visuais, reforcando a narrativa fragmentada e a riqueza das histdrias abordadas no

projeto.

Figura 8 - Elementos visuais
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A definigdo da tipografia buscou atender a necessidade de transmitir peso visual e forca,
caracteristicas essenciais para reforcar a identidade da web série. Optou-se por uma fonte robusta
e marcante, que fosse equilibrada por uma fonte complementar mais suave, trazendo movimento e
a sensacao de algo “feito a mao”. Essa combinagao foi escolhida para simbolizar o carater artesanal

e criativo do design, alinhando-se & proposta conceitual do projeto.
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Figura 9 - Tipografia

Para a construcdo da identidade visual final, que integrasse todos os elementos definidos,
foram realizados diversos testes visuais até se alcangar uma composicao alinhada com os objetivos
do projeto. Antes do inicio desse processo, foi elaborado um painel com palavras e ideias

relacionadas ao tema, servindo como guia conceitual para auxiliar na criagédo da composicao visual.
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Figura 10 - Painel de palavras

Figura 11- Experimentacdes de composicéo da identidade
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Inicialmente, os testes realizados ndo alcancaram o resultado esperado. Por isso, foi
necessario realizar novas experimentacdes, desta vez adotando uma abordagem mais simples e
direta. O objetivo foi criar algo que comunicasse de forma acessivel, sem excessivas deformagdes
visuais, mas que ainda mantivesse o peso e a forca desejados.

Esse processo de refinamento permitiu alinhar a comunicacdo visual com os valores do
projeto, garantindo clareza e impacto na apresentagdo, sem comprometer a identidade robusta e
marcante planejada.
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Figura 12 - Identidade visual “Design delas”

O design desta identidade visual foi desenvolvido com conceitos que se relacionam
diretamente ao projeto. A palavra "DESIGN" ocupa posicao central e esta em destaque, utilizando
letras grandes e apresentando um contraste claro entre areas preenchidas e contornos. Esse
contraste também evidencia a palavra "DELAS", que se conecta visualmente com o "DE" de
"DESIGN", criando uma relagdo simbolica entre os dois termos. O subtitulo "um registro para a
historia..." é escrito em uma fonte manuscrita, incorporando o conceito anteriormente proposto de

algo "feito a médo", o que reforga a ideia de personalizacdo e artesania no contexto do design.
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Nesse sentido, a identidade visual da web série foi desenvolvida para refletir a forca e a
criatividade das historias abordadas. A paleta de cores vibrantes, a técnica de colagem como
elemento central e a tipografia que combina peso e movimento traduzem, de forma simbdlica, o

objetivo do projeto: destacar e valorizar as contribui¢es das mulheres no design brasileiro.

4.2.4 Validacdo da identidade

Na etapa de validagéo da identidade, identificou-se um problema. Ao realizar uma pesquisa
do nome “Design Delas” em redes sociais, foi encontrada uma web série pertencente a0 mesmo
nicho, com intenc¢des semelhantes a proposta deste trabalho e utilizando o mesmo nome, “Design

Delas”. Essa web série foi criada no estado de Pernambuco, em 2022.

@ designdelasss + Seguir

I @ esign Delas é um projeto que visa a producéo de

contetido audiovisual sobre mulheres que fizeram e fazem a
histéria do design!

EE———

Composta por seis publicagdes no total, a websérie tera trés
episodios contando a histéria de mulheres que mudaram os
rumos da histéria do design no Brasil e em Pernambuco e trés
entrevistas com mulheres pernambucanas que estdo
desenhando nossa histéria mundo a fora.

Os videos serédo disponibilizados no Youtube a partir do dia 8 de
margo, sempre as tercas e quintas, com transmissdes ao vivo e
gravadas!

*Projeto financiado pela Lei Aldir Blanc em Pernambuco.
#designdelas #design #mulheresnodesign #webserie
#historiadodesign

Web S é rie 145 sem  Ver tradugdo

oQyv A

Curtido por sebbacavalcante e outras pessoas

18 de fevereiro de 2022

cccccc

@ Adicione um comentario...

Figura 13 - Print de uma publica¢do da web série “Design Delas” de Pernambuco

Diante dessa constatacao, tornou-se necessario reiniciar o processo de criagdo de um novo
naming, a fim de garantir a autenticidade e a exclusividade do projeto. Essa revisdo necessaria
auxiliou também a direcionar a propria esséncia dos videos pretendidos, alinhando o proposito de

abordagem para as mulheres que formam designers, formal ou informalmente.
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4.3 CONSTRUCAO DA SEGUNDA IDENTIDADE VISUAL

4.3.1 O processo de naming

O processo de definicdo do naming foi realizado de forma semelhante a anterior. No
entanto, optou-se por afunilar ainda mais a proposta do projeto. Assim, em vez de abordar mulheres
no design brasileiro de forma ampla, o foco passou a ser especificamente em mulheres professoras
no design brasileiro. Dessa forma, busca-se destacar aquelas que ensinam e inspiram novas
geracoes.

Com essa nova abordagem, o naming deveria refletir esse enfoque mais especifico. Para

isso, foi elaborada uma nova lista com possiveis nomes. Dentre 0s nomes listados estavam:

Mestras do Design

Tracos de Sabedoria

Heranca Criativa

Designadoras

Tradicdo e Trajetoria

Vozes: Elas ensinam design

A voz delas no Design

Design guiado por elas

O Design construido por elas

Tabela 5 - Lista 2 de possiveis nomes

O nome inicialmente definido foi “Vozes: Elas Ensinam Design”, por sua clareza e
objetividade. Em poucas palavras, o titulo comunica quem séo as protagonistas e o que fazem,

conectando-se diretamente ao proposito do projeto.

4.3.2 Construcéo da identidade

O processo de reformulacdo da identidade visual, agora adaptada ao novo naming, foi

guiado por um trabalho de experimentacéo e ajustes. Optou-se por manter os elementos essenciais
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da identidade original, como a paleta de cores e 0s componentes visuais, pois estes j& estavam
alinhados com o propdsito e a esséncia do projeto.

No entanto, com 0 novo home, tornou-se necessario explorar formas criativas de integra-lo
a identidade visual, de maneira que ele reforcasse a mensagem central do projeto sem comprometer
a continuidade da sua narrativa visual. Foram estudadas diferentes composicOes tipogréficas,
tamanhos, hierarquias e aplicac6es que pudessem garantir harmonia e destaque ao nome, a0 mesmo

tempo em que preservassem a estética e a funcionalidade ja estabelecidas.
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Figura 14 - ExperimentagOes de construcdo da segunda identidade visual

Ao analisar todas as alternativas propostas, concluimos que a Gltima opcao era a que melhor
se alinhava ao proposito do projeto. No entanto, identificou-se um desafio especifico: a palavra
“Vozes” ndo poderia ser representada com uma fonte de tamanho reduzido, pois isso poderia
sugerir uma inferiorizacao das vozes que buscamos valorizar.

Logo, ao avaliar o contexto geral, percebemos que o uso do termo “Vozes” nao era

essencial. O restante do nome ja transmitia de maneira clara e objetiva a mensagem central do
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projeto. Assim, optou-se pela remocéo da palavra, consolidando 0 nome “Elas ensinam Design” e
permitindo uma integracdo mais harménica a identidade visual.
Com essa decisao, a nova identidade visual do projeto foi finalmente definida, preservando

sua forca comunicativa e alinhando-se plenamente ao propoésito original.

¥

Figura 15— Identidade visual “Elas ensinam design”
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Figura 16— Variag¢ao do logo “Elas ensinam Design”

Esse processo visou ndo apenas integrar 0 novo nome ao design existente, mas também
reforcar o impacto comunicativo do projeto, garantindo sua autenticidade e coeréncia com 0 novo
direcionamento. A busca por equilibrio entre inovacao e consisténcia foi o norte para esta etapa de

reformulacéo.

5. CURADORIAS DE PARTICIPANTES

A escolha da primeira mulher a ser entrevistada constituiu o proximo passo do projeto.
Definiu-se que a entrevistada deveria ser professora ou ex-professora de Design e residir em Goias.
Inicialmente, as opgOes foram direcionadas as professoras e ex-professoras da Pontificia
Universidade Catdlica de Goias (PUC Goias), com o objetivo de representar a universidade como
ponto de partida.

Dentre os nomes listados, foi identificada Edith Lotufo, ex-professora de Design, artista

visual e pioneira na implantacdo do curso de Design na PUC Goias. Edith é uma referéncia
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significativa para muitos estudantes e profissionais da area. Entretanto, sua trajetéria tem sido
pouco divulgada, resultando no esquecimento ou desconhecimento de sua contribuicdo historica.
O convite para a entrevista foi aceito por Edith, e a gravacdo foi agendada. A equipe de

gravacdo se deslocaria até sua residéncia, localizada em Pirendpolis, para realizar as filmagens.

6. VIDEO
6.1 CLASSIFICACAO TEORICA DA WEB SERIE DOCUMENTAL

No artigo “No fluxo da Andlise Bioenergética: Web série documental”, publicado em 2018,
Thiago Felipe Rodrigues Maia explica que um documentério pode integrar diversos recursos, como
videos, fotografias, gravacGes em audio, materiais impressos e elementos visuais, incluindo
legendas, graficos e textos na tela. O autor destaca que ha diferentes tipos de documentarios,
variando entre os que privilegiam narrativas construidas pelas imagens e aqueles que buscam
comunicar ideias previamente estabelecidas. Além disso, Maia menciona que uma forma simples
de classificar os documentarios, conforme Puccini (2012), é pelo momento em que o roteiro é
concluido. O tipo de documentario definido para esta web série foi o “documentario verdade”

levando em consideracéo a explicagdo mencionada no artigo de Maia (2018):

O documentario verdade é feito a partir de um processo de filmagem espontaneo que se
despoja de todas as formalidades e parafernalias que o documentario classico exige. Nele,
o0 documentarista interage com o universo do objeto a ser documentado, que normalmente
ocorre através de entrevistas. Tanto no documentério direto quanto no documentario
verdade, o roteiro final s6 podera se definir ap6s a producéo e ndo antes dela, como no
documentario classico.

Ainda segundo o artigo de Maia, no livro Introducdo ao Documentario, Bill Nichols (2005)
prop0de seis categorias de documentario: expositivo, poético, performatico, reflexivo, observativo
e participativo. Essa classificacdo, no entanto, ndo significa que um documentério se encaixe
exclusivamente em uma Unica categoria.

Sendo assim, modo definido para esta web série foi 0 modo observativo € 0 modo

participativo, levando em consideragdo a explicagdo mencionada no artigo de Maia (2018):

No modo observativo o documentarista procura mostrar a realidade tendo o minimo de
interferéncia técnica sobre a cena, que tende a ser mostrada por cAmeras paradas sem trilha
sonora ou narracdo. Nele, as pessoas a serem filmadas agem como se ndo houvesse
nenhuma camera ali.
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O modo participativo mostra a equipe de producdo em suas filmagens e interagindo com
os entrevistados. Desse modo, o documentarista pode atuar como mentor, critico,
interrogador, colaborador ou provocador na relagdo com seus entrevistados ou com o tema
abordado.

Outro recurso adotado nesta web série, conforme descrito por Maia (2018), € a narracdo em
voz over. Nesse contexto, o autor recorre novamente a Puccini (2012) para explicar que esse tipo

de narracéo:
A narracdo em voz over tem um poder de sintese maior do que as cartelas de texto
estampadas na tela. Uma narrag8o € capaz de fornecer um maior nimero de informagdes
sem obrigar o espectador a um longo exercicio de leitura. Ao utilizar o recurso da narragéo,
que ocupa a faixa sonora do filme, o diretor deixa livre a faixa de imagem, podendo assim
ampliar os recursos expressivos, ou informativos, do filme. (PUCCINI, 2012, p.53)
Ainda segundo Maia (2018), uma escolha importante em documentérios é a dire¢do do
olhar dos entrevistados. Quando olham diretamente para a cAmera, transmitem maior intimidade e
autoridade ao espectador. Normalmente, o apresentador encara as lentes, enquanto os entrevistados
olham para ele. No entanto, adotar o formato em que todos os participantes olhem para a camera
elimina distingBGes hierarquicas e sugere que todos compartilham igualmente a autoridade na
narrativa. Para a web série, optou-se por uma abordagem em que a entrevistada olha para o
entrevistador, de modo a reforcar a autoridade deste e, a0 mesmo tempo, proporcionar maior

conforto a entrevistada diante das cameras.

6.2 ROTEIRO

Para a construcdo do roteiro, utilizou-se como base de referéncia o artigo "Representacdo
grafica para a insercdo de elementos da narrativa na animacao", publicado em 2016.

Roteiro para o primeiro episodio de "Elas ensinam Design”

1. Abertura - Introducédo ao tema

¢ Vinheta: Design delas: um registro para a histdria

e Cena: Imagens de mulheres trabalhando em estddios de design, maos desenhando, aulas sendo

dadas, e ambientes universitarios.
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e Narradora (vitéria): "No Brasil, o design sempre foi uma ferramenta poderosa de expressdo,
transformacdo e identidade. Mas ha histérias que quase ndo foram contadas — histérias de mulheres
que, com coragem e criatividade, deixaram sua marca. No meio académico, no mercado e nas artes

visuais, elas abriram portas que permanecem abertas até hoje."

ObservacOes de edicdo: Videos de banco de imagem mostrando o Brasil como ferramenta de
expressdo no design. Bem como, da faculdade, professora Genilda dando aula, alunos em sala e narragéo

com texto acima.

2. Contextualizac¢do: A disparidade de género no design

e Cena: Imagens histdricas de eventos e obras de design, alternando entre fotos de homens e poucas

imagens de mulheres.

o Narradora (vitoria): "O design, assim como muitas outras &reas, reflete uma realidade marcada
pela desigualdade de género. Por muito tempo, as vozes femininas no design brasileiro foram

ignoradas, apesar de suas contribui¢es inovadoras e visionarias."

Observac0es de edi¢do: Fotos e videos de banco de imagens de eventos historicos e obras de design

que marcaram a historia com mulheres importantes para o design.

3. Por que precisamos falar sobre isso?

e Cena: Fotografias de mulheres icdnicas no design mundial e brasileiro, intercaladas com fotos de

protestos feministas historicos.

e Narradora (vitéria): "O movimento feminista mudou o curso da histdria, trazendo luz as
conquistas de mulheres em todas as esferas. No design, essa mudanca foi crucial. E hora de lembrar
nomes como Lina Bo Bardi e Tarsila do Amaral... E também nossas atuais artistas a nivel regional,

como Edith Lotufo, cujas vozes precisam ecoar nas futuras geracgoes."”

Observac0es de edicdo: Fotos de mulheres artista como Tarsila do Amaral, que fizeram histéria ao
lado de homens mostrando a discrepancia de género, mostrando a presenca das mulheres. Bem como imagens

de protestos feministas e movimentos modernistas.

4. Objetivo: Conectar, inspirar e dar voz

e Cena: Imagens de estudantes em sala de aula, conversando e discutindo design, olhares inspirados.
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e Narradora (vitéria): "Esta série busca levar essas histérias ao publico, dando voz a mulheres que

foram pioneiras e sdo, até hoje, referéncia e inspiragdo para novas geragoes."

Observacoes de edicdo: Imagens de um publico universitario, alunos discutindo design, evento de
design takes dos 25 anos de design.

5. Apresentacao de Edith Lotufo

e Cena: Edith Lotufo sentada em um ambiente confortavel e artistico que remetem ao design.

e Narradora (vitéria): "Nossa primeira convidada é Edith Lotufo, uma mulher a frente de seu tempo,
ex-professora de Design na PUC Goiés, e uma figura fundamental para o crescimento do curso de

Design em Goiéas."

Observacdes de edigdo: Cenas gravadas na casa da Edith dela em cdmera lenta sorrindo e mostrando
suas obras.

e Entrevista com Edith:

o Pergunta 1: "Edith, conte-nos sobre o inicio da sua carreira no design. Como vocé

COmecou e 0 que te inspirou a seguir esse caminho?"

o Resposta de Edith: (Edith conta sobre suas primeiras influéncias, desafios e experiéncias

como mulher no inicio da carreira).

o Pergunta 2: "Quais foram os maiores desafios que vocé enfrentou como mulher ao aplicar

seus conhecimentos de design?

o Resposta de Edith: (Ela compartilha suas dificuldades e como superou obstaculos).

o Pergunta 3: "Vocé foi uma peca fundamental na criagdo e crescimento do curso de Design
da PUC Goias. Como foi essa jornada?"

o Resposta de Edith: (Ela relata seu papel na formacdo do curso e as dificuldades e
conquistas dessa experiéncia).

Observac6es de edicdo: Compilado de videos da Edith respondendo a essas perguntas e contando
sua histéria alternando com takes dela mostrando as obras citadas.

6. Imersdo nas experiéncias e conquistas
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Cena: Edith mostrando um pouco de suas obras.

Observacoes de edicdo: Momento de imersao nas obras da Edith

Desfecho: Conscientizacao e convite para reflexdo

Cena: Takes suaves de trabalhos de design, com as vozes de varias mulheres sobrepostas, falando

em unissono.

Narradora (vitéria): "Edith Lotufo, como tantas outras professoras no design, enfrentou desafios,

quebrou barreiras e abriu novos caminhos para que mais mulheres pudessem sonhar e criar."”

Narradora (vitoria): "Essas historias merecem ser ouvidas. Essas vozes ndo podem mais ser
esquecidas. Vamos lembrar, celebrar e propagar o legado de mulheres como Edith Lotufo, que

moldaram a historia design brasileiro."

Observac6es de edicdo: Cenas dos trabalhos da Edith focados de perto com a narragdo acima.
Frase final (vitoria fala ao lado de Edith): "Lembrar dessas vozes é construir um futuro mais

diverso e justo no design.

(Vitdria e Edith falam juntas): “Nao se esquega do Design delas."

Observacoes de edi¢do: Cena gravada com Vitéria e Edith lado a lado dizendo as frases acima.

Tabela 6 - Roteiro

Apbs a finalizagdo do roteiro, o passo seguinte foi submeté-lo a aprovacédo da entrevistada,

que, neste caso, foi Edith Lotufo. No momento da visita a sua residéncia para a realizacdo das

gravacOes, a primeira etapa consistiu em revisar o roteiro ao lado dela. Esse processo teve como

objetivo assegurar o alinhamento entre as perspectivas do projeto e da propria entrevistada.

Foram realizadas algumas alteracGes no roteiro, que ja estdo incorporadas na versdo final

apresentada acima. Apos essas adequac0es, deu-se inicio as gravagoes.

6.3 GRAVACOES

Para garantir que todo o video estivesse conectado, iniciamos as gravacdes pela entrevista.

Esse processo comegou apos diversas conversas com Edith e sua familia, com o objetivo de criar
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um vinculo de confianca e deixd-la 0 mais a vontade possivel para compartilhar sua trajetoria.
Assim, deu-se inicio a entrevista com Edith. A conversa comeg¢ou com uma solicitacdo para que
ela se apresentasse e falasse um pouco sobre o inicio de sua trajetoria no Design.

A conducdo da conversa foi realizada de maneira leve e fluida, sem interrupgdes frequentes
da entrevistadora, para que a entrevistada pudesse se sentir confortavel e contar sua histéria de vida
de forma espontéanea. Embora as perguntas previstas no roteiro tenham servido como um guia, elas
ndo foram seguidas rigidamente, pois a conversa tomou um rumo natural, permitindo que Edith se
sentisse a vontade para compartilhar cada passo de sua jornada. No entanto, para garantir foco nas
questdes mais relevantes, pausas foram feitas para perguntas direcionadas, como: “Como vocé
conheceu o Sérgio? Qual foi a sua influéncia na sua vida?”, “Vocé se inspirou em alguém para
ingressar no universo do Design?”, € “Quais foram as principais dificuldades que vocé enfrentou
ao longo do percurso?”.

Essa abordagem flexivel, que priorizou o didlogo espontaneo, foi fundamental para que
Edith se sentisse confortavel e a vontade, permitindo uma reflexdo mais profunda sobre sua

trajetdria e o contexto do Design em Goias.

Figura 17— Recorte do video da entrevista
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Apos a entrevista, houve um momento de imersdo nas obras de Edith, durante o qual ela
mesma detalhou cada uma delas, compartilhando suas histdrias e a importancia que possuem. O
brilho no olhar de Edith ao falar sobre suas conquistas é verdadeiramente inspirador. A maneira
como ela expressa, com grande orgulho, cada passo dado em sua trajetoria nos motiva a lutar com
a mesma determinacdo com que ela enfrentou os desafios para alcangar suas realizagdes. No
entanto, devido as limitagcdes de tempo, ndo foi possivel inserir toda a imersdo nas obras no episddio

final, o que resultou em uma selecédo de trechos mais significativos para compor a narrativa.

Figura 18— Recorte da imerséo nas obras de Edith

Ainda na casa de Edith, concluimos as gravagdes com uma serie de takes de suas obras, que
serviriam como imagens de apoio a serem inseridas ao longo do video, com o intuito de intensificar
a carga emocional e sempre manter a conexao com a histdria de Edith. Foram filmados porta-
retratos, quadros e outras obras de Edith que decoram sua casa, trabalhos realizados na faculdade,
além de detalhes do ambiente que refletem sua trajetoria e personalidade. Essas imagens ajudaram
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a complementar a narrativa visual, proporcionando ao espectador uma imersao mais profunda no

universo de Edith e no impacto de sua obra.
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Figura 20— Recorte de um take do forno construido por Marcos Lotufo, marido de Edith, em sua casa
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Figura 22— Recorte de um take do fusca de Edith
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Figura 24— Recorte de um take de um trabalho de Edith exposto em seu atelié
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Figura 25— Recorte de um take de um trabalho de Edith exposto em sua casa

Para dar continuidade as gravacoes, foi necessario captar takes de espacos universitarios,
imagens de mulheres ministrando aulas e de alunos em sala de aula. Para isso, realizamos as
gravacOes na Pontificia Universidade Catolica de Goias (PUC Goids), seguindo a proposta inicial
de priorizar o ensino dessas mulheres na universidade. Foram registradas imagens da Professora
Genilda Alexandria ministrando uma aula no curso de Design, assim como da Professora Marilia
Teixeira em atividade na sala de aula. Além disso, foram filmados alunos em aula, bem como cenas
nos corredores da Escola Politécnica e de Artes, buscando ilustrar o ambiente académico e a

interacdo entre docentes e discentes dentro do contexto educacional.
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Figura 26 — Recorte de um take do patio da Area 3 da PUC Goias.
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Figura 27- Recorte de um take da homenagem de 25 anos do curso de design da PUC Goiés.
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Figura 28— Recorte de um take de Genilda Alexandria ministrando uma aula para uma turma do curso de design.

No momento de roteirizacdo do video, ndo foi inserido inicialmente o depoimento de Sérgio
Ferreira, atual funcionario da Oficina de Papel na PUC Goiés, que teve os ensinamentos de Edith
como base fundamental de seu aprendizado. 1sso ocorreu porque a ideia surgiu apos a entrevista
principal e seria uma surpresa para Edith. Assim, dirigimo-nos até a Oficina de Papel para convidar
Sérgio a dar um breve depoimento sobre sua trajetéria com Edith, que seria inserido no episodio.
Ele aceitou o convite com grande entusiasmo, e uma data foi definida para a gravagdo. Além disso,

foi elaborado um pequeno roteiro para auxiliar na condugéo da entrevista:

1-Se apresente e diga sua atual func&o.

2- Como era sua vida antes de conhecer a Edith?

3-Diga como foi sua experiéncia aprendendo novas possibilidades e entrando em um mundo

diferente do que vocé conhecia?

4-Diga uma palavra de agradecimento a Edith.

Tabela 7 — Roteiro de perguntas para Sérgio

No dia da gravagdo, Sérgio foi incentivado a compartilhar abertamente sua experiéncia com
Edith, seguindo as diretrizes do roteiro. Durante o processo, ele demonstrou estar totalmente a

vontade, 0 que permitiu uma narrativa genuina e repleta de emo¢do. O momento foi ndo apenas

67



uma homenagem sincera a Edith, mas também um periodo de gravacdo emocionante e

extremamente gratificante, enriquecendo ainda mais o conteudo da web serie.

Figura 29— Recorte de um take do depoimento de Sérgio.

A insercdo de videos de banco de imagens na web série foi uma estratégia adotada para
complementar os registros originais e enriquecer a narrativa visual do episodio. Esses videos
oferecem recursos adicionais que ajudam a criar uma atmosfera mais imersiva, intensificando a
emocgdo transmitida ao espectador. Além disso, permitem contextualizar melhor a histdria,
representando cenarios, conceitos ou momentos que, por limitacbes de tempo ou logistica, ndo
puderam ser captados durante as gravacdes originais. Essa abordagem também auxilia a preencher
lacunas visuais, garantindo que o episédio mantenha um ritmo dindmico e envolvente, a0 mesmo
tempo em que reforca a conexdo entre os relatos pessoais e 0s aspectos mais amplos do tema
abordado na web série. O site de banco de imagens utilizado foi o Pexels?.

2 O site Pexels (https://www.pexels.com) é uma plataforma que disponibiliza fotos e videos de alta qualidade,

livres de royalties, para uso pessoal e comercial.
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Figura 31-2° Recorte de um video coletado no banco de imagens Pexels
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6.4 EDICAO

No artigo de Maia (2018), também se discute as diferencas no processo de edi¢édo entre 0s
documentarios classicos e diretos. Enquanto no documentéario classico o editor tende a seguir
rigidamente as instru¢Bes definidas no roteiro e na decupagem, no documentario direto, o editor
assume um papel ativo na roteirizacdo durante a montagem. Nesse processo, € necessario decidir
quais takes serdo aproveitados e a ordem em que serdo apresentados, buscando criar uma coeréncia

narrativa e visual entre eles. Sobre esse trabalho, Maia afirma que:

Se formos tratar do documentério cléssico, diremos apenas que o editor do filme ira
procurar seguir a risca todas as instrugdes colocadas no roteiro prévio e na decupagem.
Agora, o editor de um documentéario direto, por exemplo, terd, em seu processo de
montagem, um trabalho de roteirizacdo. Ele ir& definir quais takes irdo fazer parte do filme
e quais ndo irdo. Ird montar um take ap0s o outro e estabelecer uma coeréncia entre eles,
definir qual serd a ordem das sequéncias até chegar a uma forma final para o0 documentério.
Existe ai um trabalho mais 'bragal' e um trabalho que exige maior raciocinio. O trabalho
que exige mais raciocinio é justamente o trabalho de compreender e criar a coeséo entre
as informagdes de cada take. Agora, o trabalho 'bracal' é provavelmente o que exige mais
horas de trabalho. Ele consiste em uma série de etapas em que o editor ird fazer uma
espécie de faxina em todo o material coletado. (Maia, 2018)

Dessa forma, a edicéo do episddio da web série foi conduzida por uma editora que também
desempenha o papel de diretora do documentario, caracterizando-o como uma editora direta. Essa
profissional ndo apenas supervisiona a producdo, mas também assume a responsabilidade pela
montagem do material, equilibrando a andlise critica necessaria para estruturar a narrativa com o
esforgo técnico de organizar e refinar o extenso material gravado. Essa abordagem permite maior
controle criativo sobre a coesdo e o impacto emocional do episédio, alinhando a montagem ao
propésito original da obra.

Tendo isso em vista, o primeiro passo do processo de edigé@o foi a organizacao de todo o
contetdo em pastas, dividindo as etapas do video em categorias como: abertura, contextualizacéo,
justificativa, objetivo, apresentacdo da entrevistada, entrevista, imerséo nas obras e desfecho. Essa
segmentacdo foi baseada na estrutura sugerida no proprio roteiro, garantindo uma cronologia
adequada para a narrativa.

Ap0s essa organizacdo inicial, iniciou-se a selecdo do material que seria aproveitado, um
processo que, conforme apontado por Maia (2018), pode ser descrito como uma "“peneira¢do” de

todo o contetido gravado. Com o material selecionado, deu-se inicio a etapa de montagem, em que
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cada cena foi cuidadosamente encaixada para consolidar uma sequéncia Idgica e coesa, alinhada a
proposta narrativa. Esse processo é longo e repetitivo, demandando elevado grau de raciocinio e
atencdo por parte da editora direta, que também dirige 0 documentario.

Apds a conclusdo dessa primeira versdo estruturada, todo o contetdo foi revisado,
estabelecendo um momento para decidir o que seria mantido ou excluido no video final. Essa etapa
foi especialmente importante devido a limitacdo de tempo proposta para a web série, que prevé
episddios de 15 a 20 minutos de duracao.

Maia faz novamente uma citacdo de Puccini (2012) que resume bem esta etapa:

Tudo o que vemos no filme é resultado de escolhas feitas na busca da construcéo de um
sentido para o filme: escolhas feitas na pré-producéo (proposta de filmagem, argumento,
tratamento), escolhas que orientam as decisdes de filmagem (enquadramento, trabalho de
camera, duracdo das tomadas) e escolhas que orientam as decisGes de montagem (corte e
recomposicdo dos planos, intertitulos, narragdo, efeitos de edicdo, ritmo e estrutura).
(Puccini. p.131)

Para complementar as falas de Edith e enriquecer a narrativa, foram inseridas, durante o
processo de edicdo, imagens provenientes de seu acervo pessoal, gentilmente disponibilizado para
uso no documentario. Essas imagens selecionadas, contribuiram para dar maior clareza e
profundidade as histdrias narradas por Edith, oferecendo ao publico um suporte visual que conecta
diretamente suas palavras com momentos de sua trajetdria. Além disso, elas trouxeram um togue
de autenticidade e intimidade ao episddio, aproximando ainda mais o espectador da realidade

vivida pela entrevistada.

Arquivo pessoal de Edith.
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Figura 32— Recorte do video que mostra o arquivo pessoal de Edith.

71



Figura 33 — Recorte do video que mostra o arquivo pessoal de Edith

O processo de gravacdo e edicdo da web série revelou-se uma experiéncia rica e
desafiadora, marcada por uma cuidadosa preparacao e pela dedicacdo em dar vida as historias das
mulheres no design. Desde as entrevistas realizadas com sensibilidade, passando pela imerséo nas
obras de Edith Lotufo, a insercdo de depoimentos complementares e 0 uso de imagens de apoio,
até a separacdo de conteudos, cada etapa foi pensada para criar um episodio envolvente e
visualmente impactante. O registro nos ambientes universitarios e a incluséo de videos de banco
de imagens reforgaram a narrativa, trazendo uma dimensdo mais emocional e abrangente ao
projeto.

Mais do que um trabalho técnico, o processo de producéo foi um mergulho nas histérias de
luta, inspiragdo e legado dessas mulheres. Cada decisdo tomada — seja na forma de conduzir uma
entrevista, na escolha das imagens captadas ou na insercdo de elementos visuais — reflete o
compromisso da equipe em valorizar essas vozes e apresenta-las com o respeito e a profundidade
que merecem.

O acesso ao video do 1° episddio da Web série esta disponivel no QR Code e link abaixo:



https://youtu.be/MiCaeJRUEQQ?si=Uz9s3WfuuUxX_FfZ

7. ABRANGENCIA DO PROJETO

A abrangéncia do projeto € um momento crucial para toda a sua estrutura. E a etapa em que
a identidade visual criada é amplamente aplicada, e o projeto é divulgado em formatos impressos
e digitais. Considerando toda a amplitude de contetdo, definiu-se que seria essencial contar com
pecas de divulgacéo online, sendo as redes sociais o principal meio de comunicagao escolhido.

A decisdo de priorizar as redes sociais foi motivada por sua ampla presenca entre o publico-
alvo do projeto: jovens académicos, professores(as) universitarios(as) e o publico geral. Além
disso, as redes sociais sdo, atualmente, os maiores espacos de interacdo e engajamento, com
nameros de acessos expressivos. Elas facilitam ndo apenas o compartilhamento, mas também a
troca de feedbacks, potencializando a conexao com o publico.

Para a divulgacdo da web série, foram criados dois canais principais: 0 Instagram e o
YouTube, ambos com o nome “Elas Ensinam Design” (@elasensinamdesign). No Instagram, a
identidade visual foi aplicada ao perfil, que foi planejado para funcionar como uma vitrine
expositiva. Nele, sdo compartilhadas informacdes sobre o projeto, seus significados e objetivos,

além de anunciar datas e publicar contetdos diversos relacionados a web série.

elasensinamdesign Seguindo v/ Enviar mensagem +2

6 publica¢bes 141 seguidores 109 seguindo

E.AISFNVSI;lAM

Elas ensinam Design

Uma Web Série criada para um TCC na @pucgoias

Design « Feminismo » Valorizagdo

Por: Vitéria Silva (@visilvx0)... mais

@ www.youtube.com/@ElasensinamDesign-Webs%25C3%25A9rie

Desipre.

Seguido(a) por pedromichelon_, _martinzera_ e outras 79 pessoas

B PUBLICAGOES ® REELS (& MARCADOS

TRAILER

1° EPISODIO

Estreia: 29 de Novembro

£Y

. X 5a 3Sas
? Quem SA0 €s5as no YouTube.
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Cl mulheres?

ELAS ENSINAM
i

Figura 34— Print do perfil @elasensinamdesign no Instagram
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elasensinamdesign e visilvx0 e

@elasensinamde:

sta Web série é um projeto de concluséo de
curso. Mas ndo apenas isso, é um registro para a histéria, uma
forma de ampliar a voz de mulheres que ensinam design com
garra, amor e exceléncia. Que formam geracdes de novos(as)
especialistas que daréo continuidade aos seus legados.

Compartilhe, celebre e ndo se esqueca delas. @ /8,

Siga o perfil pois vem algo muito legal por ai

Web série

ELAS ENSINAM

#ElasEnsinamDesign #Design #Feminismo #Mulher #Professoras

Ver traducdo

@ marilia_teixeira Que projeto lindo!!! Obrigada por direcionaro ¢,
27 olhar para um lugar tdo deixado de lado.... O ensinar: um

. exercicio de troca, de doagéo, de sobretudo mais aprender!
Parabéns

1sem 2 curtidas Responder Ver tradugdo

ﬁ moura.camis19 o

1curtida Responder

Qv W

m Curtido por pedromichelon_ e outras pessoas

cdB eugiat dapibus quam. Pron
les. Vestibulum matis solicitudin mattis,
1 rulrum rhoncus. Nunc pharstra tempor me i 5
anWleks ipsum. Nulla sed lacus nec lectus commodo ¢ Adicione um comentario...
iquam plvinar metus sit amet samper. Sed sit amv £ A
Vivamus varius odio et id maximus est ultricies ac. N

Figura 35- Primeiro post no @elasensinamdesign no Instagram

ENSINAM _ENSINAM
Lt iz,

Esses dados refletem um contexto historico
marcado pela predomindncia do patriarcado. no
qual as contribuigdes femininas no design foram

Em minha andlise quantitativa dos(as) designers
graficos(as) mencionados(as) na obra "Linha do

Tempo do Design Grafico no Brasil” foi revelada Sibiliatay oul sabesstiad
uma disparidade significativa: apenas 14% dos
nomes citados sio de mulheres, enquanto 86% Diante desse cendrio, surge a necessidade de
s#io de homens. iniciativas que evidenciem e valorizem as trajetorias

das mulheres no design.

Arraste

(@elasensinamdesign
@elasensinamdesign »

ENSINAM
g

Sign para mais Informag
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Figura 36 — Post em formato carrossel do @elasensinamdesign no Instagram
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Outra estratégia para potencializar a divulgagdo do projeto, e principalmente para
apresentar o primeiro episodio ao publico universitario, foi a realizagéo de sessdes de exibi¢do no
auditorio da universidade. Para isso, foram organizadas duas sessdes em dias distintos, abertas
tanto para alunos e docentes do curso de Design quanto para o publico em geral. O episddio foi
exibido nos dias 26 e 28 de novembro de 2024, no Auditério 2 da Area 2 da PUC Goiés.

A divulgacéo dessas sessfes contou com uma parceria estratégica com o Centro Académico
do Curso de Design da PUC Goias (CADUC). A CADUC publicou em seu Instagram um card de
convite para a comunidade académica, marcando o perfil da web série como colaborador na
divulgacdo. Além disso, como incentivo a participacdo, foi oferecido um certificado de horas

complementares aos estudantes presentes nas sessoes.

%% %
R $€\a : ’ caducpucgo e elasensinamdesign
- 99 ?—5 <. 9%\ ‘ Puc Area Il
o % £
%% @2’%
%% %4
%, ef;, ‘ aducpucgo]ERRATA: LOCAL ALTERADO !
Web série ek
‘9&% Venha assistir ao 1° episédio da Web série “Elas ensinam Design”
ELA NSI NAM e conhecer histérias inspiradoras de mulheres atuantes que
4 / transformaram o Design no Brasil por meio do ensino e da
{%/Z. % formagao!
Esse é um projeto de TCC, desenvolvido pela @visilvx0 , e
orientado pela professora Genilda, que tem como objetivo tornar
1cfr as histérias e contribuicdes de mulheres mais acessiveis ao
Venha aSSlStlr publico, para que dessa forma essas vozes n&o sejam esquecidas.
aO 1 o e is(’)dio A sess&o acontecera no 2° intervalo dos dias 26 e 28 de
p novembro com um tempo de cerca de 20min. E mais! A CADUC
estara disponibilizando certificados de horas complementares
para todos(as) que ficarem até o final.
Alguém adivinha quem seré a 12 convidada a contar sua histéria?
Data: 26 e 28 de novembro -
E em Ve !
Hordrio: 10h30 Sriplisad
Local: Auditério 2, PUC Area 2 @)\ daracrochs B ® B ® ® .
m Curtido por pedromichelon_ e outras pessoas
...... # 25 de novembro
& @ Adicione um comentério

Figura 37— Divulgacao das sessdes de exibicdo do 1° epis6dio da web série na PUC Goias

O movimento também foi promovido por meio de materiais impressos. Cartazes foram
espalhados pela universidade com o objetivo de atrair mais atencdo para o projeto e convidar um
nUmero maior de pessoas a assistir ao video.

Materiais impressos desempenham um papel crucial na divulgacdo de um projeto, mesmo

em um mundo cada vez mais digital. Eles funcionam como um suporte tangivel que pode alcancar
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publicos que, por algum motivo, ndo estdo nas redes sociais ou que preferem interagdes fisicas.
Além disso, materiais como cartazes, folhetos e banners contribuem para reforcar a presenca visual
do projeto em espacos estratégicos, como escolas, universidades, eventos e locais publicos.

A impressdo também proporciona uma sensacdo de proximidade e profissionalismo,

ajudando a transmitir a seriedade e o valor do projeto.

Web série %
ELAS ENSINAM
e

AO 1° EPISODIO

Data: 26 e 28 de novembro
Horario: 10h30
Local: Auditorio 2, PUC Area 2

Escaneie o QR Code
e saiba mais!

A

Figura 38— Arte do cartaz de divulgacao das sessdes de exibi¢do do 1° episodio da web série na PUC Goiés
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No Instagram, foi divulgado o trailer da web série como uma estratégia para instigar o
publico a assistir ao episodio e para marcar a data de seu langamento. O trailer foi composto por
cenas selecionadas diretamente do episédio, destacando momentos marcantes e inspiradores, além
de frases de impacto que transmitiram a intensidade e a relevancia do projeto. Essa abordagem
reforgou o interesse do publico e ajudou a criar expectativa em torno do langamento.

O acesso ao trailer esta disponivel no QR Code e link abaixo:

https://www.instagram.com/reel/DCz6pMaOllW/?utm source=ig web copy link&igsh=MzRIO
DBINWFIZA==

e elasensinamdesign
Gospel Rodney * Supremacy

e elasensinamdesign O primeiro episédio esta chegando! Marque
na agenda:
7% Dia 29 de novembro, no YouTube.
Créditos: @genildaalexandria
@designpucgo
@pucgoias

@jota filme

#ElasEnsinamDesign #Mulheres #Design #Webserie
r traducao

Qv W

’m Curtido por pedromichelon_ e outras pessoas

Figura 39— Print do trailer da web série divulgado no Instagram @elasensinamdesign
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https://www.instagram.com/reel/DCz6pMaOllW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DCz6pMaOllW/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

e elasensinamdesign
Gospel Rodney * Supremacy

@ elasensinamdesign O primeiro episodio esta chegando! Marque
na agenda:
7 Dia 29 de novembro, no YouTube.
Créditos: @genildaalexandria
@designpucgo
@pucgoias

@jota.filme

#ElasEnsinamDesign #Mulheres #Design #Webserie

/7 a7 /f;fr//, ﬁ/ o e

no Youtube.

QY W

m Curtido por pedromichelon_ e outras pessoas
famacan

© i

Figura 40— 2° Print do trailer da web série divulgado no Instagram @elasensinamdesign

O YouTube, segundo principal canal de divulgagédo, incorporou de forma significativa a
identidade visual do projeto em seu perfil, incluindo o banner e as miniaturas das capas dos videos.
Além de carregar a marca do projeto, trata-se, até o momento, do Unico canal onde o primeiro
episodio da web série foi publicado. E por meio desta plataforma que o publico tem acesso ao
video, podendo assistir, comentar, oferecer feedback e compartilhar o conteddo com outras
pessoas.

3 YouTube Q) ¢ 0 @

Inicio . Web série

ELAS ENSINAM
g

Shorts

O ® 2

Inscrigdes

Vocé >

@

Histico Elas ensinam Design - Web série

@Elas Desig rie * 11 in Um

]

Playlists

mulheres que m o e -.mais

Seus videos
ce=ig_web_button

eet&igsh=ZDNIZDcO.

Assistir mais tarde = z
Personalizar o canal Gerenciar videos

o

Videos com "Gostei"

Videos Playlists Comunidade

Explorar

@ Em alta
E) Shopping
A Musica

S Filmes

Web série Elas ensinam design-1°
) Aovivo Episodio

Figura 41— Print da pagina na web do canal no YouTube Elas ensinam Design
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Além da divulgacéo online e do cartaz para divulgar as sessdes do episddio na universidade,
foram produzidos produtos como camisetas, ecobags e folders. Esses produtos fisicos possuem
uma estratégia eficaz para aumentar a visibilidade e reforcar a identidade do projeto ou empresa.
Esses itens transformam a marca em algo tangivel, proporcionando maior conexao emocional com
0 publico e ampliando o alcance da comunicagdo de forma criativa e interativa.

Camisetas e ecobags, por exemplo, funcionam como ferramentas de marketing movel.
Quando utilizadas por pessoas no dia a dia, elas levam a marca a diversos espacos, atingindo
potenciais novos publicos. Além disso, esses itens ttm uma abordagem sustentavel (especialmente
no caso das ecobags), o que pode fortalecer a imagem da marca como socialmente responsavel,

alinhada a valores de sustentabilidade e consumo consciente.

ELASENSINAM

/gj‘//'/z/

Figura 42— Mockup da camiseta produzida com a identidade da web série

A camiseta, produzida na cor vermelho bordd, carrega de forma significativa a identidade
visual do projeto em um produto fisico. A estampa foi cuidadosamente elaborada para atrair a

atencdo tanto de quem ja conhece a web série quanto daqueles que ainda ndo tiveram contato com
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0 projeto. Na parte frontal, a frase “Elas ensinam Design” desperta curiosidade, enquanto na parte
traseira, encontra-se uma breve explicacdo sobre o projeto, permitindo ao publico compreender sua
esséncia.

O design inclui uma rosa posicionada no centro da explicacao, representando as mulheres
homenageadas pelo projeto. A rosa simboliza forca, delicadeza e resisténcia, qualidades associadas

as mulheres que construiram legados importantes e ricos no campo do design.

TS -3
» “’ ' _& 7'
..’,“ dF o -

Figura 43— Mockup da ecobag produzida com a identidade da web série

A ecobag, assim como a camiseta, incorpora a identidade visual do projeto, porém, neste
caso, apresenta a logo secundaria, reforcando a versatilidade e a coesdo visual da marca.

O método de impressao realizado nas camisetas e ecobags foi a Serigrafia. Esse método é
conhecido por sua durabilidade e pela alta qualidade das estampas. Todo o processo foi realizado
na universidade, com o apoio do professor Jodo Paulo, 0 que proporcionou um aprendizado pratico

e colaborativo.
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Figura 45— Producéo da ecobag na oficina de serigrafia na PUC

Os folders, por outro lado, sdo materiais informativos que podem ser distribuidos em
eventos, feiras, ou deixados em pontos estratégicos. Eles permitem a apresentacdo detalhada de
informagdes sobre o projeto ou a empresa, sendo ideais para explicar objetivos, valores e servigos
de forma préatica e acessivel. Para cumprir essa funcdo na divulgacdo, foi desenvolvida uma
proposta de folder que, embora tenha sido impressa apenas como protétipo, nao foi utilizada em

uma campanha de disseminacdo devido as limitacfes de tempo no desenvolvimento do projeto. No

82



entanto, ele permanece como um recurso valioso que podera ser aproveitado em futuras estratégias

de posicionamento e divulgacao.

Figura 47— Mockup folder parte interna
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ELA NSIPIAM
i

Orientado por Genilda Alexandria
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Design, feminismo, ensino
e valorizacio.

Figura 48— Folder capa e contracapa
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Escaneie 0 QR Code
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Figura 49— Folder parte interna
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8. RELATO DE EXPERIENCIA

Para refletir melhor a experiéncia vivenciada durante a producédo do video, solicito licenca
para desenvolver parte deste texto de forma intimista.

A producdo da web série "Elas Ensinam Design" revelou-se uma experiéncia
transformadora, tanto no ambito pessoal quanto profissional. Desde o planejamento inicial até as
etapas finais de pds-producéo, o processo foi um verdadeiro laboratorio de aprendizado, onde teoria
e pratica se uniram para construir um projeto que carrega um proposito social significativo: dar voz
e visibilidade a mulheres professoras que marcaram o campo do design no Brasil.

No inicio, a fase de estudos e pesquisas foi essencial para compreender como estruturar
uma web série documental. Este momento exigiu um mergulho em referéncias audiovisuais, na
construcdo de narrativas cativantes e na definicdo da identidade visual do projeto, que deveria
refletir alegria, forca e o protagonismo feminino. Paralelamente, foi necessario aprender a lidar
com os desafios técnicos e criativos de uma producdo audiovisual, desde a elaboracdo de roteiros
até estratégias de filmagem.

Durante as gravacoes, realizadas na casa da professora Edith Lotufo, a experiéncia se tornou
ainda mais enriquecedora. Nao se tratava apenas de registrar fatos ou historias, mas de criar um
espaco onde a memdria, os valores e 0s legados de uma educadora fossem celebrados. A
convivéncia com Edith e sua familia, marcada por acolhimento e generosidade, foi um lembrete do
impacto que histérias humanas tém na construcdo de um projeto dessa natureza.

Outro aprendizado importante foi a gestdo das emoc0es e relagdes interpessoais envolvidas
na producdo. Gravar uma historia tdo significativa exigiu sensibilidade, tanto na conducéo das
entrevistas quanto no tratamento das imagens e sons que iriam compor o episédio.

A etapa de divulgacéo trouxe novos desafios e licdes. A aplicacdo da identidade visual em
materiais como camisetas, ecobags, cartazes e folders foi uma maneira de ampliar o alcance do
projeto, enquanto a utilizagdo das redes sociais, como Instagram e YouTube, demonstrou o poder
das plataformas digitais para engajar publicos jovens e académicos. Além disso, a¢fes presenciais,
como as sessdes de exibicdo na universidade, reforcaram o carater colaborativo e inclusivo da
iniciativa. Essas sessdes proporcionaram feedbacks valiosos, que contribuiram para importantes

reflexdes e aprendizados, permitindo o aprimoramento continuo do trabalho realizado. Ao final de
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cada sesséo, foi disponibilizado um QR Code com um formulario contendo perguntas especificas
para que os participantes pudessem compartilhar suas impressGes sobre o video. O formulario

incluiu as seguintes perguntas:

1- O episddio contribuiu para sua percepcao sobre o papel das mulheres no ensino de Design?
[1Sim
[ 1 Néo

2- Vocé acredita que a historia apresentada reforca a relevancia dessas vozes no cenario do

design brasileiro?
[1Sim
[ 1 Néo
3- Vocé recomendaria essa Web Série para outras pessoas?
[1Sim
[ 1 Néo

4- Gostaria de deixar uma mensagem sobre sua percepcdo do video para o

desenvolvimento deste projeto?

Tabela 8 - Questionario para feedback

Somando as duas sessfes, obtivemos 55 respostas, todas positivas para as questfes 1, 2 e
uma resposta negativa para a questdo 3. Na pergunta subjetiva (4), recebemos feedbacks

enriquecedores, como 0s seguintes:

“Achei incrivel e espero que a série continue”

“Foi um video emocionante e motivador, espero ver mais episodios!”

“Achei lindo como conseguiu mostrar os sentimentos pela lente de uma camera”

“Otima pesquisa de produgio e historia.”

“Me fez chorar de orgulho”

“Foi emocionante e inspirador”
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“E muito importante ter projetos assim, que reforcem a atuacio de mulheres no mercado de
trabalho, principalmente no design. Muito emocionante ver historias assim na nossa

universidade, com pessoas que conhecemos, e sua trajetoria”

“Achei lindo e inspirador. Parabéns aos envolvidos”

“Um video muito bom, com uma edi¢ao que auxilia na narragdo. Prende a atenc¢do e nos faz

querer aprender mais sobre o topico.”

“ficou fantastico! acho que a legenda precisa de uma leve revisao e s0. o resto ficou perfeito.

parabéns, vitoria!”

“Muito bom, emocionante e esclarecedor”

“O projeto esta sendo muito bem pensado, tudo muito impecével, nunca tinha visto um tema

de TCC como esse antes.”

“Achei muito legal toda a ideia e execu¢do da amostra do video, e o tema abordado tem

bastante relevancia.”

“Ficou um trabalho maravilhoso!!! Espero poder ver episodios dessa web série!!! O video

ficou incrivel!!! Parabéns!!!”

“Gostei do projeto da Web série, achei muito interessante e relevante.”

“ficou muito muito muito bom e vc representou muito bem a importancia da edith para o

design e para nosso curso, de forma geral. foi muito emocionante”

“Video muuito bem produzido, adorei o tema e o esforco que foi utilizado, assim como o

depoimento de mulheres e sua grande importancia.”

“excelente dire¢do, trabalho muito bem feito e importante!”

“Ficou tudo lindo demais. Com o toque da Vitéria! Delicado, forte, intenso. Simplesmente
incrivel. Assistiria mais episddios com certeza. A entrevista com a Edith, e Sérgio... sem

palavras. Parabéns!!”

“Nao sei se esta previsto para outros episodios, mas uma sugestio seria trazer vivéncias de
mulheres negras, periféricas, mulheres trans também, acredito que pode enriquecer a pauta

de empoderamento feminino.”

“Estou entrando no design agora e esse video permitiu q eu conhecesse mais sobre o design

em si e as mulheres em seu meio”
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“Adorei a tematica, a fotografia, roteiro e constru¢do do video como um todo, muito bem
feito. Notei algumas questfes quanto a edicdo de forma pontual que poderiam ser
melhorados, porém ndo comprometem de forma alguma o projeto. De forma geral, foi um

trabalho excelentissimo, parabéns!”

Tabela 9 - Feedbaks

Figura 50— Fotografia de uma das sessdes no auditério 2 da PUC Goiés.

Nas redes sociais, e até mesmo pessoalmente, também recebi diversos feedbacks

importantes que me motivaram ainda mais. Alguns deles foram:
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Comentarios do Instagram:

“Que projeto lindo!!! Obrigada por direcionar o olhar para um lugar tao deixado de lado....

O ensinar: um exercicio de troca, de doagdo, de sobretudo mais aprender! Parabéns

PR L)

“Parabéns, Vitdria! Seu projeto merece todo reconhecimento.”

“Muito mais que um TCC, um trabalho que est4 dando luz e trazendo mais reconhecimento

a uma pessoa incrivel como a @edithlotufoartista, e obrigado digo eu, por ter participado

disso tudo. Vocé é incrivel meu bem, parabéns por esse projeto incrivel que vocé

s, 1

desenvolveu!!

Comentarios no episddio do YouTube:

“Foi muito bom eu ter feito o curso de design, Edith, passei a explorar novas formas de
explorar mais os processos de criacdo de pecas e arte.. parabéns para todos que fez o

documentario.”

“Lindissimo, parabéns pela iniciativa, a Edith além de uma referéncia no design ¢ uma
inspiragcdo como pessoa. Seu legado muito bem documentado merece ser exposto e

reverenciado.”

“que projeto incrivel! muito lindo ver de perto toda dedicagdo pra fazer algo tdo especial”

Comentarios enviados por Edith Lotufo:

“Vi e ouvi a Edith na televisdo aqui de casa . Chorei de emocdo apesar de conhecer quase

toda sua trajetoria . Edith ficou lindo , feito com muita sensibilidade...”

“Adorei ver o video da tia Edith! Fiquei muito orgulhosa e emocionada por ter

acompanhado essa historia tdo bonita!”

“Que trajetoria maravilhosa! Edith, Adorei conhecer um pouco mais da sua brilhante

carreira no campo das artes. Vocé é demais e € um privilégio té-la como amiga. Parabéns!”

1

“Adorei sua edi¢ao!!! O depoimento do Sérgio me fez até chorar... & *

Tabela 10 - Feedbacks 2
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https://www.instagram.com/edithlotufoartista/

Essa jornada ndo apenas consolidou habilidades técnicas e criativas, mas também
proporcionou uma visdo mais ampla sobre o papel do design como ferramenta para amplificar
vozes, construir narrativas e promover mudancas sociais.

Por fim, uma maneira de compartilhar os bastidores da producdo foi a criacdo de um video,
divulgado em meu Instagram pessoal. O objetivo desse material foi compilar os momentos vividos
durante as gravagdes em Pirenopolis, oferecendo uma visdo mais intimista do processo de
producdo. Essa iniciativa teve como intuito valorizar ainda mais a experiéncia vivenciada.

O acesso ao video de bastidores esta disponivel no QR Code e link abaixo:

https://www.instagram.com/reel/DDFItsRRP 5/?utm source=ig web copy link&igsh=
MzRIODBINWFIZA==

visilvx0
Audio original

d,\

p

Este é o registro dos dois dias inesqueciveis de gravacdo
na casa da Edith. Tivemos o imenso privilégio de nos hospedar
em sua casa e conhecer sua familia, téo alegre e gentil quanto
ela. As gravacoes foram divertidas e extremamente importantes.
Conhecer a trajetéria de uma mulher téo especial, que com
muita determinagéo construiu um legado, foi inspirador.

M

Desde o inicio, 14 no comego do ano, no TCC1, meu objetivo era
escrever um projeto com relevancia social. Quando precisei
definir o tema, sabia que ele precisava ser significativo, que
tivesse forga. Agora, chegando ao final do TCC2, ver meu projeto
sendo elogiado, alcancando éxito e dando voz a mulheres
esquecidas na histéria, é motivo de imenso orgulho.

Obrigada, Deus, por me dar forga e coragem para buscar esse
propésito. Obrigada, @genildaalexandria, por sua orientacéo e
apoio nessa “doideira”. Obrigada & minha familia por acreditar
que eu sou capaz. Obrigada, @pedromichelon_e @jota.filme,
pela ajuda em todo o processo. Obrigada a cada pessoa que

oQv W

f% Curtido por pedromichelon_ e outras pessoas
ha 3

3 dias

@ Adicione um comentério...

Figura 51 — Print do video “por trds das cdmeras” no Instagram @visilvx0
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https://www.instagram.com/reel/DDFItsRRP_5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

CONCLUSAO

Este estudo revelou uma significativa disparidade de género na histéria do design grafico
brasileiro, destacando a sub-representacao das mulheres nesse campo entre 1899 e 1999. A anélise
quantitativa dos(as) designers graficos(as) mencionados(as) na obra Linha do Tempo do Design
Gréfico no Brasil evidenciou que apenas 14% dos nomes citados sdo de mulheres, enquanto 86%
sdo de homens. Essa discrepancia reflete um contexto historico marcado pelo patriarcado, onde as
contribuicdes femininas foram frequentemente invisibilizadas.

A andlise dos dados mostrou que, a partir dos anos 1960, houve um aumento gradual na
presenca de mulheres no design grafico, influenciado pelos movimentos feministas das decadas de
1960 e 1970. Ativistas lutaram pelo reconhecimento das mulheres, resultando em maior inclusédo
em ambientes de trabalho, embora muitas vezes em funcdes consideradas inferiores as dos homens.
Essa luta é exemplificada pelas trajetdrias de figuras como Tarsila do Amaral, Dorca, Mary Vieira,
Emilie Chamie e Bea Feitler, cujas contribui¢cbes foram fundamentais, mas muitas vezes
marginalizadas.

Com base nesse contexto historico, o projeto "Elas Ensinam Design™ buscou ampliar a
discussdo sobre a invisibilidade feminina no design brasileiro, criando uma web série documental
cujo episddio piloto destaca as historias e contribuicdes de professoras de design, como Edith
Lotufo. O desenvolvimento do projeto envolveu etapas como pesquisa historica, planejamento
audiovisual, gravacdes em campo e elaboracdo de materiais de divulgacdo fisica e digital.

A web série apresenta-se como uma importante ferramenta para resgatar e valorizar as
contribuicbes de mulheres que, além de exercerem papéis centrais no ensino, ajudaram a moldar a
pratica do design no Brasil. A producdo audiovisual buscou ndo apenas sensibilizar o pablico, mas
também reforcar a importancia do registro e da visibilidade dessas histérias para as geragdes
futuras.

No ambito do design, o projeto contribuiu significativamente ao promover uma reflexdo
critica sobre as disparidades de género no campo e ao demonstrar, por meio de suas acdes praticas
e narrativas visuais, o papel do design como um meio de transformac&o social e cultural. Além
disso, 0 uso de estratégias de branding e identidade visual coesas garantiu a amplificacdo da

mensagem, enquanto as acgdes colaborativas com a comunidade académica e as redes sociais
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reforcaram o impacto e o alcance do projeto. Por fim, o projeto ndo apenas trouxe reconhecimento
as vozes esquecidas, mas também abriu caminhos para que novas iniciativas deem continuidade a

valorizacdo das mulheres no design.
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RESOLUCAO n° 038/2020 — CEPE

ANEXO |
APENDICE ao TCC

Termo de autorizacao de publicagdo de producéo académica

o) estudante  Vitoria Silva Nascimento do Curso de matricula
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dos Direitos do Autor), autoriza a Pontificia Universidade Catolica de Goias (PUC
Goias) a disponibilizar o Trabalho de Conclusdo de Curso intitulado VOZES
ESQUECIDAS NO DESIGN BRASILEIRO: UMA PROPOSTA SOBRE O
RECONHECIMENTO DAQUELAS QUE CONTRIBUEM PARA A FORMACAO,
gratuitamente, sem ressarcimento dos direitos autorais, por 5 (cinco) anos,
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producéo cientifica gerada nos cursos de graduacdo da PUC Goias.

Goiania, 13 de dezembro de 2024.
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