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RESUMO

"O ouro do cerrado goiano: Um projeto de manutengao e valorizagdo de produtos
com Indicagdo Geografica por meio do design" explora estratégias para a
manutengao e valorizagao de produtos com a Indicacdo Geografica (IG), com foco
especifico no agafrdo-da-terra da regido de Mara Rosa, Goias. A agricultura familiar,
essencial para a economia e identidade cultural local, foi um ponto central do
estudo. Mara Rosa, uma das maiores produtoras nacionais de acafrao-da-terra e
detentora da IG desde 2016, se destacou por sua importancia econémica e social. A
pesquisa analisou a histéria, os processos de obtencdo e aplicacdo da IG, e a
percepcdo dos consumidores, visando desenvolver estratégias de design para
fortalecer a marca e agregar valor ao produto, contribuindo para o desenvolvimento

sustentavel da regido.



ABSTRACT

"The Gold of the Goiano Cerrado: A Project for the Maintenance and Valorization of
Products with Geographical Indication through Design" explore strategies for the
maintenance and enhancement of products with Geographical Indication (Gl),
specifically focusing on turmeric from the Mara Rosa region in Goias. Family
farming, essential to the local economy and cultural identity, was a central point of
the study. Mara Rosa, one of the largest national producers of turmeric and holder of
the Gl since 2016, stood out for its economic and social importance. The research
analyzed the history, processes of obtaining and applying the GIl, and consumer
perceptions, aiming to develop design strategies to strengthen the brand and add

value to the product, contributing to the sustainable development of the region.
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1 INTRODUGAO

A pesquisa "O ouro do cerrado goiano: Um projeto de manutencgao e valorizagao de
produtos com Indicacdo Geografica por meio do design" visou explorar estratégias
para a manutencdo e valorizacdo de produtos com a Indicacdo Geografica (1G),
focando especificamente no agafrdo-da-terra na regido de Mara Rosa, Goias.

A agricultura familiar, representando 77% dos empreendimentos agricolas
brasileiros, desempenhou um papel crucial na dinamizacdo econémica e social,
especialmente em regides com populagdo inferior a 20 mil habitantes. Nesse
contexto, a pesquisa concentrou-se em Mara Rosa, uma das maiores produtoras
nacionais de agafrdo-da-terra, reconhecida em 2016 com a IG. O cultivo do agafrao
contribui significativamente para a economia local, cultura e qualidade de vida dos
habitantes.

A Indicacdo Geografica (IG) foi central para o projeto, sendo um
reconhecimento regulamentado pelo INPI' que protege e legitima produtos com
caracteristicas unicas ligadas a sua origem geografica. No caso de Mara Rosa, o
acafrdo possui a |G, conferindo beneficios como o aumento do valor agregado do
produto, preservacao das particularidades locais, estimulo ao desenvolvimento

regional e fortalecimento da confianga do consumidor.

A pesquisa destacou a conquista da Indicagdo Geografica por Mara Rosa,
tornando-se o primeiro municipio de Goias a obter esse reconhecimento para o
acafrdo. Além disso, a pesquisa buscou tracar estratégias que, através do design,
pudessem auxiliar na valorizagdo promovida pela |G e na manutengcdo do seu
status.

O objetivo geral do trabalho foi desenvolver um projeto de manutengéo e
valorizacdo de produtos que recebem o selo de Indicagdo Geografica, fortalecendo
os produtores e o cenario econdbmico e cultural das regides beneficiadas.
Especificamente, a pesquisa visou desenvolver um projeto de valorizagdo dos
produtos do cultivo do acafrdo de Mara Rosa para potencializar o crescimento
econdmico e cultural da cidade, analisar os procedimentos para receber a Indicagao

Geografica e como os produtores a aplicam para valorizar o produto. Isso,

' O Instituto Nacional da Propriedade Industrial € uma autarquia federal vinculada ao Ministério da
Economia, responsavel pelo aperfeicoamento, disseminacdo e gestdo do sistema brasileiro de
concessao e garantia de direitos de propriedade intelectual para a industria.
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contextualizando a histéria de formacao da cidade de Mara Rosa e suas relagbes
com o cultivo de acafrao, identificando as potencialidades da producéo, analisando
e levantando os atuais e possiveis consumidores do acafrdo. Buscou-se ainda
analisar como os produtos de agafrdo da cidade sao percebidos pelos consumidores
e conhecer os produtores da cidade para entender as dindmicas do cultivo a venda
do produto.

A relevancia da agricultura familiar no contexto brasileiro & incontestavel.
Como ja citado, segundo o censo da agricultura de 20172 cerca de 77% dos
empreendimentos de agricultura brasileiros sao classificados como agricultura
familiar, representando n&do apenas uma expressiva parcela da produgao de
alimentos, mas também desempenhando um papel crucial na dinamizagao
econdmica e social de inumeras localidades, especialmente aquelas com populagao
inferior a 20 mil habitantes. Neste caso especifico, a regidao do municipio de Mara
Rosa, situado ao norte do estado de Goias, destaca-se como uma das maiores
produtoras nacionais de acgafrdo-da-terra, contribuindo significativamente para a
economia local e para a qualidade de vida de seus habitantes.

Compreendendo que a agricultura familiar ndo é apenas uma atividade
econdmica, mas também um componente essencial da identidade cultural e social
de Mara Rosa, foi crucial explorar estratégias que potencializassem o crescimento
sustentavel desse setor. Nesse contexto, Lia Krucken (2009, p.22 ) enfatizou em seu
livro "Design e Territorio" que "para dinamizar os recursos do territério e valorizar
seu patriménio cultural imaterial, € fundamental reconhecer e tornar reconheciveis
valores e qualidades locais."

Através da identificagcdo das potencialidades inerentes ao cultivo de acafrao
na regiao, espera-se nao apenas compreender a relevancia econdmica desse
segmento, mas também contextualizar sua histéria de formagéo e sua interconexao
com o cultivo do acafrdo. Ao analisar a percepcao dos consumidores em relagao
aos produtos locais, pretendeu-se obter insights valiosos para a valorizagao desses
produtos por meio de estratégias de design, o que, por sua vez, poderia resultar em
um aumento significativo no valor agregado. "Estimular o reconhecimento das

qualidades e dos valores relacionados com um produto local {...} € uma forma de

2 Para mais informagbes sobre o tema abordado, consulte o documento disponivel em:

https://www.ibge.gov.br/apps/atlasrural/pdfs/11_00_Texto.pdf acesso em 15 de maio de 2024
10
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contribuir para tornar visivel a sociedade a histoéria por tras do produto,” afirmou
Krucken (2009, p. 22).

A pesquisa também propbs conhecer os produtores locais, compreendendo
as dinamicas que envolvem o cultivo, processamento e comercializagao do agafrao.
Ao compreender as relagbes entre os produtores e o mercado, buscou-se
desenvolver estratégias que fortalecessem o0s pequenos agricultores,
proporcionando-lhes melhores condicdbes de vida e contribuindo para o
desenvolvimento sustentavel da regido, por meio do design, com foco em
estratégias de branding que geraram um reposicionamento da marca da Indicagao
Geografica de Mara Rosa, criando uma nova comunicagdo mais assertiva e
conectada com a realidade da comunidade.

Assim, este trabalho justifica-se ndo apenas pela importancia econémica do
cultivo de acafrao em Mara Rosa, mas também pela sua dimenséao social e cultural,
representando um esforgo significativo para impulsionar o crescimento equitativo e

sustentavel dessa atividade fundamental para a comunidade local.
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2 A INDICAGAO GEOGRAFICA

O conceito de Indicacdo Geografica foi sendo construido ao longo da histéria
quando se percebeu que alguns produtos de determinadas areas geograficas
apresentavam caracteristicas especificas, atribuiveis a sua origem. Com isto,
passaram a ser identificados com o nome geografico das regides que eram
oriundos. A origem da Indicacdo Geografica remonta ao inicio do século XVIII, com
a demarcagéo e reconhecimento de regides famosas pela vinicultura, como o Alto
do Douro, em Portugal®. Ao longo dos séculos, cidades e regides europeias tiveram
seu crescimento econdémico e desenvolvimento territorial pautado no principio de

propriedade intelectual de natureza coletiva, pautado pela Indicagdo Geografica.

Por sua esséncia, Indicagdes Geograficas se referem a produtos ou servigos
produzidos ou prestados de forma local e constante, em alguma cidade ou regido
que, ao passar do tempo, adquiriram fama ou reputacao, seja por fatores historicos,
naturais, culturais ou tradicionais, sendo identificados ou denominados com o0 nome

geografico dessa mesma localidade ou regido

No Brasil, os registros de Indicagdao Geografica (IG) chegaram um pouco
mais tarde, sendo regulamentados pela primeira vez na Lei da Propriedade
Industrial (Lei n°® 9.279) em 14 de maio de 1996, se constituindo como um selo ou
certificacdo de indicacdo de procedéncia ou denominagcdo de origem de
determinado produto que oferecem caracteristicas unicas em fungado de clima,
vegetacao, solo e saber fazer. A Indicacdo Geografica reconhece e protege os
produtos que tém uma ligagdo forte com o ambiente geografico em que sao
produzidos e o 6rgao responsavel pelo registros das IGs € o INPI- Instituto Nacional
da Propriedade Industrial. As condigdes para o registro estdo estabelecidas na
Instrucdo Normativa INPI n°® 95/2018,de 28 de dezembro de 2018. O registro das
IGs pelo INPI é valido no territério brasileiro.

A Indicacdo Geografica (IG) pode ser de abrangéncia nacional ou
internacional, dependendo do escopo do reconhecimento. Existem casos de |G que
sdo concedidas em nivel nacional, protegendo e promovendo produtos especificos

em um pais, por exemplo, panelas de barro de Goiabeiras no Espirito Santo e

% Para obter mais detalhes sobre o assunto discutido, consulte o seguinte link:

https://www.unesc.net/portal/blog/ver/656/49904#:~:text=Um%20dos%20exemplos%20mais%20antig
0s.de%20prote % C3%A7%C3%A30%20em%20vigor%20atualmente. Acesso em 15 de maio de 2024
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existem acordos e tratados internacionais que possibilitam a protecao de Indicagdes
Geograficas em diversos paises. Isso significa que um produto com IG concedida
em um pais pode ser reconhecido e protegido em outros paises que participem
desses acordos, um exemplo é a regido de Champagne, com a |G que s6 pode ser
usada por espumantes produzidos na regido de Champagne, na Franga, e com o

vinho do Porto, em Portugal.

A 1G, segundo estimativas do INPI pode proporcionar varias repercussoes

positivas para o produto, sendo possivel citar:

e 0 aumento do valor agregado do produto, com adigao entre 20% e 50% do
valor;

e preservacao das particularidades do produto ou servico como patrimdnio da
regiao;

e Diminui¢cdo do éxodo rural da regido e mais oportunidades de trabalho;

e Estimulacdo de investidores para a regiao;

e Aumento da autoestima da populacao;

e Aumento da confianga do consumidor;

e Maior alcance e competitividade no mercado nacional, em determinados
casos internacionalmente, uma vez que o reconhecimento da |G € associado
a qualidade do produto e a garantia de suas identidades e propriedades

Unicas.

2.1 Conceitos

2.2.1 Indicagao de Procedéncia

A IG é dividida em dois tipos: a Indicacdo de Procedéncia e a Denominagdo de
Origem. Em termos de Direitos de Propriedade Industrial elas sdo equivalentes e
cumprem a mesma fungdo: proteger o nome geografico reconhecido e garantir a

origem e a qualidade de um produto ou servigo.

A Indicagdo de Procedéncia (IP), segundo o artigo 177 da lei n® 9.279, se
caracteriza como "o nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu

territorio, que se tenha tornado conhecido como centro de extragao, produgao ou
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fabricacdo de determinado produto ou de prestacao de determinado servigo". Sendo
entendido pelo regimento do INPI como centro de extracdo a area geografica de
onde se extrai ou se retira um determinado produto em sua forma original, centro de
producado ou fabricagdo como a area geografica onde se produz ou fabrica um
determinado produto e centro de prestacao de servigo como a area geografica onde
se presta um determinado servigo. Neste caso o local ficou conhecido pelo servigo
prestado e nao propriamente pelo produto vendido, um exemplo dessa modalidade

sao 0s servigos de ecoturismo.

Imagem 1: Selo de Indicagdo de Procedéncia

Fonte: Disponivel em:
https://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual-de-indicacoes-geograficas/wiki/02 Indica%C3%A
7%C3%A30_Geogar%C3%A1lfica_e esp%C3%A9cies_de_registro , acesso em 12 de junho de 2024

Acima, tem-se o selo oficial de indicagdo de procedéncia, ele é sempre aplicado na
cor azul e pode acompanhar o selo original da regidao. Quando registrado, o selo
apresenta sua representacdo grafica unica com caracteristicas da regido do
produto. Abaixo pode-se observar alguns selos de regides com indicagdo de

procedéncia protegidos pelo INPI:
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Tabela 1- Indicagbes de Procedéncia

Regido do Jalapao, Tocantins. Comprovou ter

se tornado conhecido pelo artesanato em

woiacko  EEZN capim dourado.
DE PROCEDENCIA

Carlépolis, Parana. Comprovou ter se tornado

conhecido pela produgao de goiaba.

Porto Digital, no Recife, comprovou ter se

q'§; ’%p tornado conhecido como um local de
E‘,’"“\ = prestacdo de servicos de Tecnologia da
—=:; E - QE: Informacdo e Comunicagao (TIC) através de
"._-;-'; Wﬁ = & desenvolvimento, manutencéo e suporte.
%7, W[l @
%€ pRote®

Fonte: elaborado pela autora com base em
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/indicacao-geografica/listaigs , acesso

em 15 de maio de 2024
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2.2.2 Denominagao de Origem

A Denominacgao de Origem (DO) é definida segundo o disposto no art. 9° da Portaria
INPI n°® 4/22, quando as qualidades e caracteristicas do produto da Indicacao
Geografica se devam exclusivamente as peculiaridades do meio geografico, como
os fatores naturais e humanos. Ainda segundo o artigo, é entendido como fatores
naturais os elementos do meio geografico relacionados ao meio ambiente, como
solo, relevo, clima, flora, fauna, entre outros, que influenciam as qualidades ou
caracteristicas de produtos ou servicos de uma determinada area geogréfica,
diferenciando-os de outros oriundos de area geografica distinta. Fatores humanos
sdo entendidos como elementos caracteristicos da comunidade produtora. E o
modo de fazer unico dos produtores e prestadores de servico que se encontram no
territério, isto é, o conhecimento acumulado pela populagéo local, passado de

geragao em geragao.

Como disponivel no Manual de Identidade Visual e Uso dos Selos Brasileiros
de Indicagdes Geograficas, o selo de DO é apresentado sempre na cor verde e

também pode ser aplicado acompanhado com o selo préprio de cada IG:

Imagem 2: Selo de Denominagéo de Origem

Fonte: Disponivel em
https://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual-de-indicacoes-geograficas/wiki/02 Indica%C3%A

71%C3%A30_Geoar%C3%Alfica_e_esp%C3%A9cies de_reqistro , acesso em 12 de junho de 2024
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Sao exemplos de registros de Denominagao de Origem protegidos pelo INPI:
Tabela 2- Denominacgdes de Origem

Litoral norte Gaucho, Rio Grande do

Sul. Comprovou que o arroz produzido

’
4
. — na regidao tem caracteristicas unicas
Litoral Norte ERYV— | | "
G - h  p— devido a estabilidade térmica da regiao
P —

auc O — (fator natural) e a aplicagdo de técnicas

DEH“HIHACAH DE ORIGEM locais (fator humano).

Manguezais de Alagoas, estado de
Alagoas. Através de analises cientificas
comprovou que o extrato de prépolis
vermelhos da regido possui um perfil
quimico e farmacoldgico unico. Gragas
ao produtor que tem o saber de qual o

local ideal do cultivo e modo de

extragao.

Costa Negra, no Ceara. Comprovou a
ligacdo do camardo marinho com a
regido, que possui solo e agua
caracteristicos que favorecem a
alimentagao do animal. Essa
alimentagao natural, juntamente com a
acao humana, por meio de técnicas de

manejo adequadas, conferem ao

C a
I/ nﬁta "Egr \l camarao caracteristicas diferenciadas
—

Denominacia de Origem como alto teor proteico e sabor
adocicado.

Fonte: elaborado pela autora com base em
https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/indicacao-geografica/listaigs , acesso
em 15 de maio de 2024
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2.2.3 Nome Geogriafico

O termo "nome geografico" refere-se a denominagdo especifica de uma
determinada éarea geografica. Nas Indicagdes Geograficas (IGs), esse nome,
juntamente com o seu gentilico associado, identifica as localidades e regides, além
de elementos que estabelecem uma conexao profunda entre os habitantes e o
ambiente em que vivem como aspectos histéricos, caracteristicas socioculturais e

elementos fisicos-geograficos desses territorios.

O nome pode ser o nome politico administrativo da regido, como “Pelotas” e
“‘Goiabeiras”. Pode ser também uma referéncia geografica como “Regido Pedra
Carijé Rio de Janeiro”, “Regido das Lagoas Mundau-Manguaba” ou ter o nome do

produto ou servico acompanhado como “Banana da Regido de Corupd”.

2.2.4 Area Delimitada

A definicdo da area delimitada de uma Indicagdo Geografica (IG) deve ser
fundamentada em critérios técnicos, objetivos, transparentes e pertinentes para
caracterizar a relagdo entre a localidade ou regido e o produto ou servico em

questao, sendo crucial que essa delimitagcao seja precisa.

No caso das Indicacbes de Procedéncia (IP), a demarcacdo da area
baseia-se no reconhecimento da localidade ou regido como o centro de extragéo,

fabricacédo ou producdo do produto ou servico especifico.

Ja nas Denominagdes de Origem (DO), a delimitagdo da area tem sua base
no meio geografico, abrangendo fatores naturais e fatores humanos. Esses
elementos indicam as qualidades ou caracteristicas exclusivas e essenciais aquele
produto ou servigo, definindo a singularidade da regido em termos de sua influéncia

sobre o produto.
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2.2.5 Direitos de uso

A Indicagcdo Geografica € um direito de uso exclusivo e coletivo. Somente os
produtores ou prestadores de servico estabelecidos na area delimitada sao titulares
do direito. Entretanto, o uso da IG esta sob o cumprimento de normas estabelecidas
no caderno de especificagbes técnicas do registro definido pela entidade

representativa da regido.

2.2.6 Entidade Representativa

A Entidade Representativa € uma entidade que representa os produtores ou
prestadores de servicos da regido junto ao INPIl. Pode ser uma associagao,
cooperativa, sindicato ou qualquer outra entidade que possa atuar como substituto

processual conforme o determinado por lei.

A entidade pode fazer o requerimento do registro desde que ela esteja
estabelecida na area de delimitacdo e que seu quadro de colaboradores seja
majoritariamente composto por participantes da cadeia produtiva do produto ou

servigo.

Ela ndo pode restringir ou limitar o uso do nome geografico aos seus
associados ou a outro grupo dentro da area delimitada nem exigir a associagao a

entidade.

Para realizar o pedido de registro, € necessario comprovar que 0s
produtores ou prestadores de servigco estdo estabelecidos dentro da area delimitada

e que exercem, efetivamente, as atividades de produgao ou prestacao de servico.

As normas referentes a producdo e ao produto ou a prestagao de servigo e
ao servigo para o uso da IG sao contidas no caderno de especificagdes técnicas. O
Caderno é constituido coletivamente com a colaboracao e validagao dos produtores
ou prestadores de servigo da regido, para que seja condizente com a realidade e
com a implementacdo viavel e efetiva. As normas do Caderno de Especificagdes

Técnicas nao podem contrariar a legislagao vigente.

Imagem 3: Exemplo de caderno de especificagbes técnicas da Indicacao Geografica de Pirendpolis.
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REGULAMENTO DE USO DO NOME GEOGRAFICO

© Conselho Regulador, visando o enquadramento pelo qual se regera a Indicagdo Uieografica, na.
modalidade de Indicaclo de Procedéncia, para o name geogrifico Pirenopolis ¢ para produto Joias.

Artcsanais cm Prata, conforme o Ari. 40 do Dsiatuto da ACEAPF — Asseciagdo dos Ariesios cm
Prata de Pirenpolis — GO, peopde a 1” alteraglo do presente Regulamento, que passa a vigorar nos
seguintes temns

CAPITULO 1 - DAS CONDICOES GERAIS DE USO

AL 1, © presente Regulamenta de Uso de Indicaglo Geogrifica, na modalidade de Indicagio de
Procedéncia, pam o nome peografico “Pircnopolis™, tem por finalidade estabelecer normas e
condiglies para obtenclio @ ulizagio do usa do nome geagrifico para. o produto Joias Artesanais em
Prata, produzidas por antesios instalados na area weografica delimitada,

Art. 2", O artesdos em praia, associados 4 ACEAPP ou o, estabelecidos na regiio demarcada, ou
seja, dentro do Municipio de Pirendpolis, poderio voluntariamente aderir an wso da Indicaglio
Geogrifica na modalidade de Indicacio de Procedéneia, entretanto, desde que cumpram

ArL 3% A opemmnahmﬁn do Raglllmenlu de Uso seri realizada pelo Consclho Regulador, o

aual ¢ responsivel licagdo, gestlo ¢ manutencdo do Regulamento de Uso do
Rome geogrhfico, endo como atibuigdes ¢ conpencias
) Elaborar, instituir, & manter o do uto do nome geogrifice;

hmnunu © controlar a produgio, elaboragio ¢ a qualidade dos produtos amparados pela indicagio
geografl

o I"mpnra\wﬂcm & melhorins a0 Regulamento de uso;

) Elaborar ¢ manter atualizado o registro ¢ dados cadastrais dos produtores participanies da
indicagao peogrifica;

€) Adotar medidas de autocontrole ¢ controle extemo visando so cumprimento do Regulamento de
w0,

) Emiir 0s certificados de procedéncia ou origem, bem como seu selo, e demais meios de controle
dos produtos amparados pel indicago geografica;

) Supervisionar as atividades de produgBo, a fim de garantir que as joias estlio sendo produzidas
em conformidads som o Regulamento de Usa do nome geografice, implementando medidas para o
devido controle da produgao;

W) Adotar medidas para presrvar ¢ estimular a qualidade dos produtos,

i) Promover, divulgar ¢ estimular a panticipagdo dos produtores ¢ demais colaboradores na
designagao da indicacio peogrifica;

i) Adotar para o uso do e seu sinal
k) Propor para regular a produgiio d harménica com a demanda do mercado; \zu )

a) Prata de lei. O metal precioso deve ser abtido pela junclio de metais na proporgio de 92.5% de
prata pura ¢ 7.5 de oulros metais, tais come: cobre, niquel, alpaca ¢ ligas italianas. No entanto,
admite-se o uso da prata 950 ¢ 1000, ou seja, na de 95,00 % de pratn para 5% de outros
metas, ¢ 100% de prata, desde que a jor exyja o uso da prata nessas proporgdes para garaniia de
um melhor resultado final da joia

b} Gemas Naturais. As joias atesanais deverdo ser produzidas apenas utilizando gemais naturais,
incluindo pedras preciosas ¢ pedras coradas. As joias em que forem usadas gemas deverlio vir
acompanhadas da indicagio do peso em ct = quilates

©) Materiais Naturais. Poderfio ser utilizados outros materiais de origem natural na produgdo das
joias, sendo que restam previamente autorizados: coco, cerimica e sementes

d) Outros matenais. O Conselho Resulador reserva-se o direrto de autorizar a utilizacdo de outras
maiénias-primas, desde que seja em fungdo de aprimoramento e desenvalvimento da das
Jjoias, ¢ que ndo desvirtue as camcleristicas que garantem a qualidade das joias aresanais
produzidas na regifio

Art. 6. Das Regras para Produglo das Joias Artesanais

6.1. Para a produgio das joias artesanais protegidas pela Indicaglio de Procedéncia, serd admitido
apenas s sictemas ariesanais de produco, malizades por atestos esehelecidos na e delimitada
o Art. 4° do wns:hlc Regulamento.

62 As ctapas de produgdo das joas definidas como fundiglo de metais, polimento, montagem,
acabamento, serdo :xnluslv:m:nln realizadas por artesdos.

6.3, As joias devem scr criadas ¢ inovadas buscando a consolidagio dos estilos proprios de cada
ariesio, primando pela consolidaglio da identidade arisiica variada para esiabelecer o continuo
fnalecimenta da reputagin da Indicagin de Procedéneia para Pm-hhpnlm quanta & producio das
Joias Anesanais, garantindo an
6.4 0 Design das joias artcsanais em prata, produsidas em Pircnépolis, serd sempre livee, inventivo
& inavador, podendo usar referéncias em diversas fontes ¢ estilos, inclusive, inspiragio em aspectos
regionais, tais como, cultura ¢ vegetagio Para estabelecer o desing de uma joia, o antesio, poderd
ainda oommzr profissional que nio esicia estabelecido na regidio de Immﬁa de Procedéncia,
entretanto, a execugdo da joia deverd ser integralmente realizada por artesio ali estabelecido, ¢
obﬂhcellioos :mnmdenms neste Regulamento

6.5. Admite a aguisiclo de gemas naturais previamente lapidas para utilizaclio nas joias ariesanais
protegidas pela Indicagio de Procedéncia.

A As joias paderin meeher gemasipedras medianie @ lienica de cravagha, inglesa ou com garmas,
além de ouiras iécnicas auorizadas pelo Conselho Regulador

£7. Aa joins deverlio ser produsidas artcsanalmente cm sun .m;g.z‘d..de. incluindo sc fechos de
pulseiras, colares ¢ braceletes, ¢ tarraxas rosquinhas de brincos

6.8, Por s tular de wm tubulho produzide 100% aresamimente, considensse imdequado s
fixagdo de critérios imutaveis para deste modo, o arteslio poderd se valer de todas as
técnicas/meios usuais para produgdio final da joia, entretanto, desde que tenha atendido todas as
exigéncins contidas nas legislagdes vigentes e obedecidas as normas descritas no Estatuto e no
presente Regulamento de uso p’r
Art. 7°. Dos Tipos de Joias

S0 produzidas i de joias

para. projetos tempordrios ¢ ou permaneates, para a produgdo, controle, ammw\c promogdo &,
defesa da indicago geogrifica

m) Zelar pelo prestigio ¢ prmip da. indicagiio geografica, no mercado nacional ¢ intemacional,
adolando as medidas cabiveis visando evitar © uso indevido do nome geogrifico recoahecido ¢ do
sinal distintivo devidamente registrado;

m) Emitir parecer ¢ adotar medidas. de cariter excencional ¢ transitorio. a Questdes nio previstas no
Regulamento de uso;

o) Solicitar a manifestagdo de representante de rgio ou de entidade povernamental, ou de setor
organizado da sociedade civil, bem como especialista no assunto, acerca de assunto relacionado
com os seus objetivos ou de casos ndo previstos no Estatuio, Regulamentos e, ainda, normas.
internas, quando julgar conveniente;

W) Tomar efetive ¢ selar peln comprimenta das normas do Regulamenta de wso do nome.
grogrifico

) Preservar a reputagio da Indicagio mgmm prevendo ¢ adotando medidas para coibir o uso.
desautorizado ¢ indevido do nome geogrific

CAPITULO 11 - DA PRODUCAO

As. 4% Da Delimitagio da Area Geografica

Area geogrifica delimitada para Indicagio de Procedéncia na regitio de Pirendpolis, para o produtos
j0ia atesanais em prata, est inteiramente compreendida na regiko. central do Estado de Goids, O
Mumupm de Pirendpolis esta situndo na zona do Planalto, limitando-se o norte com Vila Propicio
i3, 30 oeste com Jaragui ¢ Jesipolis, 20 Sul com Pretolina e Angpolis & ao leste com
Abadiania. Consmb do Goias o Cocarinha g Gofas
pres fuso 32 ¢ possui o scguinte perémetra, Partinda do Panto
- [5‘1!'4271",@ Longimude  49°171'16.83%0 que e o ponto na
extremidade oeste da regido. limitada pelo municipio de Jaragud Segue pela linha da divisa,
inicialmente rumo Sul assumindo tods a sua sinuosidade, tendo a oeste o municipio de Jesupalis ¢
abaixa limitando-se a Petrolina de Goids até atingir o Ponto 2 ma extremidade Sul, confrontando
com l) mumm[nn de Interlandia, com coordermadas 16° 750,198 ¢ 49 9°27.20"0 fazendo divisa
com Anipolis. Deste imado a Nordeste pela divisa dos municipios
cina w:. €40 A dITEta No MUNICIpIo de ADBAIANIA A Coordenada lattude f0° 79%.22°5 @
,'mwmk w: 123, m".\mg..m gyt 3, deste ponto segue rumo ao Norte pela linha que limita
0 geogrifion aasumindo toda o sua sinuosidade ate o penta 1 com ceorderadas
rtale 15BN Tongitade . 18491.19° fazendo diviea com Corumbd de Gaids ©
Cocalzinho de Goids € possegue rumo a Oesie _ate atingir o Ponto 5 fazendo divisa com Vila
Bivpiio o mmdemj.u Fatitude  15°34'35.48"S ¢ lomgitude  49° 1'16.80°0 seguindo a Oeste

ate o Ponto nfrante com municipio Goiandsia nas coordens du latitude 15°30°57.68"S
e longiude 49~a4l 49"() Ponto |, e prossegue a oesie ponto’ iniciou a descr

deste perimetro, encerrando uma drea de aproximadamente, 2 228 ki }{U&
Art. 5% Da Matéria Prima para producdlo das Joias Aresanais

5.1 Apenas serdio protegides pela Indieaglo de Proecdéneia as joins arfesanais que ulilizem o
scguintes materiais:

s
s

al Bm\cn S0 pecas que servem para adornar as orelhas, ¢ seu tamanho depende du wm
ou da capacidade fisica do ldbulo em suporta-lo

) Anel: Pequeno ars em prata, ormade o o de gemas.
€ Pulseira: Joia para o pulso;

@) Colar: Pega que serve para adomar o pescoqo € colo, lambém recebe o nome de garganti
quando utilizada mais curta.

€ Tomozeleira: Joia

um

) Pingente: Joia pendente, normalmente
pulseiras e tornozeleirs

ilizada como omamento de colares, gargantilhas,

gl Braceleic/Ambracelete: Joia em forma de aro, que serve camo adomo ao pulsa, anicbrago ou
brago.

B Outtos. Qualyuer ey que sejs Grisda g adurno, s como. piercings, grampos pa
@  cabelo, coroas para noivas, dentre autros

ALK Lios Padres de qualidade ¢ identificasdo da Joia Artesanal

8.1, As Joias Artcsanais em Pra uso do nome goografic, deverdo obedecer critérios

rigorosos de nimu= i da mmm.\o apenas dos materiais previstos no art. 5° deste

apresentar primoroso. O das joras dependeri

o G caits eficmio rm pesa, podend .

) acshamento polido;

b) acabamento fosco,

) acobamente sectinado;

d) acabamento martclado;

el acabamento escovado.

82 Os tipos de acahamenlos descritos no item antcrior ndo serdo taxativos, podendo o aricslo

empregar elou desenvolver outros que ndo os listados, entretanto, desde que ndo atentem aos termas
@  do presente regulamento de uso.

83, As joias deverio ser devidamente identificadas com o carimbo da prata ¢ do artesio, se a pega

utilizar mais de uma gramatur de praia (925/950/1000) o carimbo na peca deve equivaler a

Eramatura mais baixa

R4 As joios deverda estar acompanhadas do cortificadas do garantia e do sela de indieagio de

procedéncia

CAPITULO 111 - DISPOSICOES GERAIS DE USO DO SELO, EMBALAGENS E
CERTIFICADO DE GARANTIA

An. . O selo de de Indicacho de Procedincia serk concedido parm o uas joiss ancssasis que

i1 Cadh ol poduzida ok s  Repumuenis &, dece mads, 5t w0 10 3 do sclo de
indicacto de procedéncia. d com a figura repy da indicagio
ia, sendo assim, deverdo ser

b—;-

20



.Qgg, a

92 As joias além de serem individual deverio ser dagueles porventura pesdendo pedic 8 palaves par dar supesties. pre
cmbalagens que conicnharn a figura representativa da M.w'-g., de procedéncia esclarcrimentos, enfim, tudo que servir para o foralecimento da Indicagdo de Procedéncia e nio for
03 Nae smbalagsns admite-ss & wilizagho dos slemantos da idenificachn do anssta, coma cantririo ds definigdes legais, do Estatuto da ACEAPP ¢ do Regulamento de Uso.

X a figura da inds procedéncia An. 142 Todos os antesios que desejarem ulilizar o certificado de garantia © o sela de indicago
9.4, A oritério do Coneelha Ragulador, poderi ser aprovado o use do carimbo com clementos da seogrfica terfio 0s seguinies deveres:
figura representativa da indicaho de procedéncia para sua identificagho na propria joia a) Zelor pela Indicaglo de Procedéncia;

9.5 0 Certificada de Garantia, que devera acompanhar cada joia, aprescntard todas as informagdes

b) Fazer uso da Indicagdo de Procedéncia apenas naquelas joias protegidas pela mesma;
para garantia ¢ origem do produto. Sendo assim, no certificado de garantia deve obrigatoriamente

ool e ©) Prestar, periodicamente, informagies cadastrais;
— d) Implementar as medidas de controle determinadas pelo Conselho Regulador.
. €) Adotr as medidas normativas necessirias ao controle da produgdi cstabelccidas pelo
Yotpo da Conselho Regulador ¢ no Regulamento de Uso,
) o tipo da jois:
‘_"“ T) PAGA a8 TAXAS € EMOIUMENIOS eSTabel Cidos o ESIaLuto, neste Kegulamento e nas normas
9 9 da indicaglo de 3 ® internas do Conselho Regulador para monitoramento ¢ controlc

€14 numeragao de controle: An. 15, ko consideradas infragdes i Indicagio de Procedancia
) a expressio: “Conselho Regulador de Indicagdo de Procedéncia — Pirendpolis — Joias Artesanais %) Dilsoiniass i3
<m Prata identificagio ¢ cmbalages

lamento de Uso. incluindo as normas de producio. claboracio.

9.6, A numeraglo de controlc referida na alinea “c”, dever identificar cada artesio ¢ corresponder a

produglo individual de cada um. b) Nio quaisquer definigies esta i pelo Conselho hor:
9.7. O Certificados de Garantia/Selo de Indicaglio de Procedéncia serfo concedidos mediante o ke (6Pl ies ity Totogfics
pagamenta de valor unitirio  ser estabelecido pelo Conselho Regulador a) Adventéncia verbal;

) Adverténcia por escrito;
CAPITULO IV - DOS DIREITOS E OBRIGACOES, INFRACOES E PENALIDADES ¢) Mula;

d) Suspensio temporaria
Art 10° E direito de todos os associados da ACEAPP fazerem uso da Indicaglio de Procedéncia.
@m0 dirito previsto no A, 10° ¢ extensiv sos demai aiesos nfo asocindos 1 ACEAPY, CAPITULO V - DO SISTEMA DE CONTROLE

s mommas descritas G i i Wit e s & (Bl o Y
i s ik mohgton
) Comprovage irefutivel de que produssm joias anicsanaia Sm prata & que Sroontram 5o 17 O Conselbo Regulador deverd propor/claborar um documento para que sejam feitas andlises
estabelecidos no municipio de Pirenopolis; das juins comeo produtos finis,
b Amimr e do o wo Regubsmenio do Uso do Indidy do Frovdtaia; 17.1. 0 Conselho Regulador poderi fazer controle ¢ fiscalizagio do devido uso do nome geogrifico
F o atraves de seus membros, ou por quem este indicar;

<) todas as d das no presente

17.2. O Conselho Regulador deverd propor [ormaapamquc sejam realizadas as andlises periodicas
mmmv\;ﬂ estabelecido, por unidade, para expediglo do centificado de garantia / sclo d dos produtos finais para identificar se o produte segue os padrdes de qualidade normalizados pelo

Regulamento de uso, assim, emitir o certificado ¢ selos aos anesios;

@) Manter seus dados atualizados junto 3o Consclho Regulador, ou a quem este indicar; 123, © Conselho Regulador criark comissbies de fi

alizagfio nas lojas/oficina/atelits dos anesios

Art. 12°. Os valores a serem definidos pelo Consclhio Regulador provistos nos Arst. 9, 9.7 ¢ Art para identificar sz 0s mesmos estio seguindo, as normas instituidas pelo Regulamento de uso,

e e e e 1740 Conselho Regulador poderd realizar as fiscalizagties descritas o fiem 17.3 sem necessidade
d DREVIL 805 i i bels

Ar 13,0 dido o art ados I do Centificado de Garantia R Bl Fasled

¢ Sclo de Indicaglo de Procedéncia, mda que pos mesmos ndo serd dado direito a volo nas ‘Lg i Lo “I e

assembleias deliberativas de assuntos da Indicaglio de Procedincia, entretanto, admite-se a H TR BT

18.1. Cadastros atualizado periodicamente dos artesios que utilizem o selo de indicaglo de
procedes

189 Relatarias com informagdes da produgfio & comereializagio de joias de cada artesto. referente
2 joias com o selo de indicaglo de procedéncia

183 Controle rigaraso de emissio d de indicagio de

184, Poderfio ainda ser definidos outros controkes para certificar a garantia dos produtos da
Indivisgn de Provedticia

CAPITULO VI- DAS DISPOSICOES

FINAIS

19° Todos os artesos, ssociados ou o, que agam 1o da Indicagdo de Procedncia, através do

wentifivady de e inliegay de deveiay presia > i e
. este de Uso, e do o, as medidas !
Conselho Regulador.

20°. Qualquer infraglo aos termos desse Regulamento, ou a qualquer determinagio do Conselho
Regulador estabelecida cm instrumento proprio, poders acarretar nas penalidades previstas no Art

21° 540 principios dos inscritos na Indicaao de Procedéncia para Pirenopolls, ¢ para o produto
Joias Artesanais em Prata, o mqum as Indicagdes Geogrficas reconhecidas intemacionalmente
Doste modo,
ptae v saesquters sy

Pirenopol; , 08 de janciro de 2019

Maria Delma de Melo

Proaliste e Conseclls Regoler

Marcos Gomes Vieira
Conselho Regulador

e Locia Elias de Olivei

B Vice Presidente do Conselho Regulador Conselho Regulador

_fy;e der/o BonmadD tince foantr e d
José Ricardo Benardo Mircio Barbosa dos Santos
Secretaria do Canselho Regulador Gomclhe Rogalador

Geraldo Evaristo de Oli

Fonte: Disponivel em

cnicas/Pirenpolis.pdf, acesso em 12 de junho 2024

A Indicacao Geografica é feita a partir do pedido dos produtores através da entidade

representativa pelo INPI, ndo existe um mecanismo publico que levante e conceda a
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https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/cadernos-de-especificacoes-tecnicas/Pirenpolis.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/cadernos-de-especificacoes-tecnicas/Pirenpolis.pdf

indicagdo. De acordo com os dados do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA), atualizados em 13 de novembro de 2023, existem 102
Indicagdes Geograficas (IGs) registradas no Brasil. Desse total, 24 séao
Denominagao de Origem (DO), 78 sao Indicagao de Procedéncia (IP), sendo que

78,4% esta relacionado ao ramo agroalimentar.

Imagem 4: Mapa de IGs 2019

— = T =

T ll_lAPADASi )
INDICACOES GEOGRAFICAS
2019

vELA

Fonte: Disponivel em

https://geoftp.ibge.gov.br/cartas e mapas/mapas do_brasil/sociedade e economia/indicacoes geog

raficas 2019 20190919.pdf , acesso em 12 de junho de 2024

A Indicagcdo Geografica (IG) se diferencia de uma marca de produto ou servico,
marca de certificagdo, marca coletiva ou selo. Conforme definido pelo Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), a IG é um sinal que especifica a origem

geografica de um determinado produto ou servico. E importante ressaltar que o uso
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da IG é facultativo e gratuito para todos os produtores e prestadores de servigo que

possuem o direito de utilizar suas Indicagbes Geograficas especificas.

Enquanto, conforme definicdo do Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI), as marcas de produto “séo sinais distintivos cuja principal fungao é distinguir
produtos ou servicos de outros idénticos, semelhantes ou afins, de origem
empresarial diversa”, as marcas de certificacdo sdo “um tipo de marca que visa a
atestar a conformidade de um produto ou servico com determinadas normas ou
especificagdes técnicas {...}. Essa categoria deve ser utilizada exclusivamente por

terceiros autorizados pelo titular”.

No contexto das marcas coletivas, o INPI as caracteriza como destinadas “a
informar ao consumidor que aquele produto ou servico por ela assinalado provém
de membros de uma determinada entidade coletiva {...}. A marca coletiva difere da
IG por indicar origem empresarial coletiva e ndo origem geografica”. Por fim, o INPI
define selos como “um sinal que se aplica sobre atos ou objetos com a finalidade de

autentica-los, torna-los inviolaveis ou marcar uma propriedade”.

23



3 A CIDADE QUE PRODUZ O AGAFRAO

Sendo a oitava maior produtora de alimentos do mundo e correspondendo a
dinamizagdo econémica de 90% das cidades com menos de 20 mil habitantes,
segundo dados do anuario Estatistico da Agricultura familiar 2023, divulgado pela
Confederagdo Nacional dos Trabalhadores Rurais Agricultores e Agricultoras
Familiares (Contag), em parceria com o Departamento Intersindical de Estatistica e
Estudos Socioecondmicos (Dieese) a agricultura familiar se revela como importante

atividade econdmica, cultural e social para o Brasil.

Mara Rosa, cidade localizada ao norte do estado de Goias, no Brasil, € um
municipio com pouco mais de 10 mil habitantes* e é destaque nacional por ser a
maior produtora de acafrdo-da-terra do pais, representando 26% da producao
nacional. O cultivo na cidade € um importante dinamizador econémico do municipio,
é também de destaque social, ja que a maioria da producéao é feita por pequenos
produtores, caracterizando como agricultura familiar, além de ser um forte fator

cultural, influenciando na alimentacéao e festividades da cidade.

A identificagdo de potencialidades em torno do cultivo e comercializagao do
acafrdo e a valorizagao dos produtos por meio do design, pode agregar valor aos
produtos do agafrao do municipio, consequentemente fortalecendo os pequenos
produtores e assegurando melhores condi¢des de vida, além de melhorar os indices

de desenvolvimento da regiao.

O municipio teve o inicio de sua histéria em 1742, quando Amaro Moreira
Leite, no comando de uma bandeira, encontrou grande quantidade de ouro na
passagem de um rio, mais tarde denominado Rio do Ouro e estabeleceu um
povoado na regido onde hoje é localizada. De acordo com o IBGE, a descoberta do
ouro atraiu muitos garimpeiros e aventureiros consolidando a formag¢ao do povoado

que recebeu o nome de “Amaro Leite”, em homenagem ao seu fundador.

Simultaneamente a historia de relagdo com o ouro na regido, também surgiu
a relagdo com a curcuma (agafrdo-da-terra). A planta foi incorporada a vegetagao
nativa pelos garimpeiros da regidao que a utilizavam para demarcar as areas de

garimpo do mineral e para temperar os alimentos.

4 Segundo Censo 2022 realizado pelo IBGE a cidade conta atualmente com 10.700 habitantes
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Apos quase um século da fundagdao do povoado, ele foi elevado a distrito

(vila), pela Lei Provincial n°® 14, de 23 de julho de 1835, se integrando ao municipio

de Pilar e posteriormente, em 1933, passou a pertencer ao municipio de Uruacu. Na

década de 50, quando ocorreu a desativagcao da extracdo do ouro, a entdo vila

comegou a receber melhorias mais significativas, como energia elétrica, maquinas

para construcao de estradas e vias publicas.

Em 1953, o distrito foi elevado a municipio, instalado em 1° de janeiro de

1954 e em 1963 a sua sede foi transferida da localizagao do antigo povoado para as

proximidades da rodovia BR-153, devido ao relevo acidentado e a falta de agua na

sede antiga, passando a denominar-se “Mara Rosa”, em homenagem as filhas do

fundador da nova povoac¢ao: Rosa Maria e Maria Rosa.

Imagem 5: Mapa de localizagao do municipio
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fonte: Disponivel em

https://www.google.com/maps/place/Mara+Rosa,+GO/@-17.8825655,-60.0687125,4.5z/data=14m6!3

m5!1s0x9343¢c53956d2b543:0x2623822f5aac0c19!8m2!3d-14.017159914d-49.1775101!1165%2Fq%2

F11bc5gtwix?entry=ttu ,acesso em 15 de maio de 2024.
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O territério, com uma area de 1.695,463 km?, sofreu uma significativa queda
quanto ao numero de sua populagao, que segundo dados do Censo demogréfico,
chegou a 21.291 habitantes em 1991, com uma queda para 11.939 nos anos 2000 e
atualmente contando com 10.700 residentes. Inumeros motivos influenciaram a
diminuicdo da populagéo: a pecuaria extensiva que tomou a regido e diminuiu os
postos de trabalho, parte do municipio que foi emancipada criando trés novas
cidades (Nova Iguagu de Goias, Alto Horizonte e Amaralina) (FARIA, 2012).

Imagem 6: Vista aérea de Mara Rosa em 1977

Fonte: Disponivel em https://cidades.ibge.gov.br/brasil/go/mara-rosa/historico, acesso em 15 de maio
de 2024.

As atividades econdmicas na regido acompanharam 0 mesmo curso da
economia goiana. No século XVIII, a mineragcdo predominava, enquanto
simultaneamente desenvolvia-se uma agricultura de subsisténcia. A migracao para

Goias, impulsionada pela "Marcha para o Oeste" ,segundo Faria (2012), nas
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décadas de 1940, esta intrinsecamente ligada a origem dos agricultores familiares
em Mara Rosa (GO).

3.1 O agafrao

A Curcuma longa, conhecida como "Curcuma," "Carcuma," ou "Acafrdo-da-india,"
proveniente da regido de Mara Rosa, tem sua origem na india e € empregada como
especiaria, condimento e corante natural. A planta demonstrou uma excelente
adaptacao ao solo local, tornando-se uma espécie nativa. Segundo Milan (1992), a
prevaléncia do cultivo de acafrao na regiao é resultado de diversos fatores, incluindo
altitude, precipitagdo pluviométrica, sistema hidrografico, tipos de solo, além de

influéncias sociais e econdémicas.

No municipio,destaca Faria (2012), o acafrao foi a cultura de maior volume
em 2008 em comparagao com outras culturas na regido. Em anos anteriores, o
acafrdo manteve-se como uma das principais culturas cultivadas na regido, sendo
superado apenas pelo milho. Em 2007, Mara Rosa representou o principal polo de
producdo nacional, responsavel por 74% da producao total do pais, movimentando
aproximadamente R$ 2.000.000,00 no municipio, conforme dados do IBGE (2007),
MIDC (2007) e AGENCIA RURAL (2007).

3.2 A Cooperativa

A Cooperativa dos Produtores de Acafrao de Mara Rosa, Cooperacafrao, foi
estabelecida em 2003 com o propédsito de organizar e fortalecer a abordagem
empresarial na comunidade dedicada ao cultivo de agafrao no municipio de Mara
Rosa. A maioria dos membros séo participantes do sistema de agricultura familiar. O
principal objetivo da cooperativa € melhorar as condigbes de vida dos seus
membros e de suas familias. Inicialmente formada por 23 produtores, a cooperativa
visa estabelecer uma infraestrutura que permita o inicio de atividades organizadas,
visando beneficios para todas as familias produtoras. Em 2007, cinco anos depois
da fundagdo, a cooperativa contava com 68 cooperados, sendo que 95% de
propriedades de micro e pequeno porte, que colheram uma safra de 200 toneladas
no ano, segundo os dados fornecidos pela propria Cooperagafrdo, empregando

diretamente cerca de 1000 pessoas.
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Imagem 7: Logo Cooperagafrao
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Fonte: Disponivel em

https://www.google.com/url?sa=i&url=https % 3A%2F %2Fwww.linkedin.com%2Fpub%2F dir%2F %2B%

2FAcafrao&psig=A0vVaw22EpZ503wU9eDTPGOAN8NK&ust=1700601448059000&source=images&
=vfi i=89978449&ved=0CBEQjRxqFwoTCJjGvJvAQ4IDFQAAAAAJAAAAABAE , acesso em 12

de junho de 2024

Conforme indicado pela prépria cooperativa, a meta é transformar a realidade
produtiva local, que por muito tempo estava vinculada a um ciclo vicioso de
producao de acafrao controlado por poucos intermediarios. A Cooperacafrao buscou
romper com essa dinamica, centrando-se na descentralizagao da comercializagao
para beneficiar toda a comunidade e explorar as riquezas do municipio de forma

mais equitativa.
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Imagem 8: Produtor da cooperativa colhendo acgafrao

Fonte: Disponivel em

https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/noticias/acafrao-da-regiao-de-mara-rosa-em-goias-e-o-

rimeiro-do-pais-com-indicacao-geografica , acesso em 12 de junho de 2024

3.3 Indicagao Geografica

Mara Rosa foi o primeiro municipio do estado de Goias a receber o reconhecimento
de Indicagdo Geografica. Segundo dados do Ministério da Agricultura e Pecuaria
(MAPA), a IG foi obtida com apoio da Superintendéncia Federal de Agricultura de
Goias (SFA/GO), a Cooperativa dos Produtores de Acafrdo de Mara Rosa
(Cooperacgafrao) na modalidade de indicagdo de procedéncia, para o agafréo
(Curcuma longa). O agafrao goiano é o primeiro do pais a conseguir a IG.

A area com a indicacdo de procedéncia do acafrdo inclui, além de Mara Rosa,
Estrela do Norte, Amaralina e Formoso. Os quatro municipios ficam no norte goiano,

entre Uruagu e Porangatu.

Conforme consta na ficha técnica de registro da Indicacdo Geografica junto
ao INPI, os itens abrangidos por essa IG sdo os rizomas desidratados e/ou
subprodutos do acafrdo da terra (Curcuma longa L.) in natura, produzidos na area

geografica delimitada, que sédo detalhados a seguir:

e Rizoma desidratado de acafrdo da terra;
e Acafrao da terra em po, também conhecido como pé de curcuma,;

e Curcumina desidratada em po;
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e Oleorezina de acafrao da terra;
e Amido de acafrao da terra.

Para serem considerados produtos protegidos, € necessario que sejam
processados com, no minimo, 80% de acafrdo da terra proveniente da area
geografica delimitada. A produgcdo de acgafrdo ndo € permitida em areas de
preservagao permanente (APP), reservas legais (RL) e outras areas destinadas a

preservacao.

A representacao grafica do selo também foi registrada junto ao INPI:

Imagem 9: Representacao grafica do selo de IG da regido de Mara Rosa

Fonte: Disponivel em

https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/fichas-tecnicas-de-indicacoes-g

eograficas/RegiodeMaraRosa.pdf acesso em 15 de maio de 2024.

A imagem apresenta o uso do verde e do amarelado caracteristico da
curcuma, além disso, em seu centro possui uma representagdo iconografica da

planta.
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Imagem 10: A Cdrcuma

Fonte: Disponivel em_https://www.picturethisai.com/pt/wiki/Curcuma_alismatifolia.html , acesso em 15
de maio de 2024

A relagao da regiao com a planta, conforme indicado no documento, remonta
a introdugdo pelos bandeirantes, que a incorporaram a vegetagcado local,
transformando-a em uma espécie nativa. A exploracdo comercial teve inicio na
década de 1960, impulsionada pela crescente demanda pela especiaria. Esse
aumento na procura pelo produto foi um catalisador crucial para a mobilizagéo e
organizagdo dos produtores, elevando o valor do acgafrdo a uma atividade de

destaque na regido.

A interligacao estreita da area com o cultivo e beneficiamento da planta pode
ser atribuida a fatores climaticos favoraveis, a disponibilidade de mudas ja
adaptadas ao local e a tradigao histérica de exploragao do acgafrao na regidao. O
sistema de producao tradicional, aliado a mao de obra especializada e disponivel,

contribuiu para consolidar a importancia da area nesse setor.
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Atualmente, a conquista do selo ja atingiu sete anos, segundo dados da
Emater, a IG agrega valor ao produto, permitindo que o produtor possa vender com
0 pre¢go mais elevado, garantindo mais lucro e consequentemente alimentando a
economia local. O processo continua a ser realizado junto com os produtores que

precisam se adaptar as normas para o uso da IG.

A |G é aplicada na embalagem do agafrdo moido conforme a imagem abaixo.

Ele é aplicado ao lado do selo oficial de Indicagao de Procedéncia:

Imagem 11: Embalagem de agafrao da cooperativa com os selos de ig

Fonte: Dsiponivel em

https://www.emater.go.gov.br/wp/conquista-do-selo-de-indicacao-geografica-para-acafrao-de-mara-ro

sa-completa-seis-anos-de-avancos-e-desafios/ , acesso em 12 de junho de 2024

O controle do uso do selo é feito por um conselho regulador composto por por oito
(08) membros sendo associados a Cooperacafrdo ou indicados por diferentes
orgaos,e instituicdes parceiras envolvidas com a cadeia produtiva do acgafrao da

terra, sendo, conforme a ficha:
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Dois membros serdo associados da COOPERACAFRAO indicados pela
Assembleia geral,

Um membro sera o representante de uma instituicdo técnico-cientifica, com
conhecimento em tecnologia do acafrdo da terra (curcuma), escolhido e
aceito pela Assembleia Geral;

Um membro sera o representante da Associacdo Comercial e Industrial de
Mara Rosa;

Um membro sera o representante da Prefeitura Municipal de Mara Rosa;

Um membro sera o representante do Sindicato dos Trabalhadores Rurais de
Mara Rosa;

Um membro sera o representante da Camara Municipal de Mara Rosa;

Um membro representante do Banco do Brasil.
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4 A VALORIZAGAO DE TERRITORIOS E PRODUTOS TiPICOS POR MEIO DO
DESIGN

Como se pode concluir a partir do conteudo das paginas anteriores, a Indicagao
Geografica € um reconhecimento de produtos locais como uma manifestagao
cultural, econdmica e social intrinsecamente ligadas ao territério e a comunidade de
origem. Seu papel é proteger a reputagao de produtos regionais e promover praticas
sustentaveis, preservando métodos tradicionais de producdo e fomentando o

desenvolvimento econdémico local.

Contudo, pensar em valorizar o produto e demonstrar sua ligacdo e
importancia com a sua area geografica ndo deveria se limitar somente a aplicagao
da IG nas embalagens dos produtos. E necessario que os consumidores, que
muitas vezes estdo situados distantes do territorio de origem dos produtos,
consigam reconhecer as qualidades unicas destes produtos de maneira efetiva.
Krucken (2009, p.18), cita que a tarefa da mediagéo entre o consumidor e o produto
ligado ao territorio carece de extrema sensibilidade e responsabilidade, além de ser
imprescindivel que seja feita de maneira eficiente. E nesta perspectiva que o design,
segundo a autora, se revela fundamental, posicionando-se como uma ferramenta
essencial em “mediar produgao e consumo, tradi¢cao e inovagao, qualidades locais e

relagdes globais.”

Uma das principais tarefas do design, segundo a autora, é “reconhecer e
tornar reconheciveis valores e qualidades locais”. Neste contexto, a autora divide as

contribuicdes do profissional em trés linhas:

1. promover a qualidade dos produtos, dos territérios, dos
processos de fabricagao;

2. apoiar a comunicagao, aproximando consumidores e
produtores e intensificando as relagdes territoriais;

3. apoiar o desenvolvimento de arranjos produtivos e cadeias
de valor sustentaveis, visando ao fortalecimento de micro e

pequenas empresas.
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A conexao entre o consumidor e o produtor pode ser considerada a "narrativa
do produto”. E fundamental, segundo a autora, tornar visivel a histéria por tras dos
produtos, para incorporar valores que expressam sobre a histéria e a cultura da
comunidade produtora. Isso possibilita ao consumidor avaliar, entender e apreciar o
produto de forma mais ampla, enriquecendo a experiéncia do consumo e

consequentemente agregando credibilidade ao produtor.

4.1 A qualidade

Avaliar a qualidade de produtos pode ser identificada como um dos elementos
essenciais para o consumidor. Kruchen afirma que a avaliagdo da qualidade de um

produto € um processo subjetivo e influenciado pela cultura.

O consumidor, sempre busca alguma garantia de qualidade sobre o produto.
A |G age exatamente como um indicio de comprovacao de qualidade, evidenciando

que o produto é auténtico e rastreavel.

4.2 Branding: posicionamento e geragao de valor de marcas e produtos

Branding € uma disciplina que "surgiu da necessidade de desenvolver estratégias e
praticas para gerenciar e promover marcas de maneira eficaz no mercado"
(COUTO, 2023, p. 47) abrangendo uma série de iniciativas alinhadas ao
posicionamento, proposito e valores da marca. Seu objetivo é elevar o valor
percebido das marcas, gerar uma conexao solida e consistente com os clientes e
cultivar fidelidade a marca. Por meio de uma abordagem holistica, o branding visa
nado apenas diferenciar a marca da concorréncia, mas também construir uma
identidade emocional que comunique e gere identificagdo com o publico-alvo. Ao
unir elementos visuais, narrativas e experiéncias de marca de forma coesa, o
branding busca n&o apenas atrair, mas ser "um alinhamento de for¢as para
convergir em estratégias de marca, negocio e comunicagdo que ajude a

potencializar o sistema vivo que é uma corporagao" (COUTO, 2023, p.25).

Para construir esse sistema de branding é necessario observar e entender
algumas dindmicas do ecossistema em que a marca esta inserida. Segundo Couto
(2023), a primeira etapa é entender o contexto de vivéncia da marca, levando em

conta o histérico, os stakeholders, as problematicas e refletir a respeito do que pode
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ser feito para melhorar e impulsionar o crescimento da marca destacando o talento

do negadcio (as dimensdes de valor), definindo um propdsito ("declaragdo de como a

organizagado usa seu talento e poder para fazer o mundo melhor' (COUTO, 2023,

anexo 1)), e criando um discurso que "traduz a personalidade da marca e sua forma

de se relacionar com seus publicos" (COUTO, 2023, anexo 1).

Kruchen defende que para um produto, as dimensdes de valor, podem ser

representadas em um sistema denominado "estrela de valor", que destacam seis

aspectos para as defini¢gdes dos talentos dos produtos:

1.

Valor funcional: diz respeito as caracteristicas essenciais do produto,
incluindo sua composigao, origem e propriedades distintivas. Envolve a
seguranga do consumidor e considera aspectos ergondmicos para oferecer
uma experiéncia satisfatéria.

Valor emocional: incorpora emogdes vinculadas as sensagdes captadas pelos
sentidos tateis, visuais, olfativos e gustativos para a experiéncia de compra e
uso do produto.

Valor ambiental: veiculado a servigos que promovem o uso sustentavel dos
recursos naturais.

Valor simbdlico e cultural: esta conectada a relevancia do produto nos
sistemas de producdo e consumo, as tradicbes e rituais associados, as
mitologias e significados espirituais de sua origem histérica, e ao sentido de
pertencimento que evoca.

Valor social: Esta ligada aos aspectos sociais presentes nos processos de
producdo, comercializagdo e consumo dos produtos, abrangendo os valores
morais dos cidadaos e a reputagao das organizagdes na sociedade, os quais
sao parte integral dessa dimenséo.

Valor econdmico: baseado na relagao de custo e beneficio do produto.

Assim como Ana Couto descreve sobre o branding ser um resultado de

multiplas agdes, dentro de um ecossistema da marca, Kruchen (2009, p. 29) afirma:

que a qualidade resulta do modo como se produz e se
consome: envolve o sistema de produgdo e o sistema de
consumo, os produtores, os consumidores e toda a rede que

se desenvolve em torno do produto.
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Essa perspectiva reforga o design como meio essencial de valorizagado do
produto e manutencdo da |G, assim como ressalta a necessidade de uma
constru¢ao de valor multidisciplinar para posicionar o produto como uma poténcia de
conexao e valor. Isso implica n&do apenas em realgar suas caracteristicas intrinsecas
e relevancia cultural ou regional, mas também em incorporar estratégias de
branding, marketing, distribuicdo e envolvimento com a comunidade local. Ao adotar
uma abordagem holistica e integrada, € possivel estabelecer uma percepgao solida
e duradoura do produto, fortalecendo sua posicdo no mercado e sua conexao com

0s consumidores.

Produtos e servigos com Indicagdo Geografica (IG) ja possuem um diferencial
inerente, pois sao bens que incorporam um modo de fazer, qualidade ou
caracteristicas unicas associadas a sua regido de origem. No entanto, em situacdes
como a de Mara Rosa e sua regido, € necessario um esforgo adicional para
destacar os produtos que carregam a IG em comparagdo aos demais, além de
incentivar os produtores a se envolverem com a producéao certificada. Isso nao sé
valoriza a autenticidade dos produtos, mas também fortalece a identidade regional,

aumentando o reconhecimento e a demanda por eles.
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5 ESTUDO DE CASO: A PRATA DE PIRENOPOLIS

De acordo com levantamento feito pelo Sebrae®, o Brasil fechou o ano de 2023 com
109 Indicagbes Geograficas®. Nos Ultimos anos, a IG tem emergido como uma
ferramenta essencial para proteger, conservar e promover fazeres e produtos unicos
com caracteristicas que sao ligadas a uma regido especifica. Em 2019, a cidade de
Pirenopolis, no estado de Goias, conquistou uma dessas Indicagdes Geograficas

pela produgao artesanal de joias em prata.

5.1 Contexto

Fundada em 1727 como um acampamento de garimpo em busca de novas minas
de ouro na regiao, Pirendpolis era originalmente conhecida como Minas de Nossa
Senhora do Rosario de Meia Ponte, de acordo com dados do IBGE. O local cresceu
em torno da atividade de mineragcdo, com escravos hegros e indigenas
desempenhando um papel fundamental na forca de trabalho. Apesar de enfrentar
uma crise na exploragdo do ouro na segunda metade do século XVIIl, a economia
da cidade se reergueu no século XIX, impulsionada pela agricultura, pecuaria e
comércio. Hoje, Pirendpolis € uma cidade histérica, reconhecida como patriménio
histérico e famosa por suas ruas de pedra, arquitetura colonial e rica cultura
artesanal. A tradigdo da ourivesaria na regido remonta aos seus primordios, sendo
transmitida de geracdo em geragao ao longo dos anos, resultando em técnicas

refinadas e pecas de alta qualidade.

5 O Sebrae, sigla para Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, é uma
organizagao sem fins lucrativos, de carater social, estabelecida em 5 de julho de 1972. Seu principal
propdsito & capacitar e fomentar o desenvolvimento econdmico e a competitividade das micro e
pequenas empresas no Brasil, promovendo, assim, o empreendedorismo e incentivando sua pratica
em todo o pais.

¢ Disponivel em:
https://agenciasebrae.com.br/dados/brasil-alcanca-marca-de-100-indicacoes-geograficas/
em 2 de maio de 2024

, acesso
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Imagem 12: Pirendpolis

Fonte: Disponivel em https://cidades.ibge.gov.br/brasil/go/pirenopolis/historico , acesso em 12 de
junho de 2024

Imagem 13: Pirendpolis 2

Fonte: Disponivel em

https://quia.melhoresdestinos.com.br/o-que-fazer-em-pirenopolis-234-3052-p.html , acesso em 12 de
junho de 2024
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5.2 Indicagao Geografica, associativismo e valorizagao dos produtos

Em 2019, apds 8 anos de esforgos colaborativos entre os ourives locais (ACEAPP),
orientados por consultores do Sebrae, a Prata de Pirendpolis obteve o
reconhecimento como Indicacdo Geografica. Isso significa que apenas as pecgas
produzidas na regido de Pirenopolis, seguindo os métodos tradicionais e padrdes de

qualidade estabelecidos, podem ser comercializadas como "Prata de Pirendpolis".

Imagem 14: I1G de Pirendpolis
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Fonte: Dsiponivel em https://www.igdaprata.com.br/piren%C3%B3polis , acesso em 12 de junho de
2024

Assim como Mara Rosa e regido, a Prata de Pirenopolis possui o
reconhecimento da |G de Indicagdo de Procedéncia. As joias fabricadas sob as

normas do selo, ganham um carimbo comprovando sua certificagao.
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Imagem 15: Carimbo das joias de Pirenépolis 1

Fonte: Disponivel em https://www.igdaprata.com.br/piren%C3%B3polis , acesso em 12 de junho de
2024

Imagem 16: Carimbo das joias de Pirendpolis 2

A
Fonte: Disponivel em https://www.igdaprata.com.br/piren%C3%B3polis , acesso em 12 de junho de
2024

De acordo com uma reportagem de 2024 publicada no site da revista
"Pequenas empresas & grandes negocios", cerca de 100 pessoas produzem as
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joias com a IG’, essas pecas sdo vendidas na cidade e ja alcangam, também, outros
mercados. E possivel observar que diferente de Mara Rosa e regido, a IG da Prata
conta com grande adesdo dos produtores e grande conscientizacdo sobre a
poténcia que ela agrega aos bens. A imagem da IG de Pirendpolis, consegue atingir
o imaginario do consumidor pela poténcia das formas e texturas das joias e também
possui facilidade na comercializacdo das pecas devido ser proveniente de uma

cidade turistica e muito movimentada.

A manutencao e normatizacédo da |G da Prata é feita pelo conselho regulador
que é integrado por membros da Associacao Cultural e Ecolégica dos Artesaos em
Prata de Pirendpolis (ACEAPP). Qualquer artesdo que esteja inserido dentro da
area delimitada da IG podera utilizar a certificacdo, desde que siga as normas
estabelecidas no caderno de especificagdes técnicas. O documento especifica
sobre a manutengao da IG e seu uso grafico, que pode ser aplicado em embalagens
formatadas com a identidade visual individual de cada produtor. Assim, € possivel
observar que a IG é muito maior que uma associagdo ou organizagao especifica e

possui uma relagao potente para a regiao e o produtor.

" Disponivel em:
https://revistapegn.alobo.com/Negocios/noticia/2019/07/joias-artesanais-em-prata-de-pirenopolis-sao-

reconhecidas-como-indicacao-geografica.html acesso em: 02 de maio de 2024
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6 ESTUDO DE CASO: CAJUINA DO PIAUI

A cajuina é uma bebida tipica do nordeste brasileiro, especialmente popular no
estado do Piaui. Sua produgao artesanal e tradigdo cultural associada tornaram-na
um icone regional de grande valor histérico, cultural e gastronbmico. O
reconhecimento da Cajuina como Indicacdo Geografica (IG) destacou sua
importancia e singularidade, proporcionando beneficios significativos para os

produtores e para a regido como um todo.

Imagem 17: Cajuina

Fonte: Disponivel em h

acesso em 12 de junho de 2024
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6.1 Contexto

Quando os portugueses chegaram ao Brasil, de acordo com informacdes retiradas
do banco de dados do Sebrae, encontraram o cajueiro amplamente disseminado no

litoral do nordeste do pais.

Os povos indigenas fermentavam o suco puro do caju, naturalmente, por dois
ou trés dias, criando o mocorord. Ao aquecé-lo, produziam o cauim, uma bebida
consumida para celebrar conquistas em batalhas pela posse dos cajueirais. Os
colonizadores portugueses também aplicaram seus conhecimentos em enologia ao

suco de caju, produzindo licor, vinagre e aguardente.

Até meados da década de 1960, a cultura do caju era predominantemente
extrativista, com cajueiros dispersos ao longo do litoral. A partir desse periodo, a
agroindustria se desenvolveu, impulsionada pela demanda por produtos derivados

do caju e pelos incentivos governamentais.

Na década de 2000, a cajucultura no Piaui passou por mudangas
significativas, com a adogédo de tecnologias de manejo e a aplicagdo de técnicas
modernas, resultando em melhorias na qualidade e na padronizagao do caju e seus
produtos, como a cajuina. Desde entdo, essa bebida artesanal tem conquistado

novos mercados.

6.2 Indicagao Geografica, gestao de valor e produtos alimenticios

Em 2014, o estado do Piaui recebeu pela Cajuina a Indicagdo Geografica, IG,
emitida pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial, INPI, dois anos antes de
Mara Rosa e Regido. O pedido foi requerido pela Unido das Associagdes,
Cooperativas e Produtores de Cajuina do Piaui, Procajuina, com o auxilio do

Sebrae no Piaui.

O conselho regulador da IG é composto por quatro representantes dos
associados da PROCAJUINA, por dois representantes de instituicbes de
desenvolvimento ou de pesquisa, com conhecimento em produgao de cajuina e por

um representante de instituicdo de apoio do setor.
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Imagem 18: |G do Piaui

Fonte: Disponivel em

https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geograficas/arquivos/fichas-tecnicas-de-indicacoes-g

eograficas/Piau.pdf, acesso em 15 de maio de 2024.

Com 10 anos de existéncia, diferente da |G de Pirendpolis, ndo foi possivel
encontrar muitas informacdes sobre a atual situagcdo dos produtores ou da
cooperativa. Pode-se perceber que eles apresentam pouca presencga digital e de
construcdo de marca, sendo capaz de compreender através dessas observacdes

uma falta de investimento na gestao e impulsionamento da IG.
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7 INDICATIVO DE PROJETO E METODOLOGIA

Através da problematizagdo levantada, da revisdo bibliografica e dos estudos de
caso realizados, foi possivel delinear um indicativo de projeto focado na observacgao,
gestdo e posicionamento da Indicagdo Geografica de Mara Rosa através dos
estudos de branding. Isso resultou na criagdo de um brandbook para a IG e na
elaboragcdo de materiais de divulgacdo e orientacdo de uso potencial da IG,
incluindo um kit para os produtores, embalagens e aplicagbes como outdoors,
estandes e flyers. Para cumprir essa trajetéria, foi estabelecida uma metodologia
baseada nos estudos de Krucken (2009) e Couto (2023).

Lia Krucken, em seu livro "Design e Territorio — Valorizagdo de identidades e
produtos locais", enfatiza a importancia de compreender e compartilhar os valores
culturais e sociais dos produtos locais. Ana Couto, em "A Revolugédo do Branding",
aborda métodos eficazes para o processo de branding. Com base nesses autores, o

projeto foi estruturado em quatro etapas:

Imersao

1. Briefing: Compreender as necessidades da marca e assegurar a coeréncia
do projeto.

2. Conhecimento do Produto: Analisar custo-beneficio, diferenciais e mapear
a cadeia produtiva.

3. Pesquisa de Mercado: Identificar clientes, concorrentes e necessidades,
além de pesquisar produtos similares.

4. Definicao de Atributos, Propédsito e Arquétipo: Estabelecer a visdo de

mundo da marca.

Criacao
1. Tom de Voz: Definir o universo verbal da marca.
2. Criacao de Rafes: Desenvolver rascunhos e moodboards para visualizagao
das ideias.

3. Estreitamento da Proposta: Selecionar a proposta que melhor atende a

problematica inicial.
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4. Construgao da Identidade Visual: Desenvolver o sistema visual, incluindo
tipografia, paleta de cores, papelaria, regras de uso, e elementos do
brandbook.

Produto

1. Apresentagao da Proposta: Mostrar a proposta ao conselho regulador da |G
de Mara Rosa.

2. Ajustes e Alteragoes: Realizar ajustes conforme necessario.

Aplicagao

1. Implementagado da Proposta: Criagcdo de manual da marca e materiais para
aplicagao da proposta.
2. Treinamento: Capacitar os envolvidos na gestdo da |G para a manutencgéo

do projeto.

A primeira etapa, Imersao, destina-se a definicado da problematica de projeto,
comegando com um briefing para entender as necessidades da marca e assegurar
a coeréncia durante todo o processo. Além disso, envolve uma analise detalhada do
produto e seu posicionamento atual no mercado, identificando suas forcas e os
envolvidos no processo produtivo. Em seguida, a pesquisa de mercado busca
compreender melhor o ambiente competitivo e as demandas do publico-alvo.

Ainda na primeira etapa, é tracado o DNA da marca, definindo seu propdsito,
valores e arquétipo, o que estabelece a visdo de mundo da marca. A segunda
etapa, Criagcdo, comega com a definicdo do tom de voz da marca, crucial para a
comunicacao e expressao de sua visdo de mundo. Em seguida, a criagcéo visual é
desenvolvida através de rascunhos e moodboards, culminando em uma proposta
visual escolhida para resolver a problematica inicial.

A terceira etapa, Produto, envolve a apresentagcéo da proposta ao conselho
regulador da |G de Mara Rosa, permitindo discussbdes e ajustes. Finalmente, na
ultima etapa, Aplicacdo, o trabalho se concentra na implementagdo pratica do
projeto e no treinamento dos envolvidos para garantir a continuidade e eficacia da

gestao da marca.
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8 POTENCIALIZANDO A INDICAGAO GEOGRAFICA DA REGIAO DE MARA
ROSA

A Indicagdo Geografica (IG) da Regido de Mara Rosa € um marco importante para o
reconhecimento e valorizagdo do acafrdo produzido nesta area. Este
reconhecimento n&o sé protege a autenticidade e a qualidade do produto, mas
também reforga o vinculo entre o agafrdo e o seu territério de origem, destacando as
caracteristicas uUnicas derivadas do solo, do clima e das técnicas tradicionais de
cultivo. Com a IG, busca-se preservar e promover as tradigdes locais, fomentar o
desenvolvimento econdmico e garantir que o acafrdo de Mara Rosa seja apreciado
e respeitado tanto no mercado nacional quanto internacional. Este capitulo explora
as etapas do projeto de branding para a IG de Mara Rosa, detalhando o processo
de criacao e aplicacdo de uma identidade visual que reflete a rica heranga cultural e

a exceléncia do produto.

8.1 Imersao

Conhecer o contexto do projeto pode ser uma das etapas definidoras e essenciais

para construcao de uma proposta coesa e efetiva. Segundo Couto (2023, p. 91),

0 primeiro passo do projeto € entender o contexto em que ela
esta inserida, levando em conta os impulsionadores da marca;
as fortalezas que ja foram conquistadas; definir inclusive quais
sdo seu detratores, ou seja, o que esta tirando valor dela; por
fim, refletir a respeito do que pode acelerar ainda mais seu

crescimento.

Assim, foi definido para esta etapa realizar um briefing a respeito da IG,
pesquisar sobre os processos em torno do cultivo, conhecer os produtores,
consumidores e apoiadores, a fim de definir o posicionamento como marca da

Indicagao Geografica.

8.1.1 Briefing

O briefing trata-se de um documento ou uma série de reunides destinadas a coletar

informagdes detalhadas sobre os objetivos, necessidades, expectativas e contextos
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do projeto. Um briefing bem conduzido pode ajudar a assegurar que todos os
envolvidos tenham uma compreensao clara e compartilhada sobre o escopo do
projeto, suas metas e as restricbes a serem consideradas.

Para o projeto de branding da Indicagdo Geografica (IG) de Mara Rosa, o
briefing foi realizado em colaboragdo com a atual gestora da Cooperativa
Cooperacafrdo, Patricia. Devido a formagdo do conselho regulador, a
Cooperacgafrao pode ser considerada uma grande representante da IG na regiao, ja
que dos 8 membros, 12,5% ¢é representado pela cooperativa®. Durante esse
processo, foram discutidos diversos aspectos essenciais, incluindo a visdo da
cooperativa, os valores a serem destacados, o posicionamento desejado no
mercado e as especificidades do produto. Esta etapa inicial permitiu construir uma
base solida para o desenvolvimento do projeto, pode-se observar a construgao do

repertorio em seguida:

8 Informagbes disponiveis em:
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/indicacoes-geoagraficas/arquivos/fichas-tecnicas-de-indicacoes-q

rafi RegiodeMaraRosa.pdf acesso em 9 de junho de 2024
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Imagem 19: Briefing

Briefing para design de marca

Este € um documento que sera utilizado para estudo e conceituagéo do projeto, e que
definird o escopo do mesmo.

Identificacao do cliente:

Nome: Cooperativa dos produtores de acafrdo de Mara Rosa (Cooperacafrao)
Segmento da empresa: Cooperativa do ramo alimenticio

Responsavel: Patricia Aguiar

Data: 26 de marco de 2024

Informacgdes para elaboracao do projeto

1.

Qual a histéria da cooperativa?

A cooperativa foi fundada por um grupo de produtores, que buscavam criar uma
industria de beneficiamento do agafrdo em busca de agregar valor no produto que
era muito desvalorizado. Com essa iniciativa, eles conseguiram apoio de diversas
instituicdes e realizaram o estabelecimento da industria e da cooperativa. Com o
tempo a cooperativa conquistou mercado e agregou também o agafrdo moido em
sua producao.

Qual sua histéria com a cooperativa?

Em 2011, Patricia foi convidada para integrar a administragdo da cooperativa. Nessa
época, a cooperativa estava em seu auge. Com uma organizagédo exemplar, um
grande numero de associados e um bom escoamento da produgao. Nessa época
também, de uma diretoria atuante, iniciou o processo de registro da 1G. Ela
permaneceu nessa gestao até 2014 quando conseguiu uma outra oportunidade de
trabalho.

No periodo entre 2014 e 2023, a cooperativa sofreu alguns problemas na gestéo que
impactou diretamente nesse cenario, acarretando problemas com os associados e
até uma infeliz interdigéo pela Anvisa.

Com a nova gestdo, Patricia retornou a cooperativa com o desejo de mudar esse
cendrio e reerguer a cooperativa como foi estabelecida em seu inicio.

Quais servigos e produtos que oferecem hoje? Gostaria de colocar novas
possibilidades ou focar em algum campo? Qual e por qué?

O foco atual esta no atacado do agafrao moido, enquanto o varejo ainda ndo & uma
prioridade. Optamos por embalagens em pacotes e garrafinhas para adicionar valor
ao produto, beneficiando o produtor. Apesar de haver uma perda inicial para o
produtor, a cooperativa fortalece o0 mercado ao conseguir comercializar volumes
maiores e oferecer um processo de beneficiamento mais eficiente e agil. Além disso,
a cooperativa participa ativamente do Programa Nacional de Alimentagéo Escolar
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10.

1.

12.

13.

(PNAE), fornecendo produtos da agricultura familiar para as escolas. Dessa forma,
buscamos incentivar os produtores locais a aumentarem sua produgéo e
participarem mais ativamente do mercado regional.

Quais sao os valores da cooperativa?

Credibilidade, que os diretores e cooperados tenham voz ativa, transparéncia,
informacao, estar corpo a corpo com o cooperado, mostrando que a cooperativa
precisa dele, dialogo, cooperativismo

Quais valores sao agregados da indicagao geografica?

Alavanca o nome da cooperativa, pureza, rastreabilidade, garantia da qualidade.
Se a cooperativa fosse uma pessoa, quais seriam seus atributos?

uniao

Qual a primeira impressao que a cooperativa devera passar?

Credibilidade, seriedade, mostrar a qualidade

Qual a impressao que vocé acha que a cooperativa ndo pode passar? Exemplo
"sou conservadora e nao mudo constantemente minhas opiniées”, "sou super
liberal e sempre me adapto”

Individualismo

Quem é o publico-alvo?

Principalmente a industria alimenticia

Quem sao seus concorrentes?

Os atravessadores, guem comercializa o agafrao feculado

Qual o diferencial da sua empresa?

Qualidade, o beneficiamento, a menor contaminagao, higiene

Como vocé esta utilizando o IG e onde acredita que ele deve estar presente?
Nas embalagens

Vocé acredita que um projeto de branding poderia auxiliar na cooperativa?

Sim, a cooperativa ndo tem marketing. a Ocb sempre tentou auxiliar e a cooperativa
nunca abriu a porta.
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

Tem algo que te incomoda atualmente na comunicagao da cooperativa?
Nao existe comunicagao. E a imagem esta manchada pela interdigao.
Quantas pessoas trabalham com vocé hoje?

S6 eu, Zé nino cooperado e Eugenio da prefeitura

Qual o plano para o futuro da cooperativa?

Atuar também no varejo (a desinterditar), desenvolvimento dos produtos.
Reestruturar a industria.

Como vocé consegue clientes?

A cooperativa ja & estabelecida e tem uma carteira de clientes. A produgao nacional
ndo supre toda demanda e ainda ha importagédo da india. Em fungéo do nome eles
conseguem clientes.

E os associados?

Nao sabe quantos cooperados nem esta conseguindo novos associados. Na ultima
gestao ninguém se associou, por problemas de desorganizagao.

Como vocé apresenta sua marca em busca de novos clientes/ cooperados que
nao conhecem seu trabalho?

Ainda nao esta ocorrendo esse tipo de captacéo.

Existe alguma marca que vocé admira ou se inspira?

Raiz amarela

Quais plataformas vocé usa para divulgar a empresa? (considerando meios
digitais e analégicos)

Eventos, a ig € o que mais participa, a cooperativa tem um folder, tem insta e site.
Onde essa marca sera aplicada?
Principalmente nas embalagens, redes sociais, divulgagao

O que vocé considera indispensavel na nova proposta de marca? (alguma
imagem, alguma escrita, um simbolo, alguma cor)
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O amarelo tem que ser o destaque

24. O que vocé nao gostaria de ver na marca?
Preto

25. Vocé imagina algum tipo de simbologia relacionada a imagem da marca?
Exemplo animais, personagens, plantas, astros, mitologia, objetos em geral,
etc
A curcuma

Fonte: Acervo pessoal
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Imagem 20: Reunido de briefing

P o) 3:20/5344

Fonte: Acervo pessoal

8.1.2 Conhecimento do Produto

Para esta etapa, foi realizado um estudo detalhado da cadeia produtiva, incluindo o
mapeamento dos stakeholders. Este estudo teve como objetivo conhecer e
compreender todos os envolvidos no processo de produgdo, desde os agricultores
até os distribuidores. Com auxilio da produtora de acgafrao da cidade de Formoso,
que compde a regido, foi possivel identificar e obter uma visdo abrangente das
dinamicas, desafios e oportunidades presentes em cada etapa da producdo do
acafrdo. Esta compreensao profunda é essencial para garantir que as estratégias de
branding e comunicagédo sejam alinhadas com as necessidades e expectativas de

todos os stakeholders.
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Imagem 21: Esbogo do diagrama de stakeholders
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Fonte: Acervo pessoal
Imagem 22: Diagrama de stakeholders

Monitoramento
e fiscalizacao

- Resieaca dretamente

pelo produtor ou pela
cooperativa.

Fonte: Acervo pessoal
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Nesta fase, foi realizada também uma reunido com o Sebrae®, que desenvolve em
todo pais um trabalho expressivo com registro de IGs e promog¢ao dos produtores,
oferecendo apoio técnico, capacitacdo e consultoria para fortalecer a
competitividade e a sustentabilidade dos produtos com IG. A reuniao foi realizada
dia 25 de abril de 2024, com Joao Prestes, responsavel pelo trabalho com IGs na
regional de Goias, nesta conversa, foram levantadas preocupag¢des como a falta de
interesse das novas geragbes na manutengdo da cultura e da participagdo no

cultivo, além de problemas com iniciativas de trabalho e adesao do produtor a I1G.

Imagem 23: Reunido com o Sebrae

P ) 406/46:02

Fonte: Acervo pessoal

8.1.3 Pesquisa de Mercado:

A pesquisa de mercado € um processo que envolve a coleta e analise de dados
sobre consumidores, concorrentes e o mercado em geral. Esse estudo é essencial
para compreender as necessidades e expectativas dos clientes, identificar
oportunidades e ameacgas no ambiente competitivo, e avaliar produtos similares ja

existentes. Para o projeto, foram realizadas duas pesquisas distintas: uma destinada

® O SEBRAE (Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) ¢ uma entidade privada
sem fins lucrativos que promove a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos
empreendimentos de micro e pequeno porte, contribuindo para o fortalecimento da economia.
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aos produtores e outra ao consumidor final. A pesquisa com os produtores visou
entender suas praticas, desafios e percepg¢des sobre a |G, enquanto a pesquisa
com os consumidores buscou identificar suas preferéncias, comportamento de

compra e conhecimento sobre o acafrdo de Mara Rosa.

Imagem 24: Pesquisa com os produtores

O ouro do cerrado goiano, um projeto de
manutengao e valorizacao de produtos
com indicacao geografica

Este formulario faz parte do projeto de Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC) intitulado
"Ouro do Cerrado Goiano: Valorizagdo e Manutenc¢ao de Produtos com Indicagao
Geografica através do Design”. O objetivo deste estudo é explorar estratégias para a
valorizagdo e preservagéo de produtos com Indicagdo Geografica (IG), com foco no
acafrdao-da-terra na regidao de Mara Rosa, Goias.

A pesquisa visa entender como o design pode ser uma ferramenta eficaz na valorizacédo
dos produtos locais, fortalecendo os produtores e impulsionando o desenvolvimento
regional. Seu feedback é essencial para compreendermos melhor os desafios e
oportunidades relacionados a valorizagdo dos produtos com IG em Mara Rosa e regido.

Agradecemos sua participacgado, que sera tratada com confidencialidade e utilizada apenas
para fins académicos.

Qual seu nome?

7 respostas
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Vocé é de qual cidade?
7 respostas

Vocé produz agafrdao?
7 respostas

6 (85,7%)

Mara Rosa

Mara rosa

® Sim
® Nao
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Vocé utiliza a Indicagdo Geografica?
7 respostas

® Sim
® Nao

Quais as dificuldades vocé enfrenta em utilizar a Indicagao Geografica?

7 respostas

A veda ndo tem que conpra

Mutas exigéncia

A drea tem que ser certificada e ainda nao foi possivel.

Venda

Area pra Plantio (tem critérios para area de plantio)

Ainda ndo temos suporte suficiente para produgéo e comercializagdo do produto.

Falta de terra apropriada ( que enquadra nas exigéncias)

Como vocé imagina que a obtengao de uma Indicagao Geografica impactaria a sua produgao?
7 respostas

Valor agregado 5(71,4%)
Custos 0 (0%)
Qualidade 4 (57,1%)
Reconhecimento 5(71,4%)

Problemas
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Vocé produz outros alimentos em sua propriedade rural? Quais?
7 respostas

2 (28,6%)

1 (14,3%) 1 (14,3%) 1 (14,3%) 1 (14,3%) 1 (14,3%)

Acafrao e gado Milho, mandioca, banana, abébora,... Sim. Gado, mandioca, banana, galin...
Mandioca, banana Nao Somente agafréo

Para quem vocé vende a sua produgédo?

7 respostas

Cooperativa

Acoperativa vede pra mim

Parte na cooperativa e parte compradores locais.

Cooperativa

Acafrdo e gado é para compradores locais, os outros produtos é para consumo préprio.

Cooperagafréo
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0 que é mais dificil em relagédo a se associar com a cooperativa?

7 respostas

Os travesador

Nao vejo dificuldade

Facilita a comercializagdo e aumenta o valor.
Néo tive dificuldade

Nao tem

As dificuldades sdo muitas, mas a nossa regido ndo tem a cultura do associativismo, penso que este é o
maior dos problemas porque com o espirito cooperativo teria forgas pra resolver os demais problemas.

Né&o ha dificuldade

0 que vocé espera de uma cooperativa?
7 respostas

Se conectar com outros produt... 2 (28,6%)

Conectar-se com compradores 4 (57,1%)
Valorizar e fortalecer a produca... 6 (85,7%)
Apoio na produgéo 3 (42,9%)
Capacitagao 2 (28,6%)

Nada|—0 (0%)

Pelo que conhego da cooperati... 1(14,3%)
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O que poderia ajudar vocé com relacionamento ou associagdo a cooperativa?

7 respostas

Um local maior pra os coerado ter mais espago pra trabalhar melho

Ter mas apoio da cooperativa

Assisténcia técnica

Vender o produto

Agravar valor

Neste momento ndo penso em me envolver muito com a cooperativa.

A cooperativa poderia realizar um adiantamento aos produtores para nao terem que vender sua produgao

aos atravessadores.

0 que mais incomoda vocé na cooperativa?

7 respostas

Gestéo

Modelo de negécio

Espaco

Beneficios

Nao ha um incomodo

1 (14,3%)

10 (0%)

3 (42,9%)

-0 (0%)

4(57,1%)

o
-
N
w
»

62



Como vocé acha que a cooperativa poderia te ajudar a alcangar seus objetivos?

7 respostas

Pode sim

Apoio

Ter capital de giro pra aquisigdo da minha produgéo.
Ela agrega valor

Ela ja ajuda vendendo a produgéo e agregando valor
Entéo, estou com outras expectativas.

Recurso para adiantar ao comprar a produgéo do cooperado.

Gostaria de realizar mais algum comentario?

4 respostas

Nao
Trabalhar com as pessoas certas

Produzi agafrao nas normas do IG mas vendi como agafrao tradicional. Na época a cooperativa ndo
comercializou a produgao do IG.

Desculpe me, mas fui sincera e verdadeira. Talvez essa seja também a opinido de muitos outros que ndo
falam.

Fonte: Acervo pessoal

A pesquisa revela que os produtores enfrentam varias dificuldades ao utilizar
a Indicagdo Geografica (IG), como a necessidade de certificagdo das areas de
plantio, as exigéncias regulatérias rigorosas, e a falta de suporte suficiente para a
produgcdo e comercializacdo. Esses desafios sao vistos como obstaculos
significativos que dificultam a adogao e o uso eficaz da IG.

No entanto, ha uma percepcgao positiva em relagcdo ao potencial da IG para
valorizar o acafrdo de Mara Rosa. Os produtores expressam esperanca de que, com
o selo de IG, o produto possa obter maior reconhecimento e, consequentemente,

uma valorizacao no mercado.
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Imagem 25: Pesquisa com os consumidores

Qual sua faixa etaria?
65 respostas

@ Até 17 anos

@ Entre 18 e 25 anos
@ Entre 26 e 35 anos
@ Entre 36 e 45 anos
@ Entre 46 e 55 anos
@ Entre 56 e 65 anos
@ Acima de 66 anos

Vocé utiliza ou ja utilizou agafrdo no seu dia a dia?
65 respostas

@® Sim
@® Nio

Se nao, por qué?

1 resposta

Acho um produto muito forte, usando apenas moderadamente para temperar algumas comidas.
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Vocé conhece os beneficios do agafrao?
65 respostas

® Sim
® Nao

0 que vocé procura quando compra esse tipo de condimento?
65 respostas

Pureza 22 (33,8%)

Sabor marcante

Qualidades medicinais 25 (38,5%)

Cor 27 (41,5%)

0 10 20 30

Vocé ja ouviu falar do agafrao de Mara Rosa?
65 respostas

® Sim
® Nao

78,5%

40

41 (63,1%)

50
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Vocé ja consumiu o agafrdo de Mara Rosa? Gostaria de falar da sua experiéncia? De que vocé
compra?

22 respostas

Nunca consumi

Nao

Se consumi, nunca reparei.
Muito bom na comida

N&o consumi

Muito bom

N&o cheguei a consumir
Nunca consumi.

Nunca ouvi falar sobre.

Nunca experimentei, compro em feiras..

Bom com toda certeza ja devo ter comido, afinal e o maior produtor.

Se consumi, ndo sabia que era de Mara Rosa. Costumo comprar na feira mesmo.
Nunca consumi esse tipo de agafrao

Quando comi achei bem marcante o sabor. Continuo consumindo agafrdo quase diariamente, mas ndo sei
se é da regido de Mara Rosa.

Sim
N&o consumi.
Puro ,gostoso 6timo para remédio e artesanato

Muito bom gostei muito
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Qual a maior dificuldade de comprar esse tipo de condimento?
63 respostas

Falta de qualidade e pureza 20 (31,7%)

Valor 10 (15,9%)
Disponibilidade 17 (27%)
Nenhuma 22 (34,9%)
N&o conhecia

Embalagem que n&do derrama...

€eu nao compro

Confiabilidade no comprador

0 que poderia te ajudar a superar esses problemas?
60 respostas

Embalagem 17 (28,3%)

Comunicagao visual 25 (41,7%)

Acesso facilitado 24 (40%)

as vezes que comprei foi na feira
e ja vem num saco de plastico...

Vocé sabe o que significa Indicagdo Geografica?
65 respostas

® Sim
® Nao
@ Talvez

46,2% 18,5%
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Vocé se preocupa em pesquisar a origem e qualidade dos produtos alimenticios que consome?
65 respostas

® Sim
36,9 @® Nio

Vocé pagaria um pouco mais por um produto com reconhecimento da origem, pureza e qualidade?
65 respostas

® Sim
® Nao
@ Talvez

70,8%

0 que é mais importante para vocé?
65 respostas

Saber a origem e qualidade dos
produtos

44 (67,7%)

Comprar pelo menor prego 19 (29,2%)

Apoiar produtos locais e
fortalecer o mercado regional e...
Nesse caso, que nao tenha
corantes, conservante que nao...

31 (47,7%)

Comprar algo bom que néo seja
caro

Fonte: Acervo pessoal
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A pesquisa realizada com consumidores revela um crescente interesse pelo
acafrdo-da-terra, contudo, identifica-se um desconhecimento e uma escassez do
acafrdao especifico da Regido de Mara Rosa. Além disso, evidencia-se uma
significativa preferéncia por produtos que possuam certificacdo de qualidade,
rastreabilidade e sejam mais sustentaveis. A pesquisa pode confirmar o que
Kruchen (2009, p. 31) aborda: "Cada vez mais, as pessoas percebem a importancia
do fio condutor que liga a qualidade do produto a qualidade do territério". Assim, é
possivel perceber a necessidade de fazer com que o produto seja visto "como uma
construcao coletiva ao longo da producgao e da distribuicdo, conectando produtores
e consumidores" (KRUCHEN, 2009, p. 30).

Nesta etapa também foi tragada uma breve pesquisa de produtos similares.
Com uma pesquisa em mecanismos de busca online, foi possivel encontrar diversos
produtos do ramo de temperos e identificar um nivel de uniformidade nas
embalagens e identidades visuais. Também foi desenvolvido um painel de

referéncias que ajudaram a guiar a construgao visual do projeto.

Imagem 26: Painel de similares

MOT-MOSCRDA
MOiD

Fonte: Imagens obtidas com uma pesquisa visual em www.google.com , acesso em 20 de maio de
2024, montagem da autora
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Imagem 27: Painel de referéncias

& Salvar

only n:gturail
.3 ingredients

nutmix
+honey

Fonte: Imagens obtidas com uma pesquisa visual em hitps://www.behance.net/, acesso em 20 de

maio de 2024, montagem da autora

8.1.4 Definicao de Atributos, Propodsito e Arquétipo:

Apos analisar e entender o contexto, verifica-se a necessidade de construir as
caracteristicas que definem a |G e, por meio delas, o projeto pode expressar sua
personalidade e se comunicar de forma auténtica. Kruchen (2009, p. 26), aborda
que para produtos, o valor "associa-se diretamente a "qualidade percebida" e a
confianga que se constréi em relacdo a ele, a sua origem e ao local que esta
exposto e € comercializado". Assim, faz-se necessario avaliar os valores e
potenciais em torno do acafrdo-da-terra da regido de Mara Rosa. Para isso, foi
utilizada a analise de "estrela de valor" definida por Kruchen (2009, p.26), que divide
em 6 etapas de avaliacéo:

Valor funcional ou utilitario: "Refere-se as qualidades intrinsecas do produto,
a sua composicao, origem e propriedades, a seguranga de consumo € a
aspectos ergondmicos". (KRUCHEN, 2009, p. 27). A cdrcuma apresenta um
rigoroso controle de qualidade, garantindo sua seguranga alimentar e pureza,

tornando-se um produto de exceléncia.
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Valor emocional: "Incorpora motivagdes afetivas ligadas as percepcoes
sensoriais que compreendem componentes tateis, visiveis, olfativos e
gustativos." (KRUCHEN, 2009, p. 27) A curcuma possui um cheiro muito
peculiar, cor vibrante e um gosto marcante. Em uma matéria do jornal O
Popular’®, uma produtora de acgafrdo destaca uma memobria de infancia
relacionada a curcuma que possivelmente é compartilhada com outras
pessoas "A relagdo minha com a curcuma vem desde crianca. Ela tem uma
coloragdo bonita, a gente gostava, né? Usava para colorir as mao, colorir
papel”.

Valor ambiental: "vinculado principalmente a prestacdo de servigos
ambientais por meio de uso sustentavel dos recursos naturais" (KRUCHEN,
2009, p. 27). A curcuma tornou-se uma planta nativa da regido, assim, nao é
necessario o uso de aditivos ou agrotoxicos para o cultivo, além de toda a
produgdo ser feita manualmente, ha um grande respeito pela terra e uma

enorme preocupagdo ambiental.

Valor simbdlico e cultural: "relaciona-se com a importancia do produto nos
sistemas de producdo e de consumo, das tradicbes e dos rituais
relacionados, dos mitos e dos significados espirituais, da origem historica, do
sentido de pertenca que evoca" (KRUCHEN, 2009, p. 28). O agafrdo-da-terra
faz parte da histéria de fundagdo da cidade. Geragdes de familias se
sustentam com a cultura e também é possivel perceber uma intimidade com
0s habitos das pessoas da regido: "Um goiano ndo come frango caipira sem
um acgafrdo, né? Sem falar que a garganta inflamava, é agafrdo com liméo e
alho. Resfriado, gripe, é cultural, né? A gente ja tem uma relagdo intima com

a planta" (Magna, produtora de agafrdo para o Jornal Popular’).

10 Dlspomvel em:
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Valor social: "relaciona-se aos aspectos sociais que permeiam 0s processos
de produgédo, comercializagado e consumo dos produtos” (KRUCHEN, 2009, p.
28). O plantio na regido gera diversos empregos para diferentes familias,
segundo informagées fornecidas pela gestora da cooperativa, cerca de 1000

pessoas sdo diretamente beneficiadas com a cultura do acgafrgo.

Valor econdmico: "baseia-se na relagdo custo/ beneficio em termos
monetarios." (KRUCHEN, 2009, p. 28). A curcuma plantada sob a IG,
apresenta um custo mais alto em sua produgéo, devido as normas exigidas
do plantio, entretanto, a certificagcdo garante um valor agregado maior para o
produtor e um produto com mais beneficios e garantias para o consumidor

final.

Com essas informagcdes em mente, foi possivel responder a pergunta
levantada por Couto (2023, p.140) "se a sua marca fosse uma pessoa, como vocé a

descreveria?"

A IG é uma marca unica, que transmite confianga, vibrante, que gera
identificagdao e estd em busca do crescimento e valorizagao do bem comum.
Apos essas definigdes, foi importante definir o propdsito ou a missao da IG, "seu
propoésito deve ser auténtico. Ser uma declaragdao do maior talento da organizagao"
(COUTO, 2023, p. 148). O propdsito/ missdo da |G é garantir que o agafrdo de Mara
Rosa e suas tradigdes sejam apreciados e reconhecidos, preservando e valorizando
a cultura local. Visando assegurar que cada produto carregue a autenticidade e a
riqueza cultural da regido, promovendo o desenvolvimento sustentavel e o

reconhecimento global da heran¢a de Mara Rosa.
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Imagem 28: Miss&o e visdo da IG

MISSAO

& VISAO

Fonte: Acervo pessoal

Imagem 29: Perfil da IG

A |G é uma marca Unica, que transmite
confianga e energia ao conectar pessoas,
fazeres e culturas. Com respeito, leveza,

PERFIL
DA IG

paixao pela comunidade, o compromisso
constante de fornecer o melhor e mais
auténtico resultado.

Fonte: Acervo pessoal

73



Os arquétipos sao padrdes universais de comportamento e personalidade
que residem no inconsciente coletivo, conforme definidos pelo psicélogo Carl Jung
(MARK; PEARSON, 2001). Eles representam modelos atemporais de personagens
ou situacbes que evocam respostas emocionais previsiveis. No contexto do
branding, arquétipos ajudam a criar uma identidade de marca rica e multifacetada,

facilitando a conexao emocional com o publico.

O arquétipo pode ajudar a sustentar a personalidade da marca, interferindo
em sua comunicagdo e comportamento, estabelecendo uma coeréncia em todas as
comunicagdes, ajudando a se conectar melhor com pessoas, diferenciando a marca
ao contar sua histéria de maneira auténtica destacando seu propdsito e engajando
mais o publico, devido a identificagcdo que pode ser gerada. Para a |G o arquétipo
definido foi o do cara comum. Este arquétipo possui o "desejo basico de conexao
com os outros; tem a meta de pertencer" (MARK; PEARSON, 2001, p. 172).

Imagem 30: Arquétipo

Fonte: Acervo pessoal
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8.2 Criagao

8.2.1 Tom de Voz

O tom de voz é um elemento essencial no branding, pois ele comunica a
personalidade, valores e propdsito da marca de maneira consistente e envolvente.
Para o projeto da IG da Regido de Mara Rosa, o tom de voz é crucial, ja que ele
ajuda a transmitir a autenticidade e a singularidade dos produtos, criando uma
conexao emocional com os consumidores e com os produtores.

O tom de voz definido caminha junto com a personalidade arquetipica
definida. O cara comum se comunica com uma linguagem simples, evitando termos
técnicos e jargdes e sempre incluindo todos no discurso como agentes de mudanga
e movimento. Falar do "nosso acafrdo e nossa terra" pode ser visto como
fundamental para engajar o produtor e gerar identificacdo para ele e também para o

consumidor.

Imagem 31: Tom de voz

TOM DE VOzZ

Cada expressao é uma ferramenta que
permite construir a identidade da IG de
forma Unica. O tom de voz deve ser
sempre amigavel, positivo e simples.

E como falar com um bom amigo, de
igual para igual, se conectar sem
complicacdo, sempre buscando o bem
de todos e criando um senso de
comunidade.

Fonte: Acervo pessoal
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Afim de deixar ainda mais claro o tom verbal e de tornar palpavel os valores,
foi elaborado um manifesto que incorpora todos esses elementos de maneira
poética e conectada com o propdsito. Também foi desenvolvido um pequeno video'
com este manifesto, uma estratégia poderosa, pois permite comunicar a esséncia e
os valores da marca de maneira envolvente e impactante. O manifesto da marca é
uma declaragdo que expressa a missdo, visdo, valores e proposito da marca,

conectando-se emocionalmente com o publico.

Imagem 32: Manifesto

Fonte: Acervo pessoal

O video foi desenvolvido com imagens captadas na lavoura de produtores da
regiao e na cidade de Mara Rosa, realizadas em uma visita entre os dias 24 e 26 de
maio de 2024. As imagens foram pensadas de modo a colocar o cultivo, a cidade e

a comunidade em destaque, reafirmando o propésito da Indicagdo Geografica. Com

2 Acesse o video em, clique aqui: B manifesto.mp4
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essa visita também foi possivel compreender melhor as relagcées de trabalho nas
produgdes e ter uma experiéncia sinestésica entre as cores vibrantes da planta, o
cheiro marcante da lavoura e o calor da regido. Essa experiéncia também foi

fundamental para guiar a linguagem visual do projeto.

Imagem 33: Trechos do video manifesto

arregamos 0 arema da tradicao,
Ry, NS

- d
et W
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Fonte: Acervo pessoal

8.2.2 Criagao de Rafes:

De acordo com o manual das Indicagbes Geograficas fornecido pelo INPI, é
possivel alterar a representagado grafica ja registrada. Com a abertura dessa
possibilidade e levando em consideragao o briefing e o contexto, constatou-se que o
registro grafico atual, apesar de ser uma boa simplificacdo da forma, ndo expressa
adequadamente a autenticidade e os outros elementos caracteristicos da regiao.
Dessa forma, através de rapida pesquisa na internet, pode-se observar diversas
formas graficas semelhantes a existente, podendo assim considera-la uma forma

um pouco genérica.
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Imagem 34: Selo atual da IG comparado com pesquisas no Google

Fonte: Imagens obtidas com uma pesquisa visual em www.google.com , acesso em 20 de maio de

2024, montagem da autora

Imagem 35: Rafes do selo da IG
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Fonte: Acervo pessoal
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Os esbocos iniciais exploraram o conceito de representar a curcuma de
maneira auténtica, porém em sintese visual. A abordagem adotada consiste, em sua
versao principal, em uma forma circular que envolve todo o conteudo. No interior
dessa forma circular, ha outra forma circular que representa um corte transversal da
curcuma, além de simbolizar o Sol e a luz, elementos significativos na regido.

Adicionalmente, de maneira semelhante, sdo representadas as folhas da planta.

Imagem 36: A curcuma com corte transversal

Fonte: Disonivel em https://s4.static.brasilescola.uol.com.br/img/2019/05/beneficios-da-curcuma.jpg ,

acesso em 10 de junho de 2024

Acompanhando a forma circular, estd o nome e o tipo da Indicagcédo
Geografica, escritos em uma fonte com baixa modulagéo e em caixa alta, garantindo
facil identificagao e leitura, em conformidade com os aspectos de clareza definidos

na fase anterior do projeto.

Imagem 37: Novo selo da IG
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Fonte: Elaborado pela autora
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8.2.3 Construcao da Identidade Visual:Versées

Para atender os diferentes usos possiveis do selo foram definidas algumas versdes

para facilitar as aplicagdes.

Imagem 38: Selo da IG, versao monocromatica

Fonte: Elaborado pela autora

Imagem 39: Selo da IG, versbes verticais

REGIAO DE REGIAO DE
MARA ROSA MARA ROSA

INDICAGAO DE PROCEDENCIA INDICAGAO DE PROCEDENCIA

Fonte: Elaborado pela autora
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Imagem 40: Selo da IG, versdes horizontais

REGIAO DE REGIAO DE
MARA ROSA MARA ROSA

INDICACAO DE PROCEDENCIA

REGIAO DE \ REGIAO DE
MARA ROSA / MARA ROSA

INDICACAO DE PROCEDENCIA

Fonte: Elaborado pela autora

Paleta de cores

A definicdo da paleta de cores foi baseada nas cores naturais da planta da curcuma
e do seu produto. O amarelo vibrante, identificado como essencial no briefing, foi
escolhido como a cor principal da paleta, representando tanto a tonalidade distintiva
da curcuma quanto sua energia e vitalidade. As outras cores foram extraidas das
etapas de floragdo e das folhagens da planta, proporcionando um bom contraste
entre si.

Utilizando principios da teoria das cores, a escolha dessas cores
complementares e analogas resulta em uma composi¢cdo cromatica harmoniosa e
funcional. O amarelo, como cor dominante, € complementado por verdes e rosas
secundarios, criando um esquema de cores que nio so destaca a autenticidade do
produto, mas também evoca as qualidades naturais e organicas da curcuma. Esse
equilibrio cromatico melhora a legibilidade e a estética visual, garantindo que a
paleta seja eficaz tanto para a singularidade da identificagdo quanto para a

comunicagao visual.
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Imagem 41: Paleta de cores

#FCEADO
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Fonte: Elaborado pela autora

Tipografia

7

A tipografia escolhida para o projeto € a Akagi Pro, desenvolvida por Neil
Summerour. Esta fonte foi selecionada devido a sua versatilidade, oferecendo
diversas variagdes que podem ser adaptadas para as diferentes aplicacbes em que
a Indicagdo Geografica sera utilizada. A Akagi Pro apresenta baixa modulagéo, o
que contribui para uma aparéncia limpa e contemporanea, mas com caracteristicas
unicas, além de alta legibilidade, essencial para garantir a clareza e a facil leitura em

todos os contextos.

Com suas linhas suaves e formas geométricas equilibradas, a Akagi Pro
transmite uma sensacdo de modernidade e profissionalismo, alinhando-se aos
atributos de autenticidade e qualidade da Indicagao Geografica. A baixa modulagao
da fonte também facilita a leitura em diferentes tamanhos e resolucoes,
assegurando a consisténcia visual em aplicagdes tanto impressas quanto digitais.
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Imagem 42: Tipografia

Oi, essa Thin SemiBold AAAAABCDEFGHIJKLM
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° xtrali alic old Italic
tipografia . Black e
Light Italic Black Italic
Book Fat 1234567890
Book Italic Fat Italic @#5%)(*<,.}["
Medium

Medium Italic

Akagi Pro

Fonte: Elaborado pela autora

llustragoes

As ilustragbes foram pensadas para transmitir a profunda ligagéo entre o produtor e
a Indicagdo Geografica (IG), enriquecendo a comunicagdo visual do projeto.
Inspiradas no estilo de flat design e nas ilustragdes da cultura pop, essas imagens
foram projetadas para criar uma identificagado mais forte com o publico-alvo. O flat
design, com suas formas simplificadas e cores vibrantes, facilita a compreensao

visual e a comunicacéao direta.

Esse estilo ndo so atrai esteticamente, mas também amplia a capacidade de
engajamento com publicos mais jovens, que constituiram uma porcentagem
significativa nas respostas da pesquisa com os consumidores. Essa abordagem
responde também a uma preocupacido destacada durante as conversas com o
Sebrae e a cooperativa, que notaram a falta de interesse da nova geragéo na
manutencao da heranga do cultivo. Ao adotar um visual contemporaneo e acessivel,
as ilustragbes promovem uma conexdo emocional e cultural, incentivando o

engajamento e a continuidade do cultivo entre os jovens.

Além disso, o uso do flat design, com seu minimalismo e clareza visual,
garante uma facil adaptacéo e reprodugao das ilustracbes em diversas midias e
plataformas, mantendo a consisténcia e a integridade da marca em todos os pontos

de contato. A escolha desse estilo, aliada a relevancia cultural, busca ndo apenas
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informar, mas também inspirar e motivar uma nova geragao a valorizar e preservar a

tradicdo do cultivo da curcuma.

Imagem 43: llustragdes

SOU
'PRODUTOR

SOuU
PRODUTORA

Fonte: Elaborado pela autora

Fotografia

Foi adotado um estilo fotografico que destaca o cultivo e o produtor, com o objetivo
de humanizar os processos e permitir que o consumidor compreenda a conexao do
produto com o territorio e o0 modo de produgdo auténtico. As fotografias foram
planejadas para capturar agbes que demonstrem a paixdo dos produtores e da
comunidade, bem como o cuidado meticuloso no plantio e processamento da
curcuma.

As imagens sdo caracterizadas por uma saturagcédo elevada, uma escolha
técnica que visa comunicar a vibrancia e energia associadas a visualidade proposta
para a Indicagao Geografica (IG). O uso de alta saturagao realga as cores naturais
da curcuma e do ambiente de cultivo, proporcionando uma sensagao de vivacidade

e autenticidade. Essa abordagem visual ndo apenas atrai a atengdo, mas também
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evoca emocodes e reforca a percepcao de qualidade e dedicagcdo envolvidas no
processo de producéo.

Além disso, a composi¢ao das fotografias € cuidadosamente planejada para
incluir elementos visuais que representem a heranga cultural e o vinculo
comunitario. Respeitando o desejo dos produtores, foi preservada as imagens dos
rostos, mantendo a discricdo de cada pessoa mas ao mesmo tempo reafirmando a
presenca e a humanidade de seu trabalho. A iluminacdo é utilizada para enfatizar
texturas e detalhes, enquanto o enquadramento busca capturar momentos genuinos

e expressodes auténticas, criando uma narrativa visual convincente.

Imagem 44: Estilo fotogréfico

Fonte: Elaborado pela autora
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Embalagens

As embalagens do agafrdo de Mara Rosa foram cuidadosamente projetadas para
serem praticas e mostrar toda a qualidade e a histéria que o produto carrega. Elas
sdo simples, mas eficientes e de facil acesso do processamento e produgao,
protegendo o agafrao para que ele chegue fresco até o consumidor. Com um visual
que remete a tradi¢cdo e cultura da regido, as embalagens ajudam a contar a historia
do acafrao de Mara Rosa de maneira acessivel para todos.

Utilizando as ilustragcbes na composicdo visual, as embalagens foram
desenvolvidas em dois formatos para este projeto.

O primeiro formato € uma embalagem plastica, idealmente feita de BOPP
(Polipropileno Biorientado), material que oferece excelente barreira contra umidade
e oxigénio, garantindo a preservacao da curcuma em poé. A impresséao utilizada para
essas embalagens é a flexografia, uma técnica que permite alta qualidade de
impressao em superficies flexiveis. Na parte frontal da embalagem, a ilustragédo e a
Indicacdo Geografica (IG) sdo destacadas, enquanto na parte traseira séo
apresentadas as informacgdes obrigatdrias para produtos alimenticios. As dimensdes

aproximadas da embalagem sao 15x19,5 cm com capacidade para 250g.
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Imagem 45: Embalagens plasticas

Fonte: Elaborado pela autora
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O segundo formato de embalagem é em vidro, com dimensdes aproximadas
de 64 mm de didmetro e tampa metalica, semelhante a potes de tempero,
agregando ainda mais valor ao produto. O rétulo dessas embalagens sera feito em
adesivo, com impressao digital, uma técnica que proporciona alta resolugdo e
durabilidade. Além do layout com a ilustragéo, o rétulo incluira um adesivo da IG que
funcionara também como lacre, garantindo a autenticidade do produto. Assim como
na embalagem plastica, as informagbes obrigatorias estardo presentes na parte
traseira, assegurando conformidade com as regulamentagdes e transparéncia para

0 consumidor.

Imagem 46: Embalagens de vidro
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Fonte: Elaborado pela autora
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8.3 Produto

Devido ao prazo apertado do projeto, nao foi possivel realizar a apresentacédo da
proposta para o cliente e, consequentemente, a fase de ajustes nédo foi realizada.
Assim, procedeu-se diretamente ao desenvolvimento do manual de uso da marca,
especificando as aplicagdes previstas. Além disso, foi elaborado um kit motivacional
para incentivar os produtores da regido a aderirem ao plantio sob a Indicagao

Geogréfica (1G).
Este kit inclui:

e FEcobag

e Cartilha explicativa
e Manual da marca
e Adesivos

e Pins

e Embalagens fisicas

O manual da marca e a cartilha explicativa acompanham o kit, fornecendo
orientagdes claras e detalhadas sobre o uso correto da marca e os beneficios de
cultivar a curcuma sob a IG. A seguir € possivel observar o desenvolvimento do

manual da marca e da cartilha:
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Imagem 48: Manual da Indicagdo Geografica'

REGIAO DE
MARA ROSA

INDICAGAO DE PROCEDENCIA

3 Clique aqui para visualizar o manual da IG: https://online.flippingbook.com/view/489290488/
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A'lG é uma marca Unica, que transmite
conflanca e energia ao conectar pessoas,
fazeres e culturas. Com respeito, leveza,
paixao pela comunidade e pelo plantio, e
um compromisso constante de fornecer o
melhor e mais auténtico.

PERFIL
DA IG
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TOM DE VOZ

Cada expressao é uma ferramenta que
permite construir a identidade da IG de
forma Unica. O tom de voz deve ser
sempre amigavel, positivo e simples.

E como falar com um bom amigo, de
igual para igual, se conectar sem
complicacdo, sempre buscando o bem
de todos e criando um senso de
comunidade.
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Somos gente,
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comunidade e (\{/
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PALETA
DE CORES

As cores escolhidas foram
pensadas para representar o
contexto da IG. Compostas por
cores inpiradas na clrcuma,
na sua flor e suas raizes.

#FCEADO
C: 1,5
M:10  R:252
R: 46 G: 45 B: 44 Y:22 G:234
#2E2D2C
C:OM:0Y:0K:95 K:0 B: 220
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'PRODUTORA




32

EMBALAGENS

As embalagens do acafrdo de Mara Rosa foram
pensadas para ser praticas e mostrar toda a
qualidade e a historia que o produto carrega.
Elas sdo simples, mas eficientes, protegendo

o acafrao para que ele chegue fresquinho até
o consumidor. Com um visual que lembra a
tradicdo e a cultura da nossa regido, as emba-
lagens ajudam a contar a histéria do acafrao
de Mara Rosa de um jeito acessivel para todos.
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Q Regido de Mara Rosa
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O Regido de Mara Rosa : O Regido de Mara Rosa
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colheita do agafrio
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de uma histéria
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Username instagram template #template
View all 328 comments
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Fonte: Elaborado pela autora

Imagem 48: Manual da Indicagdo Geografica™

REGIAO DE

‘

' Clique aqui para visualizar a cartilha:
https://www.flipsnack.com/deboraac/cartilha-para-os-produtores-de-a-afr-o.html
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Fonte: Elaborado pela autora

A produgéo e impressao do Manual de Indicagdes Geograficas e da Cartilha foram
cuidadosamente planejadas para garantir a acessibilidade e a usabilidade dos
materiais. Ambos os documentos serdo impressos no formato A5, utilizando papel
couché, o que proporciona uma combinacédo ideal de legibilidade e qualidade visual.
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9 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho se apresenta como uma etapa intermediaria em um processo continuo
de exploragao e desenvolvimento do potencial da Indicagdo Geografica (IG) para a
comunidade da regido de Mara Rosa. As visitas, conversas e experiéncias
realizadas ao longo da pesquisa permitiram a observacao de diversos aspectos que
ainda sao passiveis de exploracdo, destacando oportunidades que podem gerar
beneficios significativos para a comunidade local. Um exemplo do que pbéde ser
observado, é que cerca de 30% da colheita é descartada por ser considerada
‘podre”, entretanto a raiz ainda apresenta todas as propriedades da que nao é
descartada, com a diferenga que quando cozida adquire uma coloracao diferente,
haveria assim a possibilidade de outros usos para essa producdo, como a
fabricacdo de dleo essencial, aromatizantes e outros produtos alimenticios em qua a
cor nao € o essencial.

Ao longo da pesquisa, foi possivel identificar que outras IGs pelo pais
enfrentam desafios semelhantes. Essas descobertas ressaltam a importancia de
uma abordagem colaborativa e continua no estudo e no desenvolvimento de
estratégias que possam fortalecer a identidade, a qualidade e a sustentabilidade dos
produtos com |IG. O caminho da pesquisa (e a publicizagao de seus resultados), em
diversas areas do conhecimento, pode ser um singular e significativo fator de
contribuicdo para esses desafios. Os problemas observados, como a falta de
reconhecimento, dificuldades de comercializagao, a falta de unido e conhecimento
dos produtores e a necessidade de adequacao das produgdes, sdo comuns a
diversas regides, indicando que as solu¢des encontradas podem ter aplicagdo mais
ampla.

Esta pesquisa evidenciou o poder transformador do estudo aprofundado e da
reflexdo critica sobre praticas e estratégias de branding. O trabalho ndo apenas
contribui para o entendimento atual da situagao das IGs, mas também compartilha a
abertura de portas para futuras investigagcbes e ag¢des concretas que podem
maximizar o impacto positivo dessas indicagbes geograficas nas comunidades
envolvidas.

O potencial de futuras pesquisas é vasto. Espera-se que este trabalho possa
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servir como base para estudos mais detalhados sobre a implementagao de praticas
sustentaveis, o desenvolvimento de estratégias de design mais eficazes e a criagao
de novas politicas publicas que apoiem as |Gs. Além disso, o envolvimento continuo
com as comunidades e a adaptagao das melhores praticas observadas em outras
regides podem levar a melhorias significativas tanto para os produtores locais
guanto para os consumidores.

Assim, este trabalho revela-se como um ponto de partida promissor. Por meio
do aprofundamento e da aplicagdo das descobertas aqui apresentadas, ha um vasto

campo de possibilidades para gerar impactos positivos.

O poder da pesquisa reside em sua capacidade de evoluir, adaptando-se as
novas demandas e oportunidades, e o olhar cuidadoso para a IG de Mara Rosa, sua
agricultura potencialmente familiar, as vivéncias em potencial fortalecimento de um
patriménio material e imaterial da regido pode ter a incrivel capacidade de ser
caminho construido e contribuir para o fortalecimento das IGs tanto como para o

desenvolvimento sustentavel das comunidades a elas associadas.
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GABINETE DO REITOR
Av. Universitaria, 1069 e Setor Universitario
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Goiania e Goias e Brasil

v d
Fone: (62) 3946.1000
: www.pucgoias.edu.br e reitoria@pucgoias.edu.br

RESOLUCAO n° 038/2020 — CEPE

ANEXO1

APENDICE ao TCC

Termo de autoriza¢ao de publicacdo de producio académica

O(A) estudante Débora Anténia de Carvalho

do Curso de Design , matricula 20211004200290 )
telefone: 62981853527 e-mail deboraantoniall@gmail.com ,

na qualidade de titular dos direitos autorais, em consonancia com a Lei n° 9.610/98 (Lei
dos Direitos do Autor), autoriza a Pontificia Universidade Catolica de Goias (PUC Goiés)
a  disponibilizar o  Trabalho de  Conclusdo de  Curso intitulado

O OURO DO CERRADO GOIANO: UM PROJETO DE MANUTENGAO E VALORIZAGAO DE PRODUTOS COM INDICAGAO GEOGRAFICA POR MEIO DO DESI

, gratuitamente, sem ressarcimento dos direitos autorais, por 5 (cinco) anos,
conforme permissdes do documento, em meio eletrdnico, na rede mundial de
computadores, no formato especificado (Texto(PDF); Imagem (GIF ou JPEG); Som
(WAVE, MPEG, AIFF, SND); Video (MPEG, MWV, AVI, QT); outros, especificos da
area; para fins de leitura e/ou impressao pela internet, a titulo de divulga¢ao da producao

cientifica gerada nos cursos de graduagao da PUC Goiaés.

Goiania, 25  de junho de 2024
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Assinatura do autor: &Mﬁm&@@m&&

Nome completo do autor: Débora Antdnia de Carvalho
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Assinatura do professor—orientador:

Nome completo do professor-orientador: Genilda Alexandria





