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1.1 INTRODUCAO

Os mercados publicos no Brasil, possuem uma relevancia historica, sdo espacos
de troca, de convivéncia e promog¢ao de cultura, lugares cheios de significados, que
expressam valores que vao além dos econdmicos. "[..] Muitos mercados se
encontram avariados, poucos corajosamente restaurados, mas todos tombados,
senao legalmente pelas autoridades, mas afetivamente pela populacao”, destaca
Romano (2004, p.1).

Esse é um dos casos, do Mercado Municipal Pedro Ludovico, situado na regiao
sudoeste da cidade de Goiania, especificamente no Setor Pedro Ludovico,
construido em tabuas de madeira em 1963 , destacando-se por ter sido fundado
em um bairro inicialmente popular e periférico que atualmente conquistou uma
relevancia comercial. Sendo ele um importante equipamento urbano para a
cidade, pois nasceu praticamente junto com a capital, palco das relacdes
comerciais, mas também das inter-relagdes sociais do goianiense.

Atualmente, o mercado apresenta deficiéncias que refletem tanto no aspecto
funcional do comeércio, quanto no aspecto identitario, uma vez que o lugar de
memoaria vai sendo substituido por espacos efémeros, correndo o risco de perder o
seu espaco de tradicao.

Considerando, o valor cultural gastronémico como um elemento que traduz a
identidade de um povo, e que a cidade, sendo a capital do estado de Goias, recebe
pessoas de varios municipios, agregar um novo uso a futura edificacao do mercado
e requalificar a sua quadra, propondo um polo gastrondmico cultural € o tema
deste trabalho.
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2.1 INTERVENCOES EM PRE EXISTENCIAS

Segundo o livro Construir en lo Construido de Francisco de Gracia, a intervencao
em espacos pré existentes consiste na definicdo de uma "forma num lugar que ja
tem forma", assumindo que a acao modifica o lugar. Essas intervencoes
estabelecem novas relagdes e reforcam as ja existentes, renovando os pontos
historicos em que se inserem e ligando os novos edificios aos antigos e a cidade.

Com o crescimento das cidades, cada vez mais sera necessario a intervencao em
edificios pré-existentes, uma vez que 0s vazios urbanos deixarao de existir e nao
terdo lotes vagos para novas construcoes. Este fendmeno, ja vem ocorrendo em
mMultiplas capitais do Brasil, como exemplo em Sao Paulo e Rio de Janeiro.

Conforme o arquiteto portugués Alvaro Siza:

“.a arquitectura dos proximos anos serd marcada pela prdtica da
recupera¢cdo. Recuperagdo e criagdo serdo complemento e ndo
especialidades passiveis de tratamentos autéonomos. Reconhecer-se-a que
a linguagem se adapta a realidade e para |lhe dar forma. Tudo sera
reconhecido como patrimonio colectivo e, nessa condi¢do, objecto de
mudanc¢a e de continuidade. Os instrumentos de reconhecimento do real
chamam-se Historia, a arte de construir a transformag¢do chama-se
Arquitectura.”

Muitos edificios ja existentes, vao se tornando obsoletos, uma vez que as
dinamicas da sociedade transformam-se no decorrer do tempo, necessitando de
NOVos Usos e tecnologias para que esses espacos permanecam na sociedade.
Sendo o caso de alguns mercados publicos.

Nesse sentido, para intervir em edificacdes que ja existem, € necessario a
habilidade de interpretar o contexto histdrico e cultural que a edificacdao esta
inserida, respeitando sua memoria e identidade, trazendo novas possibilidades.
Partindo da linha ténue que separa o antigo do novo, enxergar o passado com a
Otica da contemporaneidade é um desafio.



A identidade e o valor cultural de uma determinada regiao, pode ser simbolizada
através de varios elementos, um deles € a gastronomia. Segundo Freitas (2021),

Desde as primeiras civilizagées, o alimento tem sido muito mais que uma
fonte de subsisténcia, mas também uma prdtica cultural capaz de unir
pessoas e simbolizar uma cultura: através dele € encontrado
pertencimento, conexdo com o outro e comunhda@o.

Sendo assim, a gastronomia pode ser considerada um Patrimdnio Cultural
Imaterial, trazendo consigo um significado histérico, pois evidencia os costumes e
tradi¢cdes ligadas a identidade de um povo. Considerando o seu valor cultural,
pode-se reconhecer que assim como a arquitetura, a gastronomia também € uma
arte que exige sensibilidade para cozinhar, combinando os saberes tradicionais
com a criagao.

Diante disso, a valorizacao desse aspecto cultural, além de reforcar a identidade
de uma determinada regiao, pode influenciar bastante na valorizagao turistica da
cidade, a experiéncia gastrondmica, assim como a arquiteténica, podem ser um
atrativo, promovendo deslocamentos humanos em busca dessa vivéncia. (Freitas
apud Ignarra, 2010).




2.3 PANORAMA HISTORICO DAS FEIRAS E DOS
MERCADOS PUBLICOS

A sociedade ndbmade foi dando lugar a sedentaria devido a agricultura e a
pecuaria. O homem passou a produzir o seu proprio alimento e com isso precisou
se fixar em um determinado lugar. No entanto, com as melhorias das técnicas da
agricultura, houve um aperfeicoamento dessa atividade e com o tempo a
separacao da pecuaria, surgindo entdo a necessidade de troca de produtos
excedentes, ou seja, agricultor trocava produtos com pecuarista.

Como essas trocas nao utilizavam moeda, essas transacdes nao tinham carater
comercial, apenas pratica do escambo.

Para que o escambo acontecesse, era necessario um espaco especifico, um local

de facil acesso, proximo as estradas e vias navegaveis. Um local que pudesse dispor
as mercadorias de maneira a serem vistas pelos individuos. Lugares geralmente
abertos, equidistantes dos centros que facilitassem a negociacao de culturas
diversas com neutralidade. (VARGAS, 2001) Nota-se que esse modelo de trocas
diversas, associado ao espaco utilizado, caracterizam-se as primeiras feiras.

As feiras foram a base para a realizacdao do comércio local e mais tarde se
tornaram o principal meio de introducdao do dinheiro como base de troca. Além
disso, contribuiram também para o desenvolvimento do espaco urbano. (FREITAS
2008)

Conforme Pintaudi (2006), muitas cidades originaram-se a partir desses lugares de
desenvolvimento econdmico e troca de mercadorias e culturas.

Logo, dentre as formas de comércios existentes, as feiras sao os mais antigos.
Segundo Ferreira (1999), a palavra feira tem origem latina, feria que significa “dia de
festa”. Ja na lingua portuguesa, de acordo com o dicionario brasileiro Michaelis,
feira € definido como: “lugar publico e descoberto em que, em dias e épocas fixas,
se expdem e vendem mercadorias”.



Sendo a feira um espaco publico, a diversidade, a comunicacao popular e a
manifestacao cultural também permeiam nesses espacos.

As feiras livres, mais que espagos de comeércio, sGo locais que representam
a dindmica de uma sociedade em determinado momento, pois
demonstram a produgdo local e a circulagdo de mercadorias. No Brasil,
como em outras sociedades, as feiras sGo espacos ricos culturalmente. Em
geral, afastadas dos setores mais abastados das cidades, elas estdo mais
proximas das camadas populares, nas dreas periféricas e hoje servem
mais a esta populagdo. (FREITAS et al. 2008)

E importante dizer que a partir das feiras surgiram os primeiros mercados,
engendrados da necessidade da concentracao de produtos, sua organizagcao por
tipo, melhores infraestruturas para o seu armazenamento e o funcionamento
diario das vendas.

Desta forma, os mercados publicos eram o local de compra de alimentos, e com o
passar dos anos, a medida que outras necessidades e novidades foram surgindo,
comecaram também a vender utilidades, ferramentas, roupas, etc. (PEREIRA, 2018)

O vocabulo mercado, do latim mercatu, tem o significado usual de um lugar
onde se vendem comestiveis e outros géneros; uma feira; povoagdo onde had
grande movimento comercial; ou um centro de comércio. (REBELLO. 2006, p.
44)

Segundo Silva (2019), o funcionamento diario do mercado em um local fixo
contribuiu para o desenvolvimento de muitas cidades, uma vez que gerava
crescimento econdmico, obtendo vantagens e lucros.

Os mercados foram espacos relevantes para o abastecimento de varios produtos,
mas também um local de trocas de experiéncias. Segundo Pintaudi (2006), "de
trocas nao materiais que ‘abasteciam’ outras esferas da vida em sociedade".

Rebello (2006), salienta a democratizacao dos mercados publicos, uma vez que
pessoas se reunem para desfrutar de boa comida e opcdes diferenciadas, por isso
se reforcam nao sé como locais onde todas as classes sociais buscam produtos de
qualidade, mas também parte dindmica da memoaria histérica da cidade. Prova
disso é frequentemente a integracao dos mercados centrais como patrimoénio
historico e cultural em multiplas capitais.




Em sintese, feiras e mercados dividem o momento histdérico de sua origem,
ambos, tem em comum aspectos de uma organizac¢ao social e produtiva, de base
territorial, mantendo alguns tracos originais, no entanto, também se
transformaram ao longo da histéria. Nos dias de hoje, hda uma retomada da
valorizacao desses espacos, melhorando a espécie dos produtos, servicos e
ambientacao. (Pintaudi 2006, Alves e Ribeiro Filho 2011, Navarro 2012 apud
ROMANO et col. 2020).

No Brasil, hd uma variedade grande de feiras e mercados, com caracteristicas
bem semelhantes. No entanto, por se tratar de um pais extenso e populoso, estes
espacos atendem a realidade de cada regiao, conforme a demanda de seus
frequentadores e possuem também, uma relevancia social e turistica.

Como exemplos, o Mercado Central de Belo Horizonte, com seus queijos e doces e
o Mercado Publico de Floriandpolis, com seus bares e restaurantes, reunindo em
um so lugar, moradores e turistas.

Para a melhor compreensao, mais adiante uma linha cronoldgica é apresentada
em uma sintese grafica.

MERCADO CENTRAL DE BELO HORIZONTE..Fonte: Pinterest
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2.4 FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS DE GOIANIA

A fim de compreender os aspectos culturais do povo goianiense, € necessario
realizar um breve histérico sobre a fundacao da cidade, bem como esta foi ocupada
e qual o panorama sociopolitico.

Goiania foi fundada na década de 30, por Pedro Ludovico Teixeira, para ser a nova
capital do estado de Goias. O desejo de uma nova capital, surgiu da necessidade em
um contexto nacional de mudancas e progressos, a partir de novas configuracoes
sociais e politicas, com o objetivo de ser moderna e trazer desenvolvimento para o
interior do Brasil. (BORGES, 2013)

Embora, a cidade tenha sido idealizada, a sua formag¢ao nao ocorreu de maneira
sistematica, pois sofreu influéncia dos habitantes advindos de varias regides do
Brasil, que nela chegavam em busca de melhores condi¢cdes de vida, trazendo
consigo, suas tradig¢des e culturas. (BORGES, 2013)

Borges (2013), considera que a modernizacao em Goiania nao deu fim aos
aspectos tradicionais, uma vez que os habitos e os costumes dos moradores foram
sendo construidos do mesmo modo que existiam em seus lugares de origem.

Em vista disso, a cultura da capital goiana é marcada pela unidao entre o
moderno e o tradicional, um bom exemplo desse contraste é a forte presenca das
feiras livres, dos shoppings centers e dos hipermercados.

Como ja mencionado anteriormente, a feira representa o modo mais antigo de
comercializagdo, propiciando o desenvolvimento urbano. Em Goiania, nao foi
diferente.

Com o crescimento populacional da nova capital goiana, as instalacdes comerciais
gue Goiania possuia, tornou-se pequena para atender a demanda dos novos
moradores, sobretudo as de géneros alimenticios. Por essa razao, houve um
incentivo por parte do poder publico na criagcao das feiras livres. (BORGES, 2013)

Esse incentivo para a inauguracao das feiras, gerou na populagdao goiana, o
costume de frequentar, ou de trabalhar nelas. "A feira, na sua forma tradicional, foi
trazida para a cidade moderna", afirma Borges (2013).

A Feira Hippie de Goiania é a maior feira da cidade e da América Latina. Depois de
sua expansao e o nascimento das Feiras do Sol e e da Lua entre 1990 e 1993, outras
feiras foram surgindo, dados extraidos do site da Prefeitura de Goiania.

-
-

| HDage '_dﬂ;.'ir_é"Hippie de Goiania _ tigamente.
Fonte: https://agenciacoradenoticias.go.gov.br/

Conforme dados da Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico,
Trabalho, Ciéncia e Tecnologia (SEDETEC), Goiania conta hoje com 122 feiras livres
cadastradas, sendo a cidade considerada como a capital das feiras.

Entende-se que feiras e mercados, surgiram para suprir as necessidades de
sobrevivéncia das pessoas. Em Goiania, assim como em outras cidades, o
desenvolvimento urbano iniciou-se através da regidao central. Desse modo, o
primeiro mercado publico da capital foi fundado no Setor Central, funcionando
inicialmente como feira. A partir de 1941 a feira deixa de existir e ergue-se o
Mercado Central de Goiania. (PEREIRA, 2018)



MERCADOS PUBLICOS DE GOIANIA

Segundo, site da Prefeitura de Goiania, a capital, conta atualmente com sete
mercados municipais, localizados em diferentes regides da cidade, estes estao
organizados de maneira cronoldgica, conforme a sua fundacao na linha do tempo

abaixo.:

1? reforma do Mercado

VI - 2% reforma - Mercado REQUALIFICACAO DO
L“dn'cfpa . edro Municipal Pedro MERCADO MUNICIPAL
udovico - Construcao Ludovico PEDRO LUDOVICO
em alvenaria
Mercado Central de Goidnia, Rua 4.
Mercado Centro Oeste (1991)
1933 © 1941 i 1953 | 1955 i 1957 i 1958 | 1963 | 1968 i 1986 i 1996 2004 2008 i 2023

Ultima reforma.— Edificio atual do
Mercado Central de Goiania, Rua 3. Mercado Municipal Pedro Iquovico

Fundagdo de Goiania Mercado Bairro Popular. Rua 74 Mercado Vila Nova - 5% avenida

o 4 P

Construgao do Mercado Municipal
Pedro Ludovico - Edificio em tabuas
de madeira. ( 1° Hortifruti do Setor
Pedro Ludovico)
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Os mercados publicos no Brasil, possuem uma relevancia histoérica. Sao espacos de
troca, de convivéncia e promocao de cultura, lugares cheios de significados, que
expressam valores que vao além dos econdmicos. "[..] Muitos mercados se
encontram avariados, poucos corajosamente restaurados, mas todos tombados,
senao legalmente pelas autoridades, mas afetivamente pela populacao”, destaca
Romano (2004, p.1).

Esse € um dos casos, do Mercado Municipal Pedro Ludovico, situado na regiao
sudoeste da cidade de Goiania, especificamente no Setor Pedro Ludovico,
construido em 1963, destacando-se por ter sido fundado em um bairro
inicialmente popular e periférico que atualmente conquistou uma relevancia
comercial. Sendo ele um importante equipamento urbano para a cidade, pois
nasceu praticamente junto com a capital, palco das relacdes comerciais, mas
também das inter-relacdes sociais do goianiense.

No entanto, esse espaco sofre hoje um descaso do poder publico, necessitando de
uma atribuicdao de novos sentidos que atendam a dinamica contemporanea.
Contudo, o presente trabalho de conclusdao de curso assume como tema a
Requalificacao do Mercado Municipal Pedro Ludovico e sua quadra: um polo
gastronémico e cultural.
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O mercado em estudo localiza-se no Setor Pedro Ludovico, um bairro que surgiu
da necessidade de abrigar pessoas que vinham para a nova capital e ndo tinham
condi¢des financeiras para morar no Centro ou no Setor Campinas. Segundo
Bernardes (2009), estas pessoas eram trabalhadores, chegavam também familias
inteiras na esperanca de oportunidade de melhores condi¢cdes de vida.

O bairro popular Pedro Ludovico, definido por Costa (2016), nasceu em uma area
de ocupacao fora do planejamento urbano em uma regido com agua que
abastecia a cidade, por essa razao, a apropriacao do espaco deveria ser feita com
cuidado e nao naquele momento.

Assim, foi ocorrendo uma expansao desordenada do setor. De inicio, este
crescimento ocorreu a partir de uma ocupacao de ranchos espalhados.

Os moradores do Setor Pedro Ludovico, ficaram conhecidos como "Macambiras",
devido a area ocupada ser uma fazenda com esse nome, no entanto, parece haver
uma confusao a este respeito, Costa (2016), aponta em sua dissertacao o seguinte:

Contudo, a fazenda Macambira ndo é a regido de origem da “terra
dos Macambiras” do Setor Pedro Ludovico. Tal fazenda é o sitio do
futuro Setor Sudoeste, de fato, regidGo também da expansdo urbana
da década de 50. Mas a fazenda que dd origem ao Setor Pedro é a
“fazenda Serrinha”, que consta das terras adquiridas para constru¢cdo
da capital e estava na zona suburbana da cidade.

Este apelido dado aos moradores do setor, passou a ter um carater pejorativo,
uma vez que fazia referéncia a "invasores". ( COSTA, 2016)

No inicio, a extensao do St. Pedro Ludovico, contemplava até o atual Setor
Marista, porém na década de 60, ocorreu a divisdao dos setores, por "pressao de
familias mais abastadas que ali residiam e ndo queriam ser associadas ao ‘povo da
macambira’ " (CASA FORA DE CASA)

O governo passou a controlar a ocupacao na década de 50. A partir de entao
inicia-se a formacao do bairro, levando mais adiante a sua regularizagcao e a
especulacao imobiliaria comecava a dar sinais. (Costa, 2016) Segundo Casa Fora de
Casa, apenas na década de 60, ocorre a chegada dos servigcos basicos para os
moradores.



O setor carecia de um local para o abastecimento de produtos, pois era
dispendioso deslocar-se até o Centro ou o Setor Campinas . Segundo, o site da
Rede Metropolitana de Transportes Coletivos de Goiania (RMTC), os primeiros
moradores do St. Pedro Ludovico tinham que embarcar em uma jardineira, um
Onibus pequeno e velho com um capd parecido com um caminhao para deslocar-
se até o centro da cidade.

Nesse sentido, conforme dados extraidos do site da Prefeitura surge o primeiro
mercado hortifrutigranjeiro em 1963, construido em tabuas, o entao Mercado
Municipal Pedro Ludovico.

Cinco anos depois, na gestao do Prefeito Iris Rezende, o espaco € reconstruido
em alvenaria, passando por trés reformas, que aconteceram nos anos 1996, 2004 e
a mMmais recente em 2007, ficando o mercado fechado para a execucao da obra até
2008. Apds a ultima reforma, passaram a existir somente salas em alvenaria, a
maioria com mezanino, sendo a area interna do mercado destinada para eventos
culturais. (Site Prefeitura)

No final da década de 50, comecou a regularizacao dos assentamentos dos
moradores no setor. A fundacdo do Terminal de Onibus Izidéria em 1976, contribuiu
decisivamente para o desenvolvimento do Setor Pedro Ludovico, chegando o
asfalto no bairro nove anos depois, informacdes extraidas do site RMTC.

Atualmente, o Setor Pedro Ludovico, possui grande potencial econémico, com
comeércio diversificado e valorizagao imobiliaria. O bairro, conta com uma extensa
area verde, incluindo o Jardim Botanico e o Parque Areido. Observa-se ainda,
muitas residéncias térreas, resistindo assim ao processo de verticalizacao.

Quanto ao Mercado Municipal Pedro Ludovico, apesar de suas transformacdes
no decorrer do tempo, o edificio € um marco de meméoria do bairro, despertando a
afetividade dos moradores.




O edificio insere-se na avenida mais movimentada do bairro, a Avenida Circular.
Aos domingos, na Viela do Mercado, unindo-se a Praca Central, ocorre a tradicional
feira do Setor Pedro Ludovico, neste dia o movimento é ainda maior, atraindo
moradores e pessoas de outros bairros. Nesta feira, vende-se em sua maioria
produtos alimenticios, como frutas, verduras, legumes, pastel , cereais e temperos,
sendo um espacgo de vivacidade no setor.

A forma de implantacao do mercado, acompanha a malha urbana do bairro, a
partir de uma configuracao formal concéntrica. A organizacao espacial do
mercado, apresenta-se a a partir de um patio central, com suas salas organizadas
Nna parte interna e externa, circundando os quatro lados do edificio.

As lojas maiores estao voltadas para o exterior e sao mais ativas comercialmente.
Enquanto as internas ndao sao muito frequentadas, revelando um enfraquecimento
comercial.

Segundo dados do site da Prefeitura de Goiania, na ultima reforma a area interna
do mercado foi reservada para eventos culturais. No entanto, isso nao acontece.
Atualmente esse espaco interno encontra-se em obras para a instalacao de um
Atende Facil da Prefeitura.

Durante uma visita de campo, em uma conversa informal com uma
permissionaria, que vende produtos naturais e da terra a mais de 40 anos, um
estabelecimento herdado dos pais, Marcia com seu avental bem tradicional diz:

[..] antes da ultima reforma, foi feito perguntas pra gente, para dizer como
queria o mercado. Eu queria um mercado que se vende fruta, verdura ou
comida, mas o pessoal fugiu disso para vender camelédromol...] no mundo
inteiro, o mercado é de tradi¢cdo, farinha pequi, queijo , tempero € isso que
tinha que ter. Fui visitar o mercado de Belo Horizonte, tinha uma mulher
que o espaco dela era isso aqui 6, mal cabia uma cadeira e sabe o que ela
vendia? - cebolinha que ela picava na horaq, tinha fila, fiquei boba [..] e o
Sebrae encheu a boca para falar que isso aqui iria ser um mercado.

Contudo, nota- se, que o Mercado Pedro Ludovico vem perdendo o seu espaco
de tradicao, dando lugar a espacos que Nao permanecem no tempo, exemplo disso
sao as inumeras lojas de acessorios para celulares, basicamente uma do lado da
outra, além de varias salas fechadas.
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Segundo o plano urbanistico original do setor, as quatro quadras que circundam
o terminal apresentavam, miolos ou vazios centrais, onde teriam pracas e areas
verdes, proporcionando um respiro em meio a tantas massas edificadas. No
entanto, atualmente esses vazios sofreram invasodes e foram loteados, alterando a
forma do desenho do projeto original, sendo a quadra do Mercado Municipal Pedro
Ludovico a Unica que permaneceu com o mesmo desenho.

Outro fator analisado sao as massas edificadas que circundam os limites das
quatro quadras, estas geram uma barreira com o entorno, tornando os acessos
estreitos e ndao convidativos. Especialmente na parcela de loteamentos a leste da
qguadra do mercado (marcado de azul no Mapa de Cheios e Vazios) onde nao ha

conectividade com o terminal, ou um acesso de pedestres direto para quem vem
dele.



Mapa: Sistema Viario
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O sistema viario do Setor Pedro Ludovico é configurado por vias radiais que
partem do Terminal Isiddéria e da Avenida Circular, garantindo facil acesso a
outros setores de Goiania. Além disso, as Avenidas 17 e 4° Radial, fazem parte do
percurso do novo BRT (Bus Rapid Transit). Para atender as novas demandas do
transporte coletivo no municipio, o Terminal Isidéria passou por uma ampliagao e
reforma recentemente em 2022.

Segundo o Anexo |l da Macro Rede Viaria Basica Hierarquia Viaria de Goiania,
ao analisar a quadra do Mercado Municipal Pedro Ludovico, percebe-se que ela é
circundada por vias arteriais e expressas. Portanto, caracteriza-se por comportar
um intenso fluxo de veiculos.

O mercado estudado possui a fachada principal voltada para a T-63, uma das
principais avenidas da cidade que ao chegar a Avenida Circular resulta em um
cruzamento que torna a passagem de pedestres e ciclistas perigosa.

Logo, o sistema viario da regiao favorece apenas o veiculo motorizado e nao
prioriza os modais ativos (nao motorizados, pedestres e ciclistas), resultando em
congestionamentos do transito e o comprometimento da mobilidade urbana.



No geral, o Setor Pedro Ludovico, apresenta um gabarito baixo, com muitos
comércios e residéncias térreas. No entanto, o bairro vem passando por um
processo de adensamento, verticalizacdao e especulagao imobiliaria, devido a
presenca de dois grandes parques, como o Areido e o Jardim Botanico e
principalmente apés a construcdo do Terminal de Onibus Isidéria.

Apesar dos dois grandes parques no setor, nenhum deles fazem conexao direta
com a quadra do mercado, o entorno apresenta muitos canteiros centrais com
ciclovias, sendo o mais arborizado o da Av. Circular e o da T-63, mas ao analisar
somente a quadra do Mercado Municipal Pedro Ludovico, nota-se a falta de
permeabilidade e conectividade com esses canteiros e também com o terminal.

A quadra estudada do mercado, apresenta um vazio interno na parte inferior ( ao
sul) e uma praga na parte superior (ao norte), no domingo, nas vielas do mercado e
no vazio interno (ao sul) ocorre a tradicional Feira do Setor Pedro Ludovico, em dias
normais, essa area é ocupada por carros, virando um estacionamento.

A praga (ao norte da quadra), estda abandonada e nao possui nada que a torne
atrativa, ndo possui arvores de grande porte, para proporcionar momentos de
sombra e permanéncia, além disso, ndao conta com mobilidrios urbanos e os
caminhos nao sao convidativos para o transeunte.

4.2 SINTESE E DIAGNOSTICO

Mapa: Uso do Solo
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Em um contexto histdrico, os mercados publicos sao entendidos como um
equipamento urbano democratico, pois permitem a troca de diversos produtos e o
convivio entre pessoas de diversas classes sociais, abrangendo uma mistura de
rigquezas gastronémicas e culturais.

Frequentemente, 0 mercado publico, evidencia um consideravel ponto turistico. As
pessoas procuram esses espagos por serem locais atrativos, seja pelos produtos
tradicionais, pela gastronomia, pelo espaco de cultura ou pela sua arquitetura.

No entanto, nesses espacos, a falta de manutencao e, muitas vezes, até a propria
funcao ultrapassada dos edificios ameacam transforma-los, ao longo do tempo, em
escombros ou leva-los ao desaparecimento.

O Mercado Municipal Pedro Ludovico, possui grande potencial econbmico e
sociocultural. Por estar situado em uma avenida de comércio diversificado e
proximo ao Terminal de Onibus Isidéria, um fluxo grande de pessoas passa por ele
todos os dias. A feira livre acontece no entorno do mercado aos domingos, sendo
um espaco de expressao no setor, mas nesse dia o mercado € fechado, por falta de
infraestrutura para atender os usuarios.

Apesar do edificio ser um marco histoérico na paisagem urbana, o Mercado Pedro
Ludovico, apresenta sinais de descaracterizagao de um espaco de tradicao, de
subutilizacdo dos seus espacos e de precariedade em sua infraestrutura.

CHEIOS E VAZIOS esc.: 1:500

A organizacao espacial do mercado proporciona um vazio interno inutilizado, as
lojas das fachadas que se voltam para o exterior mantem-se ativas, enquanto as
lojas internas, de 28 salas, 8 encontram-se fechadas, demonstrando o
enfraquecimento do comércio no espaco interno da edificacao. Além disso, o
desenho do mercado nao apresenta uma malha estrutural rigida e organizada, os
banheiros sdao insuficientes e inadequados para atender permissionarios e clientes.



A quadra na qual o mercado esta inserido possui um grande potencial, no entanto,
nao estabelece nenhuma interacao com o Terminal Isiddria e com as ciclovias
presentes na Av. Circular e na Av. T-63. Dessa forma, apenas os veiculos
motorizados sao favorecidos, enquanto os modais ativos (nao motorizados,
pedestres e ciclistas) ndo sao prioridades, implicando em congestionamentos do
transito e o comprometimento da mobilidade urbana.

Apesar da quadra apresentar uma area verde consideravel por conter uma praca,
esta encontra-se abandonada e sem atratividade, nao possui arvores de grande
porte para proporcionar momentos de sombra e permanéncia, além de ndao contar
com mobiliarios urbanos e caminhos convidativos aos transeuntes.

Embora o Mercado Municipal Pedro Ludovico ja tenha passado por algumas
transformacdes desde sua primeira construgcao em tabuas de madeira, a proposta
de revitalizacdo do mercado, cujo tema é a Requalificagao do Mercado Municipal
Pedro Ludovico e sua quadra: um polo gastrondmico cultural, justifica-se partindo
da constatacao de que o mercado e a sua quadra carecem de melhorias, devido a
situacao precaria que se encontram a versao atual e do distanciamento do espaco
tradicional que o mercado vem sofrendo, uma vez que hoje, o maior numero de
lojas sao de produtos e acessorios para celulares, assemelhando-se assim, muito
mais com um camelédromo do que com um lugar que reverbera as tradigcdes.

Logo, a requalificacdo do mercado e sua quadra trara beneficios para a cidade,
proporcionando lazer, turismo, ampliacdao de emprego, valorizacao imobiliaria e
fortalecimento da economia, além de contribuir para a inclusao social e melhor
mobilidade urbana. O projeto trara uma vivacidade ao setor, resgatando a cultura e
a identidade local por meio da gastronomia e da arte.
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FERENCIAS
'ROJETUAIS

Como referéncias projetuais, foram selecionados trés projetos para o
desenvolvimento de estudo de caso que enfrentam o0s mesmos desafios:
redesenhar espacos para se adequarem a planos pré-existentes. Todos, possuem
uma importancia histérica para a cidade e apresentam uma relacao de contraste
entre o antigo e o novo. As obras escolhidas influenciarem na concepc¢ao do tema
do projeto deste trabalho e servem de inspiragcao para a sua composi¢ao.

A primeira referéncia, foi o Mercado Municipal de Braga, pois a sua requalificacao
resolve uma série de problemas organizacionais, estruturais e de funcionamento,
agregando novos usos ao mercado. Além disso, a nova edificagcdao insere-se em
uma praca, estabelecendo uma forte relacdo com ela e com o tecido urbano.
Sendo um marco na paisagem, um espaco de vitalidade, que promove as inter-
relacdes socioculturais.

Ja a segunda referéncia escolhida, € o Mercado Santa Caterine em Barcelona, pois
O projeto expressa-se na sensibilidade de uma arquitetura nova, sobreposta a uma
antiga. Apresenta uma cobertura emblematica, um contraste na paisagem urbana,
utilizando materiais construtivos tecnolégicos e ao mesmo tempo tradicionais
como a madeira e o0 aco. O mercado, assim como o citado anteriormente,
estabelece uma conexao com uma praca, sendo uma caracteristica que possa
ajudar no desenvolvimento da proposta de revitalizacao do Mercado Municipal
Pedro Ludovico, uma vez que ele situa-se em frente a Praca Central, onde ocorre a
Feira Pedro Ludovico.

A escolha do Mercado da Ribeira, Time Out Market, localizado em Lisboa se deu
devido ao seu conceito gastrondmico e cultural, sendo o pioneiro no mundo,
atraindo milhdes de turistas. O projeto conseguiu manter o carater de mercado
publico tradicional e ao mesmo trouxe inovacao.



6. REFERENCIAS PROJETUAIS

6.1l MERCADO MUNICIPAL DE BRAGA

LOCAL DO PROJETO: Braga, Portugal
ANO DO PROJETO: 2016
ANO DE CONSTRUCAO: 2020

AREA DO PROJETO: 7403m?

ESCRITORIO: APTO Arquitectura

Para a melhor compreensao do caso
de estudo analisado ¢é necessario
realizar um breve contexto histdrico do
edificio, pois antes da intervencao
realizada recentemente para o atual
Mercado Municipal de Braga, o edificio
ja havia passado por outra
transformacao.

O primeiro mercado, inaugurado em
1915 (Figura 1), acompanhava a
arquitetura de sua época, construido de
ferro e vidro, inserido na Praca do
Municipio de Braga. No entanto, o
edificio nao se enquadrava em uma
pracga, pois este espaco urbano refere-se
apenas a quatro ruas delimitadas pelo
mercado.

Em 1955, este antigo mercado, é
demolido, sendo transferido e
construido o novo Mercado Municipal
em 1956 (Figura 2), na Praca do
Comeércio, bem proxima a Pragca do
Municipio, antiga localizacdao. O novo
projeto expressava bastante o)
modernismo portugués e passou por
uma significativa intervencao
recentemente em 2020 (Figura 3).

O objetivo desta intervencao, foi
reabilitar o Mercado Municipal de Braga,
a partir da preservacao do tradicional,
atribuindo-o novos significados sem
perder a sua leitura original.

Figura 1 - Primeiro Mercado Municipal de Braga,
construido em ferro - 1915

Fonte: MARTINS (2017, p.66)

i

Figura 2 - Planta de Cobertura do segundo
Mercado Municipal - 1956

Figura 3 - Imagem atual do novo Mercado
Municipal de Braga (caso de estudo analisado)
Fonte: Archdaily



RELACAO DO EDIFICIO E O SEU
CONTEXTO

O atual Mercado Municipal de Braga é
O principal ponto de comércio de
produtos tradicionais, situado na Praca
do Comércio, na zona central da cidade
qgue € cercada por outros edificios de
grande importancia, o que concede ao
centro de Braga um dinamismo

particular.

Ao contrario, do primeiro mercado de
ferro e vidro em que a praca nao é
considerada, neste edificio atual, “o
ritual da ida ao mercado, € muitas vezes
apelidado de ‘ir a pracga’, fazendo uma
forte alusao ao lugar”, como aponta

Antunes (2013).

O novo Mercado Municipal, tem uma
relacao direta no contexto urbano no
qual esta através  da
preservacao do antigo, no qual, o
edificio, faz parte do tecido urbano da
cidade de Braga e ao mesmo tempo,

inserido,

estabelece um contraste, trazendo

modernidade e inovacao na paisagem.

Figura 4 - Imagem atual do novo Mercado
Municipal de Braga e o tecido urbano.
Fonte: Archdaily
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Figura 5 - Planta de Implantacdo do antigo
Mercado Municipal de Braga (1956)
Fonte: ANTUNES (2013)

Figura 6 - Implantacao do atual mercado 2020.
Fonte: Archdaily

FORMA DE IMPLANTAGCAO

A forma de implantacao do atual
mercado (Figura ©6) é preservada do
projeto anterior (Figura 5), inserido em
um terreno de declive acentuado, o
edificio € composto por trés volumes de
dimensodes distintas, todos se unem em
um so bloco, configurando uma planta
quadrangular, em um formato de “U"
irregular, resultando em um patio
interno central, ou seja, uma praca
praca. No projeto
antecedente ao atual, esse patio interno

dentro da

permitia o acontecimento da tradicional
feira ao ar livre. Diferentemente do
primeiro edificio, em que o mercado era
fechado em todo o seu perimetro
(figura ).

E no volume maior que
concentravam as lojas voltadas para o
exterior que deu lugar a uma praga de
alimentacao, no projeto atual. Criou-se
um anexo que se une a esse bloco
fechando o “u”, no qual neste, situa-se a
area principal de carga e descarga.

ACESSOS

O edificio atual possui dois acessos ao
publico, um permanecendo Nno Mmesmo
local de sua origem, no maior volume,
onde era a fachada principal do antigo
mercado e o outro na esquina da
edificacao. Anteriormente, essa area de
acesso ao publico era fundida com areas
de servico. Agora, o acesso ao publico foi
circunscrito a Praga Central, permitindo
uma melhor exploragcao do espaco,
potencializando  as relacbes  dos
comerciantes e dos fregueses.
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USUAIS E PERSPECTIVAS
DOMINANTES, MATERIAS E TEXTURAS

Depois da requalificacao, o edificio
nao apresenta uma fachada principal,
todas possuem um aspecto que a
tornam singular, seja pela preservacao
do antigo (Figura 9), ou pela introducao
do novo. A partir do contraste de cores,
luz, sombras e texturas, através da

insercdo da madeira e da cor preta
(Figura 8).

Figura 8 - Fachada
Fonte: Archdaily.
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Figura 7 - Planta Pav. Térreo - 2020
Fonte: Archdaily. Manipulada pela Autora.



Figura 9 - Preservacao da Fachada - Praca de Alimentagao
Fonte: Archdaily

MALHA ESTRUTURAL

Como ja mencionado, o edificio para o segundo mercado foi uma expressao do
modernismo portugués, por essa razao, surgiu a partir de uma malha estrutural
muito bem definida. Apds a reforma atual, apesar do projeto estar fixado na sua
malha original, os arquitetos trazem, uma nova matriz de 45 graus, gerada a partir
do eixo dos acessos publicos, o que permitiu um melhor fluxo, contribuindo
também na estrutura.

Hoje, além do edificio, apresentar a divisao entre o antigo e o novo, o interior do
edificio é definido pelo piso e o telhado. A partir de blocos de concreto no piso e a
cobertura sobre a praca interior, composta por madeira laminada cruzada, um
sistema paramétrico de aco e um telhado de vidro. Sua geometria, garante um
melhor conforto térmico, a partir da circulagcao do ar por convecgao.
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Figura 10 - Plantas esquematicas da nova malha estrutural
Fonte: Archdaily

B Salas multifuncionais
B Lojas diversas
Padaria
Praca de alimentacdo
Desperdicio
P Mercado de peixe
Frutas e vegetais
P Carga e descarga
I Animais vivos
Gourmet
Flores
Acougue
i Balcdo de Informacdes

e

Figura 1l e 12 - Setorizagcao e Esquema estrutural
Fonte: Archdaily.

CONFIGURAGCAO INTERNA E CONEXOES
ESPACIAIS

As areas de servicos foram separadas
da circulacao publica, sendo todos os
espacos reordenados. Novas formas e
funcdes foram atribuidas ao projeto,
como: zonas de carga e descarga,
depdsitos de lixo, camaras frias, cozinhas
etc. Tudo isso, contribuiu para a melhor
operacao do mercado.

A setorizacao ao lado, desenvolvida
pelo escritério APTO Architecture,
ajudam a melhor compreender a
organizacao e ordenacao funcional do
mercado.

Antes da reforma, o fluxo era
fragmentado, uma vez que o nucleo
central estava a um nivel inferior dos
corredores circundante, gerando uma
confusa percepcao do espaco.

Para resolver a questao do fluxo,
garantindo uma maior permeabilidade
do espaco, a partir do eixo que une o0s
dois acessos publicos, resolveu-se o
desnivel existente, por meio de um
sistema de rampas que facilita a
operacao funcional do mercado.

Figura 13 - Fotos - antes e depois da intervengao
Fonte: Archdaily.



Os esquemas e cortes abaixo, desenvolvidos pelo escritdério resumem um pouco
as alteracdes realizadas para o novo mercado.

DEMOLITION

1 = Pre-existing building

4 - Preserved pre-existing building

CONSTRUCTION

- Sloped plaza & - Multiple core vending stands 7 - Single plaza roof

SPACE METAMORPHOSIS
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Figura 14,15 e 16 - Esquemas e cortes
Fonte: Archdaily.
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Segmented space perception Fragmented paths Undefined logistic process Activity subject to weather

AFTER

Unified space perception Continuous paths Structured logistic process Sheltered activity

FUNCTIOMAL PRIMCIPLES

LUZ E SOMBRA

Um aspecto relevante que torna o
espaco uma experiéncia arquitetonica €
a projecao da luz solar na estrutura de
madeira, exercendo diferentes efeitos de
luz e sombra que ao longo do dia criam
diversas atmosferas.

Figura 17 - Luz e Sombra
Fonte: Archdaily.

Figura 18 - Fachada
Fonte: Archdaily.



6. REFERENCIAS PROJETUAIS

ANO DO PROJETO: 1997
ANO DE CONSTRUGCAO: 2005

AREA DO PROJETO: 7000m?

O projeto para o primeiro Mercado
de Santa Caterine, iniciou-se no final do
século XIX, para ser um espaco que
auxiliasse o abastecimento de alimentos
na regiao de Barcelona. Construido,
sobre a estrutura do antigo Convento
de Santa Caterine, na pragca de mesmo
nome, sendo o primeiro mercado
coberto da regiao, projetado
inicialmente pelo arquiteto Josep Mas
Vila.

Em 1997, a partir de um concurso
de reabilitagao realizado pelo Instituto
de Mercados de Barcelona sob a
Camara Municipal, surge a proposta
vencedora, do escritério EMBT (Enric
Miralles e Benedetta Tagliabue) do caso
de estudo analisado.

RELACAO DO EDIFICIO E O SEU
CONTEXTO

Inserido  no centro histérico de
Barcelona, no bairro Ciutat Vella, o novo
mercado envolve transformacdes no
tecido urbano, o projeto exerce um
relevante papel na recuperacao urbana
do bairro. A cobertura que estende-se
além do perimetro da antiga edificacao,
estabelece uma relacdao de contraste no
entorno. Simultaneamente, a
intervencao propde '"se misturar e
confundir com a estrutura original.

LOCAL DO PROJETO: Barcelona, Espanha

ARQUITETOS: Enric Miralles e Benedetta Tagliabue

Além da intervenc¢ao no Mercado de
Santa Caterine, oS arquitetos
propuseram também edificacdes
residenciais no lugar dos edificios que
foram demolidos no entorno durante a
implantacao do mercado. Foram criadas
duas pracas na parte de tras do
mercado, sendo uma publica, onde se
encontra um dos acessos, e outra de
carater mais privada, delimitada pelas
residéncias criadas no plano de
urbanizacao. Estabelecendo-se assim
uma relacao publico-privada.

O mercado possui quatro acessos,
sendo um na fachada principal, dois nas
fachadas laterais e o outro na parte
posterior, Nna praca publica  ja
mencionada.

As fachadas principais do antigo
mercado foram mantidas, somente a
fachada posterior que se volta para a
praca onde estao também os edificios
residenciais € alterada.

Convertendo-se em um enorme
mosaico colorido, inspirado em Antoni
Gaudi, e nas cores das frutas e legumes,
a nova cobertura do mercado é o
elemento dominante do projeto.
Tornando -se a principal fachada da
edificacao
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A cobertura em sua forma organica
ondulada, remetendo as tendas dos
mercados abertos, parece flutuar sobre
a edificacao antiga, mas € estruturada
por meio de diversos arcos de ago e
madeira laminada coladas, sustentados
por pilares de concreto e ago que a
suportam, mantendo uma relacao com
os tradicionais materiais construtivos do
lugar e possibilitando enormes vaos.
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Apesar de sua irregularidade, a forma da
cobertura apresenta uma estrutura
equilibrada, dividindo-se em seis eixos. A
fachada principal, possui também uma
simetria, uma vez que o acesso principal
foi mantido no meio. Além disso, a
cobertura eleva o pé direito da
edificacao, e levanta o olhar do pedestre,

conferindo uma maior verticalidade.
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A organizacao espacial interna do novo
mercado, rompe com a ortogonalidade
do edificio antigo. Os corredores
internos do primeiro projeto,
apresentavam um desenho bastante
ortogonal. A nova configuragao das
bancas revela-se em uma forma mais
organica, enquanto os espacos
perimetrais do edificio permanecem no
seu desenho original.
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Essa nova organizacao, setorizou melhor
0s €spacos, melhorando o}
funcionamento do mercado, além de

agregar nNOvos USOs, como bares e
restaurantes na parte  perimetral
mencionada, mantida do desenho

original.
pequena

Incorporou-se também uma
rede de supermercados no

interior, possibilitando uma ampliagcao do
comeércio
economia.

existente, favorecendo a

AO SECUNDARIA

CIRCULACAO PRIMARIA

I CIRCULAC

CIRCULACAO VERTICAL




Os vestigios do antigo Convento de
Santa Caterine, funcionam como um
pequeno museu de memodria do
passado.

Falando dos fluxos internos do novo
edificio, trés circulacdes foram definidas,
sendo elas: as circulagdes primarias, as
circulacdes secundarias e as circulacdes
verticais. A primaria foi determinada a
partir dos eixos dos acessos das quatro
fachadas, enquanto a secundaria por
todos os caminhos distantes desses
eixos. Ja as circulagbes verticais
estabelecem uma conexao do mercado
com os estacionamentos, localizados em
dois subsolos.
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MARLENE VIEls,

LOCAL DO PROJETO: Lisboa, Portugal
ANO DO PROJETO: 2010

ANO DE CONSTRUCAO: 2014

AREA DO PROJETO: 7000m?

ESCRITORIO: Aires Mateus Arquitetos

O Mercado da Ribeira, localizado na
capital de Portugal, em Lisboa passou
por inuUmeras transformacdes ao longo
do tempo até chegar na sua atual
concepcao do Time Out Market, caso de
estudo que sera analisado.

O surgimento da ideia de um espaco
mercantil na cidade, surgiu no ano de
1100, desde entao o mercado passou por
Mmuitas "metamorfoses", como define
Pintaudi (2006), até chegar em sua
configuracdao atual, inaugurado em
2014, através de um concurso realizado
pela Camara Municipal de Lisboa, no
qual a renomada Revista Time Out foi
vencedora, trazendo um novo conceito:
um mercado gastrondmico.

A proposta teve como objetivo ampliar a
oferta turistica da capital portuguesa,
por meio de um espaco gastrondmico
inovador, mas sem perder de vista o
carater e a forma tradicional do
Mercado da Ribeira original. Esse
objetivo foi conquistado, apods a
inauguracao do Time Out Market, o
mercado passou a ter um protagonismo
Nna cidade, sendo muito reconhecido
internacionalmente, recebeu Vvarios
prémios e atrai milhdes de turistas.
Segundo dados divulgado pelo Instituto
Nacional de Estatistica (INE), em 2018, a
cidade recebeu quase 13 milhdes de

turistas.

RELACAO DO EDIFICIO E O SEU
CONTEXTO

Inserido no bairro Cais do Sodré, em
frente a uma estacao de metrdé de
mesmo nome, o Mercado da Ribeira
atual apresenta a mesma forma original
do projeto de 1882, um volume
monolitico quadrangular que se divide
em dois patios cobertos. O projeto para
o Time Out Market ocupa apenas um
desses patios, o restante do mercado
continua com o seu carater de mercado
publico tradicional.

A intervencao na edificacao existente

nao modificou a forma simétrica e rigida
da tipologia original, no entanto, traz um
Nnovo conceito de espaco urbano, um
mercado publico tradicional que abriga
uma extensa area de alimentacao,
apresentando uma variedade
comidas de diferentes
culturas e

contemporaneos,

gastronémica,

restaurantes
renomados Nna
gastronomia.



Apesar da proposta manter muitas
caracteristica do mercado original,
inclusive o uso como tal. Em sua parte
interna, o edificio esta repleto de
inovacdes, mais uma vez estabelecendo
um contraste entre o antigo e o novo

O projeto desse novo conceito para o
Mercado da Ribeira, conta no pavimento
térreo com 24 restaurantes nas laterais,
todos seguindo a mesma tipologia de
layout, mas cada um com a sua
identidade. Essa organizacao, configura
um  extenso saldao com mesas
compartilhadas, onde localizam-se
também quiosques de bares, cafeterias
e lojas, além de um local para a
realizacao de cursos profissionalizantes
relacionado a gastronomia. As areas de
servicos e banheiros, encontram-se nas
duas extremidades. O restante do
espaco, continua abrigando o antigo
mercado publico tradicional, voltado
para a concentracao de géneros
alimenticios, estes além de sua
comercializacao, também sao utilizados
pelos restaurantes na preparacdao dos
pratos.

No primeiro pavimento, criou-se uma
sala multiuso de 400m? para a
realizacao de shows e eventos, com
luzes, palco mdvel e uma zona de bar.

Sala de Eventos
Fonte: https://www.timeoutmarket.com/lisboa

Ainda no primeiro pavimento, criou-se
um grande restaurante, uma casa
noturna e um espaco cultural criativo de
coworking que abriga cafeteria,
biblioteca, salas de reunides, um espaco

cultural para sessdes de cinema e uma

zona de bem estar, para meditacaoes,
pilates ou ioga.

Esago para cursos profissionalizantes - Fonte:
https://www.timeoutmarket.com/lisboa/comer-
e-beber/academia-timeout/

WOg OO MAMEE VTR
o oW Cu

» —r) W AL
1;-ﬂfﬂtll D el

1 * B

= By e

cus] L 5 s
o W QW%% e Ciy

Planta Esquematica
Fonte: https://www.timeoutmarket.com/lisboa

Espaco de Coworking
Fonte: https://secondhome.io/location/lisboa/

Volumetria esquematica pav. térreo:
Fonte: https://www.timeoutmarket.com/lisboa

CASA NOTURNA

RESTAURANTE
()

SALA MULTIUSO
(&)

COWORKING
®

Volumetria esquematica 1° pav. - Adaptada pela autora.
Fonte: https://www.timeoutmarket.com/lisboa






01 ) IDENTIDADE

2\ Criar um espaco de pertencimento e

@ Corum espaco dep

\ identitario, através da cultura e da
gastronomia

02 CONECTIVIDADE

AREATOTAL DA
QUADRA = 32 782m2

Conexdo com o Terminal Isidoria e
integracdo entre os espacos e a feira

03 PERMEABILIDADE

/0 e g\ \WBY & Integracdo com o espaco publico,
\ WA WS é@ criagdo de percursos, valorizagao dos
| (A pedestres e ciclistas

Na planta acima, em rosa esta representada a area total da quadra, na qual
localiza-se o objeto deste estudo, situado no Setor Pedro Ludovico, na Av. Circular, 04 PERMANENCIA
considerada como a avenida mais movimentada da regiao.

As condicdes urbanas do local permitem manter a conexao com alguns dos q Revitalizagéo da praca existente, criar
equipamentos urbanos, representados acima. Estes, juntamente com os estudos, =[] espacos de sombra e permanéncia
sinteses e diagnodsticos levantados, possibilitaram definir as diretrizes projetuais
para a Requalificacao do Mercado Municipal Pedro Ludovico, bem como parte de
sua quadra.

05 RADIALIDADE
Neste projeto, o foco da proposta de intervencao foi o mercado propriamente dito,

no entanto, a sua requalificacdao exige transformag¢des também no tecido urbano. ) . o
Seguir o principio da radialidade e

A arquitetura do mercado existente sera transformada para abrigar o polo &\\V//
gastrondmico e cultural, resgatar o mercado tradicional e melhorar o ambiente '7//‘\\§' dos eixos longitudinais do mercado

circundante. existente




7.2 DEMOLICOES

Além da subutilizacao do Mercado Municipal Pedro Ludovico, a quadra apresenta
lotes subutilizados ou vazios, com construcdes de pouco valor arquitetdnico,
econdmico e cultural. Isso abre a possibilidade de considerar a desapropriagcao
dessas areas, visando revitalizar parte da quadra, incluindo o Mercado Municipal
Pedro Ludovico.

Nesta proposta de intervencao, houve a necessidade de demolicdao de algumas
edificacdes representadas em amarelo no desenho grafico, a fim de se criar uma
conexao do mercado com o terminal Isiddria e também propor uma cobertura
para a tradicional feira que ocorre aos domingos.

Nas imagens abaixo estao as edificacdes a serem demolidas:

Associacao do bairro em estado
precario (4)

galpao subutilizado, bar e imdével vazio (5,6 e Verdurao, peixaria e bar (8,9 e 10)
7)

Terminal
Isidoria




7.3 SETORIZAGCAO

O projeto de requalificacao do Mercado foi pensado na relacao com os espagos
abertos entre a praca existente, a feira livre que ocorre aos domingos e o Terminal
Isiddria, a fim de criar uma conexao entre esses espagos e eliminar as barreiras que
impedem o acesso dos usuarios do transporte publico ao mercado.

Na setorizacdo em manchas representada no grafico ao lado, as seguintes
construcdes sao propostas: em laranja, mantem-se o pavimento térreo do mercado
existente, construindo um pavimento superior. Ja em azul serdo construidos dois
anexos também com pavimentos superiores. Todos os 3 blocos, ou seja 0 mercado,
0 anexo 1 e o Anexo 2 serao interligados por passarelas nos pavimentos superiores. A
criacao desses anexos foram pensadas para ampliar a area do mercado e também
para possibilitar a conexao com o Terminal Isiddria, favorecendo os usuarios do
transporte publico.

Na mancha em rosa, foi proposto um espaco hibrido, de maneira que a feira possa
acontecer aos domingos, oferecendo maior conforto aos feirantes e clientes e nos
demais dias um espaco de convivéncia, lazer e cultura. Um espaco que possa gerar
pertencimento a comunidade. Os edificios demolidos nesta area serao realocados
dentro do mercado, como o verdurao, a peixaria e o bar.

A area destinada a associacao do bairro sera transferida para os lotes vazios (12 e 3,
representados no grafico anterior) apenas como proposta, para que esta area seja
ocupada pelo estacionamento, uma vez que as vias de acesso garantem maior
facilidade e também a proximidade do estacionamento com o mercado e a praca.
Além disso, a barreira de massa edificada é eliminada, garantindo uma maior
visibilidade do terminal com a praga, representada em verde que também sera
requalificada.

Estacionamento

Q Mercado existente

@ Requalificagao Mercado @ sugestdo para a nova Associag&o do bairro.

‘ Anexo Mercado 1 Cobertura para feira

‘ Anexo Mercado 2 Praca Revitalizada



7.4 O PROGRAMA

Conforme as diretrizes estabelecidas, a partir da analise e diagnoéstico do Mercado
Municipal Pedro Ludovico e sua quadra, esta proposta de intervencdo visa uma
integracao entre os equipamentos pré existentes, de maneira a respeitar a
implantacao original do mercado e permitindo através da extensao de mais dois
volumes uma conexao com o Terminal Isidoéria, a area da feira e a praca




7.5 QUADRO SINTESE
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5990,5m?

VENDAS (PAV. TERREO E SUPERIOR)

Sanitarios + PCD
Peixaria
Acougue
Frios

Hortifruti
Flores

Cereais
Temperos
Produtos da Terra
Tabacaria
Padaria
Artesanatos
Produtos
Regionais
Utilidades
Relojoaria
Vinhos
Cachacaria
Queijos e doces
Cestaria
Ceramicas
Pedras e Incensos

ZONA SECA

3.392,69m?

Boxes de
Restaurantes
Cervejaria
Sorveteria
Cozinha para Aulas
Praca de
Alimentacao
Terraco

Escadas
Elevadores
Monta-cargas

CIRCULACAO
VERTICAL

492,37m?

1048,03
m?2

500,59m?=

1289,9m?

61,8m?2
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CONVIVIO

SERVICOS

URBANO

GERENCIAMENTO

2659,61m?

CONVIVENCIA

ESPACO HIBRIDO

Administracao
Recepcgao
Central de
Seguranca

Controle
GMG

71,10m?2

PCD
DML 52,30m?
Vestiarios

Estacionamento

2022,15m?
Carga e Descarga 022,15m

Desperdicios

Refrigerados

Antecamaras
Deposito de lixo

195,84m?

Armazenamento
Armazenamentos
Refrigerados
Antecamaras

61,8m?=

Espacos para
Caminhada
Ciclistas
Espacos de Sombra e
Permanéncia
Bancos
Quiosques
Vegetacao

4000m?

Feira Livre aos
domingos
Espaco de Lazer e
Cultura

2200m?



7.6 IMPLANTAGCAO E ACESSOS

Atualmente o Mercado Municipal Pedro Ludovico, é constituido apenas em um
pavimento, inserido na Av. Circular, com dois acessos longitudinais, um na fachada
principal, em frente a Av. T - 63, 0 outro na fachada leste. Os outros dois acessos estao
dispostos no sentido transversal e sao secundarios, pois a passagem se da pelas lojas.

A forma de implantacao do mercado existente foi preservada na proposta de
intervencao. Sua malha estrutural interna foi reorganizada, requalificando o espaco
como um mercado de tradicao e com uma zona gastrondmica no pavimento
superior, preservando apenas a fachada principal.

A proposta de extensao do mercado no sentido longitudinal, foi baseada na
topografia do terreno, considerando que neste sentido nao ha um declive
acentuado, além de proporcionar uma conexao com o Terminal Isidoria.

O projeto para a requalificacdo do Mercado € composto de trés volumes de
dimensodes distintas, que se unem através de passarelas no pavimento superior,
permitindo assim uma comunicacao e um fluxo cruzado no pavimento térreo entre
a area da cobertura, o mercado e a pracga.

A nova edificacao apresenta dois acessos principais ao publico no sentido
longitudinal, um permanecendo no mesmo local de sua origem no maior volume, e
o outro em frente ao Terminal Isiddéria. Ja os acessos secundarios se dao no sentido
transversal entre os trés volumes.

A localizacdao da carga e descarga se da ao lado norte, entre o ultimo volume do
mercado e o estacionamento., seu acesso se da pela Praca Isidoria. As mercadorias

chegarao pelo pavimento térreo, onde através de um monta-carga serao
transportadas para o armazenamento no subsolo.

m kg
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Implantacdao e malha estrutural do Mercado existente
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AV. CIRCULAR

O estacionamento foi pensado na area onde atualmente esta localizado o edificio
da Associacao do Bairro. Essa area tem maior proximidade com o mercado e com a
praca. A sugestao é que a nova sede da Associacao do Bairro passe a ser no local dos
lotes vagos, localizados na Av. 1° radial, uma vez que a edificacao encontra-se em
estado de precariedade, garantindo deste modo liberacdao de area para o
estacionamento e em contrapartida uma proposta para uma nova edificacdao da
associacao.

O estacionamento conta com 51 vagas, sendo 15 vagas para necessidades especiais,
localizado na Pracga Isidoria e Praca Central, seus acessos serdao através da Praca
Isidoria, da Av. Circular, esta permitindo acessar as Vielas Circulares que culminam
na Praca Central e através também da 1° Radial que da acesso a Praca Central. Os
dois acessos para o estacionamento propriamente dito permitem entrada e saida de
veiculos simultaneamente.







Apesar da quadra apresentar uma area verde consideravel por conter uma praga,
esta encontra-se abandonada e sem atratividade, ndo possui arvores de grande
porte para proporcionar momentos de sombra e permanéncia, além de nao contar
com mobiliarios urbanos e caminhos convidativos aos transeuntes.

A praca existente situada ao norte sera revitalizada com o proposito de integracao
entre os espacos, criando um didlogo permanente entre mercado, feira/ espaco
cultural e terminal. Foram pensados dois quiosques para vendas de agua de coco
sucos e afins. O desenho da praca segue a forma hexagonal desenvolvida na
cobertura para a feira no lado sul, esta cobertura abrange parte da praca,
proporcionando espacos de sombra e permanéncia, com bancos e espacos para
caminhadas.

A feira livre acontece no entorno do mercado apenas aos domingos, sendo um
espaco de expressao no setor, tanto que a Praca Central localizada ao norte, é
conhecida como “A praca da feira Pedro Ludovico”.

A cobertura proposta para a feira surgiu da ideia de tornar o espaco hibrido,
acontecendo a feira aos domingos, na qual os feirantes montariam suas bancas
padronizadas sem a lona de cobertura e nos demais dias, um espaco para eventos
culturais e de lazer, em ambos o0s casos, proporcionando uma experiéncia
arquiteténica, uma vez que esta cobertura possibilita um jogo de luz e sombras,
devido ao material policabornato alveolar que permite a insidéncia de luz e ao
mMmesmo tempo a protecao dos raios ultravioletas e também da madeira em alguns
maodulos que permitem a sombra.

O projeto como um todo foi pensado na nocao de percurso arquitetdnico,
valorizando a circulagcao dos transeuntes, a fim de provocar percepcdes sensoriais
durante a sua permanéncia Nos espacos.




7.8 O MERCADO GASTRONOMICO
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PLANTA DE SUBSOLO

1 - Desperdicios Refrigerados

2 - Antecamaras

3 - Armazenamentos Refrigerados
4 - Vestiarios Masculino / Feminino
5-PCD

6 - Armazenamentos Secos

7- DML

8 - Monta-carga

9 - Controle

10 - Fossos Elevador

11 - Grupo Motor Gerador

12 - Desperdicios Refrigerados ( Suinos)
13 - Desperdicios Refrigerados (Bovinos)
14 - Desperdicios Refrigerados (Peixes)
15 - Desperdicios Refrigerados (Aves)
16 - Fossos de Ventilagao

17 - Circulacao



7.8 O MERCADO GASTRONOMICO
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PLANTA DE PAV. TERREO

31 - Ceramicas 41 - Tabacaria

21 - Bancas Hortifruti

1 - Utilidades

2 - Quitandas

3- Paes Artesanais

4 - Doces Artesanais

11 - Monta - carga
12 - DML

13 - Artesanato
14 - Sapataria

22 - Elevadores Sociais
23 - Circulacao
24 - Frios e Laticinios

42 - Bancas das Flores

32 - Cestaria
33 - Circulagao
34 - Lixo

43 - Circulacao
44 - Circulacao

5 - Produtos Regionais 15 - Relojoaria 25 - Suinos 35 - Balcao de Informacgdes

6- Queijos e Doces 16 - Temperos 26 - Bovinos 36 - Seguranca ‘ Acesso de servicos
7 - Cachacaria 17 - Ervas / Chas 27 - Peixes 37 - Sanitario

8 - Vinhos 18 - Conservas 28 - Aves 38 - DML

9 - Sanitarios Feminino / Masculino
10 - PCD

19 - Cereais
20 - Circulagao

29 - Sanitarios Masculino / Feminino
30 -PCD

39 - Pedras e Incensos
40 - Produtos da Terra



7.8 O MERCADO GASTRONOMICO

PERSPECTIVAS DO PAVIMENTO TERREO ZONA DAS FLORES PERSPECTIVAS DO PAVIMENTO TERREO ZONA FRIA



7.8 O MERCADO GASTRONOMICO

) omes o

PLANTA DE PAV. SUPERIOR

PERSPECTIVA TERRACO CAFETERIA

1 - Sanitarios Masc./ Fem.
2-PCD

3 - Monta-cargas

4 - DML

5 - Elevadores Sociais

6 - Boxes de Restaurantes
7 - Vazios

8 - Passarelas

9 - Cervejaria

10 - Sorveteria

1 - Zona Gastrondmica

12 - Cozinhas para cursos
13 - Administracao

14 - Cafeteria

15 - Terrago Cafeteria

16 - Circulacao



7.8 MERCADO GASTRONOMICO

A cobertura para o Mercado Municipal Pedro Ludovico sera estruturada por telhas
isotérmicas e com aberturas zenitais em fibra de policarbonato, a fim de
proporcionar iluminagcao no interior do mercado.

AV, CIRCULAR

,ii"" PLANTA DE COBERTURA




CORTES

CORTE LONGITUDINAL
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CORTE TRANSVERSAL
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