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RESUMO

Este trabalho de conclusao de curso tem como objetivo
apresentar uma proposta de intervengao wurbana no
entorno do Lago Afonso Dias Fernandes Sobrinho,
localizado na cidade de Piracanjuba, estado de Goias,
Brasil. A proposta inclui a criagdo de areas de lazer e a
revitalizacdo da area do lago. Além disso, sera
apresentada uma proposta para um centro comercial
aberto, ou seja , estilos de Shoppings desenvolvido com
uma configuragcdo arquitetdnica integrada ao meio urbano,
com um carater biofilico e uma prerrogativa de mix de
usos, que além de contribuir com a animacao e vida da
cidade, estabelece a dindmica do convivio, sendo
convidativos até mesmo para usuarios que nao possuem
intencao de fazer compras.

Palavras-chave: Intervensao Urbana. Centro Comercial.
Shopping Center. Lazer. Biofilia.
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ABSTRACT

This course completion work aims to present a proposal
for urban intervention around Lake Afonso Dias Fernandes
Sobrinho, located in the city of Piracanjuba, state of Goias,
Brazil. The proposal includes the creation of leisure areas
and the revitalization of the lake area. Furthermore, a
proposal will be presented for an open shopping center,
that is, shopping mall styles developed with an
architectural configuration integrated into the wurban
environment, with a biophilic character and a prerogative
of mix of uses, which in addition to contributing to the
animation and life of the city, establishes the dynamics of
conviviality, being inviting even for users who have no
intention of shopping.

Keywords: Urban Intervention. Shopping center. Mall.
Leisure. Biophilia.
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo apresentar uma
proposta de intervencdo urbana na cidade de
Piracanjuba, localizada no estado de Goias, com
construcao de um Centro comercial aberto a fim
transformar o espacgo urbano. A proposta busca promover
o desenvolvimento socioecondmico da regiao, estimular o
comércio local e proporcionar um ambiente agradavel e
contemporéaneo para os moradores, tornando-se nao
apenas um espag¢o voltado para o comércio, mas um
impulsionador dos diferentes usos sociais da area, agindo
também como um espacgo de lazer.

Piracanjuba, apesar de suas belezas naturais e
potencialidades, enfrenta desafios no que diz respeito ao
crescimento e revitalizagcao de seu centro urbano. Através
da intervencao urbana, busca-se revitalizar o espacgo
publico, promover a sustentabilidade ambiental e
valorizar o patriménio cultural da cidade.

Nesse contexto, a construgcdao de um centro comercial
apresenta-se como uma solucao inovadora para
impulsionar o desenvolvimento local. Com sua arquitetura
aberta e integrada ao ambiente externo, oferece uma
nova abordagem para o comércio e entretenimento,
combinando areas comerciais, espacos de convivéncia ao
ar livre e atragcdes para lazer. Além disso, a construcgao
de um centro comercial contribui para a geracao de
empregos e fomenta o desenvolvimento de oportunidades
para a populagdao, dando a cidade e seus moradores a
oportunidade de fortalecer sua prépria economia com
uma identidade arquiteténica forte e estabelecida. Nao
obstante, a criagcao de um centro comercial a céu aberto
e de facil acesso age como um polo norteador da
acessibilidade local, dando a populagdao acesso a um
equipamento de grande porte, acesso a lazer e cultura.

E através de uma analise de como este equipamento
agira no local enquanto intervencao urbana, este trabalho
propbe-se a estudar as mais eficientes maneiras de
implantar o projeto, bem como através da arquitetura
criar algo que possa fomentar o desenvolvimento urbano
da regiao, melhorando a qualidade de vidas e o
crescimento econdmico da area.
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CONTEXTO HISTORICO

A historia dos centros comerciais comeca com o surgimento dos
mercados e das lojas na antiguidade. Na Grécia Antiga, as pessoas se
reuniam em agoras, grandes espag¢os publicos onde se realizavam feiras e
comércio de bens, os romanos tinham um forte comércio de escravos e
mercadorias, que era realizado em mercados e féoruns. Ja na ldade Média, as
cidades eram o principal local de comércio, e as lojas comegaram a surgir.
No inicio, essas lojas eram pequenas e muitas vezes operadas por artesaos
que produziam seus proprios produtos. Com o tempo, o tamanho das lojas e a
variedade de produtos aumentaram, e os centros das cidades comegaram a
se transformar em locais comerciais.

Com a Revolucao Industrial no século XVIIlI, houve um grande aumento na
producao e na disponibilidade de bens. Isso levou ao surgimento de lojas de
departamento que ofereciam uma variedade de produtos sob um mesmo teto.
O primeiro grande empreendimento desse tipo foi a loja Bon Marché em
Paris, inaugurada em 1852. As lojas de departamento ofereciam uma
experiéncia de compra completamente nova, com um ambiente confortavel,
precos fixos, iluminagdo elétrica e outros recursos. Eles eram um destino
popular para compras e tornaram-se um modelo a seguir para outros
varejistas.

Na década de 1920, a ideia de criar um espag¢co comercial centralizado
comecgou a ganhar forca. Em 1922, o Country Club Plaza em Kansas City foi
inaugurado como o primeiro shopping center ao ar livre do mundo. Este
empreendimento foi projetado para atrair clientes de todas as classes sociais,
oferecendo lojas, restaurantes, cinemas e areas de lazer em um unico local.

Loja Bon Marché Country Club Plaza

113. - PARIS. - Len Grands Magaalns diu Bon Marchée

Figura 2 - Fonte: Google. Disponivel em: Figura 3 - Fonte: Google. Disponivel em:
http://pordentrodamodabymarinact.blogspot.com/2012/10/a-historia-de- https://martincitytelegraph.com/2019/12/26/the-country-club-plaza-the-
sucesso-do-bon-marche_14.html?m=1 Acesso em:23.03.23 nations-first-outdoor-shopping-mall/ Acesso em:23.03.23
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As mudangas sociais ocorridas no ultimo século tiveram um grande impacto
na vida cotidiana das pessoas e nas cidades em que vivem, dando ao
consumo um papel de destaque. Essa realidade é tao marcante e evidente
que se percebe uma substituicdo da "ordem da produc¢ao" — caracteristica de
uma sociedade organizada em torno da produtividade do trabalho - pela
"ordem do consumo", que define uma sociedade cujos estilos de vida séao
fortemente influenciados por valores e comportamentos ligados ao consumo
de bens, servigos e simbolos.

Essa sedimentacao e aceitacao de valores relacionados ao consumo sao tao
abrangentes e praticamente consensuais em escala global, que tornam o
consumo um meio de participagdo, sociabilidade e integragdao social. Ao
considerarmos que a cidade nao é apenas uma entidade fisica isolada,
desvinculada de seu elemento humano e social, mas sim uma construgao
social continua situada no tempo e espac¢o, podemos concluir que essa
crescente importancia do consumo no dia-a-dia das pessoas e das cidades
estabelece uma relagdo comprometida entre eles (consumo e cidade),
resultando em determinados modelos de espagcos de consumo. E ja que esta
tendéncia parece ser vital e inevitavel para o funcionamento do mundo
contemporaneo como o conhecemos, surge uma preocupacgao social acerca
da participacdo de todos os moradores da cidade nesta “sociedade do
consumo”, entdo junto com outras estratégias além da acessibilidade destes
centros econdmicos, é preciso garantir que a populagao tenha, se néao
também o poder de compra, pelo menos a participagcao ativa de algum meio
nestes espacgos, seja usufruindo deles como equipamentos de lazer e cultura,
com diferentes estratégias de coletividade e incentivo ( como esportes,
museus a céu aberto, pragas e parques mais acessiveis ) ou minimamente
garantindo que estes espacos sejam de fato, parte da cidade, como se
observa diferente nas tendéncias de elitizagdo dos shoppings e outros
centros comerciais. Por mais que o movimento capitalista dite que esta
maneira €& natural e inerente aos centros urbanos, é preciso vencer a
tendéncia dos anos 60,70 e 80 de desenvolvimento destes espacos, onde
através da criagao de centros ou polos comerciais, criava-se também um
movimento de periferizacao de populagdées que nao tinham poder de compra
para participar destes espacgos.



https://br.freepik.com/fotos-premium/ilustracao-de-um-restaurante-vibrante-com-vegetacao
https://br.freepik.com/fotos-premium/ilustracao-de-um-restaurante-vibrante-com-vegetacao

“No contexto brasileiro, as transformacdes que tém sido observadas nos
espacos das ruas comerciais, constituem um reflexo direto das profundas
mudangas sociais e econdmicas que vém caracterizando o panorama do
consumo no pais, tornando as dinamicas urbanas e comerciais
intrinsecamente ligadas a estas transformag¢des, refletindo os novos
comportamentos e aspiragcdes da sociedade (RODRIGUES,2012)”.

Ao longo das ultimas décadas, o Brasil testemunhou uma série de
alteracbdes significativas no comportamento do consumidor, as quais tém
ecoado nas estruturas urbanas comerciais. A transicao de um modelo de
consumo mais tradicional para um perfil de consumo mais diversificado e
sofisticado gerou um impacto direto na configuracdo e na oferta das ruas
comerciais brasileiras. Esse deslocamento € exemplificado pela emergéncia
das famosas “ruas com nome” brasileiras, como é o caso da “44” em Goiania,
da “25 de margo” em Sao Paulo que tém se tornado pontos de encontro e
interagcdo social, capturando a esséncia das mudangas nos habitos de
consumo e nas expectativas dos cidadaos. A expansao da classe média e a
redefinicdo dos padrdes de renda impactaram diretamente a demanda por
experiéncias de compra mais diversificadas e agradaveis, isso impulsionou o
surgimento de ambientes comerciais mais sofisticados ou diversificados, nos
quais a infraestrutura e o design desempenham papéis estratégicos na
criagao de espacos atrativos e funcionais.

Nao obstante, o Brasil possui diversas estratégias para a fomentacao e
revitalizacdo destes espacos de consumo, o SEBRAE criou o "programa de
revitalizacao de espagos comerciais", que em parceiria com diversas
associagcbes comerciais, cria e requalifica estes espa¢gos comerciais, como é
o caso da rua Riachuelo, em Curitiba, aonde foram propostas diversas
intervengcbdes urbanas a céu aberto a fim de trazer qualidade e lazer para a
area, um modelo que desde 2010 foi implementado como um teste para
repetir em diversas outras cidades do pais (RODRIGUES,2012).
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Figura 5 Fonte: Google. Disponivel em: Figura 6 Fonte: Google. Disponivel em:
https://martincitytelegraph.com/2019/12/26/the-country-club-plaza-the-
nations-first-outdoor-shopping-mall/ Acesso em:23.03.23

https://martincitytelegraph.com/2019/12/26/the-country-club-plaza-
the-nations-first-outdoor-shopping-mall/ Acesso em:23.03.23
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COMERCIO E LAZER

Comércio e o lazer sao duas areas fundamentais que desempenham um
papel significativo na construcdo da sociedade contemporanea. Enquanto o
comércio esta relacionado as atividades econémicas de compra e venda de
bens e servigos, o lazer envolve o tempo dedicado a atividades recreativas e
prazerosas.

O comércio abrange desde pequenos negocios locais até grandes
corporagcdes multinacionais. Com o avanco da tecnologia, o comércio
eletronico ganhou destaque, permitindo transacdes online e facilitando o
acesso a uma ampla variedade de produtos e servigos.

Ja o lazer, por sua vez, é uma parte essencial da vida contemporéanea.
Representa o tempo livre que as pessoas tém para atividades que
proporcionam relaxamento, prazer, entretenimento e desenvolvimento
pessoal. O lazer abrange uma ampla gama de atividades, incluindo hobbies,
esportes, turismo, artes, entretenimento e socializacao. E uma forma de
equilibrar a rotina diaria, promover o bem-estar fisico e mental e melhorar a
qualidade de vida.

Por mais que sejam atividades distintas, comercio e lazer costumam
interligar-se. Centros comerciais, por exemplo, oferecem uma experiéncia de
compra que também inclui opgdes de lazer, como cinemas, pracas de
alimentacdao e areas de entretenimento. Isso cria um ambiente onde as
pessoas podem satisfazer suas necessidades de consumo e também desfrutar
de momentos de lazer em um unico local.

A interligacao destas duas areas fomenta a qualidade de vida, visto que ha
uma tendéncia forte e ascendente do consumo como norteador do modo de
vida globalizado, portanto, para que o consumo por si s6 nao adquira o status
de "cultura" definitivamente, a uniao do consumo com o lazer ergue-se como
uma estratégia de garantir, por mais que o lazer em diversas vezes seja
atingido em centros comerciais somente através do proprio consumo, que

haja a proliferacao do lazer enquanto fomentador da qualidade de vida, de
alguma forma.

Figura 7 - Fonte: Pinterest. Disponivel em:
https://br.pinterest.com/pin/39828777930242
622/ Acesso em:23.05.23 13




Além dos aspectos meramente econdmicos, as fungcbes comerciais
desempenham um papel essencial no funcionamento e na configuracdo da
vida social da cidade. Conforme destacado por Serrano et al. (2006, p. 48), o
comércio é um fator crucial para a manutencao do equilibrio da comunidade.
Especialmente o comércio tradicional, ao criar contextos fisico-espaciais que
facilitam as interacdes entre os diversos atores locais, torna-se um elemento
fundamental para a compreensdao das relagbes socioecondmicas urbanas
(Cruz Roche, 2007).

A atividade comercial nos centros urbanos vai além de sua funcao
classica de abastecimento de materiais e servigcos essenciais a populacao.
Conforme salientado por Eu (1997a, p. 6), representa um cenario importante
para a construgao da vida social, proporcionando oportunidades reais de
integracdo entre o individuo e sua comunidade local. Nesse espacgo, o
individuo tem a possibilidade de expressar sua individualidade e, ao mesmo
tempo, tomar conhecimento de outros estilos de vida, modelos culturais e
atividades comunitarias.

A introducdao de um centro comercial em determinadas regides urbanas
frequentemente desencadeia uma série de mudancas no contexto urbano. Por
exemplo, o equipamento pode erguer-se como uma alternativa de revitlizagao
para areas degragadas ou subutilizadas, recriando a conexao destes espacos
com a cidade e a populacao. Além disso, a presenca destes equipamentos,
quando bem projetdaos, pode contribuir para a mudanca de politicas publicas
da cidade, como por exemplo, o incentivo ao uso do transporte publico,
bicicletas ou caminhadas para acessar esses espag¢os, reduzindo a
necessidade de um veiculo automotor pessoal e ajudando a diminuir as
emissdes de carbono da regiao.

O lazer é um conceito abrangente que vai além da auséncia de trabalho,
englobando atividades voluntarias e prazerosas realizadas de maneira
espontanea e autodeterminada. Essencial para a experiéncia humana, o lazer
representa a busca por satisfacdo, recreacdao e descanso, proporcionando um
contraponto as demandas do cotidiano. Sua natureza é subjetiva, variando
entre individuos e culturas, manifestando-se de diversas formas, como
praticas esportivas, atividades artisticas, viagens e socializacdao. Cada pessoa
atribui valor ao lazer conforme suas preferéncias, interesses e necessidades.
Além disso, o lazer desempenha um papel crucial na promocao da saude
mental e fisica, contribuindo para o equilibrio emocional, a reducao do
estresse e a melhoria da qualidade de vida. Ao oferecer oportunidades para
expressao criativa, desenvolvimento de habilidades e construgcao de relagdes
sociais, o lazer se torna um componente integral do bem-estar global das
pessoas.
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INTERVENCAO URBANA

A pratica de intervengao urbana em espacos publicos tem se tornado uma

tendéncia global, abrangendo diversos locais, desde lotes e ruas até pracgas e
extensos corpos d'agua, exemplificados pelos lagos urbanos.
Os lagos wurbanos, em particular, representam espagos publicos de
consideravel influéncia na melhoria da qualidade de vida local. Ao propiciar
uma diversidade de atividades de lazer, como passeios de barco, pesca e
caminhadas, esses corpos d'agua conferem inegaveis beneficios a
comunidade. Contudo, a negligéncia por parte do poder publico ou da
comunidade em garantir a manutencdo adequada desses espag¢os pode
conduzi-los ao desuso, nao obstante os inumeros beneficios que
proporcionam. S&o, indubitavelmente, elementos projetuais capazes de
transformar substancialmente a dinadmica social, econédmica e cultural do
ambiente. Destacam-se entre esses beneficios:

e Melhoria da Qualidade de Vida da Populagao: A criagcdo e manutencgao de
lagos urbanos ampliam as opg¢des de lazer e entretenimento para a
populagao local.

e Atracdo de Turistas: A presenca de lagos urbanos atrativos impulsiona o
turismo, gerando impactos positivos na economia local.

e Geragcao de Empregos: A implementagdo e operagao desses espagos
proporcionam oportunidades de emprego durante as fases de intervencao
e na operacionalizagao continua do ambiente.

e Valorizagdo Imobiliaria da Regido: Lagos urbanos bem-cuidados
contribuem significativamente para a valorizagdo imobiliaria da area
circunvizinha.

Nesse contexto, um estudo recentemente publicado no "Journal of
Environmental Management" (2023) destaca que intervengdes em lagos
urbanos ndo apenas aprimoram a qualidade da agua, mas também promovem
a biodiversidade do ecossistema. Além disso, a pesquisa evidéncia que a
presenca de areas verdes ao redor dos lagos impacta positivamente a saude
e o bem-estar dos moradores, reduzindo os niveis de estresse e poluigao
sonora na comunidade. Esta constatacado realga a importéancia de estratégias
efetivas de intervencao urbana, ndo apenas em termos estéticos, mas também
na promog¢ao do bem-estar e na sustentabilidade ambiental.

5] .
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“A importancia de uma intervengado urbana bem-sucedida vai além das
questdes meramente estéticas ou funcionais. Ela deve considerar
profundamente o contexto historico, social e cultural do local em questao.
Ignorar esses elementos essenciais pode resultar em uma desconexao entre a
intervencado e o ambiente circundante, prejudicando a identidade e a coeséao
da comunidade. Ao incorporar o contexto histérico, a intervencao pode
preservar a memaoria e a narrativa do lugar, evitando a descaracterizagao e a
perda de elementos significativos. Novos edificios devem ser inseridos no
tecido urbano de maneira que promovam a continuidade e a harmonia com a
historia (Procopiuk, Djalo,2022).” A abordagem sensivel ao patrimdnio
historico ndo apenas honra a herancga cultural, mas também estabelece uma
conexao entre o passado, o presente e o futuro da comunidade, e através
disso estimulara o uso destes espacos. Além disso, uma intervengcdo bem-
sucedida deve ser socialmente inclusiva, considerando as necessidades e
aspiragcdes das populagdes locais. A participagcao ativa da comunidade no
processo de planejamento e execug¢dao é fundamental, garantindo que a
intervencao ressoe com os valores e desejos das pessoas que vivem e
trabalham na area. A preocupag¢adao com o meio ambiente também deve ser
primordial em qualquer intervencdao. O desenvolvimento sustentavel € um
imperativo, e as intervengdes devem minimizar os impactos negativos no
ecossistema local. Novas tecnologias, como sistemas de energia renovavel e
materiais de construcao sustentaveis, podem ser empregadas para reduzir a
pegada ambiental da intervencgéo.

Uma intervencado urbana bem-sucedida é aquela que se baseia em uma
compreensao profunda do contexto historico, social e cultural do local,
envolve a comunidade local ativamente, respeita e valoriza o patriménio e o
meio ambiente e incorpora as mais recentes inovagdes tecnoldgicas. Ao
adotar essa abordagem holistica, €& possivel criar intervengdes que
enriqguecem a identidade local, melhoram a qualidade de vida da comunidade
e contribuem para um futuro mais sustentavel.

Figura 9 - Foniex Google Dls&rrrveL = ttps: //oglobolglobo cprrﬁlo/pa
fabricantesde-tintas-permitipa plrltar barraco"s"em favelas- dHB 10
em230323.. . s ol I |
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CENTRO COMERCIAL ABERTO

Os centros comerciais abertos, também reconhecidos como centros
comerciais lifestyle, constituem uma derivagdao do conceito tradicional de
shopping center, almejando proporcionar uma experiéncia de compras mais
integrada ao ambiente externo. Ao contrario dos shoppings convencionais,
caracterizados por serem espacos fechados e climatizados, os centros
comerciais abertos sdo concebidos com corredores ao ar livre, pracas, areas
verdes e espacgos de convivéncia, estabelecendo uma atmosfera mais aberta e
convidativa. Destacam-se, ademais, por adotar solugdes arquitetbnicas mais
inclusivas, isentas das barreiras fisicas frequentemente associadas aos
shoppings tradicionais.

Uma das caracteristicas preeminentes desses empreendimentos € a
combinagdo sinérgica de lojas, restaurantes, entretenimento e servigos,
englobados por um ambiente arquitetbnico que harmoniza o0s espagos
internos e externos. Nota-se uma atencao especial ao design, buscando uma
estética cuidadosa e agradavel, com destaque para a paisagem, iluminacao e
a criagao de areas de convivéncia. Esses centros comerciais tendem a ser
meticulosamente projetados para oferecer uma vasta gama de opcdes de
compras e entretenimento, desde marcas de luxo até lojas de varejo
populares, cinemas, teatros, cafés e restaurantes.

Uma das vantagens distintivas desses empreendimentos é a sensacao de
liberdade e conexdao com o ambiente circundante. O design que inclui
corredores ao ar livre proporciona aos visitantes a oportunidade de desfrutar
da luz natural, da vegetacao e do espaco aberto, conferindo uma experiéncia
mais agradavel e relaxante em comparagao com os shoppings fechados
tradicionais.

Embora as caracteristicas e projetos especificos possam variar, o
proposito subjacente ¢é oferecer uma experiéncia de compras e
entretenimento mais inclusiva e integrada ao ambiente externo, apresentando
uma alternativa atrativa aos shoppings fechados convencionais, muitas vezes
caracterizados por uma inclinagao majoritariamente elitista.
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PARQUE DO LAGO HAOXIANG

LOCALIZACAO: HAITANG BAY,
CHINA

ARQUITETO:ELANDSCRIPT STUDIO
ANO: 2021

AREA CONSTRUIDA: 1300m?
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O Parque, emerge como um refugio natural de significativa importancia,

8- EDUCAGAO MOLHADA

proporcionando aos visitantes uma respite crucial da agitagao inerente a vida
urbana de Shenzhen. Envolto por paisagens pitorescas, jardins
meticulosamente planejados e uma diversidade de atividades ao ar livre, este
parque assume uma posi¢cao de destaque como um destino incontornavel para
aqueles que exploram a regiao costeira.

Independentemente da preferéncia do visitante, seja por uma caminhada
contemplativa, um passeio de barco ou um piquenique em familia, o Parque
do Lago Haoxiang oferece uma experiéncia relaxante e multisensorial. Seus
pontos de destaque incluem os Jardins Paisagisticos, trilhas para caminhadas
que cativam pela sua beleza, atividades recreativas destinadas a todas as
faixas etarias. Desde areas de recreacgao infantil, dotadas de playgrounds e
jogos interativos, até quadras poliesportivas. Ciclovias convidam a passeios
de bicicleta, ao passo que areas de piquenique, propiciam ambientes
acolhedores para momentos de convivio.

Espacos reservados para a pratica de tai chi e outras atividades fisicas
conferem ao local uma dimensao holistica, promovendo o bem-estar e a
sintonia com a natureza. Em Haitang Bay, o Parque do Lago Haoxiang nao se
configura apenas como um enclave natural, mas, de maneira mais profunda,
como um testemunho dindmico da simbiose entre a natureza e a vida urbana,

conferindo uma experiéncia rica e integradora a todos os seus visitantes.
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MEGA FOOD WALD
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O Shopping Mega Food Wald emerge como um paradigma para os
apreciadores da gastronomia, oferecendo uma experiéncia culinaria singular
e enriquecedora. Sua abrangente selecdo de restaurantes de exceléncia,
lojas especializadas e um ambiente acolhedor consagram-no como um destino
incomparavel para os visitantes. Os atrativos do shopping transcendem a
esfera gastrondmica, englobando estabelecimentos que ostentam produtos
exclusivos e eventos especiais que enriquecem ainda mais a experiéncia do
publico.

O layout do centro comercial desenvolve-se em torno de um patio central,
com uma praga rebaixada sob o anfiteatro, que é o principal espacgo social
onde o0s as pessoas podem reunir-se e organizar todo o tipo de eventos, o
espago verde inclinado no centro do layout, chamado The Hilland, sobe
suavemente para se conectar perfeitamente com o Mega Plaza existente do
Nivel 1. A montanha foi pensada para ser um espag¢o relaxante onde as
pessoas podem mergulhar plenamente numa paisagem verde com corpos de
agua e mobiliario de exterior. Ao adicionar vegetagcdo ao patio exterior e em
todo o edificio, o projeto torna-se um hibrido de mercado e parque publico,
onde a interagcdo humana é incentivada. Ao mesmo tempo, as passagens das
fachadas em todos os niveis serdao ligadas ao corredor existente e ao novo
edificio de estacionamento através de pontes de ligacdo e uma passarela
coberta para realizar um sistema de circulagdo continuo entre as duas fases
sem becos sem saida. 21
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SHOPPING PARQUE DA CIDADE

LOCALIZACAO: SAO PAULO
ARQUITETO: FLALO/GASPERINI

ARQUITETOS
ANO: 2014

AREA CONSTRUIDA: 36.000m?

O Shopping Parque da Cidade, é um complexo comercial abrangente que
transcende a mera fungcdo de centro de compras, oferecendo uma gama de
servicos, estabelecimentos comerciais e opgdes de entretenimento. No
ambito das lojas de varejo, destaca-se pela sua diversificada oferta,
compreendendo setores que abrangem moda, acessorios, eletrénicos,
beleza, artigos esportivos e decoragao para o lar, proporcionando uma
experiéncia de compras abrangente que contempla as variadas demandas de
seus visitantes.

O componente de entretenimento, por sua vez, revela-se como uma faceta
crucial da proposta do shopping, englobando cinemas, parques tematicos,
pistas de boliche, arcades e areas de recreacao destinadas as criancgas. Essa
abordagem integral visa a atender as diversas preferéncias e faixas etarias
presentes em sua audiéncia. No servigos e conveniéncias, o Shopping se
distingue pela oferta de uma vasta gama de facilidades, incluindo
estacionamento, caixas eletrénicos, servicos bancarios, saldes de beleza,
farmacias e agéncias de viagens. Tal previsao visa a otimizar a experiéncia
dos visitantes, conferindo-lhes comodidade e praticidade durante sua
permanéncia no recinto.
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Brasil Goias Piracanjuba
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\ Mapa 3 - autoral

A cidade de Piracanjuba, situada no Estado de Goias, foi estabelecida em
22 de novembro de 1855, totalizando 167 anos de histéoria. O nome
"Piracanjuba" € uma homenagem a espécie de peixe que outrora abundava
nos rios da regiao, infelizmente, atualmente enfrentando ameacas de extingao
em todo o territério brasileiro. Com uma populagdo estimada em 24.548
habitantes no ano de 2020, Piracanjuba destaca-se por sua localizagao
estratégica, distante 89 km da capital Goiania e 79 km de Caldas Novas.

A economia da cidade tem como pilar fundamental a agropecuaria,
conferindo-lhe a distingdo de ser a maior bacia leiteira do Estado de Goias.
Adicionalmente, a producdo agricola abrange milhares de sacas de soja,
milho, algodao, sorgo e diversos outros produtos. Além de suas atividades
econ6micas, Piracanjuba também ostenta o titulo de capital nacional das
orquideas. Anualmente, no més de maio, a cidade sedia uma exposigcao
nacional, atraindo expositores de diversas partes do Brasil para celebrar e
compartilhar a beleza dessas flores emblematicas.

Destaca-se ainda, em agosto, a realizagao da tradicional Festa em louvor a
Nossa Senhora d'Abadia, conhecida como Festa de Agosto. Este evento, que
se estende ao longo de 15 dias, proporciona animacgao e fervor a comunidade,
representando um ponto alto no calendario festivo local.

Dessa forma, Piracanjuba revela-se ndao apenas como um marco histérico,
mas também como um polo econémico significativo e um local de expressao

cultural, enriquecendo a diversidade e vitalidade da regiao. ”
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A cidade de Piracanjuba, localizada no estado de Goias, apresenta uma
extensao territorial abrangente, totalizando 2.380,732 km?2. Estrategicamente
situada na Microrregido do Meia Ponte, que por sua vez esta inserida na
Mesorregiao do Sul Goiano, Piracanjuba esta integrada a bacia do Rio
Parana. Destacam-se na regidao os rios Meia Ponte e Piracanjuba, sendo o
primeiro responsavel pela formacao da hidrelétrica do Rochedo, cujo lago
oferece um potencial turistico notavel. O relevo predominante caracteriza-se
por sua planitude, dividindo-se entre os planaltos Central e Meridional,
atingindo seu ponto culminante no Morro Agudo, com 840 metros acima do
nivel do mar.

A riqueza cultural de Piracanjuba é intrinsecamente ligada ao seu
ecossistema diversificado. Apesar de inserido no dominio fitogeografico do
Cerrado, o municipio abriga fragmentos de florestas tropicais que se
integram a Mata Atlantica. Entre as espécies arbdreas caracteristicas,
encontram-se o pequi, lobeira, pau-terra, jequitiba, aroeira e ipé-roxo. O
clima, com caracteristicas tropicais de altitude, registra um indice médio de
chuvas em torno de 1.360 milimetros anuais, conforme documentado por
Cardoso et al. (2011).

Piracanjuba destaca-se como a "capital das orquideas,

titulo conferido ao
Parque Natural Municipal das Orquideas, revelando seu notavel potencial
para o turismo, tanto histérico quanto rural, como ressaltado pela Segplan
(2012). Além disso, a comunidade local sobressai no cenario artesanal
goiano, abrigando o sexto maior contingente de artesdaos cadastrados,
incluindo membros da comunidade quilombola.

Diante desses aspectos, Piracanjuba nao apenas testemunha sua proépria
historia e desenvolvimento, mas também emerge como um ponto significativo
de encontro entre a natureza exuberante e as expressdes culturais da
comunidade Ilocal, promovendo um ambiente propicio ao turismo, a
preservacao ambiental e a celebracao das tradi¢cdes artesanais.
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Uma caracteristica notavel da arquitetura piracanjubense é a presenca
marcante de casas térreas com telhados de duas aguas, geralmente
confeccionados em telhas ceramicas, conferindo a paisagem urbana um
aspecto homogéneo e pitoresco. Essa predominancia de habitagcdes térreas
ressalta a influéncia histérica da arquitetura colonial brasileira na regiao,
caracterizada por edificagcdes de baixa altura e telhados inclinados,
adequados ao clima tropical. As fachadas das construgdes em Piracanjuba
frequentemente exibem detalhes ornamentais, como varandas com gradis de
ferro trabalhado, janelas e portas com molduras decorativas, em um estilo
que remonta ao periodo eclético do século XIX. Esses elementos decorativos
refletem a preocupacao estética dos moradores em preservar a tradigcao
arquiteténica local, conferindo singularidade ao ambiente urbano da cidade.

Outro aspecto importante da arquitetura de Piracanjuba é a utilizagao de
materiais locais, como adobe e taipa, em algumas constru¢gbes mais antigas,
demonstrando a conexao histdorica com técnicas construtivas tradicionais que
se adequam as condi¢cdes locais. Esses materiais, embora menos comuns
atualmente, sdao considerados parte integral da heranga arquitetédnica da
cidade. A arquitetura de Piracanjuba reflete a identidade cultural e histérica
da cidade, incorporando elementos tipicos que remontam ao passado
colonial, ao mesmo tempo em que demonstra a adaptagcdo as necessidades
contemporaneas. A relagcao entre o povo e a arquitetura local em Piracanjuba
€ um testemunho vivo da preservagdo e valorizagcdo das tradigdes

arquiteténicas regionais.

Imagem 1 - autoral Imagem 2 - autoral

Tendo essas informagdes em mente, ao projetar para uma cidade com
uma vivéncia e herancga cultural e histdérica tao forte, é vital que o projeto
possa resgatar o senso de pertencimento dos moradores com sua cidade. Os
paralelepipedos que sdao usados no asfalto da cidade sdo um dos grandes
exemplos dos fortes elementos culturais presentes na cidade.
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A selecadao do lote para a construgcdo do Centro Comercial e para o
desenvolvimento do Parque Linear no entorno do lago Afonso Dias Fernandes
Sobrinho foi pautada em uma analise abrangente, considerando fatores
estratégicos fundamentais. No mapa apresentado acima, é possivel visualizar
a proximidade do lote e do parque com elementos essenciais da
infraestrutura local, destacando a sinergia entre esses empreendimentos e as
instalagdes circundantes.

A localizagao estratégica do lote em relagdo as rodovias GO-217 e GO-
147, aliada a proximidade da Faculdade de Piracanjuba - FAP, representa um
ponto fundamental para o éxito do empreendimento. Essas vias oferecem um
acesso facilitado, ampliando o fluxo de pessoas, enquanto a proximidade com
a FAP confere uma interagao dinamica com a comunidade académica.

Além disso, o mapa evidencia que o lote e o parque situam-se nas
imediagcdes da Escola Mundo Magico, pragas publicas, area de saude, centro
de convengdes e o0 ginasio de esportes. Essa vizinhanga estratégica integra
elementos educacionais, de lazer, saude, e esportivos, enriquecendo a
proposta urbanistica.
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No que diz respeito a topografia da area escolhida para implantar o
projeto, ha um caimento de cerca de quinze metros de uma ponta a outra do
local de implantagdo, com alguns platés de terra dispostos ao longo de sua

extensdo, e diversos pontos com vegetagao nativa e o préprio lago Afonso
Dias.
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O parque é cortado por uima grande via
arterial, a Duque de Caxias, mas acessado
também por diversas vias coletoras locais. O
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projeto, servindo como um norteador do
publico.
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Ha poucas construgcdes ao redor da area e estas nao passam de edificios
com no maximo dois pavimentos, sendo assim, a visibilidade da area
escolhida para a cidade é priorizada, visto que o parque que recebera o
centro comercial ainda precisara ser convidativo comom um equipamento de

lazer.
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PROGRAMA DE NECESSIDADES
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SETOR
URBANO

SETOR
COMERCIAL

SETOR
SERVICO

SETOR
ADMINISTRAGAO

AMBIENTES T QUANTIDADES T

Academia ao ar livre
Playgraund
Food truck

Quadra poliesportiva

Quadra de areia

Pista de patins/skate
Espaco de convivéncia
Sanitdrios
Ciclovia
Pista de caminhada
Area verde

Lojas satélites
Lojas &ncoras
Mezdanino
Pracas de alimentagéo
Lanchonetes
Quiosque
Bar
Restaurante
Déposito de mantimentos
Pré-preparo
Preparo
Lavagem

Departamento de utensilios
Cdamera fria carnes
Cdmera fria verduras
Cinema
Bilheteria
Foyer
Academia
Boliche
Briquedoteca
Sanitarios
Patio interno

Monitoramento
Depodsito
DML
Central de gdis
Gerador
Central de ar condicionado
Central de lixo
Manutengdo
Substagdo de energia
Carga e descarga
Reservatério inf. e sup.
Central de bombas

Recepgdo
Secretaria
Diret6ria
Sala de reuni@o
Achados e perdidos
Sanitdrios
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AREA INDIVIDUAL
(m?)
200m?

250m?
800m?2
450m?

250m?
350m?2
300m?2
20m?2
7000m?
3500m?
56000m?

35m?
230m?
175m?
420m?2
35m?2
15m?
250m?2
200m?
18m?2
18m?2
30m?2
23m?
9m?
6m?
6m?
375m?
150m?2
200m?
575m?2
385m?2
270m?
90m?2

3700m?

25m?2
25m?2
17m?
22m?
20m?
25m?

30m?2
25m?2

2m?
200m?
150m?

12m?

24m?
20m?2
20m?
25m?
15m?2
25m?2

TOTAL:

AREA TOTAL
(m2)

400m?
500m?
800m?2
450m?

500m?

350m?2
900m?
60m?2
7000m?2
3500m?
56000m?

1470m?2
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350m?
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18m?2
30m?
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9m?
6m?
6m?
750m?2
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200m?
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385m?2
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180m?2
3700m?

25m?2
25m?2
17m?2
22m?
20m?2
25m?2
30m?2
25m?
2m?
200m?2
150m?2
12m?2

24m?
20m?2
20m?
25m?2
15m?
50m?2

81.393m?
!

TOTAL: 70.420M?

TOTAL: 10.270 M?

TOTAL: 553 M?

TOTAL: 150 M?



PROGRAMA DE NECESSIDADES

O programa de necessidades foi pensando a fim de que o projeto ofereca
entretenimento, comércio, e apoio necessario para o funcionamento
infraestrutural do equipamento proposto. Dividido em 4 setores, sendo estes
o setor comercial, social, administrativo, e de servico. Temos como setores
direcionados ao publico, o setor comercial, que aborda atividades
relacionadas a varejo, e o setor social, que consiste em espacos de
entretenimento e sociabilidade. O setor social busca diversificar as
convencionais atividades estabelecidas em um shopping trazendo
diversificados atrativos.
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visitantes
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PLANTA DE IMPLANTAQAO
Na. proposta para o parque
linear, as areas de convivéncia,
playgrounds, academia, fonte,
pistas e quadras foram
integradas de forma a otimizar
o uso do terreno. O edificio foi
estrategicamente posicionado
para ocupar uma parcela
significativa, priorizando a
valorizacao dos passeios e a =
conexao com o] entorno.

Corredores amplos foram
projetados para criar uma
sensagao de amplitude e PERSPECTIVA

conectividade, promovendo a
permeabilidade fisica e visual
entre os espacgos.
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PLANTA DO PARQUE LINEAR

@ Espago de convivéncia . Ciclovia

@ Food truck . Vias

() Playgraund () Vegetagao

@ Academia ao ar livre . Pavimentagdo

(1) Quadra de areia  Lago Afonso Dias Fernandes Sobrinho

@ Quadra poliesportiva [ Estacionamento

@ Fonte seca

@ Pista de patins/skate

(1) Banheiros pablicos 39

@ Bicicletdrios



DETALHAMENTO DO
PARQUE LINEAR

@ Espacgo de convivéncia
(1) Food truck

() Playgraund

@ Academia ao ar livre
(1) Quadra de areia

(1) Quadra poliesportiva
(1) Fonte seca

@ Pista de patins/skate
(1) Banheiros pablicos

@ Bicicletdrios

. Ciclovia
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PROVEGAO MEZAND

ACESSO VEICULOS
VISITANTES +15

(1) Lojas ancoras

() Lojas satélites

() Lanchonetes

@ Pragas de alimentagdo
@ Restaurante

@ Déposito de mantimentos
(1) Pré-preparo

() Preparo
() Lavagem
(1) Camera fria congelados

(%) camera fria carnes
(%) camera fria verduras
@ Lixo

%) Quiosque

@ Bar
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(2» PLANTA DO CENTRO COMERCIAL ABERTO

@ Briguedoteca

@ Boliche

@ Bilheteria

@ Lanchonete do cinema

1) Foyer

@ Sala de cinema 1
7) sala de cinema 2
(%) Academia

@ Sanitdrios

(5) Corredor

(1) Diretoria

() sala de reunido

(1) Achados e perdidos
@ Secretaria

@ DML

(%) Deposito

@ Manutengdo

@ Central de ar condicionado
(%) Monitoramento

(1) Central de bombas
(1) Recepgdo

@ Sanitérios Feminino
(1) sanitarios PCD

() sanitarios Masculino
@ Substagdo de energia
(1) Central de gas

(1) Central de lixo

@ Guarita

(1) Gerador

(1) Carga e descaga
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RESOLUCAO n® 03872020 - CEPE

ANEXO |
APENDICE ao TCC

Termo de avtorizagdo de publicagio de produgio académica

A estudante Hevelin Borges Duarte do Curso de Arguitetura ¢ Urbanismo, matricula
20091001600973, telefone: (64)993166759 e-mail hevelinpbai@hotmail.com, na
qualidade de titular dos direitos autorais, em consondncia com a Lei n® 9.610/98 (Lei dos
Direitos do Autor), autoriza a Pontificia Universidade Catdlica de Goids (PUC Goids) a
disponibilizar o Trabalho de Conclusdo de Curso intitulado Parque linear ¢ centro
comercial aberto em Piracanjuba-GO, gratunlamente, sem ressarcimento dos direifos
autorals, por 5 (cinco) anos, conforme permizssdes do documento, em meio eletrénico, na
rede mundial de computadores, no formato especificado (Texto{ PDF); Imagem (GIF ou
JPEG): Som (WAVE, MPEG, AIFF, SND): Video (MPEG, MWY, AV, QT): outros,
especificos da drea; para fins de leitura e'ou impressdo pela internet, a titulo de divulgagio
da produgdio cientifica gerada nos cursos de graduagdo da PLUC Goids,

Gonidnia, 21 de agosto de 2023,
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