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RESUMO

Este produto comunicacional apresenta as etapas de concepc¢do do livro literério
infantil Prédio da Rua Ohana, primeira obra da colecdo Berenice. O propoésito deste
projeto enfoca a promoc¢éo de mudancgas sociais por meio de uma literatura inclusiva.
Os livros infantis desempenham um papel fundamental no desenvolvimento de valores
e no conhecimento sobre a cidadania, proporcionando um ambiente empético,
educativo e criativo durante a infancia. Ademais, os livros estimulam a imaginacéo e
0 respeito pelas diferentes culturas e individuos. O livro propde combater o
preconceito e contribuir para a construcdo de uma consciéncia coletiva baseada no
respeito e na empatia pela diversidade. Em face disso, as etapas trilhadas focalizam
o conteudo tedrico, definicdo de recursos e cronograma, processo criativo,
planejamento de comunicacao e relato de experiéncias. O livro destaca a importancia
de utilizar narrativas ludicas e dialogo educativo para estabelecer conexdo com o
publico infantil, e corroborar para fomentar a reflexdo sobre a moral, a ética e a
cidadania.

Palavras-chave: produto comunicacional; livro literério; diversidade.



ABSTRACT

This work presents the stages of conception of the children's literary book Prédio da
Rua Ohana, the first work in the Berenice line. The purpose of this project focuses on
promoting social change through inclusive literature. Children's books play a
fundamental role in developing values and knowledge about citizenship, providing an
empathetic, educational and creative environment during childhood. Furthermore,
books stimulate imagination and respect for different cultures and individuals. The
book proposes to combat prejudice and contribute to the construction of a collective
conscience based on respect and empathy for diversity. Given this, the steps taken
focus on theoretical content, definition of resources and schedule, creative process,
communication planning and reporting of experiences. The book highlights the
importance of using playful narratives and educational dialogue to establish a
connection with children, and to encourage reflection on morals, ethics and citizenship.

Keywords: communicational product; literary book; diversity.
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INTRODUGCAO

O livro Prédio da Rua Ohana, primeira obra de literatura infantil da colecdo
Berenice, apresenta o proposito de desenvolver a empatia e contribuir para combater
0 preconceito através da producgdo de um conteudo direcionado para a infancia tendo
em vista que ninguém nasce preconceituoso.

Deste modo, o preconceito se aprende, assim sendo, também se pode
aprender a combaté-lo. Conquanto, o preconceito e a discriminacdo sao fomentados
desde o momento de descoberta do género de um bebé. Assim, este projeto focaliza
as etapas de criacdo e producéo de um produto literario infantil.

O primeiro capitulo apresenta um panorama geral do produto comunicacional
proposto e engloba os objetivos e justificativa.

O segundo capitulo contempla o embasamento tedrico elaborado com o intuito
de compreender a tematica em pauta e as formas de combater o preconceito e a
discriminacao desde a infancia.

Apos a discussdo, o terceiro capitulo apresenta a estimativa dos recursos
necessarios para a producdo e criagdo do livro e o cronograma de elaboracdo do
produto comunicacional.

O quarto capitulo contempla o processo criativo do livro com a organizagéo dos
capitulos e planejamento grafico. O quinto capitulo refere-se ao planejamento de
comunicacao para lancar o livro.

A etapa final dessa jornada de aprendizado sintetiza-se no relato de experiéncia
gue consubstancia a experiéncia transformadora de escrever um livro literario para o

publico infantil.
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1. APRESENTACAO DA PROPOSTA

1.1 Descrigéo do produto

Os livros infantis constituem um dos recursos mais interessantes de
desenvolver valores e produzir conhecimento sobre cidadania para criancas. Além
disso, podem contribuir para promover um ambiente e um espago mais empatico,
educativo, e criativo durante a infancia, como também, propiciam estimulos a
imaginacdo e o desenvolvimento de relacdes de respeito com outros individuos e
culturas.

O produto proposto neste projeto consiste em uma colecéo de livros infantis
com a intencao de combater o preconceito e colaborar para construir uma consciéncia
coletiva de respeito e empatia pela diversidade. Concomitantemente, propde fomentar
valores éticos na fase da infancia, ou seja, na etapa de formacédo da vida. Para
conseguir se conectar com o publico infantii um dos recursos utilizados sdo as
narrativas ludicas e o dialogo educativo, tudo isso, certamente, corrobora para
fomentar a reflexdo acerca da moral, a ética e a cidadania, conteudos fundamentais

na criacao do livro literario.

1.2 Problema de comunicacéo

A sociedade contemporanea, na segunda década do século XXI, engendra
inUmeros desafios e contradicdes. Embora, a difusdo da informacao e a multiplicidade
de conteudos seja de facil acesso em fungéo da internet e dos dispositivos méveis de
comunicacéo digital, ainda, surgem inumeras barreiras contrarias a inclusao social e
a valorizacdo da diversidade.

Diante disso, € lamentavel constatar que apesar da liberdade para expressar
opinides e ideias, movimentos de grupos que incitam a intolerancia e o preconceito
sao cada vez mais frequentes. Neste sentido, uma forma de combater o preconceito
e a discriminacdo consiste em elaborar um projeto literario direcionado para a infancia
com formato ludico e mensagem focada na empatia, respeito as diferencas e combate
ao preconceito. Portanto, um dos desafios deste projeto consiste em elaborar uma
comunicacao que apresente a colecéo de livros literarios e desperte o interesse das

criancas, do pais e educadores.
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1.3 Objetivo do produto

A) Objetivo Geral
Elaborar uma colecéo de livros infantis no segmento literario no formato de e-

book e impresso utilizando as midias sociais como um canal de promocéo e venda

1.4 Justificativa da proposta

O preconceito tem sua origem na histéria das sociedades através da
reverberacdo do 6dio, estranhamento ou repulsa para com pessoas que Sao
diferentes dos referenciais de normatividade vigentes na época. Outrossim, a
discriminacdo também surge em funcdo da acdo de grupos que apoiam ideologias
dominante e excludentes. Todavia, ninguém nasce preconceituoso, torna-se.

Sendo assim, € importante salientar que durante o processo de
amadurecimento fisico e psicolégico do ser humano, a etapa da infancia é
fundamental na formacéo de carater. As experiéncias vividas nessa etapa impactam
e se relacionam diretamente com a autoestima e a autoaceitacao.

As crianc¢as sao um grupo de alta vulnerabilidade e fazem parte de uma minoria,
gue também sofre preconceitos, dado que, enfrentam situacdes de invisibilidade social
e mal tratos. Consequentemente, seus sentimentos e vontades sdo invalidados por
nao serem vistos como individuos singulares com suas vontades préprias, justamente
por estarem nessa fase de formacéo.

Existe um aumento consideravel de livros infantis com tematicas voltadas a
formar uma nova geracédo de cidadaos que seja livre de preconceitos e que saibam
respeitar a diversidade e a pluralidade existente na sociedade, e reconhecé-la acima
de tudo como valida. Por outro lado, a maior parte da populacdo brasileira é ainda
muito conservadora, e apesar dos esfor¢cos da industria literaria para colocar tais
tematicas em espacos infantis, lamentavelmente, grupos radicais atuantes no pais
tentam paralisar a difusdo de ideias progressistas.

Entdo, percebe-se a necessidade de ampliar o conteudo sobre diversidade,

incluséao social, respeito e empatia nos livros infantis.
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2. EMBASAMENTO TEORICO

2.1 Literatura infantil

A literatura esta presente em diversas civilizagdes, nas suas mais diversas
formas e fontes, independente do periodo histérico a qual se encontra. Um dos
primeiros registros de literatura infantil refere-se aos Contos da Mamae Gansa, autoria
de Charles Perrault, publicado em 1697, na Europa. Antes disso, até meados do
século XVII tinha-se a percepcao de criancas como adultos pequenos e ndo existia
um conceito estruturado da infancia como uma fase do desenvolvimento humano, por
isso, ndo se produzia conteudo literario diretamente para criangas (SOUZA, 2014).

A concepcgao de literatura infantil surge a partir do momento em que se
desenvolve um novo olhar para com a infancia na sociedade. “A crianga passa a deter
um novo papel social, motivando o aparecimento de objetos industrializados (o
brinquedo) e culturais (o livro)” (LAJOLO; ZILBERMAN, 2007, p.16).

Importante esclarecer que até o século XVIII, a escolaridade era facultativa e
elitizada, paralelamente, a literatura infantil estava restrita a aristocracia. Somente
com a primeira revolucéao industrial na Inglaterra, novos produtos culturais como o livro
literario tornaram-se mais acessiveis.

A literatura infantil € uma forma de arte que tem como objetivo transmitir valores
e conhecimentos para as criancas. No Brasil, a histéria da literatura infantil comeca
no final do século XIX e esta diretamente relacionada a educacgéo e a formacéo da
identidade nacional.

Segundo a pesquisador Marisa Lajolo (2000) a literatura infantil no Brasil surgiu
como uma iniciativa de educadores que buscavam formas de difundir valores morais
e civicos entre as criangas. Nesse contexto, as primeiras obras eram didéaticas e
moralizantes, com destaque para as fabulas e as histérias de cunho religioso.

Com o passar do tempo, a literatura infantil no Brasil foi se diversificando e se
tornando cada vez mais sofisticada. Autores como Monteiro Lobato e Cecilia Meireles,
por exemplo, contribuiram de forma significativa para a formacdo desse género
literario no pais. Monteiro Lobato, em suas obras, trouxe para a literatura infantil
brasileira uma abordagem mais critica e questionadora. Em seu livro "Reinac¢fes de
Narizinho", por exemplo, 0 autor apresenta uma série de criticas a sociedade brasileira

da época, em especial a elite rural paulista, no entanto, existem varios termos racistas
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em obras de Monteiro Lobato, que em sua mais recente adaptacédo feita por Pedro
Bandeira foram retiradas e substituidas preservando a integridade e importancia
dessas historias.

Outra escritora de destaque é Cecilia Meireles, em sua obra "Ou isto ou aquilo”
trouxe uma abordagem mais poética e ludica para a literatura infantil, explorando a
imaginacao e a criatividade das criancas.

Atualmente, a literatura infantil no Brasil € um género literario consolidado e
conta com diversos autores e obras de qualidade. Segundo dados da Camara
Brasileira do Livro!, em 2020, foram langados no pais, mais de 6 mil titulos de literatura
infantil e juvenil.

Ainda assim, a literatura infantil no Brasil enfrenta desafios, como a falta de
acesso a livros por parte de criancas de baixa renda e a falta de incentivo ao habito
da leitura desde a infancia. Segundo a pesquisa Retratos da Leitura no Brasil?,
realizada em 2019, apenas 52% dos brasileiros declararam ter lido um livro nos
altimos trés meses, 0 que demonstra a necessidade de se investir em politicas
publicas de incentivo a leitura

Em suma, a historia da literatura infantil no Brasil € uma histéria de evolucéo e
diversificacdo, que reflete ndo apenas a transformacédo da literatura em si, mas
também a evolucdo da sociedade brasileira. Ainda ha muito a ser feito para garantir o
acesso de todas as criancas brasileiras a obras de qualidade, mas os avancos ja
alcancados mostram que € possivel construir um futuro mais literario e mais justo para

todos.

2.2 Livro literario como produto cultural, educacéo e infancia

O livro literario € um produto cultural que tem sido utilizado ao longo dos anos
como uma ferramenta educativa e de entretenimento para criancas. No entanto,
adotar um olhar contemporaneo sobre a relacdo entre livro literario, educacéo e
infancia significa compreender como esses elementos estdo interligados em uma

sociedade em constante transformagao.

1 Informacgdo disponivel em: https://www.cblservicos.org.br/relatorio-de-gestao/relatorio-de-gestao-
2020.pdf

2 Informacdo disponivel em: https://www.cenpec.org.br/tematicas/retratos-da-leitura-no-brasil-por-que-
estamos-perdendo-leitores


https://www.cblservicos.org.br/relatorio-de-gestao/relatorio-de-gestao-2020.pdf
https://www.cblservicos.org.br/relatorio-de-gestao/relatorio-de-gestao-2020.pdf
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Segundo a pesquisadora Marisa Lajolo (2000), o livro literario € uma importante
ferramenta para a formacao de leitores criticos e reflexivos, capazes de compreender
e interpretar diferentes realidades. Nesse sentido, a literatura infantil pode ser uma
forma de apresentar ao jovem leitor questdes sociais e politicas que permeiam a
sociedade.

Ainda segundo Lajolo (2000), € importante considerar a diversidade cultural na
selecao de livros para criancas. Em um mundo cada vez mais globalizado, o livro
literério pode ser uma forma de introduzir as criangas a diferentes culturas e formas
de vida, promovendo a empatia e o respeito as diferencas.

Além disso, o livro literario também pode ser utilizado como uma ferramenta
para a promocao da educacdo sexual e de género e criar empatia com quaisquer
grupos sociais marginalizados.

Segundo a pesquisadora Regina Zilberman (2003), é importante que as
criancas tenham acesso a livros que apresentem diferentes formas de familia e
relacionamento, a fim de que possam compreender e respeitar as diversidades
sociais.

Porém, outro aspecto a considerar consiste na relacédo entre o livro literario, a
educacado e a infancia, um dialogo que néo se limita apenas ao contexto escolar.
Conforme esclarece Menezes (2019), o livro literario pode ser uma forma de promover
a conexao entre pais e filhos, bem como de estimular a criatividade e a imaginacao
das criangas.

No entanto, € importante considerar que vivemos em uma era digital, na qual
as criancas tém acesso a uma infinidade de conteudos na internet. Nesse contexto, é
importante que o livro literario seja apresentado as criangas como uma forma de
entretenimento e aprendizado complementar as novas midias.

E importante entender que a relacdo entre esses elementos representa que
eles estdo interligados em uma sociedade em constante transformacéo. O livro
literario pode ser uma importante ferramenta para a formagao de leitores criticos e
reflexivos, bem como para a promocéao da diversidade cultural, sexual e de género.
Além disso, o livro literario pode ser utilizado como uma forma de promover a conexao

entre pais e filhos e estimular a imaginacao das criangas.
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2.3 Livro literario e o combate a discriminag¢éo na infancia

O livro literario € uma ferramenta importante para a formacgéo do imaginario, O
conceito de imaginario tem sido discutido por diversos autores ao longo da historia
gque o compreendem como uma dimensdo simbdlica da realidade, constituida por
imagens, simbolos e significados que influenciam as percepcdes, atitudes e
comportamentos humanos.

A nocgdo de imaginario tem sido amplamente utilizada em diversas areas do
conhecimento, incluindo a literatura, a psicologia, a sociologia e a antropologia. Neste
sentido, este conceito também esta atrelado a transmissédo de valores e ideologia
acoplados a dimensao simbdlica dos produtos culturais. Um exemplo disso refere-se
a literatura infantil que pode ser utilizada como forma de combater a discriminagéo e
a intolerancia na infancia, ao apresentar ao jovem leitor diferentes perspectivas e
culturas.

De acordo com Regina Zilberman (2003), a literatura infantil pode ser utilizada
como uma forma de apresentar as criancas diferentes realidades e perspectivas,
estimulando o respeito as diferencas e o combate a discriminacdo. Além disso, a
literatura infantil pode ser uma forma de apresentar as criancas diferentes culturas e
modos de vida, contribuindo para a formacdo de uma sociedade mais tolerante e
inclusiva.

No entanto, € importante destacar que nem todos os livros infantis sdo isentos
de contetdos preconceituosos e estereotipos. Segundo Eliane Yunes (1986), é
importante que os professores e pais estejam atentos a selecdo de livros para
criangas, evitando obras que reforcam qualquer tipo de discriminacéo.

Nesse sentido, a literatura infantii pode ser uma forma de combater a
intolerdncia na infancia, desde que seja utilizada de forma consciente e critica.
Segundo Marisa Lajolo (2000), os livros infantis devem ser selecionados de forma a
apresentar diferentes perspectivas e culturas, contribuindo para a formacao de leitores
criticos e reflexivos.

Além disso, a literatura infantil pode ser utilizada como uma forma de
apresentar aos jovens leitores diferentes formas de resolucdo de conflitos e de
convivéncia pacifica. A literatura infantil pode ser uma forma de transmitir valores

como a amizade, a solidariedade e o respeito as diferencas.
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2.4 Livros literarios infantis e publicidade

Os livros literarios infantis sdo uma importante ferramenta para a educacao e a
formacao do imaginério das criangas. No entanto, é preciso estar atento ao impacto
da publicidade nesses livros, jA& que muitos deles apresentam personagens ou
produtos comerciais ou comunicacionais que podem influenciar o comportamento das
criangas.

A publicidade em livros infantis € um fenbmeno relativamente recente, mas,
vem ganhando cada vez mais espaco nas prateleiras das livrarias. Segundo, Adriana
Barreto (2016), a presenca de personagens e produtos comerciais nos livros infantis
pode influenciar a percepcao das criancas fazendo com que associem valores como
felicidade, aventura e sucesso.

No entanto, a presenga da publicidade em livros infantis pode acarretar
conseguéncias negativas para o desenvolvimento infantil. A presenca de personagens
associados aos produtos comerciais pode reforcar estereétipos de género e de classe
social, além de estimular o consumismo excessivo. Ademais, € importante que 0s
editores e o0s pais estejam atentos a presenca de publicidade em livros infantis,
evitando obras que reforcam estere6tipos e valores prejudiciais as criangas.

Os conteudos literarios devem ser selecionados de forma critica e consciente,
levando em consideracédo ndo apenas a qualidade literaria, mas também os valores e
as mensagens que sao transmitidas aos jovens leitores.

Além disso, é importante que a publicidade em livros infantis seja
regulamentada de forma adequada, evitando excessos e abusos por parte dos
anunciantes. Segundo Lopes (2014), faz-se necessarios que as politicas publicas e
as regulamentacdes legais sejam mais rigorosas em relacdo a publicidade em livros
infantis, garantindo que as criangcas tenham acesso a obras de qualidade, sem a
influéncia excessiva de interesses comerciais.

Os livros literarios infantis podem ser uma importante ferramenta para a
formacdo do imaginario e da educacdo das criancas. No entanto, € preciso estar
atento a presenca de publicidade nesses livros, evitando obras que reforcam
estereodtipos e valores prejudiciais para as criangas. Além disso, € importante que a
publicidade em livros infantis seja regulamentada de forma adequada, garantindo que
as criancas tenham acesso a obras de qualidade, sem a influéncia excessiva de

interesses comerciais.
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3. RECURSOS E CRONOGRAMAS

3.1 Recursos financeiros, humanos e materiais

Para tornar este projeto exequivel € preciso identificar quais 0s recursos
financeiros, recursos humanos e recursos materiais sdo necessarios para produzir o
produto. Com relacdo aos recursos financeiros sdo considerados 0s seguintes

investimentos: matéria prima, fornecedores, impresséo e diagramacao.

» Matéria Prima: para a capa foi idealizado um papel que seja de uma alta
gramatura e brilhante, entdo, os papéis ideais para impressao de capas de livros sdo
aqueles que tém gramatura acima a 240 g/m2. O ideal € o papel supremo ou cartdo
triplex que tem uma textura lisa e € altamente resistente por conta das suas
gramaturas, que podem variar entre 250 e 350 g/m2. Ele é perfeito para impressdes
em alta qualidade sendo um dos mais utilizado para livros.

Para as paginas do livro o papel mais indicado é o couché que oferece uma
ampla variedade de gramaturas e apresenta acabamento fosco quanto brilhoso. Em
suma, esta opcao é ideal tanto para a capa quanto para o miolo do livro em uma
gramatura mais 90 g/m? além do seu custo beneficio e de ser muito utilizado no

mercado de livros infantis finalizando com encadernacao canoa.

* Fornecedores:

- Grafica

- Venda: Realizada por um site de vendas tanto do livro fisico e ebook, e por
contato com escolas que tenham interesse em adotar os livros em sua lista de
matérias escolares.

- Divulgacéo: Atraves de trafego pago em midias sociais.

- Impresséo e diagramagdao: selecao de grafica com melhor custo/beneficio e
que domine o processo de producdo de livros disponibilizando o servico de
diagramacao para auxiliar a viabilizacao do projeto impresso.

Na sequéncia sdo apresentados os custos para producdo e comercializacéo

dos livros em formato e-book e impresso.
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Quadro 1 — Valor de venda
VALORES EBOOK IMPRESSO
Valor de venda R$ 1,00 R$ 10,00

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Dos recursos humanos se origina 0 processo criativo de construcdo das
historias, design, ilustracdes e da criacdo da linha Berenice com autoria e ilustragédo
de Julio César Matos Pinheiro Carvalho, autor deste trabalho de conclusédo de curso.

Os recursos materiais utilizados referem-se ao papel de gramatura alta ideal para
ilustracbes em aquarela, computadores com programas de ilustracdo e mesa

digitalizadora para a finalizacéo e digitalizacéo do projeto para envio a producao

3.2 Cronograma

Quadro 2 - Cronograma
ATIVIDADES JUL AGO SET ouT NOV
CRIACAO DO| X
CONTEUDO
ILUSTRACAO X X
DIAGRAMACAO X
IMPRESSAO X
LANCAMENTO DA X
LINHA

Fonte: elaborado pelo autor (2023)
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4 CRIACAO E PRODUCAO DO LIVRO
4.1 Processo de criacao

No livro Prédio da Rua Ohana, os leitores sao convidados a explorar as muitas
historias que se desdobram em um edificio residencial brasileiro vibrante e acolhedor.
Neste livro infantil, as paginas ganham vida com uma rica variedade de familias -
desde aquelas com dois pais amorosos, até as que tém duas méaes carinhosas, maes
solteiras corajosas, avOs afetuosos e netos cheios de energia, personagens
individuais com corpos diferentes e experiéncias diversas.

A narrativa revela em cada pagina um novo lar, uma nova histéria e uma nova
licAo sobre a importancia da aceitacdo e da valorizacdo da diversidade no nucleo
familiar.

A medida que as criangas mergulham nas paginas de 'Prédio da Rua Ohana’,
elas aprenderdo que nao existe um unico modelo de familia, mas sim muitas maneiras
de amar e compartilhar a vida com aqueles que nos sdo queridos. A narrativa
envolvente ndo apenas promove a inclusdo, mas também, celebra a riqueza cultural
e afetiva que as diferentes familias brasileiras trazem para nosso mundo.

Prédio da Rua Ohana é uma histéria inspiradora e faz lembrar que
independentemente da nossa configuracdo familiar, somos todos parte do grande
mosaico da vida, onde a diversidade € motivo de celebracdo. A obra encoraja a
empatia, o respeito e a compreenséo desde cedo e prepara as criangas para um futuro
mais inclusivo e harmonioso.

A concepcédo da obra foi meticulosamente planejada com o objetivo de
proporcionar aos leitores uma experiéncia imersiva que os fizesse sentir como se
estivessem adentrando um tipico edificio brasileiro.

Ao abrir as paginas deste livro, os leitores s&o imediatamente transportados
para o ambiente de um elevador que os conduzird as histérias de cinco diferentes
familias brasileiras.

Em um total de 6 paginas, o livro é ricamente ilustrado com imagens ludicas
gue cativam os sentidos e convidam a exploracdo. Cada pagina apresenta dinamicas
familiares autenticamente brasileiras, capturando os aspectos mais genuinos da vida
familiar em nosso pais.

Na sequéncia, segue descricdo do processo criativo de cada capitulo do livro.
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Capitulo 1 - Seja Bem-vindo / Paginas 1

Cenério: Entrada/Saguao do Edificio

Personagens: Porteiro Miro

llustracdes: porteiro miro, guarita e sagudo com elevador

Texto e conteudo narrativo

Ola seja bem-vindo ao Prédio Ohana

Meu nome é Miro o Porteiro dessa residéncia bacana

E eu vou te apresentar as familias que moram aqui

Esta pronto para conhecer? Vamos subir!

Elementos visuais e conteudo

A primeira pagina apresenta uma visdo do sagudo do prédio com o Porteiro Miro na

porta e a segunda pagina exibe o porteiro miro dentro do elevador

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Capitulo 2 - Familia Carvalho / Pagina 2

Cenério: Sala do Apartamento da familia carvalho

Personagens: Mamae Indira, Papai Enio, seus dois filhos.

llustracbes: Sala, Mamae Indira chegando do trabalho com seu uniforme de
enfermeira, Papai Enio penteando seu cabelo grisalho, seus dois filhos brincando com
chocalhos, a familia completa no sofa debaixo de uma colcha de retalhos

Texto e conteudo narrativo

Essa é a familia Carvalho

O papai Enio brinca com o seu trabalho

A mamae indira ama o seu trabalho

E seus dois filhinhos amam brincar com chocalhos

Elementos visuais e conteldo:
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A pagina 3 apresenta a dinamica familiar

Cores predominantes

Figura 1 — Cores predominantes no capitulo 2

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Capitulo 3 - Familia Pereira / Paginas 3

Cenario: Sala do Apartamento da familia Pereira.
Personagens: Mamae lIrene, Gigi e Lili.

llustragcbes: Maméae Irene amassando uma massa de pao na mesa, Gigi riscando a
parede e Lili no telefone.

Texto e contetdo narrativo:

Essa é a familia Pereira

A mamaée Irene é uma excelente merendeira

Sua filha mais nova Gigi € muito arteira

E sua filha mais velha Lili € uma tremenda fofoqueira
Elementos visuais e conteudo:

A péagina 5 destaca a dindmica familiar da familia Pereira.

Cores predominantes

Figura 2 — Cores predominantes no capitulo 3
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’

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Capitulo 4 — Familia Marinho / Paginas 4

Cenario: Sala, e quarto dos bebés

Personagens: Papai Mario, Papai Jorge e seus bebés.

llustracBes: Papai Mario na poltrona com seu livro e papai Jorge ao lado da gaiola
de passarinhos, quarto com os bebés e os pais.

Texto e contetdo narrativo:

Essa é a familia marinho

O papai Mario esta sempre lendo um livrinho

O Pai Jorge tem em casa dois canarinhos

E em seu lar tem dois lindos bebezinhos

Que desde o dia que chegaram recebem muito amor e carinho
Elementos visuais e conteudo:

A pagina 7 apresenta os papais realizando seus hobbies e seus bebés.
Cores predominantes:

Figura 3 — Cores predominantes no capitulo 4

i i 3

Fonte: elaborado pelo autor (2023)
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Capitulo 5 — Familia Barbosa / Paginas 5

Cenério: Sala da familia Barbosa

Personagens: Maméae Maria, mamae Gleice, Gabriel.

llustracdes: Mamae Gleice se maquiando, mamae Maria e Gabrielzinho na sala.
Texto e conteddo narrativo:

Mamé&e Maria € uma senhora muito vaidosa

Mamae Gleice é uma mulher muito habilidosa

E o Gabrielzinho € muito bom de bola

Elementos visuais e conteudo:

A pagina 9 apresenta a mamée Maria se olhando no seu espelho de méo da sala
passando um p6 compacto em seu rosto com um pincel e a maméae Gleice com suas
ferramentas apos concertar algo, enquanto Gabriel acaba de voltar do futebol com

sua bola.

Cores predominantes

Figura 4 — Cores predominantes no capitulo 5

’

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Capitulo 6 — Familia Garcia / Paginas 6

Cenério: Sala

Personagens: Luciana, Matheus.

llustragdes: Luciana cantando e Matheus com seu violéao.
Texto e conteddo narrativo:

Essa € a familia Garcia

Luciana adora cantar todos os dias
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Enquanto seu marido Mateus faz lindas melodias

Os dois fazem musica com muita maestria

Elementos visuais e conteudo:

A pagina 7 mostra Luciana e Matheus juntos na sala fazendo musica.
Cores predominantes

Figura 5 — Cores predominantes no capitulo 6

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

4.2 Naming, identidade visual e planejamento grafico

O livro "O prédio da Rua Ohana” é a pec¢a inaugural de uma colecéao de livros
infantis intitulada "Berenice". Esta obra inovadora ndo se limita a contar historias, mas
sim a celebrar e explorar os ambientes familiares brasileiros por meio de poesia.

A colecao "Berenice" tem como missao principal conectar-se profundamente
com o universo infantil, promovendo valores essenciais como empatia e a constru¢cao
de uma mentalidade livre de preconceitos desde a mais tenra idade.

O livro ndo apenas encanta criangas com narrativas cativantes, mas também
busca promover a compreensdo das nuances culturais brasileiras e incentivar a
valorizacdo de nossa rica diversidade. Com "O prédio da Rua Ohana", a colecéo
"Berenice" langa raizes solidas no terreno fértil da literatura infantil brasileira,
oferecendo um novo horizonte para a educacéo e o entretenimento infantil.

No processo de planejamento grafico escolher uma fonte requer a busca na
internet em dominio publico para selecionar uma tipologia que possa facilitar a leitura
das criancas em fase de alfabetizacdo e conectar ao universo ludico. Com base nesta
diretriz, foi escolhida a fonte PACIFIC NORTHWEST LETTERS para ser usada em
todo o livro desde a capa até os conteudos narrativos.
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O recurso utilizado para delimitar a fala dos personagens foi o uso de
espacamentos no cenario da ilustracdo em caixas retangulares com bordas
arredondas, pois, essas linhas trazem a ideia de fluidez na fala.

As ilustracdes foram todas produzidas com o uso de aquarela e isso remete a
liberdade e a espontaneidade. Também foi usado a tinta nanquim para trazer o
aspecto imagético de um objeto para que o mesmo possa ser compreendido pelo

leitor.

Figura 7 — Capa

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

Figura 8 — Contracapa



0 prédio da rua chana ¢ um (ivro infantil que apresenta diversas histérias de familias
em um prédio residencial brasileiro acolhedor ¢ vibrante. As paginas trazem uma rica
variedade de personagens, incluindo pais amorosos, maes carinhosas, avés afetuosos ¢
crianas cheias de energia, com experiéncias ¢ corpos diversos. Cada pagina revela um

novo lar, histania e liao sobre a importancia da aceitacao e valorizacao da diversidade

da familia brasilcira.

Fonte: elaborado pelo autor (2023)

5 PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO DIGITAL

26
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A estratégia de comunicacao digital aplica-se neste planejamento a fim de criar
uma narrativa envolvente, mobilizar o publico-alvo e gerar um buzz positivo em torno
do langamento da linha Berenice e do primeiro livro O prédio da rua Ohana.

Outrossim, além de vender, as acdes propostas focalizam a construcdo de
uma comunidade digital engajada e entusiastica em torno das mensagens de incluséao
e diversidade promovidas pelo livro. Na sequéncia sdo apresentadas as etapas do

processo de planejamento.

A.Objetivo de comunicacao

O objetivo primario é lancar e divulgar o livro " O Prédio da Rua Ohana " no
ambiente digital, criando uma presenca marcante e engajadora que inspire o publico
a explorar as historias vibrantes e inclusivas apresentadas no livro. Outro escopo
consiste em conscientizar e criar conexdo emocional com o publico através do

Instagram da linha Berenice para divulgar o langamento do livro.

B.Publico-alvo
Definir o publico-alvo com mais precisao € essencial para adaptar a estratégia de
marketing sendo assim apoés analise foi definido o perfil do publico de acordo com as

caracteristicas apresentadas na sequéncia.

1. Pais e Responsaveis Engajados (25-45 anos)
* Buscam livros que ensinem valores como diversidade e empatia.
* Interessados em criar um ambiente educacional inclusivo para seus filhos.
+ Ativos em redes sociais, compartilham experiéncias familiares e buscam
recomendacdes de leitura.
Objetivo:
* Proporcionar uma experiéncia de leitura enriquecedora para seus filhos.
* Integrar mensagens de diversidade e inclusdo na educagéo de suas familias.
Desafio:
* Encontrar livros que combinem entretenimento e valores educativos.
* Integrar de maneira natural a diversidade nas conversas familiares.
2. Educadores e Bibliotecarios (30-55 anos):
* Buscam recursos que promovam a diversidade em sala de aula ou bibliotecas.

* Envolvidos em comunidades educacionais online.
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Busca incluir diferentes perspectivas nas experiéncias de aprendizado.
Objetivo:
Introduzir narrativas diversificadas que reflitam a realidade brasileira.

Encontrar recursos para incentivar a discussao sobre diversidade nas aulas.

Desafio:

Descobrir histérias auténticas que conectem alunos de maneira significativa.

Abordar questfes sensiveis sobre diversidade com sensibilidade e respeito.

C.Personas

1.

Maria, Mae Engajada - 33 anos

Profisséo: Professora de ensino fundamental.

Localizacdo: S&o Paulo, Brasil.

Interesses:

Procura livros que complementem a educacéao dos filhos.

Participa ativamente em grupos online sobre educacéo e literatura infantil.
Valoriza histérias que ensinem valores como diversidade e incluséo.
Comportamentos:

Compatrtilha recomendacdes de leitura nas redes sociais.

Participa de clubes de leitura virtuais para discutir narrativas diversificadas.

Procura materiais educativos que promovam respeito entre criangas.

Pedro, Bibliotecério Inovador - 40 anos

Profisséo: Bibliotecario em uma escola.

Localizacdo: Recife, Brasil.

Interesses:

Busca constantemente novas adi¢cbes a colecdo da biblioteca que reflitam a
diversidade cultural.

Ativo em foruns educacionais online para compartilhar experiéncias e ideias.
Deseja envolver os alunos em leituras que inspirem empatia e compreensao.
Comportamentos:

Organiza eventos na biblioteca para promover a leitura inclusiva.

Procura por recursos digitais que auxiliem na integracéo de livros diversificados
nas atividades escolares. Colabora com outros bibliotecarios para criar uma

rede de compartilhamento de boas préticas.
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D. Posicionamento

O livro posiciona-se como uma janela para a diversidade das experiéncias

familiares brasileiras. O slogan "descubra o Brasil em cada pagina: onde a diversidade

familiar ganha vida", reflete a diversidade, a empatia e a celebracéo.

E. Estratégias de divulgacao

A estratégia de comunicacdo digital € a base deste planejamento de

comunicacdo a fim de criar uma narrativa envolvente e engajar o publico-alvo nas

acOes de lancamento do primeiro livro da colecéo.

&
&

Comunicagéo digital: campanha nas redes sociais

Plataformas: Instagram e TikTok para criar uma presenca digital marcante.
Conteudo: Publicar trechos inspiradores, curiosidades sobre literatura infantil,
entrevistas com o autor e ilustrador, incentivando compartilhamentos.
Parcerias Estratégicas: blogs e Influenciadores para colaborar com blogueiros
literarios e influenciadores digitais que compartilham valores de diversidade e
incluséo ou influenciadores que falam sobre maternidade/paternidade.
Parcerias Educacionais: aliar-se a educadores e escolas, oferecendo recursos
pedagdgicos relacionados ao livro.

Langcamento Virtual Especial com evento online: Organizar um evento virtual
de langamento, com a participacdo do autor, leituras ao vivo e sessdes de
perguntas e respostas.

Brindes Digitais: Oferecer wallpapers, avatares e outros brindes digitais
relacionados ao livro.

Conteudo Multimidia com videos animados: criar videos curtos com um
storytelling de como surgiu esse projeto e contando sobre o primeiro livro.
Desafio de llustracdo: encorajar criangcas a compartilharem suas proprias
interpretagdes visuais das historias do livro, com prémios envolventes.
Desafio de Leitura: incentivar escolas e grupos de leitura a participarem de um
desafio de leitura, com reconhecimento publico para os participantes.

F. Cronograma
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Quadro 3 - Cronograma de atividades

ATIVIDADES | JANEIRO FEVEREIRO ABRIL MAIO

2024

Apresentacéo

dalinha

Langcamento

Divulgacéo do

livro

Fonte: Elaborado pelo autor - 2023

G.Anéalise de métricas

1. Engajamento nas Redes Sociais:
o Métricas:
« Numero de curtidas, comentéarios e compartilhamentos.
o Taxa de engajamento (engajamento total/fas ou seguidores).

e Andlise:
e Aumento no engajamento indica uma resposta positiva a
mensagem.

o Comentérios podem fornecer insights valiosos sobre a
percepc¢ao do publico.
2. Alcance e Impressdées:
e Meétricas:
« Alcance total (Quantas pessoas visualizaram o conteldo).
o Numero de impressfes (numero total de vezes que o conteudo
foi exibido).
o Andlise:
e Aumento no alcance e impressdes indicam uma amplificagéo
efetiva da mensagem.
3. Taxa de Converséao:
o Métricas:
o Numero de cliques em links direcionando para o site da linha
Berenice ou para a pagina de compra do livro.
« Taxa de conversédo (niumero de conversées/nimero de
visitantes).
e Andlise:
« Indica o quéo efetivamente o publico esta respondendo ao
chamado para acéo.
4. Participacdo em Desafios e Hashtags:
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o Métricas:
« NUumero de participantes em desafios ou uso da hashtag
especifica.
« Alcance e impressodes relacionadas a hashtag.
e Analise:

« Mede o envolvimento do publico e a viralidade das acdes.
5. Tempo de Visualizacdo de Videos:

o Meétricas:
o Tempo médio de visualizacdo dos videos postados.
e Andlise:

« Indica a eficacia em manter a atencéo do espectador, além de
fornecer insights sobre a qualidade do conteudo.
6. Feedback Qualitativo:
o Meétricas:
o Comentérios e mensagens diretas com feedback do publico.
o AuvaliacOes e resenhas do livro em plataformas de vendas
online.
e Anaélise:
« Fornece uma perspectiva mais qualitativa sobre a percepcao do
publico em relacdo ao projeto e ao livro.
7. Audiéncia Demogréfica:

o Meétricas:
« Dados demograficos fornecidos pelas plataformas digitais.
e Andlise:

e Ajuda a compreender melhor quem esta interagindo com o
conteudo, permitindo ajustes na segmentagéo.

Ao monitorar estas métricas de forma continua, sera possivel avaliar o sucesso
das acdes propostas, identificar areas de melhoria e refinar a estratégia conforme
necessario para alcancar os objetivos de lancamento e divulgacéo do livro "Prédio da

Rua Ohana" pela linha Berenice.

6 RELATO DE EXPERIENCIA
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O desenvolvimento deste projeto de concluséo de curso resultou na criacdo do
livro "O prédio da rua Ohana", da linha Berenice. Durante todo o decorrer do processo
foram vivenciadas experiéncias valiosas e desafiadoras, e certamente, contribuiram
significativamente para agregar novos valores na trajetéria de formacéo profissional e
académica.

O projeto teve inicio em janeiro, marcado por um profundo processo de imersao
na compreensdo dos elementos essenciais que compdem a identidade da linha
Berenice e a narrativa Unica do livro. A pesquisa exaustiva envolveu analises de
mercado, estudos de publico-alvo e um estudo sobre a histéria da literatura infantil.

A elaboracdo do planejamento estratégico digital demandou uma sintese
complexa de teoria e pratica, convergindo elementos conceituais da publicidade com
as nuances especificas do mercado literario. A interdisciplinaridade foi um ponto
chave e contribuiu para aplicar conceitos de comunicacao, psicologia do consumidor
e marketing digital.

A concepcédo das personas possibilitou aplicar a teoria da comunicacéo
persuasiva para criar personagens ficticios que refletissem, de maneira auténtica, os
potenciais consumidores da linha Berenice e do livro. Essa etapa proporcionou uma
compreensao mais profunda das nuances comportamentais e motivacionais do
publico-alvo.

O desenvolvimento do projeto ndo apenas solidificou conhecimentos adquiridos
ao longo da graduacdo, como também, ampliou a capacidade de adaptacdo e
resolucéo de desafios praticos. A aplicagdo dos conceitos tedricos em um cenario real,
especialmente considerando a complexidade da indastria literaria, proporcionou uma
aprendizagem rica e multifacetada.

Desta forma, a experiéncia de desenvolver o projeto de TCC para a linha
Berenice e o livro "Prédio da Rua Ohana" serviu como um mergulho profundo na
pratica da publicidade integrada com aspectos mercadolégicos especificos. O
conhecimento adquirido e as habilidades desenvolvidas ao longo desse processo
contribuiram significativamente para consolidar a formacéo no curso de Publicidade e

Propaganda.

CONCLUSOES
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A ideia deste produto comunicacional desde sua concepcao segue como diretriz
criativa o0 argumento principal de colaborar para combater o preconceito e a
discriminagdo na sociedade a partir de um conteudo literario direcionado ao publico
infantil objetivando fomentar conscientizacdo, formas de respeitar e criar empatia para
com as diferencas.

Neste processo, foram percorridas varias etapas desde a concepcdo até a
estimativa dos recursos necessarios para tornar o projeto exequivel e o cronograma
com atividades e prazo.

Importante destacar o caminho transformador vivenciado no decorrer do
desenvolvimento de todas as etapas deste projeto, desde a criacdo das estorias
contadas, das ilustragdes, a diagramacéo, a impressao e por fim, o planejamento para
o lancamento do livro Prédio da Rua Ohana.

Este projeto foi gerado em funcdo da possibilita de contribuir para que cada
crianca possa achar a sua luz propria para refletir e fazer brilhar o seu caminho, assim
sendo, o nome Linha Berenice foi escolhido tendo como referéncia a constelacao

Coma Berenice localizada no hemisfério celestial norte.
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APENDICE A- LIVRO PREDIO DA RUA OHANA
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(la seja bem-vindo ao Prédio da Rua (
]eu nome ¢ Miro o Porteire dessa residéncia bacana

I eu vou te apresentar as familias que moram aqui
Ista pronto para conhecer? Vamos subirl




Essa ¢ a familia Pereira
\ mamae Irene ¢ uma excelente merendeira
Sua filha mais nova Gigi ¢ muifo arteira

~ Issa ¢ a familia Carvalho

(' papai Enio brinca com seu baralh
\ mamae Indira ama o seu
trabatho

I seus dois fi(hinhos amam

brincar com chocalhos

il

I sua filha mais velha Lili ¢ uma tremenda fofoqueira

e
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( papai Mario esta sempre

(endo um (ivrinho

( Pai Jorge tem em casa dois

canarinhos

I em seu (ar tem dois (indos
. bebezinhos

&

MMamag Maria ¢ uma senhora muito
 vaidosa

Mamée Gleice ¢ uma mulher muito
habilidosa

| o Gabrielzinho ¢ muito bom de bola
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Essa ¢ a familia Garcia

Luciana adora cantar todos os dias
Inquanto seu marido Mateus faz (indas
melodias

(s dois fazem musica com muita
maestria

( prédio da rua chana ¢ um livro infantil que apresenta diversas historias de familias
em um prédio residencial brasileiro acolhedor ¢ vibrante. As paginas trazem uma rica
variedade de personagens, incluindo pais amorosos, mées carinhosas, avés afetuosos ¢
criangas cheias de energia, com experiéncias ¢ corpos diversos. (ada pagina revela um

novo (ar, histeria e licao sobre a importancia da aceitacao ¢ valorizacao da diversidade

da familia brasileira.
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Termo de autorizagio de publicagio de produgio académica

O(A) estudante Jalio César Matos Pinheiro Carvalho do Curso de Comunica¢do Social
Publicidade e Propaganda ,matricula 20201006600182, telefone: 55 (62) 98224-4645 e-mail
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