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A propaganda ndo desempenha apenas uma
fung¢do  estratégica, mas cumpre também um
papel fundamental na formagdo e consolidagdo
do imagindrio nacional-socialista. Por isso, ela
ndo pode ser vista como simples instrumento de
conversdo politica. O mundo totalitario se
constroi em torno de uma “realidade” artificial
caracterizada pela manipulagdo dos fatos pela
abordagem  propagandistica (PESAVENTO,
2004, p. 75).



RESUMO

A presente monografia tem como objetivo analisar e compreender a consolidacdo da imagem
de Adolf Hitler, destacando a construgdo e a articulagdo politica de sua imagem para promover
o convencimento e adesdo dos cidaddos alemaes ao Fiihrer e ao governo nazista. Este trabalho
foi realizado a partir de pesquisas bibliograficas em livros, trabalhos académicos e fontes
eletronicas sobre a tematica. Demonstra que Adolf Hitler, com suas ideias totalitarias e um
projeto de dominagdo, angariou reconhecimento expressivo do povo alemio, que vivia as
consequéncias nefastas advindas da primeira Guerra Mundial (1914-1918), e que se
encontravam desesperangosos; quando Hitler soube aproveitar esse momento, utilizando com
propriedade a propaganda politica como instrumento de poder. O estudo apresenta esse
processo, apresentando analises de alguns cartazes e frames de filmes, discursos e cartas
enviadas a Hitler pelos seus adeptos. O estudo realizado permitiu a compreensdo das
manipulagdes criadas por Hitler e pelo Partido Nazista, para doutrinar, em especial, os jovens,
e disseminar a ideologia nazista.

Palavras —Chaves: Hitler; Poder; Nazismo; Propaganda Politica; Historia.



ABSTRACT

This monograph aims to analyze and understand the consolidation of Adolf Hitler's image,
highlighting the political articulation of the image to the conviction and adherence of German
citizens to the Fiihrer and the Nazi government. This work was carried out based on bibliographic
research in books, academic works, and electronic sources on the subject. It demonstrates that
Adolf Hitler, with his totalitarian ideas and domination project, garnered great recognition from
the German people, who were experiencing the disastrous consequences of the First World War
(1914-1918), and were hopeless; when Hitler knew how to take advantage of that moment,
properly using political propaganda as an instrument of power. The study presents this process,
presenting analyzes of some posters and film frames, speeches and letters sent to Hitler by his
supporters. The study carried out allowed the understanding of the manipulations created by
Hitler and the Nazi Party, to indoctrinate young people, and disseminate the Nazi ideology.

Keywords: Hitler; Power; Nazism; Politics Advertising; History.
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INTRODUCAO

A formacgado da politica do governo nazista ja estava em andamento mesmo antes da
eclosdo da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), e tinha como objetivo central a dominagao
mundial, com a Alemanha na posi¢do de poténcia hegemonica. Nesse processo, este trabalho
procura demonstrar como se deu a construcdo da imagem de Adolf Hitler por meio de alguns
meios de comunicagdo como propagandas politicas, filmes, cartazes e cartas de apoiadores do

governo nazista.

O Partido Nacional Socialista dos Trabalhadores Alemaes - NSDAP — se tornou o
sustentaculo desse governo. Era um partido politico de origem alema que se encontrava sob o
dominio de Adolf Hitler, de 1921 até 1945, com o final da segunda Guerra Mundial (1939-
1945). O NSDAP professava uma ideologia ancorada no “Nacional Socialismo”, no
autoritarismo, no nacionalismo exacerbado, no antissemitismo, na questdo racial, na rejeicao a
democracia e no combate de morte ao marxismo/comunismo. Este periodo ficou marcado pelo
autoritarismo, intolerancia, dominag¢ao, exterminio de milhares de inocentes e por uma grande
mobilizagdo para formacdo e propagacao das ideias nazistas através de propagandas no meio

politico e social.

Antes mesmo de Hitler subir ao poder, a Alemanha se encontrava em um dos piores
momentos ja vividos por aquela sociedade, que se encontrava muito ressentida emocional e
economicamente devido as complicacdes deixadas apds a Primeira Guerra Mundial (1914-
1918). Situagdo que deixou os alemdes em extrema inseguranga quanto ao futuro de suas vidas,
levando-os a esperanca de que pudesse acontecer algo para salva-los de tal situagao.

Como nos explica Mazower (2001, p. 147-149), o Tratado de Versalhes de 1919, com
suas promessas de paz e democracia ndo garantiu a Alemanha destruida pela Primeira Guerra
Mundial, as garantias para o seu soerguimento. Pelo contrdrio, contribuiu para despertar
ressentimentos com os “castigos” impostos a Alemanha, que saiu como a unica culpada pelo
desfecho da guerra; como também serviu para que parte da sociedade passasse a “desacreditar”
na democracia, permitindo a emergéncia de um lider autoritario. Com esse cenario propicio,
Hitler se tornou o Fiihrer para os alemaes e, também, para seus aliados na Europa até 1940, o
governante capaz de estabelecer uma “Nova Ordem” (nazista) no continente europeu, com a

promessa de que o Terceiro Reich lhes garantiria a paz por mil anos.
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Foi justo neste cendario politico e social de ressentimentos e insegurangas que
possibilitou que surgisse alguém como ‘“salvador da Patria, ou seja, Adolf Hitler, um
desconhecido até entdo que se apresentou com discursos convincentes e sedutores, colocando-
se como o lider “predestinado” para tirar o pais daquela terrivel situacdo, prometendo soerguer
e dar a Alemanha e a seus cidaddos um futuro glorioso.

De forma que o principal objetivo com esta pesquisa foi entender como o Partido
Nazista, capitaneado por Adolf Hitler, consegui implementar um mecanismo de convencimento
popular tao eficiente a milhares de pessoas que aderiram a ideologia nazista e, dessa forma,
ajudaram a propagar ainda mais sua politica totalitaria.

No desenvolvimento do primeiro capitulo, retomamos o contexto historico da Alemanha
no periodo que antecedeu a Segunda Guerra Mundial (1939-1945), quando ocorreu a ascensao
rapida de Adolf Hitler a posicao de lider, que contou com a ajuda de Joseph Goebbels e da
cineasta Leni Riefenstahl no processo de construcdo tanto de sua imagem como do nazismo.
Como fundamentagdo tedrica foram buscados alguns autores que estudaram a tematica como
Alcir Lenharo, em seu livro O Triunfo da Vontade (2003), Richard Evans em A Chegada do
Terceiro Reich (2010), Mark Mazower com Continente Sombrio: a Europa no Século XX
(2001), Victor Klemper em A Linguagem do Terceiro Reich (2009), Jeanine Drummond em O
Nazismo na Percepc¢do dos Apoiadores de Hitler (2017) e Wagner Pinheiro com O Império das
Imagens de Hitler (2008).

No segundo capitulo apresentamos como a cineasta Leni Riefenstahl conseguiu
propagar com maestria as imagens de Adolf Hitler e do nazismo em seus filmes, demonstrando,
assim, o seu grande empenho em realizar estas filmagens para promover o Fiihrer, o
convencimento e a adesdo da populacdo ao governo nazista. Para isto, foram apresentados e
discutidos os filmes de Leni Riefenstahl: O Triunfo da Vontade (1935), Olympia (1938) e
Tiefland (1954). Para subsidiar o capitulo, priorizamos o livro O Fim do Terceiro Reich: a

destruicdo da Alemanha de Hitler (2010), de autoria de lam Kershaw.
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CAPITULO 1- A POLITICA DA CONSTRUCAO DA IMAGEM DE ADOLF HITLER

Neste capitulo apresentamos a formagao da politica do governo nazista alemao, que
j& estava em andamento mesmo antes da eclosdao da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), que
tinha como objetivo central uma dominagdo internacional, com a Alemanha na posi¢ao de
poténcia hegemonica. Nesse processo, procuramos demonstrar como se deu a construgdo da
imagem de Adolf Hitler através de alguns meios de comunica¢do como propagandas politicas,

filmes, cartazes e cartas de apoiadores do governo nazista.

1.1 A CONSTRUCAO DA IMAGEM DE ADOLF HITLER

A construcao de uma politica de extrema-direita na Alemanha estava sendo construida,
de fato, antes da Segunda Guerra Mundial. Por volta de 1920, o Partido Nacional-Socialista dos
Trabalhadores Alemaes (NSDAP) foi criado por Adolf Hitler com o intuito de vencer as
eleicdes e dominar o mundo inteiro. Para isso, o partido defendia uma ideologia nomeada de
Nacional Socialismo que defendia de forma exacerbada o nacionalismo, o antissemitismo ¢ a
superioridade dos povos arianos, a0 mesmo tempo que travava uma luta perversa e incessante
contra a democracia € 0 comunismo.

Viérios autores, ao longo dos anos, vém discutindo o posicionamento de lideranca de
Hitler e suas estratégias utilizadas para convencer a sociedade alema apds a derrocada da
Alemanha na Primeira Guerra Mundial. Dentre eles destacamos Pesavento (2004), que afirma
a importancia da propaganda nesse exercicio de convencimento:

A propaganda ndo desempenha apenas uma fungdo estratégica, mas cumpre
também um papel fundamental na formagdo e consolidagdo do imaginario nacional-
socialista. Por isso, ela ndo pode ser vista como simples instrumento de conversao
politica. O mundo totalitario se constrdi em torno de uma “realidade” artificial

caracterizada pela manipulagdo dos fatos pela abordagem propagandistica
(PESAVENTO, 2004, p. 75).

Com a afirmagdo de Pesavento (2004) podemos compreender a importancia da
propaganda para a dimensdo que o Partido Nazista, o NSDAP, alcancou. Hitler, aproveitando
a angustia e o ressentimento dos alemaes por terem perdido a guerra e por estarem enfrentando

uma economia em ruinas, se mostrou ainda mais determinado em se colocar como o “salvador”
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da Alemanha e a remover quaisquer empecilhos que pudessem lhe atrapalhar alcancar seus

objetivos. Para isso, a primeira “arma” a ser usada foram justamente as propagandas politicas.
9

Primeiramente, Hitler se cercou de pessoas importantes das elites alemas (financeira,
intelectual, dentre outras), portadoras de aportes financeiros e conhecimentos que poderiam
beneficiar seus projetos megalomaniacos. Para impactar as elites e a sociedade alema, em 1935,
Hitler criou exposic¢des de arte, em especial, uma exposi¢ao intitulada “Arte Degenerada” que,
mais tarde, foi retratada no documentario “Arquitetura da Destruicdo”, do diretor Peter Cohen,
no ano de 1989. Cohen, utilizando documentos e imagens dos acontecimentos da época na
Alemanha nazista, mostra, dentre varias outras atrocidades, a estratégia dos nazistas de
associarem imagens de pessoas com deficiéncias mentais e fisicas retratadas em compéndios
médicos as produgdes artisticas de pintores expressionistas. A Arte Expressionista ndo tinha
como pretensdo representar a realidade em suas obras, para esses artistas a experiencia da
realidade ¢ subjetiva, por isso a critica ao ideal de beleza, dai a criacdo de imagens com
deformacdes do corpo humano. Foi justamente essa representagdo mimética da realidade que
foi apropriada e ressignificada pelos artistas nazistas e por Hitler para condenar os artistas

expressionista na Alemanha, intitulando-os de “degenerados”, assim como suas obras artisticas.

Na concepgao estética de Hitler, a Arte Expressionista, assim como qualquer outra
representacdo de arte moderna, era uma arte “degenerada”, ou seja, uma espuria, uma
deformagdo do ideal de beleza da arte classica que precisava ser banida. Como Cohen
demonstra em seu documentério, a exposicdo “Arte Degenerada” serviu para iniciar um
movimento de combate dos nazistas aos “artistas” indesejados, associando tanto suas obras
como eles proprios a perversidade e a animalidade. Dessa forma, justificavam a necessidade de
banir a presenca desses individuos considerados “anormais” da sociedade e resgatar a
verdadeira arte classica alema, a Deustsche Kunst.

Quanto a propaganda, Hitler, ao configurar as caracteristicas do modelo a ser empregado

pelos nazistas, afirmava a seus assessores que:

Toda a propaganda deve ser popular e estabelecer o seu nivel espiritual de acordo
com a capacidade de compreensdo do mais ignorante dentre aqueles a quem ela
pretende se dirigir. Assim, a sua elevacdo espiritual deverd ser mantida tanto mais
baixa quanto for a massa humana que ela devera abranger. Tratando-se, como no caso
da propaganda da manutenc@o de uma guerra, de atrair ao seu circulo de atividade um
povo inteiro, deve-se proceder com o maximo cuidado, a fim de evitar concepgdes
intelectuais demasiadamente elevadas. Quanto mais modesto for seu lastro cientifico
e quanto mais ele levar em consideracdo o sentimento da massa, tanto maior sera o
seu sucesso. Compreendendo-se, a necessidade da conquista da grande massa, pela
propaganda, segue-se dai a seguinte doutrina: E errado querer dar a propaganda a
variedade, por exemplo, do ensino cientifico. A capacidade de compreensdo do povo
¢ muito limitada, mas em compensagdo, a capacidade de esquecer ¢ grande. Assim
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sendo, a propaganda deve restringir-se a poucos pontos. E esses deverdo ser
valorizados pela agdo de formulas estereotipadas até que o ultimo dos ouvintes esteja
em condigdes de assimilar a ideia. (PEREIRA, 2008 apud HITLER, 1934 p. 46).

Como podemos perceber quanto ao uso da propaganda, todos os pontos foram
minuciosamente pensados por Hitler e colocados a sua equipe para que soubesse como
prosseguir com as estratégias de manipulagdo. O Fiithrer menosprezava a capacidade de
raciocinio de seus receptores. Mas, foi com a ajuda de Joseph Goebbels, seu fiel lider de
comunicagdo e propaganda, que a propaganda de sua imagem surtiria muito mais efeito, pois
Goebbels tinha competéncia e expertise para manipular tanto as massas como as elites.

O governo nazista, por sua vez, conseguia se articular muito bem, dando visibilidade a
Hitler, resguardando e impedindo que a imagem do ditador fosse maculada, preservando a
imagem de um grande homem, forte, que se importava com a familia e com os preceitos do
tradicionalismo, requisitos que se tornaram pega-chave para ter ainda mais seguidores ao seu
lado. Vale ressaltar que a crenga em um lider e em um governo fortes faria toda diferenga
naquele momento na Alemanha, ressentida pelas consequéncias materiais € emocionais pos
Primeira Guerra Mundial, como ja colocado anteriormente.

Certamente, contar com o apoio das elites e, também, com parcelas dos trabalhadores
pobres com pouco conhecimento real da situagdo politica do pais e que estavam dispostos a
ouvir sem questionamentos seus discursos, foi fundamental para que Hitler construisse sua
propria imagem. Naquele momento lhe foi permitido falar e repassar mensagens que
sensibilizavam, serviam de alento e agradavam seus ouvintes, garantindo-lhes que o governo
nazista seria de fato o melhor para Alemanha, inclusive, apontando-lhes o maior inimigo da
nagao:

O judeu ¢, hoje em dia, o grande instigador do absoluto aniquilamento da Alemanha.
Todos os ataques, contra a Alemanha, no mundo inteiro, sdo de autoria dos judeus.
Foram eles que, na paz como durante a guerra, pela sua imprensa, atigaram,
premeditadamente, o 6dio contra a Alemanha, até que Estado por Estado abandonou
a neutralidade e assentou praga na coligagdo mundial, renunciando aos verdadeiros
interesses dos seus povos. [...] O judeu mente sempre, € uma ou outra verdade é apenas
o disfarce de uma falsidade e por isso sempre uma mentira. O judeu é o maior mestre
da mentira, ¢ a mentira e a fraude sdo as unicas armas de sua luta. (PEREIRA, 2008
apud HITLER, 2008, p. 49).

Todas essas estratégias discursivas fortaleciam seu governo, Hitler acreditava que dessa
forma sua imagem politica seria preservada e reproduzida pelos seus simpatizantes e
disseminada na sociedade como um todo. A politica de fato era um dos campos mais fortes que
0 governo nazista atuava, visto que a Alemanha se encontrava em uma situacao que necessitava

de ajuda para superar os estragos e perdas ocorridas com a Primeira Guerra Mundial. Esse
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cendrio garantia a Hitler o éxito de suas estratégias de construcdo e arregimentagdo de imagens
visando seduzir e engajar a sociedade alema a seu favor.

Por mais que as elites alemas fossem uma de suas melhores escolhas, as massas era o
seu principal investimento de contato para disseminar, por meio de propagandas e discursos, a
ideologia nazista, pois acreditava que, inserida no Partido Nazista, poderia lhe garantir apoio
para implementar as mudancas favordveis ao seu governo. Hitler se autoproclamava um
convicto do sucesso da propaganda para alcangar objetivos politicos, dizia que o aprendizado
de uma propaganda de sucesso deveria vir com a aproxima¢ao com o inimigo, € que s6 assim

poderia atingir o ponto certo:

Observador cuidadoso dos acontecimentos politicos, sempre me interessou vivamente
a maneira porque se fazia a propaganda da guerra. Eu via nessa propaganda um
instrumento manejado, com grande habilidade, justamente pelas organizagdes sociais
comunistas. Compreendi, desde logo, que a aplicacdo adequada de uma propaganda é
uma verdadeira arte, quase que inteiramente desconhecida dos partidos burgueses.
Somente 0 movimento cristdo social, sobretudo na época de Lueger, aplicou este
instrumento com grande eficiéncia e a isso se devem muitos de seus triunfos. A que
resultados formidaveis uma propaganda adequada pode conduzir, a guerra ja nos tinha
mostrado (HITLER, 1983 apud PEREIRA, 2017, p. 44).

Em suas palavras, podemos perceber o quanto Hitler se preocupava e acreditava que a
propaganda poderia lhe ser util. Analisando os eventos recentes que levaram a Alemanha a
perder a primeira guerra, Hitler lamentava os equivocos dos estrategistas alemaes e confessava

os ensinamentos aprendidos por ele com tais erros:

Infelizmente tudo tinha de ser aprendido com o inimigo, pois a atividade, do nosso
lado, nesse sentido, foi mais do que modesta. Justamente o insucesso total do plano
de esclarecimento do povo do lado alemao foi para mim o motivo para me ocupar
mais particularmente da questdo de propaganda. [...] Infelizmente as ligdes praticas
eram fornecidas pelo inimigo e custaram-nos caro. O adversario aproveitou, com
inaudita habilidade e calculo verdadeiramente genial, aquilo de que nos haviamos
descuidado. Aprendi intensamente nessa propaganda de guerra feita pelo inimigo.
Aqueles que da mesma forma se deviam ter servido, como li¢do eficiente, deixaram-
na passar despercebida; julgavam-se espertos demais para aprender dos outros. Por
outro lado, ndo havia vontade honesta para tal. Haveria entre n6s uma propaganda?
Infelizmente, s6 posso responder pela negativa. Tudo o que, na realidade, foi tentado
nesse sentido era tdo inadequado e errdneo, desde o principio, que em nada adiantava.
As vezes era até prejudicial. Examinando atentamente o resultado da propaganda de
guerra alema, chegava-se a conclusdo de que ela era insuficiente na forma e
psicologicamente errada, na esséncia. [...]. A propaganda durante a guerra era um
meio para um determinado fim, e esse fim era a luta pela existéncia do povo alemao.
Portanto, a propaganda s6 poderia ser encarada sob o ponto de vista de principios
conducentes aquele objetivo. (HITLER, 1983 apud PEREIRA, 2017, p. 44).

Outra questao importante para compreender o sucesso experimentado por Hitler com a
propaganda politica, ¢ entender as razdes que o levaram a ser aclamado pela sociedade. Em

uma breve e clara andlise Evans (2010) nos explica que:
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As raizes do sucesso nazista jaziam no fracasso do sistema politico alemdo em
produzir um partido conservador vidvel em ambito nacional, unindo tanto catolicos
quanto protestantes de direita; fraqueza historica do liberalismo alemdo; no amargo
ressentimento de quase todos os alemaes pela perda da guerra e pelos duros termos do
Tratado de Versalhes; no medo e na desorientagdo provocados em muitos alemaes de
classe média pelo modernismo social e cultural dos anos de Weimar e pela
hiperinfla¢ao de 1923. (EVANS, 2010, p. 533).

Esse arranjo das elites politicas alemas levava ainda mais o Partido Nazista a
popularidade. Evans (2010) destaca trés fatores-chave para o sucesso do nazismo: o primeiro
fator foi o efeito da depressao econdmica, responsavel por radicalizar o eleitorado, destruindo
ou danificando os partidos mais moderados, polarizando o sistema politico entre os grupos
“burgueses” e os partidos “marxistas”, que migraram rapidamente para grupos politicos de
extrema direita. O segundo fator foi o0 movimento nazista em si, com ideias que tinham grande

apelo no eleitorado, ou pelo menos ndo eram agravantes para manté-los longe, pois

O Partido Nazista era um partido de protesto, com um programa nao muito positivo e
poucas solugdes praticas para os problemas da Alemanha. Mas sua ideologia
extremista, adaptada e as vezes encoberta de acordo com as circunstancias e a natureza
do grupo especifico de pessoas a que estivesse apelando, conectou-se a um nimero
suficiente de crengas e preconceitos populares alemaes preexistentes para parecer
digno de apoio nas urnas para muita gente. Para essas pessoas, tempos desesperados
exigiam medidas desesperadas; para muitas mais, em particular nas classes médias, o
carater vulgar e inculto dos nazistas parecia garantia o suficiente de que os parceiros
da coalizao de Hitler, bem-educados e bem-criados, seriam capazes de manté-lo sob
controle e conter a violéncia de rua que parecia um acompanhamento lamentavel, mas
sem duvida temporario, da ascensdo do movimento & proeminéncia. (EVANS, 2010,
p- 539).

Ja o terceiro fator apontado por Evans (2010) foi a sobreposi¢do da ideologia dos
nazistas a dos conservadores, que se tornou essencial para levar Hitler a ocupar o cargo de
Chanceler em 1933. Embora as ideias dos social-democratas tivessem muito em comum com
as ideias nazistas no inicio da década de 1930, a abordagem nazista em dar espago para valores
sociais e politicos, permitiram que o Partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores Alemaes

(NSDAP) se tornasse o maior partido politico da Alemanha (DRUMONDO, 2017, p. 141).

1.2 - O GOVERNO NAZISTA E O CINEMA DE LENI RIEFENSTAHL

Para impulsionar a propaganda politica sobre si mesmo e seu partido, Hitler fez aliancas
com grandes diretores hollywoodianos como Francis Ford Coppola e George Lucas que foram

grandes artistas reconhecidos até os dias atuais na indudstria cinematografica. Mas, quem de fato
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fez com que esses filmes se tornassem um grande sucesso foi a cineasta alema Leni Riefenstahl,
que comegou sua carreira artistica como atriz nos anos 1920, atuando especialmente em filmes
sobre a natureza e a beleza do corpo, que foram simbolos intensamente apropriados pelo ideério
nazista na promocao do ideal de perfei¢ao da “raca ariana”. Vale lembrar que o governo nazista
simpatizava muito com a beleza grega e que essa seria a beleza correta de se admirar. Sobre

Riefenstahl, o pesquisador em cinema Steven Bach informa que:

[...] hd uma série de documentos que comprovam o fato da cineasta procurar
comprovar sua “capacidade” de trabalhar para a industria cinematografica nazista,
sendo o principal deles a Abstammungs Nachweis (“Prova de Descendéncia”)
realizada em 1933 e que comprova o registro genealdgico de Leni como ariana. Ou
seja, antes da questdo criativa e de sua postura profissional, sua possibilidade de
identificagdo com os preceitos nazistas. (BACH, 2007, p. 30).

E por ser vista como ariana Leni Riefenstahl tinha acesso a todas as produgdes feitas.
Em 1934, ela foi convidada para produzir e dirigir “Triumph des Willens”, um filme
documentario sobre o Congresso do Partido Nazista realizado em Nuremberg, que tinha como
finalidade enaltecer ainda mais a imagem politica do governo. Esse documentario alcangou o
maior sucesso e ganhou grande popularidade, atraindo milhares de pessoas para ouvirem o
discurso de Hitler que a produ¢do exibia, tornou-se famoso no Terceiro Reich e a partir de

entdo, Riefenstahl comecou a se tornar conhecida no meio.

Na época, a cineasta Riefenstahl se diferenciava dentre outros profissionais do cinema,
pois utilizava cdmeras modernas para projetar imagens claras e objetivas. A agilidade também
foi um grande diferencial para disseminar a ideologia nazista, pois quanto mais rapido se tinha
aquelas filmagens, mais rapido elas chegavam ao publico, as pessoas conheciam a fundo a nova

realidade, as grandes producdes engradeciam o Fiihrer e a politica do governo nazista.

Para o historiador Alcir Lenharo (2003), o filme Olympia

E muito mais que um simples documentario — ¢ um hino de exaltagio & Alemanha
nazista, através da glorificacdo da for¢a fisica, da saide e da pureza racial,
miticamente fotografadas. Foram necessarios 800 mil metros de filme rodados para
mostrar, através do sacrificio individual de cada atleta, como essa forga e essa energia
forjavam a nacdo, aceitas pelo sacerdote intermediario, o Fiihrer. (LENHARO, 2003,
p. 60).

Segundo Ferreira (2008), os nazistas buscavam reviver, por meio do cinema, o esplendor
e o simbolismo do passado primitivo da Alemanha, e “O Triunfo da Vontade” (1935) evocou a
sua forga selvagem. Para Ferreira (2008), os discursos ndo sdo tdo importantes no filme. As

massas apareciam mobilizadas num estado de €xtase ao participar do movimento bem-
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organizado. A cidade era um mar de estandartes com sudsticas, fogueiras, tochas acesas a noite
ao ritmo de musica marcial nas ruas. As camaras de Riefenstahl se moviam de forma a que o
espectador ndo so6 visse aquele mundo de movimentos febris, mas se sentisse também envolvido
no filme. Assim, o documentério projetava uma imagem grandiosa e triunfal do regime nazista,
coroando a ascensdo de Adolf Hitler ao poder absoluto, testemunhando e revigorando a

fidelidade do povo alemao.

Nas primeiras sequéncias do filme Hitler ¢ mostrado como o enviado de Deus, o
messias que iria levar a Alemanha a conquistar o mundo. Desde a mistica abertura,
em que por entre nuvens celestiais surge o avido trazendo o messias, de quem se espera
apenas a imagem e a palavra, passando pelos impressionantes close-ups de soldados
anonimos ou cidaddos “arianos”, prontos para o sacrificio, at¢ a geometria
disciplinada e disciplinadora das tropas dispostas na arena dos discursos, tudo traz a
marca da grandiosidade, da ordem e da perfeicdo, como se Deus tivesse vindo ao
planeta Terra para revelar o povo escolhido e incumbi-lo da purificagdo do planeta,
guiando os crentes para a salvacao. Esse efeito de grandiosidade se deve, na opinido
de Lotte Eisner, ao emprego frequente da filmagem em primeiro plano, que d4 aos
menores objetos propor¢des gigantescas, passando uma idéia de superioridade. Dessa
forma, em “O Triunfo da Vontade”, a propaganda revelou-se aplicada com tanta
perfeicdo a realidade que se torna dificil distinguir onde termina a realidade.
(FERREIRA, 2008, p.138).

De acordo com Ferreira (2008), Riefenstahl costumava declarar que o “triunfo”
apresentado no filme era “o triunfo de uma Alemanha forte e o triunfo da vontade do lider”.
Estes temas eram conduzidos por um distinto artificio estilistico que comandou o aspecto de
documentario-reportagem. A narrativa filmica consistiu-se nos discursos politicos feitos por
Hitler, pelos lideres nazistas e pelos juramentos de lealdade de seus fiéis seguidores.

A concepgao da politica como espetaculo foi novamente trabalhada por Riefenstahl em
Olimpia (1938), um longo documentério dividido em duas partes — “Festival das Nagdes” e
“Festival da Beleza” —, consagrado ao XI Jogos Olimpicos realizados em Berlim. Este evento
esportivo foi uma oportunidade para Hitler obter o reconhecimento internacional do regime e
mostrar a0 mundo inteiro ¢ ao povo alemdo a imagem de uma ‘“Nova Alemanha”, forte e

destemida. (PINHEIRO, 2008, p. 140).

1.3 — CARTAS DE APOIADORES DE HITLER

Assim como podemos observar, o processo da constru¢cdo da imagem de Hitler se
constitui de varias maneiras e uma delas foi pelo uso de carta de seus apoiadores enviadas ao
seu governo. Os estudiosos do tema explicam que esta estratégia tinha como objetivo enaltecer

ainda mais as decisdes do lider nazista, permitindo-lhe, assim, se consolidar perante a sociedade
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alema. A analise dessas cartas enviadas a Hitler tem revelado o quanto algumas pessoas foram
cooptadas e aderiram a um fanatismo nunca visto até entao.

Segundo o autor Klemperer (2009), os iluministas, ja no século XVIII, recriminavam o
uso dos termos fanatique [fanatico] e fanatisme [fanatismo], pois a raiz do termo “fanatico”
vem de fanum, que significa santudrio, templo. No inicio o termo significava estado de éxtase
religioso, desse modo os iluministas rechagavam o uso do termo, pois lutavam contra tudo que
perturbasse a capacidade de pensar. Como inimigos da Igreja, eles combatiam qualquer tipo de
supersticdo religiosa, sendo dessa forma “fanatico” o inimigo dos racionalistas. Tanto que
“Onde quer que o pensamento iluminista penetre, sempre haverd um sentimento de critica e

aversao ao fanatismo”.

A lingua alema ndo possui um termo equivalente e apropriado para Fanatismus,
palavra estrangeira, nem mesmo quando liberada do sentido original, restrito ao
campo do ritual. O verbo eifern [sentir fervor] ¢ mais inofensivo. Imagina-se mais
facilmente Eifern como um pregador arrebatado do que como alguém disposto a
manifestar-se com violéncia. Besessenheit[obsessdo] denota mais um estado doentio,
que merece pena, sendo passivel de ser desculpado, do que alguém que promova agdes
que constituem risco publico. (KLEMPERER, 2009, p. 113).

E continua o autor:

Nao ha como traduzir nem como substituir a palavra “fanatico” na lingua alema.
Quando usada como juizo de valor, é sempre vista com forte carga negativa, com
conotagdo de ameaga. [...] Antes do Terceiro Reich ninguém poderia ter pensado em
valorizar positivamente o termo “fanatico”. E a conotagdo negativa esta associada de
forma tao indelével a palavra que a propria LTI, vez por outra, a usa com sentido
negativo. [...] (KLEMPERER, 2009, p. 114).

Toda essa relagdo de fanatismo com as cartas diz muito sobre como era a visdo dos
apoiadores de Hitler, que as usavam como forma de agradecimento ao Fiihrer, por té-lo como
um lider “preocupado” com sua populagdo. Entendiam que o mais digno seria homenagea-lo
de alguma forma e as cartas eram exatamente escritas com esse sentimento de gratidao eterna
aquele que tanto estava fazendo pela Alemanha.

Durante o periodo nazista a busca pela perfeicdo do Partido Nazista cresceu
enormemente, pois Hitler proferia discursos que enaltecia o teatro criado pelos nazistas, e
demostrava o poder que ja havia angariado na sociedade. Hitler, com poucas palavras,
conseguia conquistar milhares de apoiadores ao nazismo e, com que o passar do tempo,
aumentava sempre mais; conseguia passar exatamente aos seus interlocutores o que eles

queriam ouvir, propondo-lhes ser o signatério de suas esperancas. Em contrapartida, as pessoas,
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desesperancadas e sofridas, acreditavam fielmente que com o nazismo a Alemanha e os alemaes
alcangariam a redencao.

Drummond (2017) afirma que o ano de 1934 ficou marcado por muitas cartas enviadas
para Hitler, pois foi o ano em que seu poder se consolidou, principalmente apds a morte do
presidente Hindenburg!, quando a chefia do Estado e a lideranga do governo foram unidas na
figura de Hitler. Nessas cartas, seus seguidores ndo deixavam de expressar fidelidade, devogao
e alegria em té-lo como lider absoluto da Alemanha. A exemplo, em 19 de abril de 1934,

véspera do aniversario de Hitler, Paul Friedrich Hennig escreveu uma carta em que dizia:

Meu Fiihrer! Toda a Alemanha festeja solenemente em 20 de abril seu dia mais
importante, no qual o senhor chanceler do Reich completa seus 45 anos; toda a
Alemanha esta feliz em ter um chanceler do Reich desses, que ja mostrou tantas coisas
boas ao povo alemao e as continuard mostrando. Por isso, queremos agradecer a Deus
pelo desfecho positivo do plano de salvar a Alemanha da derrocada. Apenas quem se
dedicou a uma ideia para concretizar esse objetivo sabe do esforco, do trabalho, das
noites insones e da criagdo secreta. Sem divida ¢ evidente que para um plano assim
dar certo sdo necessarios colaboradores firmes, que corporifiquem aquilo que
queremos, apoiem ¢ ajudem a expandir isso. Mas encontrar ajudantes fi¢is ndo ¢ facil.
Se esperamos alcangar o objetivo, € preciso trabalhar incessantemente. A recompensa
ndo se fara esperar. Por essa razdo, meu Fiihrer, permito-me expressar meus mais
sinceros votos de felicidades. Que o senhor chanceler do Reich conserve sua satde
para a prosperidade do povo, a prosperidade de todos no geral, para o bem-estar de
toda a humanidade, dentro e fora do pais, pois nossa nova Alemanha continuara sendo
governada de maneira exemplar futuro e para sempre. Nenhum pais do mundo pode
ficar de fora, nem nosso maior inimigo. E nosso Terceiro Reich, guiado por nosso
Fiihrer, sera e continuara sendo o mais forte. [...] (DRUMONDO, 2017, p. 150 apud
EBERLE, 2010, p. 280).

De forma geral, conta-nos Drummond (2017), que o autor da carta narra a historia da
Alemanha desde o final da Primeira Guerra Mundial até a nomeagdo de Hitler para chanceler
do Reich. Assinala os momentos que mais marcaram o periodo entreguerras até chegar ao
momento em que Hitler ¢ alcado a condi¢do de soldado salvador que veio em socorro da Nagao
que estava condenada pelo Tratado de Versalhes. E interessante notar que as partes da carta
destacadas pelo autor revelam os sentimentos que ele vivenciava em cada uma das situacgdes:
revolta, reconhecimento pelo trabalho que os soldados estavam exercendo, desespero por um
salvador e alivio quando aquele que “salvaria” a Alemanha aparece no contexto do pos-guerra,
e por fim a euforia ao ver, finalmente, o sonho da reconstrugdo se tornar realidade com Hitler

no poder. (DRUMONDO, 2017, p. 152). O autor afirma que:

! Hindenburg (1934) foi um militar alemao que esteve sobre o comando do Exército Alemao durante a Primeira
Guerra Mundial e por conseguinte serviu como Presidente da Republica de Weimar.



23

A construgdo da ideia de Grande Alemanha so foi possivel mediante a incessante
propaganda que anunciava, dentro e fora da Alemanha, Hitler como o salvador dos
alemaes. Conforme analisados nas cartas, a propaganda atingiu seu objetivo e incutiu
na mente dos cidaddos que Hitler era a tinica solugfo para resolver os problemas que
atingiram a nag@o alema apo6s o final da Primeira Guerra Mundial. Os discursos de
Hitler seduziam aqueles que ja o apoiavam e como trouxe mais ¢ mais adeptos para
sua causa. Uma das caracteristicas marcantes do lider nazista era sua forma de
conduzir seus discursos as massas. Diferente dos politicos convencionais, Hitler ndo
tinha discursos pomposos, tediosos, sem graga, tosco ou grosso, pelo contrario, seus
discursos eram marcados por euforia e excitagdo, ele falava o que o publico queria
ouvir e de forma que eles entendessem, afinal a massa de gente comum era o seu alvo
principal. (DRUMONDO, 2017, p.161).

Tudo isso serviu ainda mais para deixar claro a posi¢do de grandeza que Hitler tinha
diante da sociedade, pois todo detalhe era explorado e usado para mostrar esse poder e para a
construcao das propagandas do governo, visando trazer cada vez mais adeptos ao projeto de
nazista, usando da seducdo e alienagdo e, consequentemente, espalhando a sua ideologia por
toda Alemanha. Os discursos e o fanatismo enraizado nas pessoas foram determinantes para o
crescimento da ideologia, do governo nazista e da propria imagem de Hitler, tanto que ele

proprio, crente no poder de suas palavras, afirmava que:

O poder, porém, que pds em movimento as grandes alavancas histdricas, de carater
religioso ou politico, foi, desde tempos imemoriais, a for¢a magica da palavra falada.
Sobretudo, a grande massa de um povo sempre s6 se deixa empolgar pelo poder da
palavra. Todos os grandes movimentos sdo movimentos populares, sdo erupgdes
vulcanicas de paixdes humanas e de sensagdes psiquicas provocadas ou pela deusa
cruel da necessidade ou pela tocha da palavra atirada entre a massa e ndo por meio
dos jorros de literatos agucarados metidos a estetas ¢ a herdis de saldo. S6 uma
tempestade de paixdo escaldante ¢ que consegue torcer o destino dos povos; mas s
consegue provocar entusiasmo quem o possua no seu intimo. S6 esse entusiasmo
inspira aos seus eleitos as palavras que, como golpes de martelo, conseguem abrir as
portas do coragdo de um povo. Nao ¢ escolhido como anunciador da vontade divina
aquele a quem falta a paix@o e mantém-se em um siléncio comodo. (HITLER, 2001,
p. 82).

Ademais, subsidiando-se nas analises de Drummond (2017, p. 166), pode-se assim dizer
que a populagdo sabia das reais intengdes do Partido Nazista, principalmente aqueles que se
identificavam com seus ideais. O envio e recebimento de cartas ressaltavam ainda mais a
afeicdo e a devocgao dos aliados a Hitler, e a eficacia que essa pratica comunicacional trouxe ao
governo o ajudou a engradecer suas estratégias de propagandas ainda mais, fazendo com que o

Partido Nazista se tornasse uma tematica no campo historiografico.
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CAPITULO 2- A CONSOLIDACAO DAS IMAGENS NO GOVERNO NAZISTA

Este capitulo apresenta uma explanacgao sobre o didlogo entre cinema e historia, visando
demonstrar como o cinema se tornou uma forma de manipulacdo de pensamentos para o
engrandecimento da imagem publica de Adolf Hitler. O fato de que os filmes nazistas, naquele
momento, retrataram e dramatizaram determinadas acontecimentos podem, de acordo com
autores como White (1988) e Rosenstone (2006), ter a capacidade de visualizar, contestar e
revisar a histéria (VAINFAS, 2012). Esses filmes produzidos pelo nazismo tiveram um
impacto mobilizador no publico, pois despertavam um sentimento de esperanga € uma nova
chance de recomeco aos cidadaos alemaes. Hitler e seus assessores, em especial, os cineastas,
percebendo esta capacidade de comunicagdo, utilizaram com propriedade o cinema, os
discursos e as propagandas para o convencimento da sociedade.

Neste sentindo, o segundo capitulo deste estudo visa demonstrar a construcdo de
imagens e as representagdes utilizadas para a consolidag¢do de poder tanto de Hitler como do
nazismo no periodo do entreguerras e durante a Segunda Guerra Mundial (1939-1945). Para
tal, apresenta-se uma analise sobre alguns dos filmes produzidos pela cineasta Leni Riefenstahl,
bem como a produgdo de cartazes propagandisticos do Partido Nazista para promover o

convencimento e adesdo da sociedade alema ao governo nazista.

2.1 LENI RIEFENSTAHL E O CINEMA NAZISTA

Quando nos referimos ao cinema nazista, logo pensamos em Leni Riefenstahl,
precursora do trabalho que inovou nio s6 o conjunto filmico, mas, também, o cinema de uma
forma geral, visto que seus filmes causaram uma enorme curiosidade do povo alemdo pelos
temas por eles tratados. Suas peliculas também foram apreciadas por individuos que desejavam
ter um momento de descontragdo e, assim, esquecer um pouco as atrocidades vistas e vividas
nas duas primeiras guerras mundiais.

Os cartazes usados para divulgar os filmes de Riefenstahl demonstram o empenho de
engradecer ndo s6 o seu trabalho como diretora, mas, também, a imagem do lider nazista bem

como podemos observar no cartaz produzido para divulgar o filme Triunfo da Vontade em

1935.
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FIGURA 1- CARTAZ DO FILME TRIUNFO DA VONTADE 1935

Reichsparteit Im der -N-S-D-A-P-
Gefamtleitung und Regie : feniRi

FONTE: https://goo.gl/xbzRCs.

Ao olharmos a imagem acima (Figura 1) sobre o filme Triunfo da Vontade que, segundo
alguns analistas, teve como intuito demonstrar e afirmar que a populacdo alema seguia a
ideologia do regime nazista. Ressaltamos também a representagdo em primeiro plano de um pai
com seu filho, homens brancos, arianos, ¢ no segundo plano, uma multiddo em marcha
empunhando a bandeira do Partido Nazista com o simbolo da Sudstica. A imagem enaltece,
assim, lemas caros e representativos do regime nazista: o Nacionalismo, o amor a Patria e a
Familia, destacando, em especial, o exemplo, a importancia da participacdo da familia nos
movimentos de luta contra os inimigos e por uma vida melhor.

Ainda sobre a Figura 1, chama-nos a aten¢ao a imagem apresentada no fundo do cartaz,
trata-se do maior componente de estrutura simbolica de propaganda nazista, que era o uso da
Aguia. Nesta imagem, a Aguia aparece como objeto centralizador com a intencionalidade de
transmitir seguranga aos cidaddos alemaes, ¢ como se quisessem dizer-lhes que o governo
nazista iria lhes proteger de todo e qualquer perigo, que assim estaria garantido a todos uma
Alemanha prospera e a frente de seu tempo.

Destacamos também no cartaz em tela a Suastica, um outro simbolo utilizado nas
campanhas de Hitler, que representava o governo de uma forma completa, pois era o simbolo
de identificacdo de velhos e novos apoiadores. A Suastica espelhava, assim, a superioridade da

“raga pura”, a raca ariana, valorizando ainda mais os padroes fisico dos alemaes.
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A suastica representa o que o autor TCHAKHOTINE, (1967) chama de “sinal
excitante” que vem a ser a forma com que as pessoas, na época, veem um simbolo e
o codificam como elemento propulsor para suas atitudes e uma espécie de resumo de
tudo o que precisam saber sobre o proprio Nazismo: basta olhar para a representacao
para saber que o povo alemao € superior por ser a “raga pura, ariana” e que todos os
demais, os que nao se encaixam nos padrdes arianos, sdo dispensaveis, do ponto de
vista da ideologia nazista. (SILVA, 2008, p. 38).

A Suastica ndo so6 trouxe diferenciacdo, mas também uma autenticidade as propagandas
nazistas, que se apresentavam com artificios capciosos muito bem planejados para que
despertassem atencdo a quem a estivesse olhando. Assim, a Sudstica foi se tornando um objeto
unico e de fécil identificagdo tanto para aqueles que ja apoiavam Hitler e o governo nazista
como para os novos seguidores, estabelecendo, dessa maneira, uma relagdo muito mais proxima
do lider com seus apoiadores.

Tchakhotine (1967) assinala o quanto foi importante este simbolo, a Suéstica, para as
propagandas nazistas, visto que ele transmitia um sentimento de superioridade a quem o
visualizava, e a0 mesmo tempo, colocava o povo alemido como superior a todas as nagdes.
Como se cada parte deste simbolo fizesse parte da constru¢do humana daqueles individuos, que
buscavam no nazismo uma forma de superar todas as suas amarguras vividas durante e pos-

Primeira Guerra Mundial.
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FIGURA 2 - FLAME OLYMPIA DE LENI RIEFENSTHAL -1938
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FONTE: http://www.leni-riefenstahl.de/eng/film.html.

A imagem acima ¢ de um cartaz criado para divulgagdo do filme Olympia, uma das
produgdes da cineasta Leni Riefenstahl. O cartaz foi publicado, em 1938, em uma revista
nazista especializada em cinema. Segundo Frigeri (2008), o intuito da imagem era ressaltar a
grandeza do corpo humano durante a realizacdo dos Jogos Olimpicos de Berlim em 1936, que
a cineasta utilizou para producao desse seu filme. A mensagem que a imagem queria passar era
a valorizagdo e o culto ao corpo, ou seja, o ideal nazista de beleza do corpo e seus movimentos.
Na imagem ¢ colocado um atleta com uma definicdo corporal bem aparente, fazendo um
movimento de arremesso, utilizado pelos antigos gregos, a ideia era colocar o corpo como
objeto de apreciagdo, em especial, ao publico jovem. E, assim, como afirma Frigeri (2008), este
culto ao corpo se tornou a marca registrada durante a divulgacao do filme, pois retratar estas

imagens em um filme era a forma perfeita para que mais adeptos se juntassem as ideias nazistas.
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FIGURA 3 - CULTO AO CORPO
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Nesta outra imagem (Figura 3) fica evidente o posicionamento de culto ao corpo forte e
atlético que o Partido Nazista enaltecia nos cartazes e filmes. Por este motivo que o esporte,
como exercicio fisico, transformou de simples pratica esportiva a um instrumento de
propaganda nazista exacerbada. O enaltecimento e a valorizacdo do ato de se exercitar e de
sempre estar com o corpo em perfeita harmonia tornou-se tarefa do Estado e dever do cidadao
em qualquer espaco, publico ou privado, que o individuo estivesse inserido. Tanto que, nos

Jogos Olimpios de 1936,

Os atletas arianos comprovaram seu heroismo e demonstraram-se melhores que os
demais competidores: foram 33 medalhas de ouro, 26 de prata ¢ 30 de bronze,
totalizando 89 medalhas. “Superando sua derrota ¢ humilhagdo na Primeira Guerra, a
Alemanha voltava simbolicamente a vencer” (NAZARIO, 2012, p.143).

Ha de se ressaltar que, de acordo com os analistas dos filmes de Riefenstahl, podemos
inferir que o convencimento e a mobilizagdo provocados na sociedade alema pelos seus filmes,
foi possivel devido a utilizacdo de modernas técnicas que ultrapassavam qualquer tipo de filme

ou documentario exibido naquela época.

De acordo com, Frigeri (2008), a forma como Riefenstahl filmava suas produgdes era
de uma delicadeza e total aprego pela boa forma como as imagens eram gravadas e ensaiadas
ao longo do tempo para que despertassem uma sensacao completa de felicidade e curiosidade
ao espectador alemao que iria ver esta produ¢do. Cada detalhe era minimamente pensado e
articulado para que as imagens aparecessem reais e estéticas aos olhos de quem estivesse as

apreciando, em especial, as imagens e Hitler (Figura 4). Ademais, para Hitler, os filmes de
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Riefenstahl, sua cineasta favorita, lhe traria resultados exitosos tanto a sua imagem quanto ao

S€u governo.

FIGURA 4 - HITLER EM UMA CENAS DO FILME TRIUNFO DA VONTADE 1935

FONTE: Triumph des Willens (O Triunfo da Vontade)

A figura acima apresenta uma das cenas do filme Triunfo da Vontade (1935), em que
Hitler aparece descendo imponentemente uma escadaria, passando a imagem de um lider
seguro, forte e determinado para conquistar todos os seus objetivos. De forma recorrente, a
imagem da cena utiliza-se em sua composi¢ao a Sudstica, um dos simbolos nazistas de maior
evidéncia, por isso encontra-se exposta e repetida trés vezes ao centro do topo da escada. Essa
disposi¢do da visibilidade e reconhecimento ao Partido Nazista e a seus apoiadores. Outra
composi¢dao da cena que nos chama a ateng¢do ¢ o posicionamento dos soldados dispostos na
parte superior da escada, enfileirados com a maxima ordem e disciplina imposta aos soldados
nazistas.

Da mesma forma, podemos observar os outros dois soldados que estdo ao lado do Fiihrer
descendo as escadas, transmitindo nessa agdo fidelidade, seguranca e obediéncia a seu lider
maior.

A conduta dos soldados alemaes diante da sociedade teria que ser a mais perfeita ordem
e ndo seria diferente perante os jovens, que faziam parte do exército alemao e eram alvo de
seducdo com propagandas difusoras de suas ideologias. Segundo Frigeri (2008), esta rigidez
transmitia ao seu povo uma imagem de governo que estava sempre preocupado com os detalhes
e que nada de negativo haveria de ocorrer se o exército tivesse no poder, pois assim todos

estariam sem seguranca com seu lider.
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FIGURA 5 - JOVENS NAZISTAS: EM O TRIUNFO DA VONTADE

FONTE: Frames do filme selecionados por Leni Riefenstahl

Se observarmos os frames acima podemos constatar o quanto os jovens alemaes eram
instigados e envolvidos a participarem das atividades culturais propostas pelo partido, que os

incentivava:

A juventude recebia grande dedicac@o do partido porque Hitler sabia que seriam eles
quem continuariam o projeto nazista no caso de sua auséncia, o que confere o carater
de longa duragdo do regime e, em consequéncia, a perseveranga na ideia do Reich de
mil anos. Entdo, a identidade que o nazismo visava implantar para toda a populagdo
deveria ser iniciada entre os integrantes desse grupo. (FRIGERI, 2018, p. 207).
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FIGURA 6 - A CONSTRUCAO DO ORNAMENTO DE MASSA, FESTA DA BELEZA.

FONTE: Frames do filme selecionados por Leni Riefenstahl

Segundo Frigeri (2018), estas cenas do filme Olympia (Figura 6) representam o quao
grande era a estrutura de suas gravagdes € como cada movimento corporal era capturado pelas
lentes da camera de Riefenstahl. A flexibilidade com que os movimentos eram realizados,
colocavam uma certa leveza nas cenas e, consequentemente, despertava uma enorme
curiosidade no povo alemao em ver essas produgdes. Frigeri (2018) destaca também que as
modalidades como saltos ornamentais ¢ natagdo retratadas no filme, eram destinadas tanto ao
publico feminino quanto masculino, demonstrando, assim, a preocupacao do lider nazista com

a igualdade de género nas propagandas de governo.

FIGURA 7- SALTOS ORNAMENTAIS EM OLYMPIA, FESTA DA BELEZA

FONTE: Frames do filme selecionados por Leni Riefenstahl no filme Olympia
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Frigeri (2018) comenta que os saltos ornamentais como mostrados nas imagens acima,
criam com perfeicdo os movimentos feitos pelos atletas olimpicos, e que cada parte do corpo €
colocada de uma forma para engradecer os gestos direcionados pelos ginastas. Ha de se ressaltar
que essas imagens tiveram impactos significativos na sociedade alema, visto que viviam uma

acentuada crise psicoldgica com as atrocidades e experiéncias traumaticas.

Para Nazario (2012), o filme Olympia (1938) produzido pela cineasta nazista
Riefenstahl, repercutiu na sociedade alema e alimentou um imaginario de eficiéncia por parte
do governo. Quando se utilizava dessas estratégias o interesse surgia naturalmente, € com as
celebragdes estampadas nos filmes, conseguia-se repercutir, em uma projecdo de herdi, a

imagem de Hitler, contribuindo, assim, para a eterniza¢do da comunidade nazista.

Olympia propagou com eficiéncia os valores eternos do nazismo: sacrificio da
individualidade; glorificagdo da mais dura competicdo e da peleja entre as nagdes;
perseguicdo sem tréguas da vitoria; triunfo dos mais fortes sobre os mais fracos;
celebragdo da forca de vontade; preferéncia pelos jovens e saudaveis sobre velhos e
doentes; superioridade do corporal sobre o espiritual; desprezo pelos intelectuais;
celebragdo de herdis, deuses, campedes, super. Homens, premiados por qualidades
bioldgicas e esforgos fisicos. Um corpo saudavel era requisitado pela maquina de
guerra. Até o erotismo presente no filme interessava ao fascismo, empenhado em fazer
a populagdo proliferar para sacrificar parte dela na guerra, mantendo a outra
proliferando, para obter outra parte sacrificavel (NAZARIO, 2012, p.146).

Entretanto, foi ap6s a Segunda Guerra Mundial que Leni Riefenstahl teve uma longa
batalha para acertar as contas com seu passado, e essas cobrangas comegaram com o envio de
tropas americanas até Kitzbiihel na Austria, onde sua mie residia. Neste momento, a cineasta
foi interrogada em busca de informagdes que pudessem entender o que a fez se aliar ao Partido
Nazista. Nesta primeira etapa da investigacdo ndo encontraram nada muito concreto em seus
depoimentos, mas o pesadelo de Riefenstahl estava apenas comecando e um processo contra

ela por todo o periodo que esteve a frente das produgdes filmicas do Partido Nazista.
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FIGURA 8: PROCESSO DE DESMITIFICACAO DE LENI RIEFENSTAHL (1952)

FONTE: Berlin 1933-1945: Between propaganda and terror (2012).

Segundo Frigeri (2018), a imagem acima mostra Riefenstahl em seu Processo de
Desmitificacdo, em 1952, em Berlim, acompanhada de seu advogado, com intuito de conseguir
recuperar cenas de seu filme Tiefland. Evidentemente, por se tratar de conteudo nazista ndo era
vidvel entregar o filme a uma das maiores participantes do governo nazista, com este impasse
Riefenstahl s6 conseguiu ter sua pelicula em maos em 1953, quatro anos apds a primeira

tentativa.

FIGURA 9: DIVULGACAO DO FILME TIEFLAND (1954)
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FONTE: http://www.leni-riefenstahl.de/eng/film/014.html.

Na realidade, este filme Tiefland, se comparado aos filmes anteriores produzidos por
Riefenstahl, ndo lhe trouxe tanta visibilidade como esperava. O filme apresentava cenas
terriveis de pessoas falecidas em campos de concentragdo como em Auschwitz, o que gerou um
grande descontentamento no publico e, mais ainda, na Associagdo de Sobreviventes dos
Campos de Concentracdo. O filme criou seu proprio fracasso, pois possibilitou o ptblico assistir
das atrocidades cometidas pelos nazistas, e poucas redes de distribui¢do filmica concordaram
em exibi-lo pelo teor agressivo que apresentava.

Por fim, Leni Riefenstahl passou seus ultimos anos de vida ndo admitindo sua
participa¢cdo no Partido Nazista, negando ser a cineasta que propagou inumeros filmes com
ideologias nazistas. Sua vida foi longa, faleceu aos 101 anos de idade, no dia 08 de setembro
de 2003, com uma bagagem imensa de producdes importantes que revolucionaram nao so sua

vida como profissional, mas também a do cinema como um todo.

2.2 O USO DE SIMBOLOS NAZISTAS: REPRESENTACOES E SIGNIFICADOS

O uso de simbolos nazistas foi uma das muitas estratégias que mais contribuiu para a
propaganda, convencimento e adesdo ao partido Nacional-Socialista dos Trabalhadores
Alemaes e ao seu lider Adolf Hitler. Essa tatica predefinida foi criando formas de comunicacao
inéditas e capciosas, com poder de seduzir e convencer por meio de palavras, gestos e imagens

que exploravam os sentimentos de uma sociedade ressentida e desesperangada naquele periodo.

FIGURA 10 - SUASTICA

Omote Manyi simboliza Ura Manji simboliza
"misencordia infinita” “intelecto ou forga"

FONTE: http://engenheiroandarilho.blogspot.com.br/2015/05/manji-suastica-budista.html.
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A imagem acima, como ja comentado anteriormente, ¢ um dos simbolos mais
representativos da indicagdo do Partido Nazista e tem como origem o Sanscrito (lingua da india)
e significa bem-estar. Visto que foi uma representacdo diferente das ja vistas por outros
governos, a Sudstica permitiu a Hitler representar e concretizar a figura do sistema politico
nazista, colocando-a em contraste de cores fortes e chamativas como o vermelho para
diferenciagdo de outros partidos. Assim, seriam reconhecidos a partir de um simbolo tnico, que

enfatiza forca, intelecto e superioridade a todas as racas existentes.

FIGURA 11- HEIL HITLER

FONTE: http://theguardian.com/science/brain-flapping/2014/feb/2 1/time-travellers-kill-adolf-hitle

A imagem acima (Figura 11) traz detalhes do maior simbolo nazista em termos de
identificacdo e de comunicacdo facil na sociedade alema durante o governo nazista: o gesto € o
termo “Hei Hitler”. Segundo Tchakhotine (1967), o termo era entendido por “Viva Hitler”. Foi
uma das expressoes mais ditas pelo ditador em seus discursos antes e durante a Segunda Guerra
Mundial, como bem mostrado acima, quando soldados e milhares de civis o saudam em gesto
de respeito e soberania. A expressdo facial do Fiihrer nesta imagem demonstra sua satisfagdo e
orgulho em ver aquela multiddo atendendo a suas escolhas e reconhecendo o quanto seus
esforcos estavam dando resultados. Tchakhotine (1967) ainda nos apresenta a diversidade de

mecanismos usados nas propagandas, assim como as falas curtas, os animais também eram
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muito utilizados para dissemina¢do das propagandas, com intuito de passar a imagem de um
partido forte e unico, a Aguia foi a escolhida como simbolo representativo desta grandeza.

A Aguia, j4 comentada nesse estudo, para o governo nazista, tinha um significado de
poder, uma posicao forte e de prestigio. O seu uso nas propagandas, colocava a Alemanha em

um patamar mais alto possivel, a0 mesmo tempo que engradecia o Fiihrer, seu lider nazista.

FIGURA 12 - AGUIA
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FONTE: German Propaganda Archive (2008)

O simbolo da Aguia como vemos acima (Figura 12) em um cartaz propagandistico do
nazismo caracteriza, aparentemente, apenas a representacdo de uma ave como outra qualquer,
mas, na verdade, tem a inteng@o de ressaltar que o povo alemao estava protegido pelo lider que,
a frente, iluminado pela Aguia, empunha em riste a bandeira nazista, ornada com a Suéstica.
Pelo olhar de Silva (2008), a imagem destaca também um numero expressivo de soldados
nazistas reverenciando seu lider e enaltecendo sua patria, se necessario, até o tltimo momento.
A protecdo parece vir do alto, em raios de luz que dissemina sobre a cabega do Fiihrer, como
se fosse um abengoado, escolhido para ser o “salvador”, com poderes miticos para garantir aos
seus admiradores prote¢do e uma Alemanha gloriosa no presente e no futuro.

Tchakhotine (1967), analisando o poder de alcance das propagandas nazistas, nos diz
que:

A propaganda de Hitler, a propaganda que perturbou o mundo e que era a pedra
angular de sua agao e de seu sucesso, caracteriza-se principalmente por trés elementos:
renuncia as consideragdes morais, apelo a emotividade das massas pela utilizagdo do
primeiro impulso (combativo) como base e emprego de regras racionais.
(TCHAKHOTINE,1967, p. 373).



37

Para Saussure (1974), “A Linguistica ndo ¢ sendo uma parte dessa cié€ncia geral; as leis
que a Semiologia descobrir serdo aplicaveis a Linguistica e esta se achara dessarte vinculada a
um dominio bem definido no conjunto dos fatos humanos”. (SAUSSURE, 1974, p. 24). Outro

estudioso da Semidtica e da Linguistica, Roland Barthes retoma a ideia de Saussure:

A Lingua ¢ entdo, praticamente, a linguagem menos a Fala: ¢, ao mesmo tempo, uma
instituigdo social e um sistema de valores. Como instituigdo social, ela ndo ¢
absolutamente um ato, escapa a qualquer Premeditacéo; ¢ a parte social da linguagem
[...]. Como sistema de valores, a Lingua ¢ constituida por um pequeno numero de
elementos de que cada um ¢, a0 mesmo tempo um vale-por e o termo de uma funcao
mais ampla onde se colocam, diferencialmente, outros valores correlativos
(BARTHES, 2006, p. 17-18).

As colocacdes de Saussure (1974) e Barthes (2006) nos ajudam a compreender a
projecdo que o governo nazista realizava através do uso de linguagens de simbolos, visto que
todo objeto criado para determinada fung@o de controle visava atingir e sensibilizar o intelecto
humano.

Outo cartaz que teve muita repercussao propagandistica no governo nazista foi um

cartaz (Figura 13) produzido para as eleicdes da Chancelaria, em novembro de 1932.

FIGURA 13 — ELEICOES DA CHANCELARIA - 1932

FONTE: https://periodicos.unb.br/index.php/emtempos/article/view/20090/18486
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Este cartaz foi um dos mais eficientes no assunto propaganda de convencimento nazista.
Retratava a seguinte frase: “Trabalho e Pao”, fazendo alusdo as lutas diarias, quando se trabalha
para se ter alimento e destacando a gratidao pela oportunidade recebida, somente assim ¢ que

se poderia ter prosperidade.

Velasco, analisando esse cartaz, assim se posiciona:

Pode-se, portanto, considerar que a imagem no seu conjunto representa: a solucao
“vinda de cima”, o Partido Nazista e as oportunidades de emprego e estabilidade,
enquanto os desempregados e famintos aparecem “por baixo”, amontoados, clamando
por salvagdo. Nota-se a valorizagdo do trabalhador; ele ¢ a figura central. O grupo de
trabalhadores convocado a votar no Partido para a manutengdo de seu bem-estar:
trabalho ¢ sindonimo de vida com dignidade e necessidades supridas (VELASCO,
2006, p. 129,130).

Os espectadores alemdes, quando se deparavam com esses simbolos representados
através das imagens nas propagandas, possivelmente conseguiam compreender as mensagens
passadas e essas impactavam suas decisdes, acdes e vidas. Esse convencimento provocava-lhes
um enorme entusiasmo e esperanc¢as por uma nova vida melhor, ja que estavam tao sofridos
com as repercussoes deixadas pela guerra.

A imagem abaixo (Figura 14) ¢ mais um cartaz propagandistico de 1935, conclamando

a sociedade a apoiar o Fiiher: “Hitler esta construindo ajude ele. Compre produtos alemao”.
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FIGURA 14 - “HITLER ESTA CONSTRUINDO AJUDE ELE. COMPRE PRODUTOS ALEMAO”.

Oitler bo auf

FONTE: https://periodicos.unb.br/index.php/emtempos/article/view/20090/18486

Nesta imagem (Figura 14), segundo Velasco (2006), € possivel perceber as relagdes que
Hitler mantinha com seus apoiadores. A mensagem mostrava-lhes que irem a luta juntos era o
mais edificante para todos. Chama também atenc¢do o uso da imagem de homem branco, ariano,

trabalhador com um fisico estrutural, forte, enaltecendo a for¢a do trabalho.

Nao ha duvidas de que ndo foram apenas os cartazes de divulgagdo que fizeram com
que o Partido e Hitler fossem enxergados como uma grande solugdo para a conturbada
Reptiblica de Weimar. Muito menos que a continua comunicagdo do governo com a
populagido foi a chave para que se mantivesse a estabilidade do Estado. Contudo, ainda
hoje a propaganda do III Reich ¢ o grande exemplo a ser citado quando o assunto ¢
comunicagio politica. E fato que o Regime, aproveitando-se dos anseios da
coletividade ofertados, mantinha um canal sempre em sintonia com seu publico.
(VELASCO, 2006, p. 134).

2.3 - O DECLINIO DO PARTIDO NAZISTA

Como dito anteriormente, o Partido Nazista durante sua efetividade influenciou
milhares de pessoas a aderirem as suas propostas, colaborando para um crescimento
excepcional do governo na Alemanha. Kershaw (2015), autor do livro “O fim do Terceiro
Reich: a destruicdo da Alemanha de Hitler”, destaca que Hitler se recusava a admitir que estava

fracassando e que resistiria até o tltimo momento de sua existéncia para ndo se vé derrotado
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diante de seus inimigos. Afirma-nos que regimes autoritarios tendem a se desmoralizar em
momentos que se veem encurralados e sem uma unica saida para a reversdo de suas derrotas, e
foi assim que aconteceu com o Partido Nazista, o que o fez chegar ao fim.

Kershaw (2015) destaca que por volta de 1944 toda degradacdo do partido poderia ter
sido evitada caso tivesse aceitado os termos de rendi¢ao das forgas aliadas, mas com sua recusa
o regime nazista deixou claro a sua autodestruicdo. Outro ponto também destacado por
Kershaw, mostra o quanto a Alemanha ja estava fragilizada economicamente quando da queda
do governo nazista, ¢ mesmo ocorrendo bombardeios nas cidades, a marcha da morte dos
prisioneiros nazistas e o colapso social, os alemaes continuavam defendendo o governo nazista,
resistindo a todo custo. E Hitler, por sua vez, reproduzia esta narrativa e a recolocava a
sociedade, para que as pessoas convencessem da vitdria da Alemanha.

Neste periodo também aumentava de forma exorbitante o falecimento de inumeros
cidaddos alemao por conta dos ataques de soldados aliados ao territorio alemao, onde milhares
de individuos ceifaram suas vidas tentando fugir desses ataques tdo dolorosos e perversos. Essa
situagdo desesperadora enfraqueceu definitivamente o regime nazista, reduzindo o nimero de
soldados sem forgas para lutarem diante de uma batalha avassaladora que ja estava
completamente perdida, e além disto ainda ceifaram a esperanca de dias melhores de tantas
familias.

Kershaw (2015) destaca a posi¢ao que Hitler se encontrava diante do fim de seu partido:

Com recursos materiais € humanos beirando o esgotamento e uma capacidade muito

inferior a das for¢as combinadas do inimigo, que agora obrigava o regime de Hitler a
irremediavelmente na contagem regressiva. Confianca cada vez menor em Hitler e um
evidente receio quanto ao futuro tornavam-se cada vez dia a dia mais evidentes.
(KERSHAW, 2015, p. 42).

Podemos colocar que até os lideres mais fortes se rendem a situagdes mais dificeis, e
Hitler se rendia ndo a seus inimigos exatamente, mas aos seus pensamentos que o instigava a
todo momento a sempre pensar em uma derrota proxima. Assim, como ¢ posto por Kershaw,
Hitler se via em um dilema se continuaria sendo o lider forte e respeitado por sua comunidade
ou apenas desistir como um individuo fraco, e naquela realidade era justamente o unico ponto
que o fazia a ndo desistiria de lutar. Mesmo estando em uma situacao critica, Joseph Goebbels,
um dos maiores sustentaculos de Hitler, ndo se preocupava exatamente com seu lider, mas sim
com a possibilidade de ndo poder dar continuidade na produgdo de novas propagandas, para
que assim o governo conseguisse superar as dificuldades e a Alemanha continuar sendo o pais

com mais poder e autoridade.
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A essa altura, inimeros comandantes militares ja haviam questionado, em vdo, as
decisdes de Hitler. Era impossivel manter uma argumentagdo racional diante de sua
presenca dominadora. Como lider supremo, ele ndo tolerava a menor objegdo e seu
direito de comando era aceito por todos. (KERSHAW, 2015, p. 52).

As controvérsias se instauravam cada vez mais entre a populagdo da Alemanha, alguns
consideravam que a luta ndo estava perdida e que de fato ir até o fim era preciso. Mas, para
outros a guerra ja estava acabada e que continuar a ceifar a vida de tantos inocentes ndo era a
melhor escolha, e de fato era de se esperar essas duas reagcdes de uma populagdo que sofria ja
naquele momento as consequéncias de duas guerras mundiais.

Por fim, concluimos que Adolf Hitler foi criterioso € manipulador durante o periodo da
construcao e consolida¢do de sua imagem. De forma ardilosa e manipuladora se apropriou da
lealdade de um povo, conseguiu criar iniimeras producdes de filmes e imagens que
ressaltassem o quanto o seu projeto era a salvagdo para uma Alemanha destruida, e que sua
maior preocupacgdo era de fato o bem-estar dos cidadaos alemaes. Assim, conseguiu manipular
a sociedade alemd em todas as suas instancias, conseguiu controlar de forma autoritaria o
Estado e a sociedade, de forma que tudo ndo fugisse do seu controle, pois acreditava que
fraqueza de um lider jamais poderia ser demonstrada, e que o mais importante seria sempre
estar a frente de tudo e de todos. Por esta razdo que a construgdo de sua imagem conseguiu

fazer tanto sucesso.
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CONSIDERACOES FINAIS

Concluimos com este estudo que durante o regime nazista liderado por Adolf Hitler,
juntamente com seu partido NSDAP, enfatizou em seus discursos aos alemades palavras
sedutoras e convincentes, fazendo-os crer que juntos iriam conquistar todas as batalhas e, assim,
oferecer as melhores oportunidades aquela sociedade. Para o éxito de seu governo, Hitler
contou com o trabalho de exceléncia de dois profissionais da moderna comunicagdo visual,
Joseph Goebbels e Leni Riefenstahl.

As propagandas nazistas tiveram um papel fundamental para o convencimento e
dominagdo das massas e, como Drummond (2017) nos explica, foi através de suas mensagens
subliminares em cartazes, filmes e discursos, que conseguiram construir a imagem de Hitler
como o lider predestinado para soerguer a Alemanha do caos, com capacidade de leva-la ao
estatuto de poténcia mundial.

Hitler, com seu autoritarismo, disseminou inumeros discursos de que conseguiria
reerguer a Alemanha e retird-la, assim, de uma derrota e humilhacdo imposta no fim da
primeira guerra com o Tratado de Versalhes em 1919. Estes discursos atingiram, em especial,
os jovens alemaes que seriam dali para frente a esperanca de dias melhores e, por conseguinte,
aproveitando para dominar ideologicamente aquele grupo que estava a procura de sua
identificagdo pessoal e que pode se encontrar no ideério nazista.

O estudo permitiu a compreensdo dos discursos de dominacdo do Partido Nazista,
principalmente, na questdo do poder politico. Foi possivel entender melhor as ideias e as a¢des
de Hitler que se propunha ser um “grande lider” que, com todo aparato governamental
concentrado de forma autoritaria em suas maos, convenceu inumeras pessoas a aceitarem tanto
ele como sua ideologia, ajudado pela construcao de sua imagem pelos meios de comunicacao
da época. Apesar de todas as atrocidades cometidas por Hitler e pelo governo nazista, ha de se
destacar que o Fiihrer deu esperangas aquelas pessoas que lutavam por momentos melhores em
sua vida, por isso tornou-se para elas um “grande lider”.

A arte foi outro instrumento usado pelo governo nazista. A arte nazista possibilitou
ainda mais a alienacdo e ades@o do povo alemao, e por ser colocado de uma forma tao grandiosa
os ideais de beleza alema e do culto ao corpo, fez com que mais pessoas se identificassem com
aquela nova realidade, despertando uma falsa esperanga criada pelo governo aos seus cidadaos.
Na verdade, a beleza instaurada em cada imagem representada nos produtos propagandisticos
sO6 engradecia seu sistema de manipulagdo e, por ser uma experiéncia inédita, capacitou

alcangar ndo s6 as mentes, mas também os coragdes de cada uma daquelas pessoas.
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Por fim, precisamos manter vivo esse momento € essas memorias para que mais € mais
individuos possam conhecer de fato a verdadeira face do lider nazista e, assim, poder
compreender esta histdria, pois somente assim iremos garantir que os horrores cometidos pelo
nazismo ndo caiam em algum momento no esquecimento, para que os sofrimentos alheios ndo
sejam deixados de lado como se fossem algo sem valor e sim foram vidas que foram ceifadas,

pessoas que tiveram sua liberdade, cultura, familias e espacos destruidos.
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