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Resumo

Em um mundo cercado por anuncios, o mercado de fotografia goiana nao
acompanha tendéncias inclusivas nas suas imagens publicitarias, o presente trabalho
de conclusdo de curso pretende estruturar uma empresa de fotografia publicitaria o
Estudio Retrata espera-se que um mercado mais inclusivo refletindo a populacéo,
que inclua e ndo exclua, abragando as minorias passe a ser 0 comum € nao a
excecdo. Passando por diversas etapas como estudo de viabilidade, estudo
do nome, estruturagdo organizacional, analise de concorréncia, publico-alvo, marca
com manual de marca e aplicagbes da mesma com a divulgacdo. Para a
fundamentacéao tedrica foram usados autores como: Kotler (2010), Yanaze (2020),
Lupetti (2009), Kunsch (2018), Corréa (2006), Gabriel (2020), entre outros.

Pesquisas e analises de casos, sites.

Palavras-chave: Comunicacao; Publicidade e Propaganda; Fotografia publicitaria;

estruturagdo de negocio; Estudio de fotografia.



Abstract

In a world surrounded by advertisements, the photography market in Goias does
not follow inclusive trends in its advertising images, this course conclusion work
intends to structure an advertising photography company Estudio Retrata is expected
to have a more inclusive market reflecting the population, that includes and does not
exclude, embracing minorities becomes the common and not the exception. Going
through several stages such as feasibility study, name study, organizational
structuring, competition analysis, target audience, brand with brand manual and
applications of the same with the dissemination. For the theoretical foundation, authors
such as: Kotler (2010), Yanaze (2020), Lupetti (2009), Kunsch (2018), Corréa (2006),

Gabriel (2020), among others were used.

Keywords: Communication; Advertising; advertising photography; business

structuring; Photo studio.
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1 AGENCIA PROPOSTA

1.1 Identificagcao da modalidade

Dentre os diversos campos de atuacdo do publicitario, em destaque se
encontra o da fotografia publicitaria.

A fotografia publicitaria € fundamental para a midia tradicional e com a
globalizagao através da internet, o mundo se tornou ainda mais visual. A publicidade,
e em especial a fotografia publicitaria, esta sendo consumida a todo instante com seus
mundos perfeitos, ou imperfeitos quando essa € a intencgao.

Chiachiri (2012), autor do texto “Comer com os olhos”, faz uma definicdo

interessante da fotografia gastronémica:
O cenario fotografico, em especial o da fotografia gastronémica, embora
pareca e deva parecer verossimil, esta, na realidade, envolto em uma série
de recursos e de poderes simuladores capazes de insinuar delicias,
engatilhar e mesmo intensificar a vontade de comer ou beber algo.
(CHIACHIRI, 2012, p.1)

E possivel fazer um paralelo aqui entre a fotografia gastrondmica e a fotografia
publicitaria onde, assim como na comida, as imagens construidas sdo capazes de
disparar gatilhos que fazem o espectador lembrar de uma marca, ou uma ideia ou
ideal que esta sendo trabalhado através de uma imagem.

A fotografia publicitaria, segundo Laham:
deve comunicar seus conceitos e pretensdes de maneira a despertar
sentimentos, emogdes e reacbes pré-estabelecidas. Ela leva consigo a
responsabilidade de ligar a mensagem elaborada na imagem com a mente
do seu publico-alvo (LAHAM, 2005, p.4).

De acordo com o autor essa modalidade de fotografia € muito mais do que
muitos leigos pensam, pois existe um planejamento e uma intengao nos bastidores da
produgdo onde a imagem intenciona passar uma mensagem embasada por uma
pesquisa que verifica se o resultado desejado foi alcangado. E ai que reside a
diferencga: na intengc&o e no planejamento, e ndo so6 no ato de tirar a foto.

A fotografia publicitaria é diferente da fotografia de registro. Ela é intencional e
quer persuadir, quer convencer, mas nao de qualquer jeito, pois pretende-se chamar
a atengao sem dizer uma palavra, ou seja, atrair o espectador com o desejo, para
finalizar em uma ac¢ao que geralmente € de venda de um produto, servigo ou ideia.

De acordo com Kotler, na obra Marketing 3.0:

Vemos as empresas expandindo seu foco dos produtos para os
consumidores, e para as questdes humanas. Marketing 3.0 é a fase na qual
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as empresas mudam da abordagem centrada no consumidor para a
abordagem centrada no ser humano, e na qual a lucratividade tem como
contrapeso a responsabilidade corporativa. (KOTLER, 2010, p 14)

Isso se reflete bastante no mundo da fotografia publicitaria, onde € possivel
perceber algumas mudangas nos habitos de consumo online, inclusive dos conteudos
simbdlicos. Tal processo vem acelerando com o acesso a informacéao aliado as redes
sociais. Essa mobilizagdo dos internautas ganha voz nas marcas. Nota-se assim que
grande parte dos consumidores n&o querem mais aquele mundo perfeito e inatingivel
das propagandas. Nas imagens 1 e 2, € possivel ver essa mudanga refletida na marca

Dove.

Figura 1: Grupo de mulheres magras sentadas em posigao rigida e claramente posada.

I'. .__-‘g — [

Fonte: Printscreen de uma campanha da Dove. (2011)’

T Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=QrFfE1x1NRk&ab_channel=LeticiaPequino>.
Acesso em: 08/11/2021.
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Figura 2: Mulheres diversas com idades diferentes, corpos diferentes, cores diferentes.

Dove Existe be

eza fora da caixa

Fonte: Revista Exame? (2016)

Grande parte do publico quer se sentir representado pelas campanhas, ao
invés de consumir apenas de marcas que nao entendem o que ele vivéncia. Esse
cliente espera que a publicidade forme padrdes personalizados e segmentados que
ele vai consumir. Essa revolugdo apesar de acelerada, acaba ndo chegando de
maneira uniforme em todos os lugares e nem fica restrita ao mundo digital.

Diante dessa realidade o presente trabalho de conclusdo de curso, cuja
modalidade é estruturagédo de negdcio, propde a abertura de um estudio de fotografia
intitulado Estudio Retrata, especializado em fotografia publicitaria. Entende-se assim
que a Fotografia Publicitaria faz parte de uma estratégia de marketing e comunicacao.
Em razdo disso, a proposta do Estudio Retrata € navegar nesse mundo, trazendo
producdes fotograficas publicitarias de forma mais humanizada e natural para as
marcas goianas sem deixar os valores dessas organiza¢des e a integracéo entre

midias online (redes sociais, sites, blogs, etc.) e offline (revistas, outdoors, etc.).

1.2 Estudo de viabilidade

A capital do estado de Goias, Goiania, tem oportunidade em diversos ramos e
existe uma caréncia de fotdégrafos que oferecem esse servigo voltado especificamente
a fotografia publicitaria. Segundo o jornal O Populard, “mesmo num cenario de

incerteza, muita gente comegou a empreender depois de margo de 2020, por

2 Disponivel em: <https://exame.com/marketing/dove-mostra-que-existe-beleza-fora-da-caixa/>.
Acesso em: 08/11/2021.

3 Disponivel em: <https://www.opopular.com.br/noticias/economia/empresas-de-goi%C3%A1s-
inovam-e-registram-lucro-ap%C3%B3s-impacto-da-pandemia-1.2310010> Acesso em 27/09/21.


https://www.opopular.com.br/noticias/economia/empresas-de-goi%C3%A1s-inovam-e-registram-lucro-ap%C3%B3s-impacto-da-pandemia-1.2310010
https://www.opopular.com.br/noticias/economia/empresas-de-goi%C3%A1s-inovam-e-registram-lucro-ap%C3%B3s-impacto-da-pandemia-1.2310010
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necessidade ou por oportunidade. No Brasil, foram abertas 3,36 milhdes de empresas,
sendo 26 mil em Goias”.

No setor de moda, Goiania é destaque. A regidao da Avenida 44 é um dos
maiores polos de moda do Brasil. Conforme relatério da FIEG#, “a regido conta com
14.760 lojas fisicas, em 102 empreendimentos entre shoppings e galerias”.

As oportunidades listadas acima se estendem n&o apenas para o mercado de
moda, mas também para outros segmentos. Goiania também é referéncia em
Atividades imobiliarias, com a atuagao de incorporadoras e construtoras em diversas
areas da cidade. Segundo O Popular® Em 2021 o mercado goiano desse segmento ja
ultrapassou 2 bilhdes de reais.

No setor de eventos e cultura e gastronomia, no dia 25/09/21, segundo o jornal
O Popular®, comega a ser permitida a reabertura, depois das regras impostas pelo
governo para frear o avango da pandemia de Covid-19. Em Goiania, a gastronomia é
relevante para a cultura local que conta com os pits dogs da rua 107 como patriménio
cultural.

As empresas precisam chamar atengao do jeito certo, e existe um mercado
crescente e falta de mao de obra qualificada, logo, Goiania tem potencial para o ramo

de fotografia publicitaria.

4 Dados fornecidos pela Associagdo Empresarial da Regido da 44 ao FIEG — Federagéo das
Industrias do Estado de Goias.

5 Disponivel em: <https://opopular.com.br/noticias/economia/lan%C3%A7amentos-de-
im%C3%B3veis-em-goi%C3%A2nia-j%C3%A1-ultrapassam-a-cifra-dos-r-2-bilh%C3%B5es-
1.2317967> Acessado em 27/09/21.

6 Disponivel em: <https://opopular.com.br/noticias/magazine/empres%C3%A1rios-comemoram-
libera%C3%A7%C3%A30-de-boates-e-eventos-1.2326340> Acessado em 27/09/21.

7 Disponivel em: <https://www.aredacao.com.br/colunas/158362/pit-dogs-da-rua-10-patrimonios-
culturais-e-marcas-da-gastronomia-de-goiania> Acessado em 20/11/21.


https://opopular.com.br/noticias/economia/lan%C3%A7amentos-de-im%C3%B3veis-em-goi%C3%A2nia-j%C3%A1-ultrapassam-a-cifra-dos-r-2-bilh%C3%B5es-1.2317967
https://opopular.com.br/noticias/economia/lan%C3%A7amentos-de-im%C3%B3veis-em-goi%C3%A2nia-j%C3%A1-ultrapassam-a-cifra-dos-r-2-bilh%C3%B5es-1.2317967
https://opopular.com.br/noticias/economia/lan%C3%A7amentos-de-im%C3%B3veis-em-goi%C3%A2nia-j%C3%A1-ultrapassam-a-cifra-dos-r-2-bilh%C3%B5es-1.2317967
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2 APRESENTAGAO DO NEGOCIO

2.1 Definigcao do nome

Apoés o estudo de viabilidade, a préxima etapa da estruturagdo do negdcio
escolhido € a delimitacdo do nome, que ira nortear a futura criacdo da marca,
identidade visual e posicionamento da empresa.

O nome pode criar uma imagem positiva ao negécio ou acabar com o seu éxito
aos olhos do publico, delimitando assim a aceitagdo da marca e da proépria identidade
corporativa, que pode ser bem posicionada e ter sucesso ou ser mal posicionada e
fracassar. O nome é a primeira referéncia da empresa aos olhos do publico, logo, é
uma parte essencial na construgdo de qualquer empresa. Conforme Wheeler (2009)
apud Leve (2018, p. 24):

O nome certo é atemporal, incansavel, facil de lembrar e dizer, possui um
significado e facilita as conexdes das marcas, ficando bem em logo e e-mails.
O nome bem escolhido é um bem essencial da marca, sendo seu principal
“‘empregado”.

Apos os estudos e levantamentos feitos acima, escolheu-se 0 nome Estudio
Retrata, que remete aos seguintes aspectos: a fungdo principal da empresa, que é
fotografia; retratar a imagem que o cliente e o consumidor v&o construir; o retrato das
mudancgas dos tempos; a associagao a principal atividade e a imagem que a empresa
quer passar, que ela acompanha tendéncias. A interpretagdo do dicionario informal®:
“O mesmo que reflete, expressa, mostra, reproduz”.

O nome tem uma pronuncia facil e simples e a principal intengdo é que assim
que o cliente ouga falar sobre a empresa ja tenha uma ideia de qual € o ramo de
atuacdo, que € um negocio de fotografia. Segundo o Dicionario Criativo® O significado
de Retrata é: “Fazer retratos, pintando ou fotografando”.

O nome Estudio Retrata pode ter uma conotagéo negativa, que € remeter a
uma imagem mais estatica, uma ideia mais tradicional de fotografia, que ndo passe a

conotacao de maleabilidade, de criatividade necessarias a uma fotografia publicitaria.

8 Disponivel em: <https://www.dicionarioinformal.com.br/retrata/>. Acesso em: 08/11/2021
9 Disponivel em: <https://dicionariocriativo.com.br/retrata>. Acesso em: 08/11/2021.


https://dicionariocriativo.com.br/retrata
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2.2 Missao, visao e valores
Apds a delimitagdo do nome e de sua justificativa, sera definida a misséao, viséo
e valores do Estudio Retrata. A importancia da missao, visao e valores é evidenciada

na comunicagao integrada por Kunsch:

As agdes comunicativas precisam ser guiadas por uma filosofia e uma politica
de comunicagao integrada que levem em conta as demandas, os interesses
e as expectativas dos publicos/sujeitos envolvidos e da sociedade. Deve
haver total integragdo entre essas modalidades comunicacionais para a
busca e o alcance da eficacia, da eficiéncia e da efetividade organizacional,
em beneficio dos publicos e da sociedade como um todo e ndo sé das
organizagodes. (2018, p.18)

Dessa forma, segundo a autora, definir missdo, visdo e valores, significa
construir atributos e diretrizes acerca da razdo de ser da empresa, onde o
empreendimento deseja chegar e quais os atributos que irdo nortear o posicionamento
da organizacdo junto ao mercado. E fundamental usar esses valores para nortear o
posicionamento da empresa para que tudo esteja alinhado e todo um planejamento
estratégico de comunicacao seja possivel. Evita-se assim esfor¢cos de comunicacao
que nao passem a verdadeira identidade da marca, apoiando bandeiras que nao sao

relevantes para a organizagéo e nem para a sociedade.

a) Missao

Segundo Yanaze: “Missao (razdo de ser da empresa, objetivos essenciais do
negocio no atendimento das demandas da sociedade, do mercado e dos proprietarios;
que sejam coerentes e aceitaveis por todos os envolvidos interna e externamente”
(2020, p.465).

Uma empresa néo esta sozinha, ela pertence a uma sociedade que precisa
aceita-la por uma rede de clientes que a esperam, logo é fundamental ter uma misséo,
que nao so orienta o publico interno, mas o publico externo também. Pretende-se
assim que esses publicos possam se identificar e serem aceitos dentro desse
segmento.

De acordo com a definicdo do autor acima e os estudos de mercado, publico e
intencdes da proépria proponente, a missao da empresa Estudio Retrata é: abracar as

pluralidades e identidades dos publicos de Goiania, através da fotografia publicitaria.

b) Visao

Também conforme Yanaze:
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Visao (conhecimento adequado de suas potencialidades e fragilidades, do
que pretende ser no futuro; estabelecimento de uma identidade comum
quanto aos propoésitos da organizagdo, a fim de orientar percepgdes e
comportamentos de todos os envolvidos, publicos internos e stakeholders,
em relagdo ao futuro que a empresa deseja construir). (2020, p.465)

Quando se cria uma organizagdo para que ndo se perca em todas as
possibilidades, é importante ter metas, conseguir se ver no futuro, onde se quer
chegar. Ter uma visdo assim € importante para que ndo se perca a esséncia e se
saiba que ela tem um propdsito de ser, tendo um planejamento sdlido, seja qual o
momento em que a empresa esteja.

A visao do Estudio Retrata é: Liderar o mercado fotografico publicitario goiano,
gerando valor econémico, social através do olhar da diversidade, da pluralidade,
gerenciando o estudio escola como um modelo de negdcio

Pretende-se assim trazer um aspecto contemporaneo as imagens publicitarias
da capital goiana, conseguir que empresas pequenas e médias tenham acesso a um
servico de qualidade, se expressando de uma maneira fiel e sem preconceitos para
os seus consumidores finais. Cria-se assim verdadeiros fas de marcas. Pretende-se
transformar um mercado ndo muito amigavel a diversidade a ser referéncia nessa
area.

c) Valores

Yanaze continua: “Valores (conjunto de tragos culturais, institucionais e de
atitudes definidos de maneira sistematica ou em sua coeréncia interna na busca do
alcance dos objetivos e metas da empresa)” (2020, p.465).

Para ilustrar esse fato, apresenta-se aqui algumas empresas relevantes que
trazem valores que podem ser identificados na identidade da marca.

Exemplo de valores da Natura'®, marca de cosméticos e perfumaria sdo: “A
liberdade de pensamento, isenta de qualquer manipulagdo ou preconceito. A
participacdo ativa na evolucdo da empresa e da sua sustentabilidade.” E possivel

observar esses aspectos supracitados na imagem 3:

10 Disponivel em: <https://www.naturabrasil.fr/pt-pt/os-nossos-valores/a-nossa-essencia>. Acesso em:
08/11/2021.
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Figura 3: Menina negra sorrindo, ndo sexualizando o corpo, falando sobre como o0 mundo & mais bonito
com ela, que da a ideia de que todo mundo pode também se sentir belo por sua singularidade, ndo um
padréo inalcancavel.

mais bonito ==

com voce. |

Fonte: Natura™ (2021)

Esses valores podem ser percebidos na imagem da marca. Nota-se assim o
quanto a sua comunicagao esta alinhada a sua identidade e ao seu posicionamento,
ela transmite tudo isso para o publico com suas campanhas que difundem diversidade
cultural, étnico-racial, entre outros. Seus produtos mostram ainda valores voltados a
preservacdo do meio ambiente e a valorizagao de cooperativas e do conhecimento
tradicional, pois s&o voltados para a sustentabilidade.

Outro exemplo é Greenpeace'?, uma ONG internacional que trabalha em

defesa do meio ambiente:

N&o temos amigos ou inimigos permanentes. Atuamos em conjunto com
governos e empresas dispostos a mudar para melhor, para que atinjam seus
objetivos. Mas voltamos a confronta-los quando isso nao for consistente. O
que importa ndo sdo palavras, mas agdes. Promovendo solugdes. Nao é
suficiente apenas apontar o dedo; nds desenvolvemos, investigamos e
promovemos medidas concretas para um futuro verde e pacifico para todos
noés.

Isso fica claro quando se observa que as agdes também sao alinhadas com
sua marca, mesmo nao tendo fins lucrativos, ou seja, os seus valores sao importantes
para o publico que apoia as bandeiras levantadas pela ONG. Cria-se assim uma

imagem e ideias que o publico possui acerca da Organizagao, que fazem parte do

posicionamento da marca. A imagem 4 ilustra esses valores.

1 Disponivel em: <https://www.natura.com.br/mundo-mais-bonito-com-voce>. Acesso em:
08/11/2021.
12 Disponivel em: <https://doe.greenpeace.org.br/Institucional/quem-somos>. Acesso em: 08/11/2021.
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Figura 4: Cartaz feito por voluntarios do Greenpeace pedindo que algo seja
feito a respeito do clima para frear as mudangas climaticas causadas pelo
homem. Reforcando os valores da empresa.

Fonte: Greenpeace'® (2020)

O maior valor que o Estudio Retrata quer cultivar é a diversidade de corpos, de
identidade de género, de raca e de sexualidade. Deseja-se levar a diversidade para
pequenas e meédias empresas, que talvez até entdo n&o tenham conseguido
expressar através do seu material grafico o seu potencial, acompanhando tendéncias

inclusivas.

13 Disponivel em: <https://www.greenpeace.org/brasil/blog/conheca-os-ativistas-que-estampam-esta-
greve-pelo-clima/>. Acesso em: 08/11/2021.
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2.3 Estrutura Organizacional

Para materializar o projeto € necessario prototipar como seria a estrutura
organizacional na pratica. Para essa discussao, sera usado inicialmente a autora
Lupetti (2009).

A proposta do Estudio Retrata é ir além dos aspectos técnicos de fotografia
publicitaria, € modernizar e humanizar as marcas goianas. Para colocar em pratica a
estrutura organizacional é fundamental determinar um modelo, pois deve-se levar em
conta que € impensavel propor uma agéncia de fotografia sem organizagdo. No seu
livro de 2009, Lupetti define estrutura organizacional como: “A estrutura organizacional
€ o sistema de redes de tarefas, relacbes de quem se reporta a quem e as
comunicagdes que inter-relacionam o trabalho de individuos ou grupos”.

Usando essa definicdo, a estrutura organizacional pode ser interpretada como
uma maneira de saber a divisdo de tarefas, a hierarquia e a comunicacao entre os
circulos da empresa. Para fazer uma representacao visual, é preciso escolher entre

os diversos tipos de estruturas:

a) Estruturas Organizacionais segundo Lupetti (2009)

e  Estruturas funcionais: As pessoas sao agrupadas por habilidades semelhantes
e interesses e responsabilidades técnicas. Comum organizagdes com poucos produtos.
Habilidades altamente desenvolvidas dentro de suas fungdes, rigida.

e  Estruturas divisionais: Agrupam pessoas com diferentes tarefas e habilidades,
que trabalham no mesmo produto, servem a clientes semelhantes e/ou operam na mesma
regido geografica. Comum em empresas que trabalham com diversos produtos, varios
territérios e clientes. Maior flexibilidade em respostas a mudancas.

e  Estrutura matricial: Pertencem a dois ou mais grupos de trabalho, a estrutura
dos dois chefes. Maior flexibilidade interfuncional.

e  Estrutura por células: Aperfeicoa as relagdes laterais e resolve os problemas
da organizagao. Funcionarios de diferentes departamentos trabalham juntos. Quebra as
barreiras entre os departamentos.

Para o Estudio Retrata, foi escolhida a estrutura por célula, pela versatilidade,
mobilidade dos colaboradores e oportunidade de crescimento como profissional e

pessoa dentro da mesma empresa e possibilidade de mudancas.

b) Organograma:
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E a maneira visual de entender a estrutura da empresa, com niveis que mostram
a hierarquia e linhas que demonstram a ligacdo e a comunicagdo entre os
departamentos (LUPETTI, 2009).

Figura 5 - Organograma do Estudio Retrata.
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Fonte: Prépria (2021)

d) Fluxograma:

E a organizacdo, a demonstragdo do fluxo de trabalho da empresa.



Figura 6: Fluxograma da empresa Estudio Retrata

Gastrondmica

Moda

Imobilidria

arens

I
Briefing, adequasdo

lluminacéo
Produto H Publicitaria

Avaliacdo
do
cliente

Aprovado

Cliente

Fonte: Prépria (2021)

[
.
.
.
[
]
5
5
0

Se precisar,

refazer as imagens
b

EETTCEr I

Reprovado

Composicao
\

Foto
Publicitaria



22

2.4 Servigos

Levando em consideragao as principais areas mais proeminentes no mercado
goiano segundo o item 1.2, as especialidades adotadas de fotografia publicitaria
serdo: Moda, gastrondmico, imobiliario, e de produto. Pretende-se trabalhar ainda com
tratamento de imagens, como colorizagéo, corregao de iluminagao, brilho, contraste,
fotomontagem, saturacao, pintura digital, entre outros. As categorias aqui listadas
podem ser adaptadas caso demandas novas surjam.

Os produtos oferecidos seréo:

e Avaliagdo da imagem (histérico de comunicacdo e producao fotografica da
empresa) e adequacao

e Campanhas Publicitarias

e Fotos de produtos

e Fotografia de moda e ensaio

e (Catalogos

e Parcerias com empresas de publicidade

e  Curso sazonal de iluminagao publicitaria

e Curso sazonal de fotografia publicitaria

e Curso sazonal de composigao

A prospeccao funcionara através de midias online, e de porta a porta mostrar o
portfélio para possiveis clientes. A forma de remuneracao sera através de pacotes,
campanhas fechadas com a agéncia para fidelizagao do cliente, cursos sazonais em

areas de fotografia publicitaria e venda de fotos em bancos de imagens.

2.5 Definicao de remuneragao a ser adotada.

Todas as empresas tém contas a serem pagas e a forma de remuneragéao é
obrigatério para toda a estrutura da empresa ser pensada em como cobrar o valor
monetario por seus servigos. Para Dantas, existem varias maneiras de remuneracao

para uma agéncia:

. Fee mensal fixo: € um valor contratualmente pago pelo Anunciante a
Agéncia de Publicidade.
. Remuneracgao por resultados: se os objetivos, metas forem atingidos,

a agéncia recebe um percentual adicional em relagao ao valor fixo.
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. Fee mensal fixo, acrescido de um percentual sobre os resulta- dos:
alia os dois sistemas: o fee fixo mensal e o de remuneragéao por resultados.
. Mark-up: € um valor absoluto ou porcentagem-padrao acrescida ao
custo do produto a fim de chegar a um preco de venda.

. Contrato de participagdo: compreende a remuneragao exclusiva por
um percentual sobre as vendas do cliente ao final do més.

(2015, p.57)

O Estudio Retrata, uma empresa de fotografia é classificada como producéo,
portanto a forma de remuneragédo adotada pelo Estudio Retrata segundo a Lei deve
15% da parte é repassada para a agéncia de comunicagao’.

a) A forma adotada pela mesma, sera o fee mensal fixo quando houver parceria
mais duradouras em servicos como: catalogos e parcerias com empresas de
publicidade; esse pacote ja inclui um volume acordado entre as partes de quantidade
prevista minima e maxima, devido a grande natureza da demanda deles.

b) Em outros tipos de servicos que sado pontuais, com inicio meio e fim
definidos, ou sazonais, o preco € definido para cada agao realizada.

Foram escolhidas essas formas pela estabilidade e pela possibilidade de

adaptacgao da segunda.

4 A comissdo baseada na Lei no 4680/65, regulamentada pelo Decreto no 57.690/66, que rege a
profissdo de publicitario e as relagdes entre anunciantes e agéncias e veiculos de comunicagéo, incide
sobre produgdo e midia. De acordo com a Lei, a agéncia recebera 20% sobre os servigos prestados
em midia e 15% sobre os servigos prestados na area de producéo.
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3 ANALISE DA CONCORRENCIA

Em seguida a delimitagdo do mix ou composto de servigos do tdpico anterior,
realiza-se uma analise da concorréncia, ou seja, o levantamento e descricdo dos
principais pontos de competitividade dos concorrentes diretos e indiretos do Estudio
Retrata. Segundo Martha Gabriel “Concorrentes sédo ofertas e substitutos (produtos,
genéricos ou orgamento) reais ou potenciais do nosso produto/marca que o
consumidor-alvo pode considerar” (2021, p. 45).

De acordo com a autora, a analise da concorréncia é parte essencial para
definir um posicionamento, ver o que é relevante para o consumidor, para saber como
se diferenciar e ter uma vantagem competitiva. Entende-se ainda quais sao as
estratégias do concorrente, a fim de perceber como essas ag¢des afetam o mercado
do setor e geram a eles vantagem competitiva. A partir desse levantamento, o Estudio
Retrata pode tracar estratégias que irdo de encontro com o que é realizado pelas
outras empresas do setor, conforme explicita Corréa: "E fundamental conhecer as
atividades da concorréncia para poder planejar as suas ag¢des de ataque ou defesa”
(2006, p.115).

Para tanto, lista-se a seguir as empresas que, de forma direta ou indireta,
afetam o Estudio Retrata e a inteligéncia de mercado que podem ajudar no
estabelecimento e longevidade dentro do macroambiente. Dessa forma, a imagem
percebida pelo publico-alvo € um ponto extremamente importante para definir o
posicionamento do Estudio Retrata e as agcdes de comunicagao que irdo projetar a
empresa no mercado. Como o Estudio Retrata deseja atuar no mercado de fotografia
publicitaria na regido metropolitana da grande Goiania, os concorrentes escolhidos
atuam também na capital.

Para a definicdo dos concorrentes, serao levantados os seguintes pontos: que
sejam empresas ou autbnomos que atuem no ramo de fotografia, tenham uma
presenca digital, sejam atuantes em Goiénia - Goias e que atendam em uma ou mais
das especialidades adotadas do Estudio Retrata: Segmento de Moda, gastronémico,
imobiliario, ou de produto. O segmento de cursos sazonais nao foi incluido, pois nao

vai ficar no curriculo fixo do Estudio Retrata.
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a) Studio Ladislau’®
A Ladislau, atuante ha mais de 20 anos, tem 3 especialidades principais que &
a de produtos, de arquitetura e de alimentos. O site e as redes sociais precisam de

atualizagdo, pois passam a impressao de serem datados, ultrapassados.

Figura 7: Pagina inicial do Studio Ladislau, onde aparece varias fotografias de alimentos.

D) sTubio
\_ LADISLAU
Eotegdgrafia
Alimentos Arquitetura Produtos Sobre | Contato
o i
e %?é%:k
S 2 qﬁft %
- [
N
- : = L
‘ Y ¥s 92 = o 80
o € 2007 - Slucio Ladistau Goiania| Brasilia o 62 99177-4650 () whatsapp web

Fonte: Studio Ladislau® (2022).

b) Manson Studio'’

Fotégrafo de moda, aparentemente sem estudio fixo, com nomes importantes
em seu portfolio. O contato com o profissional é dificultado, talvez de maneira
intencional a fim de transmitir uma ideia de exclusividade. O porftdlio é divulgado
apenas pelo |G, que embora tenha uma boa composic¢ao visual, ndo é complementado
por outras plataformas como site, por exemplo, fato este que transmite a ideia de

amadorismo.

15 Disponivel em: <https://www.studioladislau.com/contato>. Acesso em: 07/03/2022.
6 Disponivel em: <https://www.studioladislau.com/>. Acesso em: 04/04/2022.
17 Disponivel em: <https://www.instagram.com/mansonstudio/?hl=pt-br>. Acesso em: 07/03/2022.
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Figura 08: Pagina inicial do Instagram do Manson Studio - alguns trabalhos e destaques feitos pelo
Studio.

mansonstudic B

3956 publlicagies 243l sequidores 1301 sequinga

Manson Studio

3

Making Of

Fonte: Manson Studio'® (2022).

c) QI STUDIO FOTOGRAFICO"?

Sado 10 anos de mercado nas seguintes areas: ambientes empresariais,
produtos, gastronomia, fachadas, pessoas, materiais para midia social e eventos
sociais e corporativos. Oferece um servigo completo para empresas. No Instagram ha
um pouco mais de personalidade da marca em relacdo ao |G dos demais

concorrentes, apesar de nao haver atualizacio frequente.

'8 Disponivel em: <https://www.instagram.com/mansonstudio/?hl=pt-br>. Acesso em: 04/04/2022.
19 Disponivel em: <https://www.qistudiofotografico.com.br/portfolio/produtos-gastronomia/909059-
fotografia-de-produtos-goiania>. Acesso em: 07/03/2022.
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Figura 09: Pagina inicial do QI studio fotografico.

Home Trabalhos Destaques Sobre Contato

Fonte: QI STUDIO FOTOGRAFICO? (2022).

d) Shayenne Costa?
Fotografa especializada na area de arquitetura e interiores.

Figura 10: Pagina inicial do site da Shayenne.
N =

Fonte: Shayenne Costa?? (2022).

20 Disponivel em: <https://www.qistudiofotografico.com.br/home>. Acesso em: 04/04/2022.
21 Disponivel em: <https://www.shayennecosta.com.br/sobre>. Acesso em: 07/03/2022.
22 Disponivel em: <https://www.shayennecosta.com.br/home>. Acesso em: 04/04/2022.
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Estudio especializado em fotografia gastrondbmica e de produtos. Sem

informacdes adicionais sobre o negdcio.

Figura 11: Pagina inicial do Instagram do Estudio Alcaparras, que além dos trabalhos, tem a linguagem
da internet. Pode-se observar a presenca de ‘memes’ na pagina, de maneira intercalada com as fotos.
Esse tipo de representagdo é uma forma de se expressar que pode ser acompanhada ou nao de

)

imagens ou videos.

n¥Mado/

Fonte: Estudio Alcaparras?* (2022).

Tabela 1: analise de concorrentes.

alcaparrasfoodstyling B

Estudio/autonomo

Servigos de fotografia

Pontos fortes

Pontos fracos

de seguidores e
famosos como
Gustavo Lima no

portifélio; parece mais
exclusivo; estudio em
qualquer lugar;

Studio Ladislau Alimentos;  arquitetura; | Tem site; Redes sociais e site
produtos; Experiéncia precisam de atualizagao;
académica;
Manson Studio moda; Tem uma base grande | N&o tem site;

N&do tem muita diversidade
de corpos e tons de pele; ndo

tem estudio fixo;
Contato dificultado;

23 Disponivel em: <https://www.instagram.com/alcaparrasfoodstyling/>. Acesso em: 07/03/2022.
24 Disponivel em: <https://www.instagram.com/alcaparrasfoodstyling/>. Acesso em: 04/04/2022.
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Qi STUDIO
FOTOGRAFICO

ambientes empresariais;

produtos;  gastronomia;
fachadas; pessoas;
materiais para midia

social; eventos;

Oferece uma grande
gama de servicos;

Fotos de produtos passam a
impressao de estar flutuando
“recortada”;

Contato dificultado;

Shayenne Costa

Arquitetura e interiores;

Tem um site bem
estruturado com
portfélio atualizado
também em redes
sociais.

Oferece contato

facilitado através de
muitas redes sociais.

Estudio Alcaparras

Produto; Gastronbmica;

Tem um portfélio bem
atualizado no
Instagram;

Falta muita informagao; nao
tem site;
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4 PUBLICO-ALVO

Depois de fazer o levantamento da concorréncia, vem a analise de quem é o

publico-alvo, que € o consumidor, do Estudio Retrata. Para Kotler:

O publico pode ser formado por compradores potenciais ou usuarios atuais,
por aqueles que tomam a decisdo de compra ou que a influenciam. Pode
consistir em individuos, grupos, publicos especiais ou publico em geral. O
publico-alvo afetard muito as decisées do profissional de marketing sobre o
que sera dito, como sera dito, quando sera dito, onde sera dito e quem dira.
(2014, p. 456).

Para ter uma estratégia bem definida € fundamental saber quem € o publico, a
pessoa que vai comprar a ideia da empresa, seus produtos e servigcos, e para onde
esfor¢cos de comunicagao serdo direcionados.

Existem diversos aspectos que podem ser considerados no levantamento de
dados de quem sera um consumidor ideal do negdcio. Segundo Kotler (2019) alguns
pesquisadores focam mais em um cenario mais descritivo: geografico, demografico,
psicossocial; outros ja tentam identificar padrées comportamentais: respostas a uma
marca, promogdes, trabalham em determinado segmento, entre outros. Para o Estudio
Retrata, vai ser usada uma mistura dos dois. Inicia-se pela delimitagdo geografica,
pois se trata de um servico que precisa de um contato direto com o cliente e o
levantamento de perfis comportamentais dos mesmos na identificagdo de possiveis
publicos-alvo.

Para o Estudio Retrata a delimitacdo geografica vai ser a cidade de Goiania.
Como clientes potenciais definiu-se empresas de pequeno e médio porte que se
importam com a imagem e querem atualizar a parte imagética para serem mais
inclusivas, responsaveis socialmente, ou seja, langam méao de ag¢des de marketing
social. As empresas serao escolhidas dentro de segmentos que ja foram delimitados
como area de atuacdo do Estudio Retrata. O consumidor estda cada vez mais
empoderado, segundo a reportagem da Revista Exame: “Dos 20 aos 30 e poucos
anos, comega a entender que se ele pode optar por algo que represente sua imagem
no setor privado”?%; Levando isso em consideragéo, a faixa do publico do Estldio
Retrata é de 20-40 anos, que sejam: empresas, profissionais liberais ou pessoas

publicas engajadas com causas sociais como LGBTQIA +, representatividade de

25Disponivel em: <https://exame.com/colunistas/instituto-millenium/consumo-e-representatividade-
estao-cada-vez-mais-ligados/>. Acesso em: 25/04/2022.
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corpos ou querem se atualizar no mercado atual que exige representatividade, que
tenham um negdcio pequeno ou médio e querem montar portfélio ou atualizar a parte

imagética do negocio.
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5 MARCA

Depois da definicao do publico-alvo, vem a definigdo da marca, que € o primeiro
contato e o modo que os lagos serdo criados com a empresa.

Para Randazzo (1996, p. 24), “a marca € ao mesmo tempo uma entidade fisica
e perceptual”’. A marca é mais do que o produto, servigo ou acesso que o consumidor
vé no dia a dia, ela se encontra fixada na memoaria do publico, é a construgao simbdlica
que é percebida. Perez (2016, p.16), por sua vez, afirma que “muitos consumidores
valorizam mais o status simbdlico sinalizado pela marca que os beneficios funcionais
constitutivos do produto”. E isso o que leva a pagar a mais pelo mesmo servico quando
este tem uma qualidade percebida no imaginario que € construida para seus publicos.

Para conseguir atingir uma aproximagédo com o publico a marca usa de varias
estratégias, conforme preconiza Perez (2016, p.49): as marcas se expressam de
diversas maneiras, simbolos, logotipo, embalagem, texto, mascote etc. O objetivo é
estabelecer uma conexao - e se esta for emocional, melhor.

Levando em consideracdo os pontos acima foi criada a marca do Estudio
Retrata, considerando os seus valores, seu publico e os servicos prestados. O manual

da marca esta no apéndice.
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6 DIVULGAGAO

O proximo e ultimo passo desse trabalho de conclusdo de curso é divulgar o
estudio para o mundo, mostrar para o publico que ele existe, sempre alinhando o
posicionamento da empresa.

Para tanto, deve-se ter em mente quem é o publico que o Estudio Retrata quer
atingir e respeitar a maneira que a marca deve ser reproduzida. Para essa parte a
midia é fundamental, que € uma area que segundo Sant’anna (2016, p.217): “a missao
da area de midia é otimizar os investimentos de comunicagéo, assegurando o contato
com o maior numero possivel de potenciais consumidores (ou publicos de interesse,
dependendo do objetivo tragado)”. Para atingir esse mercado potencial, € primordial
ir até onde o publico esta, através de midias offline e online, shows, entre outros,

conforme sera detalhado logo abaixo.

6.1 Objetivo e meta

Segundo SANT'ANNA (2016, p.221) “o objetivo de midia deve responder ao
que esté sendo visado pela campanha’. O objetivo é: Langar o Estldio Retrata para o
mercado.

Como se trata de uma empresa que esta sendo langada no mercado, o objetivo
definido € langar a marca no mercado. Como meta delimitou-se alcancgar e expor a
marca a possiveis clientes a fim de gerar prospecg¢ao e engajamento; comunicar aos
publicos de interesse o seu posicionamento que reflete valores de sua identidade.

Todos esses esforgos e direcionamento partem do pressuposto de que antes
de se tornar cliente de fato o publico precisa saber que o Estudio Retrata existe e que
possui identidade e posicionamento de marca relacionados a diversidade, pluralidade
e representagao personalizada desses clientes. Essa exposigao de valores subjetivos
da marca gera engajamento e consequente prospeccao de clientes, criando portfélio

e estabelecendo uma imagem dentro do seu publico pretendido.

6.2 Publico-alvo

O publico-alvo do Estudio Retrata € composto por pessoas de 20-40 anos, que
sejam: empresas, profissionais liberais ou pessoas publicas engajadas com causas
sociais e de diversidade, como os LGBTQIA+ e representatividade de corpos. Faz

parte desse publico também as organizagdes que desejam atualizar sua comunicagao
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€ se reposicionar como contemporaneas no mercado atual, fato este que so6 é obtido
se sairem de uma comunicagao tradicional e englobarem a pluralidade em suas

representagcdes imagéticas.

6.3 Estratégia e Detalhamento tatico

Estar presente no mundo digital € fundamental no século XXI, e ficou ainda
mais visivel quando o mundo online se projetou ainda mais nesse ambiente no ano
de 2020, com a pandemia mundial de Covid-19. Em contrapartida, ao que parece,
nesse mundo globalizado, as midias offline ndo sao irrelevantes, elas podem e devem
trabalhar em conjunto na mesma campanha, sendo usada de forma estratégica e
integrada, e ndo de maneiras independentes.

Como estratégia sera usado um mix de midias online e offline, assim como
ativacao de marca em evento, voltado para experiéncias.

As taticas, por sua vez sao o detalhamento das estratégias, que consiste em
elencar e explicar as agdes, canais ou midias utilizadas, conforme especificagdo
abaixo:

a) Site institucional

Um site do Estudio Retrata onde tera o portfélio e botdes sociais com acesso
facilitado para fazer orcamento e captura de leads. Contando com estratégias de
producao de conteudo sobre fotografia e diversidade.

Um site proprio da mais credibilidade para a empresa, passando a imagem de
credibilidade.

b) SEO e SEM

Para ser bem colocado no mercado digital € preciso estar presente nos
buscadores, em especial no Google, que é lider do segmento. (PEREIRA, 2022)25.

o SEO (Engenharia de otimizacdo de busca) - Um método de
gerenciamento para aparecer em mecanismos de buscas de forma orgéanica, néo
pago.

o SEM - Um método de gerenciamento para aparecer em mecanismos de

busca de forma impulsionada, pago.

26 Disponivel em: <https://www.agenciamestre.com/marketing-digital/estatisticas-do-google/>. Acesso
em: 28/05/2022.
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Colocar uma nuvem de palavras-chave que redireciona o publico até o site do

Estudio Retrata.

c) Instagram

Com cerca de 99 milhdes de usuarios ativos e uma rede social que € muito
usada para fotografia?’, apesar da tendéncia atual para videos, é muito usada pela
faixa etaria pretendida (25-34 anos).

Criagao e manutencao de um perfil de interagao através de conteudo que faca
sentido com o publico pretendido e o posicionamento da marca; que sera tanto
organico (sem impulsionamento) quanto pago (impulsionado por regido, faixa etaria,

interesses, entre outros).

d) Pinterest

O Pinterest € uma rede social de busca e compartilhamento através de fotos,
muito usada como forma de inspiracdo e referéncia criativa. E relevante para a
construgdo de tendéncias (MEIO E MENSAGEM, 2021)%, que é extremamente
pertinente para o publico pretendido.

Nas imagens postadas no Pinterest serao inseridos links de pesquisa para que,
ao obter resultados em sua busca visual, o publico seja redirecionado aos canais do
estudio. O Estudio Retrata langcara mao ainda de Posts Patrocinados com estratégia
hipermidia, que fara o enderegcamento dos usuarios ao Instagram e site da empresa,

para que sigam e compartilhem as imagens acessadas.

e) Quebrando o tabu
A pagina Quebrando o Tabu é muito popular no Instagram e Facebook, onde
fala sobre diversos assuntos como: diversidade, racismo entre outros temas de

interesse publico. Falando diretamente com o publico-alvo do Estudio Retrata.

27 Disponivel em: <https://www.shopify.com.br/blog/estatisticas-
instagram#:~:text=0%20Brasil%20tem
%20cerca%20de,taxa%20de%20engajamento%20do%20Facebook.>. Acesso em: 28/05/2022.

28 Disponivel em:
<https://www.meioemensagem.com.br/home/patrocinado/pinterest/2021/10/26/pinterest-e-elle-brasil-
lancam-relatorio-de-tendencias-de-compras-com-pesquisa-baseada-nos-pins-dos-consumidores.html

>. Acesso em: 28/05/2022.
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Como tatica colocar anuncio geolocalizado e com faixa etaria anunciar com a

pagina.

f) O popular

O meio foi escolhido por ser um Jornal impresso com renome e confianca em
todo o estado. No referido jornal o publico-alvo é composto por empreendedores e
pessoas que gerenciam negocios e precisam estar por dentro dos principais
acontecimentos no Estado, de forma confiavel.

A tatica sera composta por anuncio pago na capital, em dias estratégicos.

g) Feira Multiétnica

A feira realizada pela Prefeitura de Goiéania, foi elencada como oportunidade
por gerar protagonismo de igualdade racial, reforgando o empreendedorismo e
empoderamento para diferentes etnias, o que pode trazer associagdo com os valores
do Estudio Retrata.

Serdo montadas bancas com mini workshops de fotografia publicitaria a fim de
gerar ativagao. O conteudo transmitido sera personalizado para o evento com objetivo

de divulgar a marca e gerar captura de leads.

h) O mercado das coisas

Feira que estimula o empreendedorismo local de maneira sustentavel e
responsavel. Focada em pequenos empreendedores.

Serao montadas bancas com mini workshops de fotografia publicitaria a fim de
gerar ativagao. O conteudo transmitido sera personalizado para o evento com objetivo

de divulgar a marca e gerar captura de leads.

i) Encontro com Fatima Bernardes

Sera feita publicidade no intervalo comercial do Programa comandado por
Fatima Bernardes da TV Anhanguera, com muito discurso de inclusdo. Protagonismo
etc.

O anuncio durante o comercial tera duragao de 15”, para langar a marca.

j) Site de noticias G1
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O maior portal de noticias do Brasil, que também atua em Goias, foi escolhido
por ser muito importante para um publico que precisa estar por dentro dos
acontecimentos.

Na referida plataforma sera postado Banner com geolocalizagao e com link de
palavras e conteudo como: Empoderamento, igualdade racial atrelada ao
empreendedorismo, protagonismo de minorias, entre outros para redirecionamento ao
site com objetivo de captura de leads.

Matéria mobile, no primeiro scroll 300x250.

6.4 Plano de midia

O plano de midia é essencial para colocar a divulgacao de forma certeira.
Depois que ja se tem o publico-alvo, e os meios de comunicagéo escolhidos, o proximo
passo é definir um alcance e a frequéncia que se quer atingir esse publico. Sobre a
otimizagcao da midia, Sant’/Anna (2016, p. 273) diz “buscam o melhor caminho para o
alcance de consumidores, a melhor oportunidade de frequéncia midia de exposi¢cao
das mensagens, a menor evaséo de publico-alvo e a melhor rentabilidade de custos”

Objetivo de midia: O objetivo é: Langar o Estudio Retrata para o mercado.

Alcance: Em 6 meses atingir 200 mil pessoas. Do publico definido.

Frequéncia: Alta, por se tratar de um langamento de marca. 7.

6.5 Plano de criagao

Primeira campanha para lancar a marca no mercado,

Criar conteudo para criar valor para marca, sempre focado em diversidade,
explorando temas diversos com pontos de vistas multiplos e relacionado aos temas.

Campanha inicial - Langamento e posicionamento

Campanha pontuais - Dia da visibilidade negra, empreendedorismo feminino e

natal.

6.6 Cronograma

Tabela 02: Relagéo entre meios de comunicagéo e os meses que vao ser trabalhados

Acgoes Julho Ago Set Out Nov Dez

Site institucional




38

Instagram

SEO - SEM

Pinterest

Quebrando o tabu

g1 site

Tv serra dourada
(encontro com
Fatima Bernardes)

O popular

Ativagdes de marca

6.7 Orgamento
A parte imagética sera fornecida pelo proprio Estudio Retrata sem custos

adicionais.

Tabela 03: Relagado entre meios x tempo x custo

Acoes Periodo/ Preco unitario | Preco total
quantidade

Online

Site institucional 6 meses R$29,00/més R$174,00

Instagram 6 meses - R$500,00

SEO - SEM 6 meses - R$600,00

Pinterest 6 meses - R$200,00

Quebrando o tabu 3 meses - R$5.000,00

g1 site mobile 6 meses CPM R$20,00 R$3.640,00

Offline

O popular 12 dias R$3.180,00 R$37.296,00

Tv Anhanguera 8 insercoes R$ 2.472,00 R$ 19.776,00

(encontro com

Fatima Bernardes)

Ativagdes de marca | 3 acles 20.000,00 R$60.000

Mao de obra |6 meses R$2.500,00 R$30.000,00

/designer e social

midia




TOTAL

R$157.186,00
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CONCLUSAO

Este trabalho foi desenvolvido com o intuito de criar um estudio de fotografia
publicitario focado em atender o mercado de Goiania. Foram feitas analises de
tendéncias associadas ao mercado goiano atual, chegando a conclusdo que existe
viabilidade. Assim foi criado o Estudio Retrata, uma empresa de fotografia publicitaria
goiana.

Depois de definir que existe espacgo para o estudio no mercado, foram definidos
sua missao, visao e valores para nortear onde a empresa quer chegar, orientando a
sua comunicacao para esse proposito.

As etapas do trabalho foram fortemente voltadas para a diversidade, de forma
ampla. O organograma definido foi o de células, pensando na troca e enriquecendo a
empresa com troca entre as pessoas ao invés de segrega-las em estruturas mais
rigidas.

A definigdo dos concorrentes possibilitou analisar e definir o publico-alvo do
Estudio Retrata a producdo da marca direcionada para esse publico.

E para o fechamento foi criado um plano de midia, para que o publico seja
impactado e saiba que exista um novo estudio sendo langado. Tudo isso foi feito
pensando em alinhar o Estudio Retrata de forma coerente com a identidade pensada
e a sua proposta de mercado como fotografia publicitaria mais inclusiva e
representativa.

Com a entrada do Estudio Retrata no comércio goiano, espera-se que um
mercado mais inclusivo refletindo a populagao, que inclua e ndo exclua, abragando as
minorias passe a ser 0 comum € n&0 a excegao.

Que se espalhe para mais segmentos além desses trabalhados inicialmente
pelo Estudio Retrata: Moda, gastronomia, imobiliaria e produto. Que mais empresas

entrem nessa ideia que quem ganha é o consumidor.



APENDICE
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Como queremos ser conhecidos?

A Retrata é um estudio de fotografia publicitaria que quer trazer mais diversidade
para empresas e figuras publidas de Goidnia, com imagens que representam o seu povo.
A linguagem que usamos é acessivel e expressiva tanto a escrita, quanto a falada, mas
ndo é errada. Na internet se adapta acs momentos e a plataforma sempre lembrando
sobre a missdo visdo e valores da empresa.

Quem somos?

O Estudio Retrata é um estidio de fotografia publicitaria que serd aberta no
segundo semestre de 2022. O nome foi escolhido pensando que remete ao principal
produto da empresa que é a fotografia, ela quer pequenos e médios empresdrios
consigam passar a imagem que o publico quer ver: representativo e diverso.




2 Simbolo e
logotipo
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Assinatura visual




Assinatura visual




Hug me Tight Fonte para material ndo editavel, EXCLUSIVA para a LOGOMARCA

ADCAEAGNijKIMNOPQrStUVWXYZ ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ

Fonte da LOGOMARCA Ela tem uma
forma mais orgdnica que passa a ideia
de real, tangivel, saindo da ideia de
que para ser bonito e vender precisa
ser um padrédo inatingivel.

mali regular Fonte de apoio, todo material ON-line e
OFF (material impresso, etc).

Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Fonte amigavel, que dé para entender
mesmo em um texto longo. Lembra
escrita a mdo, suas "imperfeigdes" ndo
atrapalham, mas sim realgam o
posicionamento do Estudio RETRATA.

?
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Cores

A logo é neutra, podendo
se adaptar a cor que a
situagdo pedir!

CMYK CO MO YO KO
RGB #ffffff
Pantone 000c

CMYK CO MO YO K100
RGB #000000
Pantone black 6c



Cores

Como cores institucionais a principal é o amarelo,
podendo ser adaptada para as cores abaixo.

CMYK C32 M&1 Y35 K41

RGB 125 58 438 CMYK C?9 M31 Y63
Pantone ?630up K101?
RGB 49 119 100
Pantone 341 u

CMYK C8 MO Y16 KO CMYK C12 M69 Y91 K2
RGB 240 245 226 RGB 216 101 39
Pantone 7485 up Pantone p 34-15 u
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Versdes proibidas

R,

distor¢do Rotacionar

alinhamento Distorcer formas




38 APLICACAO

Versdes monocromaticas

Para fundos claros aplicar logo preta
Para fundos escuros aplicar logo branca

Reducdo mdaxima

- pmm Alogomarca pode ser reduzida até
6x5 mm.

®

11

omm
N 0 T I O
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APLICACAO

e

DIVULGACAO



CARTAO DE VISITAS
9x5cm - Papel cartdo 300g

PASTA

22 x 31 om (Bolsa), impressao 4x0, papel Cartao
300g,

PAPEL TIMBRADO
21 x 29,7cm off-set. 70g

ENVELOPE CARTA
114X162 MM -Papel Reciclato 350g

CRACHA

8,5x5,4cm - Crachd em PVC 0,76mm
Cristal Frente

54




55

UNIFORME UNISSEX

?5,9cmx 5?2,5cm -G
Algodao
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SITE INSTITUCIONAL

Pagina Iniclal Portfdlio Quern somos Orgamento

Queremos levar a diversidade para o seu publico
e atingir seu potencial através de
campanhas inclusivas!

PERFIL INSTITUCIONAL

Produgéo de contetdo

ANUNCIO NO GOOGLE
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CANECA CERAMICA 360ML

SACOLA

Sacola de algoddo com algas 65cm




ESTANDE DE ATIVAGCAO

15 x 15 m

ANUNCIO G1

Matéria mobile, no primeiro scroll 300x250 p.

GOIAS
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ROTEIROS

QUEBRANDO O TABU

Conceito - Mostrar como a representagdo pode
mudar a vida das pessoas.

-VOCE JA PAROU PRA PENSAR SOBRE COMO A
REPRESENTATIVIDADE MUDA O JEITO QUE VOCE VE
O MUNDO?

-A GENTE VAI FAZER UMA SERIE DE VIDEOS EM
PARCERIA COM O ESTUDIO RETRATA EXPLORANDO
ESSE ASSUNTO, VAI SER UMA ESPECIE DE
DOCUMENTARIO COLABORATIVO, SE VOCE QUISER
PARTICIPAR TEM O FORMULARIO AQUI EM BAIXO.

COMERCIAL ENCONTRO
COM FATIMA BERNADES 15"

-QUANDO VOCE OLHA UMA IMAGEM E SE
ENCHERGA, SE SENTE ABRACADO.

-EM JULHO DE 2022 VAI CHEGAR O ESTUDIO
RETRATA QUE NAO DEIXA O LADO HUMANO DE
FORA DO SEU NEGOCIO!
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RESOLUCAO n°038/2020 — CEPE

Termo de autorizacio de publicacio de producio académica

O(A) estudante Alana Pires Tavares do Curso de Publicidade e propaganda, matricula:
2018.2.0066.0044-1, telefone: (62) 99364-7936 e-mail alanapt14@gmail.com, na qualidade de
titular dos direitos autorais, em consonancia com a Lei n° 9.610/98 (Lei dos Direitos do autor),
autoriza a Pontificia Universidade Catolica de Goids (PUC Goias) a disponibilizar o Trabalho
de Conclusdo de Curso intitulado Estruturag¢do de negocios — Estidio Retrata, gratuitamente,
sem ressarcimento dos direitos autorais, por 5 (cinco) anos, conforme permissdes do
documento, em meio eletronico, na rede mundial de computadores, no formato especificado
(Texto (PDF); Imagem (GIF ou JPEG); Som (WAVE, MPEG, AIFF, SND); Video (MPEG,
MWV, AVI, QT); outros, especificos da area; para fins de leitura e/ou impressao pela internet,
a titulo de divulga¢ao da producdo cientifica gerada nos cursos de graduagao da PUC Goias.

Goiania, 20 de junho de 2022.

Assinatura do(s) autor(es): « 2& &Qﬂb g\ﬂgg j\s ; Z one/)

Nome completo do autor: Alana Pires Tavares
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