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Goiania, 14 de Dezembro de 2021
RESUMO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso, constituido por monografia e projeto de
design, aborda, resumidamente em sua parte textual, questdes relativas a sustentabilidade,
conectadas as novas formas de conceituagdo do ciclo de vida do produto e, mais
especificamente, ao universo da produgcdo e do consumo consciente, necessarios a
conservagao e recuperacao do planeta e seus recursos naturais, bem como a preservacao da
vida em todas suas dimensoes. Trata, portanto, de uma nova atitude a ser tomada por toda a
sociedade e, determinantemente por aqueles que se dedicam ao desenvolvimento de
projetos voltados para a solugdo de reais problemas do ser humano, notadamente no que
diz respeito a ac¢do do designer, como um dos mais importantes agentes dessa
transformagao positiva de atitude. Por essa razdo, em um primeiro momento a pesquisa se
volta para o campo da moda e as propostas defendidas pela slow fashion, em contraposi¢ao
a politica da fast fashion praticada por uma das maiores responsaveis pelo desequilibrio
ecoldgico do planeta, a industria da moda. Em um segundo momento, desdobra-se a
pesquisa para o estudo de novos comportamentos abrigados sob o conceito basico de
consumo consciente. Finalmente, apos conclusdes a respeito de caminhos a serem
adotados pelos designers, propde o projeto de aplicativo dirigido a amplos setores da
sociedade, a principio a goianiense, que busca conectar positivamente setores do comércio
e de servigos com o publico consumidor interessado por esse novo comportamento, que

privilegia a sustentabilidade.

Palavras-chave: Sustentabilidade, Consumo Consciente, Design Grafico, Produgdo de
Aplicativo.



Goiania, 14 de Dezembro de 2021
ABSTRACT

This Course Conclusion Paper, consisting of monograph and design project, briefly
addresses issues related to sustainability, connected to new ways of conceptualizing the
product life cycle and, more specifically, to the universe of conscious production and
consumption, necessary for the conservation and recovery of the planet and its natural
resources, as well as the preservation of life in all its dimensions. It is, therefore, a new
attitude to be taken by the whole society and, decisively by those who are dedicated to the
development of projects aimed at solving real problems of the human being, especially
with regard to the action of the designer, as one of the most important agents of this
positive transformation of attitude. For this reason, at first the research turns to the field of
fashion and the proposals defended by slow fashion, as opposed to the fast fashion policy
practiced by one of the biggest responsible for the ecological imbalance of the planet, the
fashion industry. In a second moment, the research unfolds for the study of new behaviors
sheltered under the basic concept of conscious consumption. Finally, after conclusions
about paths to be adopted by designers, it proposes the application project aimed at broad
sectors of society, initially goianiense, which seeks to positively connect sectors of
commerce and services with the consumer public interested in this new behavior, which

privileges sustainability.

Key Words: Sustainability, Conscious Consumption, Graphic Design, Application
Production.
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1. INTRODUCAO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso, desenvolvido pela académica Isabela
Rodrigues Amaral, em razdo do seu interesse focado nas questdes relacionadas a
sustentabilidade, especialmente no tocante ao consumo consciente, reiune dois momentos
de pesquisa e producdo tedrica, que buscaram localizar problemas relacionados ao design
comprometido com as novas demandas sociais, para, entdo, chegar a conclusdes que
permitissem o desenvolvimento de projeto de design, que configura-se proposta com
relevancia social, em momento que pede urgente mudanga de atitude em relagdo a
producao, ao consumo e ao descarte, em direcao ao Consumo Consciente.

Por essas razdes, em um momento inicial, em TCCI, tendo como importante
referéncia BORGES (2020), estudou as questdes que envolvem a industria da moda fast
fashion, considerada uma das mais poluidoras do planeta no universo da producdo. Buscou
compreender o perfil do problema em seus aspectos mais prejudiciais ao meio ambiente e,
ao mesmo tempo, o conceito e as agdes relacionadas ao movimento slow fashion, que
representa uma forte reagdo positiva no mundo da moda. Tais estudos estdo anotados, aqui,
de forma resumida nos capitulos 2, 3 ¢ 4.

O objetivo dessa pesquisa inicial era, a partir do conhecimento adquirido a respeito
do setor de slow fashion, seus fundamentos conceituais e exemplos de designers de moda
que atuam dessa forma, chegar a conclusdes que permitissem orientar a construcio de
marcas especificas para a divulgacdo e comercializagdo dos produtos ecologicamente
responsaveis, vinculando marca e consumo consciente.

Com o aprofundamento das pesquisas, entretanto, se percebeu que seria necessario
e importante ampliar a area de a¢do do projeto de design, objetivando alcancar maior
relevancia social e atender de forma mais eficiente a diversidade de modos e meios que
buscam novas atitudes de produgdo, consumo, reuso e descarte, atendendo um maior
numero de pessoas. Tais conceitos estdo apresentados resumidamente nos capitulos 7 em
diante e conduziram a autora a conclusdes que permitiram propor a criagdo de um
aplicativo de uso predominantemente intuitivo, apresentado em forma de projeto de design

no final do presente Trabalho de Conclusao de Curso.



2. A INDUSTRIA DA MODA FAST FASHION: Algumas consideracdes

O Fast Fashion trata-se de um modelo em que os produtos sdo produzidos e
descartados constantemente e segundo Santos (2017, p.2), foi um termo “forjado pelas
grandes corporagdes do mundo da moda para fazer referéncia a produgao rapida, compacta
e continua de novas cole¢des de roupas em um curto periodo de tempo, envolvendo alta
circulacdo de mercadorias nas prateleiras”, com isso o Fast Fashion traz uma falsa
sensagdo de exclusivo. De acordo com Nara Guichon (2019), “embora sejam criadas em
grande escala, as pecas sdo divididas globalmente em lotes distintos, que diferem de loja a
loja, criando uma equivocada ideia de originalidade.”

Com a rapidez em que o Fast Fashion produz e descarta roupas, isso ganhou o
apreco das grandes marcas e pessoas globalmente pelos beneficios que essa visdo de
mercado traz para a nossa atualidade de sempre haver renovacdo nos estoques, com isso
trazendo mais clientes, com a finalidade de mais dinheiro. Segundo Coutinho (2019), sobre
a rapidez do Fast Fashion “houve também a percep¢do de que maiores quantidades de
produtos nao significam mais estoque e prejuizo, mas sim mais possibilidades de

efetivacao de venda.”

O fast fashion tem sido apontado como um grande vildo da moda. Entretanto, sob
a abordagem da sociologia compreensiva, ¢ possivel perceber que todas as
questdes sociais tém seus pontos positivos, negativos ¢ um porqué de ser. A
sociedade tornou-se veloz, ¢ a moda, com seu dinamismo incontestavel, responde
prontamente aos anseios sociais, materializando-os. Esta forma rapida de
produgdo mostra a adaptacdo da moda aos preceitos modernos dos séculos XIX e

XX, sob a visdo progressista de uma sociedade industrial. (COUTINHO, 2019 ,
p.5).

Tudo comegou nos anos 60 com a necessidades dos jovens de sempre se manterem
na moda e conseguirem roupas mais baratas, assim surgindo o Fast Fashion com roupas
abaixo do preco de mercado, mas também com materiais inferiores, “rejeitando a tradigao
das geragdes mais antigas — em que as roupas eram compradas para durar.”, (Link to
Leaders, 2018).

Apesar do Fast Fashion ter muito beneficios para a economia mundial, geragcao de
empregos e produtos a custo acessivel (2020), ndo podemos negar que essa moda nos tras

muito mais problemas ao meio ambiente, tanto para os animais, quanto para nés mesmos,



entdo deveria-se olhar para isso com muito mais responsabilidade, que olhassem hoje
como sao os nossos habitos de consumo excessivo. Com tudo, por mais que facamos mal
ao meio ambiente, a maioria das pessoas nao sabe da gravidade em que esse consumo pode

causar, sendo essa industria, a terceira mais poluente do planeta.

2.1 COMO O FAST FASHION FUNCIONA

De acordo com Legnaioli (2020) as empresas que trabalham no modelo fast fashion
observam o que as pessoas estdo consumindo das marcas renomadas e fabricam em larga
escala modelos parecidos, porém com qualidade inferior. Desse modo, hd uma maior
garantia de que as pegas serdo consumidas.

Essas empresas praticam a chamada moda globalizada, que permite que os mesmos
tipos de produtos circulem por todas as lojas ao redor do mundo, e faz com que o custo

final do produto fique muito barato.

2.2 RISCO PARA A VIDA ANIMAL

Desde meados do século 20, bidlogos e naturalistas tém documentado o quio
numerosos espécies da fauna selvagem, muitos diferentes entre si e localizados em
diferentes areas do planeta, estdo sofrendo sérios problemas devido a alteragdao de seu
sistema endocrino devido a exposicao a bisfenol (ISTAS, 2012, p.20).

De acordo com os mesmos (ibid., p.38), os danos causados na fauna silvestre pelo
microplastico sdo a feminizacdo de organismos aquaticos, masculinizacdo de organismos
aquaticos, diminuicao da fertilidade masculina, diminui¢ao da sobrevivéncia dos jovens,

alteracdo dos niveis de hormonio natural e entre outros problemas.

2.3 RISCO PARA A VIDA HUMANA

Segundo (ibid., p.15), o bisfenol S e F, substincia que contém no microplastico,
provoca doengas na saude reprodutora masculina, altera o sistema reprodutor feminino,
redugdo da fertilidade feminina e danos congénitos, cancer de mama, ovario, prostata,
testiculos, altera o desenvolvimento do sistema neuroldgico e varios outros transtornos.

De acordo com um estudo publicado pela Environmental Health Perspectives, o
BPF foi detectado em produtos de lavagem corporal, maquiagens, lo¢des, cremes dentais,

notas, folhetos, ingressos, envelopes, passagens de avido e até em alimentos, como



produtos lacteos, carnes, produtos a base de carne, vegetais, alimentos enlatados e cereais,
por exemplo. O estudo ainda afirma haver a presenca de BPF também em &guas
superficiais, sedimentos (rochas), efluentes de esgotos e inclusive na urina humana, em
55% das amostras analisadas.

A seguir, algumas imagens de lojas de vestudrio, vinculadas a Fast Fashion:

Imagem 1. O que ninguém te conta sobre fast fashion. (Alivre Lima, agosto. 2021)
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Fonte: Google Imagens

Imagem 2. Loja Bershka, internacional.

Fonte: Google Imagens



Imagem 3. Loja H&M, internacional.

Fonte: Google Imagens

Imagem 4. Loja Zara, internacional.

Fonte: Google Imagens

Imagem 5. Loja C&A, nacional.

Fonte: Google Imagens



Imagem 6. Loja Riachuelo, nacional.
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Fonte: Google Imagens
3. O MANIFESTO ANTI-FASHION: Li Edelkoort

Lidewij Edelkoort, com o apelido mundialmente conhecido de Li, ¢ uma
especialista em tendéncias de moda, “considerada a mais dindmica difusora da importancia
do design como fator de desenvolvimento e consultora de véarias e importantes marcas
mundiais das mais diversas areas de atuagao em diversos setores da economia de muitos
paises de quase todos os continentes.” (BORGES, 2020, p.14). Li comenta sobre varios

temas ativistas, mas a principal delas ¢ a luta contra o Fast Fashion.



Imagem 8. Li Edelkoort.
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Fonte: Google Imagens

Em seu manifesto de 2015 Li comenta que, “a cadeia produtiva ¢ de consumo da
moda como existe nos dias de hoje estd com os dias contados”, diz referente ao
Fast-Fashion e sua rapidez em se renovar. Ela critica diversos temas da moda, sendo alguns
deles a educacdo das faculdades, os estilistas, a manufatura, entre outros. Também segundo
Li, os valores atuais da sociedade referente a moda ¢ “algo descartavel”.

Com a critica de vérios setores da moda, Li comeca com a educagdo que os alunos
da faculdade de Design de Moda recebem durante esse periodo, segundo ela os alunos siao
educados para trilharem sozinhos, mas na verdade a individualidade est4 caindo por terra e
o trabalho coletivo ¢ o futuro da populacao.

Em relacdo a materializacdo e a manufatura, Li acredita que grandes marcas de
grifes estdo levando a industria artesanal a faléncia, fazendo com que a quantidade se
imponha diante a qualidade, como consequéncia a concorréncia se torna mais acirrada e os
precos dessa forma ficam mais baixos, o que estimula o uso de mao de obra barata, até
mesmo escrava, fazendo com que os novos designers de moda ndo valorizam as pecas e
sim a quantidade.

Ainda em seu manifesto, Li critica os designers atuais, pois eles s6 pensam em
reciclar tendéncias do passado, nao buscam inovagao e s6 querem saber de desenhar bolsas
e sapatos e se esquecem das roupas, esgotados de criatividade. Com a publicidade e o
marketing andando lado a lado, com o intuito de vender mais, fazendo com que as matérias
sejam tendenciosas para o aumento de consumo de produtos.

Grandes editoras de moda estdo sendo substituidas por jovens blogueiros, que
infelizmente, estdo sendo valorizados pelas suas opinides ao invés de criticas profissionais,
engrandecendo grifes mundialmente conhecidas de Fast Fashion e desvalorizando a mao
de obra do artesdo. Segundo Li, “Os consumidores de hoje e de amanhd vao escolher

sozinhos, criando e até¢ desenhando o que vestem”.



Imagem 9. Li Edelkoort e seu manifesto.

Fonte: Google Imagens

Por fim, Li Edelkoort chama a atengdo para a importincia do trabalho
manual/artesanal e autoral, pois a moda como fast esta no seu fim, e para ocupar o vazio
que isso vai deixar, ela acredita em um retorno triunfal da alta costura. “E no atelié de Alta
Costura que encontramos um laboratério. A profissdo de costureira se tornara cobicada e
desta forma inspirou todas as outras”, diz Li. Dito isso, confirmando a necessidade de
mudanca, ndo s6 das grandes empresas, mas também da populagdo mundial, uma relevante
informacao: “Prolongar a vida 1til de roupas por 9 meses reduziria a pegada de carbono de
residuos e de dgua em cerca de 20% a 30%” (Fashion Revolution — Mindful Active 2020,
apud BORGES, 2020).

4. MODA COMO COMUNICACAO E COMPORTAMENTO: Slow
Fashion

Por um certo tempo, as pessoas procuravam na moda a sensagdo de satisfacdo,
prazer, bem-estar, felicidade, gragas a isso o consumismo foi se tornando um hébito
comum entre as pessoas causando problemas no meio ambiente e na vida. “O consumo
acabou se tornando o centro de tudo, e muitas pessoas deixaram de pensar nas
consequéncias de seus atos, esquecendo-se de que os recursos naturais sdo finitos”
(CARVALHAL, 2016).

Em razao disso, nasceu o slow fashion, inicialmente em Londres no ano de 2004,
por Angela Murrills, sendo ela uma escritora de moda de uma revista on-line chamada
Georgia Straight. A sociedade vem mudando de uma forma bem significativa; ao comecar
pelas formas de producao e consumo. Com o frequente descarte de produtos o planeta vem
sofrendo diversas mudancas climaticas que nao agradam a sensibilidade do ser humano,
por esse motivo o consumidor vem buscando alternativas para agredir menos o meio

ambiente e isso vem se tornando cada vez mais comum. O slow fashion preza pela



utilizacdo de materiais sustentdveis, com tecidos orgénicos e de tingimento natural, além
disso busca a transparéncia na sua fabricacao.

A moda lenta admira a diversidade, promove a consciéncia socioambiental,
transmite confianga entre empresas, mantém sua producao em pequena e média escala,
com isso os precos sdo elevados, praticando a realidade que incorpora custos sociais e
ecoldgicos. Segundo Bauman (2001)', ¢ uma “alternativa de desaceleracdo e
sustentabilidade, como um contraponto a velocidade e efemeridade das tendéncias”.

Portanto, € possivel compreender o slow fashion como um conceito de
transformagao das praticas de produgdo e do consumo, “com base na conscientizagdo do

impacto social e ambiental destas praticas.” (CARDOSO, 2019, p.19)

Originalmente, o movimento tem ligacdo direta com trés regras-chave:
sustentabilidade, qualidade e transparéncia. Isso quer dizer que o produto deve
obedecer padrdes ambientais sérios e comprovados e ser confeccionado com
matéria-prima nobre por trabalhadores em condi¢des dignas, condizentes com os
acordos mundiais de direitos do trabalho. Nesse contexto, um algodao organico
produzido localmente (que respeita as estagdes do ano e ndo ¢ tratado
quimicamente) ¢ mais luxuoso do que uma seda vinda da China, e a rapidez da
tendéncia ¢ descartada em nome de uma durabilidade ética. Esses diferenciais ndo
sdo apenas ideologicos, tém se mostrado também bastante lucrativos.?

(CARDOSO, 2019, p. 20 apud FFWMAG 39, FASTXSLOW, p. 21, 2015)

5. ALGUNS DESIGNERS E ESTILISTAS
5.1 ADRIANA BARRA

De acordo com o artigo de Mirrione (2003), Adriana Barra ¢ fascinada pela riqueza
e diversidade cultural de varias regides do planeta, a estilista busca inspiragdes nas
impressoes e sabores detectados em suas viagens pelo exterior e também em diferentes
épocas da civilizagdo. Seu trabalho revela muita sensibilidade em colegdes que exploram
romantismo, tecidos raros e delicadeza nos acabamentos.

Natural de Londrina, Parand, a moca conta que desde cedo teve contato com

trabalhos manuais, com a arte e, indiretamente, com a moda.
Minha mée gostava de pintura de porcelana e croché e, embora eu quisesse ser
médica pediatra, passava horas brincando com a caixa de costura dela. Nem
passava pela minha cabeca fazer moda, mas eu lembro que desde os trés anos de

idade escolhia minhas préprias roupas, diz Adriana.?



Adriana se formou em estilismo e fotografia na Faculdade Santa Marcelina - Sao
Paulo, depois disso se estabeleceu em Firenze, Itilia, onde se formou em Design de
Interiores, foi para Londres, Inglaterra, e participou de cursos sobre arte e cultura.

Participou também da direcdo de arte de filmes publicitarios para TV.

Imagem 10. Adriana Barra

Fonte: Google Imagens

5.2 ISABELA CAPETO

De acordo com seu proprio site, nascida no Rio de Janeiro em 1970, Isabela entrou
para o mundo da moda 25 anos atras quando se graduou em Florenga, na Italia. Comecava
ali um carreira de sucesso, construida com um trabalho primoroso ¢ uma identidade
brasileirissima, que transformaram a estilista num dos mais prestigiados nomes do pais.

A decisao de criar sua propria marca aconteceu em abril de 2003, depois de passar
por importantes grifes cariocas. J4 nos primeiros anos, Isabela participou de showrooms
fora do Brasil e comegou a vender em lojas de departamento internacionais, como
Barney’s New York, Saks, Harvey Nichols, Colette e Le Bon Marché, entre outras tantas,

espalhadas por um total de 49 diferentes cidades do mundo.

'BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001. p. 107-149

2WHITEMAN, Vivian. Vocé tem pressa de qué? FFWMAG, Séo Paulo, FASTXSLOW v. 39, p. 19-23, abril,
2015.

TEXTILIA. Vestindo sonhos. jul. 2003. Disponivel em:
http://www.textilia.net/materias/ler/moda/moda-vestuario--moda/01072003 _ vestindo_sonhos. Acesso em:
02 jul. 2021.



Dona de um estilo que celebra o artesanal, a cor e a valorizagdo do produto
brasileiro, Isabela tem uma personalidade unica. Suas pecas sdo como obras de arte: feitas
a mao, e sempre com bordados e aplicacdes que tornam cada roupa exclusiva.

Essa criatividade vai além do seu universo particular quando Isabela leva a marca a
novos mercados e gera negodcios bem sucedidos através da extensdo de produtos para

novos publicos.

Imagem 11. Isabela Capeto.

Fonte: Google Imagens

5.3 FLAVIA ARANHA

Flavia Aranha tem o foco voltado muito para o tingimento natural, dessa forma ela
exerce um papel fundamental na preservacdo do meio ambiente, em especial os rio,
reduzindo os impactos ao meio ambiente, ¢ ndo prejudicando os lengdis freaticos, diferente
da industrias Fast Fashion que utilizam de tingimentos quimicos empregados diariamente
na cadeia de produgdo em massa.

Seu conceito central ¢ o Slow Fashion, produzindo roupas com muita qualidade,

durabilidade e beleza natural.



Segundo Flavia (2019) “o tingimento natural nos ensina cotidianamente o quanto
uma visdo holistica, com todos os elementos da cadeia integrados, ¢ essencial.” E preciso
que reconhecemos o pigmento da terra que nos traz uma variavel infinita de cores, ¢
preciso ser atento aos detalhes “seguimos propondo o encontro entre os conhecimentos
ancestrais e inovagoes tecnologicas a fim de promover relagdes humanizadas e impactos

positivos em todos os pontos da cadeia”, continuou Flavia.

Imagem 13. Flavia Aranha.

[

Fonte: Google Imagens

6. MODA E SUSTENTABILIDADE

Com o fato de que a industria da moda sempre apreciar a criacdo de tendéncias, a
nova agora ¢ sobre a sustentabilidade, ganhando muitos seguidores a cada ano que passa, a
industria vem adquirindo aos poucos uma consciéncia mais natural, dito isso, os topicos a
seguir esclarece informagdes sobre materiais e tingimentos classificados como naturais e
sustentaveis, sendo essa uma condi¢@o basica para uma roupa ser considerada do meio do

slow fashion.

6.1 MATERIAIS E TINGIMENTO

Antes de seguirmos adiantes precisamos entender o que sdo os tecidos sustentaveis
que, nada mais sdo aqueles que geram menos poluicdo ao ambiente, isto €, desde o
processo de fabricag¢do ao processo de descarte, tanto da roupa em si, quanto dos materiais,

e também do reaproveitamentos dos mesmos.



6.2 FIOS & TECIDOS ORGANICOS

Os tecidos sustentaveis sao feitos de materiais como algoddo organico, caAnhamo,
linho, modal, seda de soja e seda de laranja, que por sua vez podem ser materiais
biodegradaveis ou reutilizaveis.

Os materiais biodegraddveis geralmente sdo feitos de materiais naturais, como o
algodao, linho, seda, seda de laranja, como também podem ser feitos artificialmente em
laboratorios e modificados quimicamente para se decompor mais rapido quando descartado
no meio ambiente, sendo assim a principal caracteristica desses materiais ¢ o tempo de
degradagdo, que s3o apenas de algumas semanas.

Quando sdo descartadas no meio ambiente, geralmente sdo jogadas em um aterro
sanitario ou composteira e por conta da exposicao climatica, sol, chuva, sofrem com a ag¢ao

dos microrganismos, consequentemente reduzindo o acimulo de lixo na natureza.

Imagem 14. Algodao. Imagem 15. Linho.

Fonte: Google Imagens Fonte: Google Imagens

Imagem 16. Seda.

Fonte: Google Imagens



6.3 TINGIMENTO NATURAL E ORGANICO

A forma como vemos hoje até parece coisa de outro mundo, mas tingir uma roupa
naturalmente ¢ milenar. Eram muito usadas por civilizagdes ancestrais ao redor do mundo,
do Egito antigo e até pelos indigenas da América Latina. Com a chegada da Revolugdo
Industrial, o tingimento natural mudou e os corantes sintéticos comegaram a ser explorados
em larga escala pelas fabricas, por serem mais faceis e baratos para fazer, proporcionando
uma vasta quantidade de produtos pintados de uma vez so, enquanto o método artesanal foi
se perdendo.

Entretanto, a importancia do pigmento natural ¢ a substituicdo dos corantes
sintéticos, que sdao extremamente toxicos para o meio ambiente. O tingimento natural s ¢
misturado com substancias organicas, fazendo com que a tinta se torne nutritiva. Nesse
sentido, afirma Maibe Maroccolo, proprietaria, em Brasilia, da tinturaria natural

Mattricaria:
Conseguimos reutilizar a 4gua em varios tingimentos diferentes e, quando chega a
hora de ser descartada, ela adquiriu nutrientes e minerais que funcionam como
adubo para a terra. A tinturaria natural ndo gera um impacto neutro na natureza,
ela gera um impacto positivo. Além de ser um beneficio para o meio ambiente,
também ¢é para quem trabalha com isso.4 (MAROCCOLO 2008 apud VARELA,
2019)

Imagem 16. Materiais e Tingimentos.

Fonte: Google Imagens

Quando o profissional trabalha com tingimentos naturais ¢ preciso respeitar o
tempo da natureza, que de fato, ¢ um crescimento lento, mas no final do processo esse tipo
de tingimento faz com que o consumidor se aproxime mais do meio ambiente, porque
aquela roupa especifica foi pintada naturalmente e isso cria uma relagcdo sensorial, uma

conexao de consumidor e matéria-prima.



O processo para a obtencao das cores se da a partir do cozimento de varias plantas,

folhas, cascas vegetais, flores e raizes. Depois disso se obtém um liquido que € coado e o

tingimento de fios ou tecidos se dd por imersdo. Apds o tecido ser tingido, ele deve ser

lavado com substincias organicas e também sdo preparados com mordentes, que

funcionam como fixadores naturais das cores nas fibras do tecido.

Nao precisamos ir muito longe para observarmos as cores da natureza. Basta uma
olhada rapida ao redor para se deparar com o marrom dos troncos das arvores, o
verde das folhas e o colorido de flores, sementes e raizes. E com base nessa
matéria-prima que o tingimento natural ¢ feito. Existem algumas técnicas para
aplicar a tinta organica nos tecidos, entre elas, o tingimento liso, que colore a pega
por inteiro com uma tonalidade; a impressdo botanica, que estampa a superficie
com o formato de plantas; e a shibori, que usa dobraduras no pano para criar
diferentes padronagem. Depois de pronta, a pega vai para a sombra para secar
naturalmente. O processo todo pode levar de dois a trés dias e entender as etapas e
a dedicacdo necessaria para finalizar cada item faz toda a diferenga para
compreender o movimento do slow fashion no qual ele estd inserido.5

(MAROCCOLO 2008 apud VARELA, 2019)

6.4 RUMO AO DESIGN CONSCIENTE: EcoDesign e Design Colaborativo

A percepg¢do de que o planeta, o equilibrio ecoldgico e a sociedade humana exigem

novas formas de abordagem e novos conceitos que orientem todas as formas de projeto,

produgdo, consumo e descarte, como unica forma possivel de sobrevivéncia, gerou

algumas agdes e propostas de grande impacto e importancia, como se apresenta a seguir.

4VARELA, Thais. Gragas ao tingimento natural, as cores da moda em 2020 serfo as da natureza. Revista
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6.4.1 SOBRE O DESIGN COLABORATIVO

O Design Colaborativo ¢ um trabalho em equipe que visa varios pontos de vista
para atingir um objetivo em comum, promovendo o desenvolvimento de processos que
envolvem varias equipes, sendo elas da mesma empresa ou nao. O foco do Design
Colaborativo € enriquecer um projeto com varios valores de formas diferentes.

Segundo Moraes (2020) “nos cenarios da atualidade, definidos como dinidmicos,
fluidos, mutantes e complexos, tornou-se um desafio para os designers, tentando atingir as
areas dos atributos intangiveis dos bens de consumo”, fazendo com que o design interaja
mais com diversas areas, propondo o design colaborativo interdisciplinar.

A colaboragdo ndo ¢ e nunca foi algo exclusivo do Design e aparece em varias
areas de estudos em contextos diferentes, mostrando que o mesmo ¢ um fendmeno que
inclui varios processos dos seres humanos.

Diante disso, segundo Coutinho (2010), enfatiza que: “mediante a nova realidade
de consumo, o Design Colaborativo aparece como uma abordagem alternativa para tornar
o processo de projetagdo mais humanizado e valorizar ainda mais as intera¢des durante o
processo.”

E certo que qualquer profissional ndo vai dominar todas as 4reas da profissio em
que ele se propds a fazer, sendo assim, a colaboragdo em geral ¢ algo fundamental para o
crescimento de um coletivo de profissionais diante um projeto, sendo grande ou pequeno,
o conhecimento vindo de varias visoes diferentes ¢ sempre mais rico.

Batista (2020) acredita que: “se estamos falando sobre Design Colaborativo, a
inclusdo de mentes diferentes sobre o mesmo problema ¢ crucial, e ¢ papel do designer
mediar todos os processos, conduzindo para as escolhas mais adequadas.”

Por fim, ¢ uma abordagem projetual cujo o principal objetivo € guiar varias
pessoas/institui¢des a um objetivo em comum, através da interacao e do compartilhamento

de conhecimento.

6.4.2 SOBRE O ECODESIGN

O conceito de ecodesign surgiu no ano de 1990 nos Estados Unidos da América
com o objetivo de desenvolvimento de projetos industriais ecologicos voltados para a

protecdo do meio ambiente.



O Ministério do Meio Ambiente define ecodesign como: “todo o processo que
contempla os aspectos ambientais onde o objetivo principal é projetar ambientes,
desenvolver produtos e executar servigos que de alguma maneira irdo reduzir o uso dos
recursos ndo renovaveis ou ainda minimizar o impacto ambiental dos mesmos durante seu
ciclo de vida.”

Atualmente as pessoas ja estdo adotando com mais frequéncia os produtos ecos,
que ndo s6 leva em conta o produto, mas também considera a cultura das pessoas, os
territorios, assim tendo nog¢des de reutilizagdo e criacdo de novos produtos a partir de
outros.

Percebeu-se, a partir do estudo desses novos conceitos, totalmente conectados com
o interesse central da autora deste Trabalho de Conclusdo de Curso, que o projeto de
design poderia e deveria tomar uma dimensdao mais ampla, que atendesse ndao s6 o
segmento de moda, através de um projeto slow fashion, mas se expandisse para o
atendimento a demandas das pessoas que t€m interesse em assumir uma postura que pode
ser chamada de Consumo Consciente, sobre a qual a presente monografia apresentara
conceitos basicos pertinentes.

Por essa razao e utilizando-se da tecnologia presente nos aparelhos celulares, o
projeto se volta para o desenvolvimento de um aplicativo de uso mais intuitivo, que
coloque em contato o publico interessado por essa mudanca de comportamento em relagdo
ao consumo € os agentes comerciais e prestadores de servigo que se vinculam a essas
praticas positivas e responsaveis.

Em primeiro lugar serd apresentado um rapido relato histérico e uma sintese do
papel do aparelho celular nas mudangas ocorridas na sociedade a partir de seu surgimento
e de seu longo uso. Em seguida, complementando a introdug¢do a base conceitual do
projeto de design, serdo descritos, resumidamente, alguns dos seus principais conceitos
norteadores, que apoiam e viabilizam o consumo consciente, objetivo central deste

trabalho.

7. BREVE HISTORIA DO CELULAR: seus efeitos na sociedade
mundial

A introducdo dos Smartphones nas ultimas décadas do século XX, especificamente
em 3 de abril de 1973, inicialmente projetado para uso militar na comunicac¢do entre

soldados, foi um marco para a humanidade. A primeira liga¢ao telefonica movel que foi



feita em Nova York por um engenheiro da Motorola, Martin Cooper, para seu concorrente
Joel Engel, da AT&T, sendo Cooper considerado o pai do celular. Com esse novo
dispositivo o0 mundo passou por inumeras mudangas ¢ se desenvolveu em uma velocidade
inesperada. Eles ndo previam que tal descoberta poderia transformar o planeta por inteiro.
Mas tudo que nao ¢ devidamente explorado pode trazer consequéncias para o futuro.

A vista disso vive-se em uma realidade na qual ha sempre evolugdes tecnolégicas,
como Cortella (2017) falou em uma de suas palestras para Abradilan — Associagdo
Brasileira de Distribui¢do e Logistica de Produtos Farmacéuticos, Conexao Farma: “nos
ultimos 50 anos houve mais desenvolvimento tecnologico do que em toda a histéria
anterior da humanidade”. Prosseguiu Cortella: “na vida € preciso ter raizes e ndo ancoras,
pois as raizes alimentam, as ancoras imobilizam”.

Nesse sentido o design ¢ visto por muitos como uma forma de, utilizando os avangos
tecnologicos, frear a industria nociva criando raizes de inovagdes voltadas para o bem-estar
da natureza e dos seres humanos. Tendo em vista que o mundo estd cada dia sendo
conduzido de modo mais errdbneo, a ONU - Organizacdo das Nacdes Unidas, apoia os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel no Brasil, com o conhecido projeto 17 ODS,
que tem como foco até 2030 no Brasil e com apoio global, agcdes como a erradicagao da
pobreza, bem como a melhoria da agricultura, assim fornecendo mais saude e bem-estar
para a populacdo, melhoria da educagdo, a garantia de 4gua potdvel e energia limpa como
um direito social, o crescimento da economia liberal, com a consequente criacdo de mais
vagas de emprego oferecidas para a populagdo e ,com isso, a inovagao e infraestrutura do
pais melhora reduzindo mais ainda as desigualdades.

Também, a melhora na preservacao da natureza, tanto aquatica como terrestre, com
tudo isso ja se pode imaginar que a seguranca também se tornaria melhor, trazendo a paz e
justica, dessa forma criando parcerias e meios de implementacao de ideias.

Nao ha duvidas de que o mundo est4 indo em dire¢do a um destino incerto, envolto a
atitudes vergonhosas do ser humano, como a produgdo sem fim de lixo inorganico. De
acordo com a ONU e o Banco Mundial daqui a dez anos, serdo 2,2 bilhdes de toneladas
anuais de lixo inorganico ¢ na metade deste século, se o ritmo atual for mantido, teremos 9
bilhdes de habitantes e 4 bilhdes de toneladas de lixo urbano por ano. Albert Einstein
citou certa vez que: “tolice ¢ fazer as coisas sempre do mesmo jeito e esperar resultados
diferentes”, portanto para melhorar a situacdo mundial é preciso que tenhamos atitudes e

mudancas de hébitos para reverter um futuro ndo tao distante.



Por influéncia disso, o design vem sendo cada vez mais usado como um escape para a
sobrevivéncia da humanidade, com projetos para a solucdo desses problemas e a evolucao
humana. O contexto dos dias atuais parece complicado, mas o grande objetivo do design ¢é
ressignificar a tecnologia para as pessoas, reforca Venjenski (2019) dizendo: “a tecnologia
tem de ser nossa aliada, ndo algo para que fagamos cara de medo ou criemos resisténcia
toda vez em que temos de entrar em contato”, ndo h4 dividas de que que a informatica fez

com que uma realidade que, antes era histérias em quadrinho, virasse o nosso dia-a-dia.

O advento da informatica trouxe inovagdes antes inimaginaveis, contudo também
nos fez seres mais individualistas e fechados quanto & nossa sociedade. A
producdo de software, a principal interface entre o ser humano e a informatica,
importou os moldes produtivos da industria padrio e criava em série produtos
complicados e de nicho, que — na maior parte das oportunidades — criavam
barreiras ao invés de transformar vidas, conforme prometiam nas propagandas de
televisdo. E entdo veio a revolugdo dos Smartphones, que cimentou a

individualidade humana de vez. (VENJENSKI, 2019)

Outra preocupacao das pessoas sao as industrias, sendo elas as maiores causadoras da
polui¢ao mundial mesmo tendo uma diminui¢do no ano de 2020 por causa da pandemia,
apesar disso, o planeta esta “com 90% da populagdo mundial respirando ar abaixo de
niveis seguros” diz Kafruni (2020). Nos lagos e rios sdo despejados toneladas de residuos
toxicos como tintas industrializadas, pléasticos, embalagens, entre outros. No Brasil
estima-se que 70% dos rios estejam tomados pela polui¢do.

Com o desenvolvimento dos celulares, a informagao se tornou mais acessivel, sendo
ele o principal meio de acesso para a internet no pais e de acordo com o IBGE, 95,7% dos
brasileiros t€ém acesso a internet, isso possibilita que as pessoas estejam cientes sobre o
aquecimento global e procurem alternativas para mudar esse destino tao incerto do planeta,
portanto uma pesquisa realizada pela Union + Webster aponta que 87% da populagdo
brasileira prefere comprar produtos e servigos de empresas sustentaveis, € 70% das pessoas
entrevistadas disse que ndo se importa de pagar um pouco mais por um produto. Por
conseguinte, estamos vivenciando uma profunda mudanga de comportamento das pessoas
em relacdo a preservacdo, assim influenciando as industrias a repensarem seus deveres

perante as necessidades urgentes do planeta.



Empresas grandes e pequenas, em todo o mundo — empresas globais tradicionais e
start-ups disruptivas — estdo inovando os modelos de negdcio e os designs de
produtos, com o proposito de aproveitar as oportunidades fantasticas de
comercializar com as “classes consumidoras” em rapido crescimento, de garantir
acesso aos recursos futuros e de tornar seus negbcios “a prova de futuro”.

(WEETMAN, 2019, p.40)

Em conclusdao ¢ importante que se tenham raizes de mudancas para melhorar a
qualidade de vida, ndo s6 das pessoas, mas também da natureza e seus animais, visto que
eles sdo muito mais importantes para um ecossistema equilibrado. Precisamos de um
futuro no qual tenhamos consciéncia das nossas acdes, dado que poluimos sem mesmo
saber. Contudo, sobrevive-se em uma sociedade desigual, no qual ndo ha acesso universal
a uma infraestrutura digna e decente, impossibilitando projetos que poderiam mudar toda
uma comunidade ou até mesmo o pais inteiro. Sabe-se que o futuro ¢ incerto e inseguro,
dependendo do caminho que se tomar, mas que se faca hoje o que as geragdes anteriores
esqueceram de projetar, tornando comum o uso de energia limpa e o cuidado para manter

os rios, lagos e mares vazios de lixo e ndo de agua.

8. 0 PAPEL EDUCATIVO CONECTADO AS IDEIAS DE:
8.1 ECONOMIA CRIATIVA

A criatividade ¢ algo que sempre esteve presente na humanidade, de todas as
formas pensadas, mas no ambito da economia ela nem sempre foi bem explorada. Segundo
Mesquita (2019), “quando se pensa em novos modelos de desenvolvimento, no qual o
crescimento econdmico ndo seja o Unico objetivo, a economia criativa ganha destaque
como resultado em tentar medir o valor da producdo criativa”. S3o servigos que,
principalmente, baseiam-se na cultura e capital intelectual que procuram inovagao para a
industria de consumo.

De acordo com (Mesquita 2019 abid Howkins), “vender experiéncias, a
experiéncia de mercado ¢ muito diferente do que vender produtos”, ele também diz que “o
varejo tem importancia fundamental na area, pois € o setor que mais possui liberdade para
se adaptar a diferentes tipos de publicos”. Para que tudo isso seja possivel, a liberdade ¢
fundamental para que a criatividade se manifeste de forma genuina e principalmente

sustentavel.



O sentido da Economia Criativa ¢ vender experiéncias, dessa forma aproximando
consumidor e produto, o proposito disso ¢ um consumo menor e melhor. Mesquita (2019),
afirma que por essas caracteristicas, existe um potencial de transformacdo e inclusdo
socioecondmico para o Brasil com a Economia Criativa, isso se 0 mesmo entender e se
inserir nesse novo contexto dindmico que se forma.

O potencial que a Economia Criativa representa ¢ extraordindrio, sendo ela uma
nova forma de enxergar solugdes inovadoras para o século XXI. Seguindo essa ideia,
Mesquita afirma que “com o setor ganhando forca e sendo incentivado, seus clientes e
projetos poderao ser estruturados de forma sustentavel e seguindo a nova linha de

desenvolvimento mundial”.

8.2 ECONOMIA CIRCULAR

A Economia Circular ¢ a formacdo de um ciclo, algo que vai e volta, usar e
reutilizar produtos. De acordo com Product-Life Institute, de Walter Stahel abid Weetman
(2019, p.44), a Economia Circular ¢ ‘“abrir novas fronteiras do desenvolvimento
econdmico para uma Economia do Desempenho, cujo foco seja a venda de desempenho,
em vez de bens”.

O objetivo da Economia Circular é o desenvolvimento de modelos de negbcio,
dessa forma organizando a reutilizacao de produtos e ampliacao do ciclo de vida dos bens
materiais € seus componentes para que seja criado mais empregos locais, afirma Weetman

(2019 p.45) que “dessa forma melhorando a gestdo e conservagdo dos recursos naturais e

evitando residuos.”

8.3 CONSUMO CONSCIENTE

O consumo de qualquer coisa pode nos trazer algo positivo ou negativo, iSso
depende do consumidor, porque o ato de consumir ndo s6 diz respeito a quem consumiu,
mas também a economia, a sociedade e ao meio ambiente que o rodeia. Por esse motivo é
muito importante que estejamos atentos as nossas opc¢oes de consumo. “Produzir menos
lixo, conhecer a origem e os processos de fabricagdo dos produtos que compramos e saber
os impactos que eles causam ao longo de toda sua vida util, sdo algumas das atitudes que
fazem parte do consumo consciente.” afirma Buzzo (2021).

Isso tudo nos faz voltar a Economia Criativa, que o objetivo € vender experiéncias,

aproximando o consumidor e produto, nos faz voltar para a Economia Circular, que ¢ um



ciclo do produto e para um Consumo Consciente, ¢ importante que estejamos cientes do

que consumimos.

8.4 AUTOPRODUCAO

A autoproducao ¢ uma forma de controlar o que consumimos e por conta disso, se
torna sustentavel pelo fato de ndo ser em larga escala, a autoprodugao pode ser tanto para a
alimentacdo e téxtil, mas também com energia solar, porque sdo fontes renovaveis e
reutilizaveis de produgao.

A mais comum da autoproducdo ¢ a geracdo de energia, que ¢ principalmente
utilizada por industrias, segundo a Abiape (Associa¢do Brasileira dos Investidores de
Autoprodugdo de Energia), “a autoprodugdo agrega valor estratégico ao produto industrial,
ampliando o dominio da industria sobre a eficiéncia e permitindo & empresa seguir uma
politica interna propria de consumo de energia”.

Para o uso pessoal, na perspectiva da sociedade, o investimento em autoproducao ¢
muito bem vista pelas pessoas e esta se tornando cada vez mais comum, tendo um aumento
significativo de compra de painéis de energia solar e por consequéncia da pandemia, a

horta se tornou comum.

8.5 AUTONOMIA

Tudo isso dito anteriormente nos leva a autonomia, que significa agir com
liberdade moral e intelectual, “é agir com plena consciéncia e tomar decisdes como
sujeitos plenos e conscientes de seus direitos e deveres, compartilhando sentimentos e
acoes em beneficio do bem comum” Gomes e Rech (2017).

Segundo Kant 1724-1804, a autonomia ¢ a “capacidade da vontade humana de se
autodeterminar segundo uma legislacdo moral por ela mesma estabelecida, livre de
qualquer fator estranho”.

Sendo assim, a autonomia nos fornece a habilidade de escolhas, e podemos usar
isso para beneficiar, ndo s6 nés mesmos, mas também ajudar o meio ambiente usando do
Consumo Consciente ¢ da Autoprodugdo gerando dessa forma, uma Economia Criativa,

seguindo uma linha de desenvolvimento de si mesmo.



8.6 SAUDE FISICA E MENTAL

Segundo a OMS, para ter saide ndo basta a auséncia de doengas, ¢ preciso que haja
o bem-estar completo: fisico, mental e social. Esses trés aspectos estdo ligados a qualidade
de vida do individuo, “por isso fatores bioldgicos, ambientais e socioecondmicos sao
determinantes para manter o equilibrio organico", disse Martins (2021).

O ser humano precisa estar bem em um ambiente que ele julga agradavel,
respeitando seus direitos basicos, ¢ essencial para um equilibrio mental e fisico, um dos
fatores que ajuda ¢ o desenvolvimento pessoal da autoproducao com horta, a separagdo de
lixo organico e reciclavel, atividade fisica e rotinas verdadeiramente equilibradas. Havendo

uma saude geral do individuo, ele é capaz de, tudo que ele produz, ele faz muito bem.

9. PESQUISA DE REFERENCIAS: Descricéo de casos no Brasil e Exterior
9.1 BRASIL

Os aplicativos brasileiros levados em consideracdo como referéncia foram usados
apenas como apoio para elementos visuais, tendo em vista que todos eles sdo voltados para

a causa da sustentabilidade.

Imagem 17. Aplicativo Moeda Verde.

Fonte: Google Imagens



Imagem 19. Aplicativo Instituto Muda.

Fonte: Google Imagens

Imagem 20. Aplicativo CarbonZ.
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Fonte: Google Imagens

Imagem 21. Aplicativo Moeda de Troca.
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9.1.1 APLICATIVO DESROTULANDO

Imagem 22. fcone do aplicativo Desrotulando.

Fonte: Google Imagens

O aplicativo “desrotulando” consiste em pesquisa de rétulos, fornecendo ao
consumidor informagdes sobre o conteudo do alimento que estd comprando para que ele
tenha a possibilidade de escolhas mais saudaveis, sendo assim, ¢ um suporte de
conhecimento valioso para o projeto de aplicativo do presente trabalho de conclusdo de

curso.

Imagem 23. Aplicativo Desrotulando.
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Fonte: Google Imagens

9.2 REFERENCIAS ESTRANGEIRAS

A seguir, referéncias internacionais usadas para a criagdo do projeto em relagdo ao
funcionamento de aplicativos, levando em considera¢do a localiza¢do de cada botdo ou

elemento visual como icones, fotos e textos.

9.2.1 Shopee

No aplicativo Shopee, foi levado em considera¢do principalmente a tela inicial,

onde aparece os icones das categorias ¢ também perfil do usudrio.



Imagem 24. Aplicativo Shopee.

Fonte: Google Imagens
9.2.1 Uber

No aplicativo Uber, foi levado em consideracdo o recurso de busca, no uber se

procura carros € no projeto em questao, se procura lojas.

Imagem 25. Aplicativo Uber.
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Fonte: Google Imagens
9.2.1 Instagram

No aplicativo Instagram, foi levado em consideragdo a aba do perfil do usuério e as

configuracdes. Apenas visualmente.

Fonte: Google Imagens



9.3 REFERENCIAS VISUAIS

Imagem 27. Referéncias Visuais 01.
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Fonte: Site Mobbin.

Imagem 28. Referéncias Visuais 02.
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Imagem 29. Referéncias Visuais 03.
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Imagem 30. Referéncias Visuais 04.
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Fonte: Site Mobbin.

& Truebill

(Q R

Guoca

a Todoist

dcop




Imagem 31. Referéncias Visuais 05.
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Imagem 32. Referéncias Visuais 06.
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10. QUESTOES ADMINISTRATIVAS
10.1 VIABILIDADE FINANCEIRA

No aplicativo existe a possibilidade de compra do modo Premium, que possibilita
que o usuario tenha acesso a outros contetidos dentro da plataforma, como acesso a cursos

pagos, contetidos exclusivos e a possibilidade de postar seus proprios artigos.

10.2 ATUALIZACOES

O aplicativo ndo foi pensado para atualizagdes diarias, e sim mensais, para que dé
tempo de tudo sair como planejado e ndo ter problemas de bugs (problemas de mal
funcionamento), em casos de grande atualizacdo da propria plataforma isso iria demorar
um pouco mais. Para explicar as noticias, cursos e lojas, ndo sdo atualizagdes, sdo geradas

pelo proprio usudrio, igual ao aplicativo do Instagram e TikTok, sio como postagens.

11. APRESENTACAO DE SELOS

11.1 SELO “NAO TESTADO EM ANIMAIS”

Os coelhos, além de serem o simbolo da Pascoa, também sdo o principal animal da
campanha contra a crueldade animal, pelo fato de serem os mais usados para testes em
industrias farmacéuticas e dos cosméticos, sdo vitimas do que nao se precisa atualmente, se
ter vitimas.

Felizmente as pessoas estdo procurando cada vez mais produtos que sejam livres de
crueldade animal, que ¢ o caso do grupo Organica, uma loja de cosméticos totalmente
sustentavel. Com o avanco da tecnologia nao se tem mais a necessidade de tais testes,
existem diversas alternativas para tornar um produto vidvel para o ser humano e os
consumidores estdo cada vez mais em busca disso.

J4 no Brasil estd em vigor desde 2014 a legislacdo que regula a produgdo de
cosméticos ¢ dermocosméticos que permite o uso de cobaias apenas em teste especificos
como irritagao ocular e corrosao da pele, lembrando que o consumidor ¢ o comandante do
comércio, opte por ndo comprar produtos testados em animais, eles nunca fariam isso com

o ser humano.



Imagem 33. Selo de ‘ndo testado em animais”.
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Fonte: Google Imagens

Imagem 34. Selos da loja de cosméticos Orgéanica.
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Fonte: Google Imagens

Imagem 35. Sabonetes da loja de cosméticos Organica.
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11.2 SELO “PRODUTO VEGANO”

Diferentemente do selo anterior, o selo vegano nio ¢ dado para empresas e sim para
produtos, porque pode ser que a empresa nao seja totalmente ligada a sustentabilidade, mas
sim uma linha determinada de produtos que sigam essa caracteristica, sendo assim
qualquer industria pode solicita-lo.

Os produtos com selo vegano podem ser de alimentos, cosméticos, higiene,
limpeza e calgados. Para se obter esse selo ndo se pode ter relagdo alguma com origem

animal bem como prejudica-los usando embalagens que ndo sejam biodegradaveis.

Imagem 36. Selo de “Produto Vegano”.

Fonte: Google Imagens

Imagem 37. Alimento com selo vegano, produtos fhom.

Fonte: Google Imagens

11.3 SELO “EURECICLO”

O selo eureciclo ¢ fornecido para produtos reciclaveis que sdo enviados para a
triagem de forma correta. Dessa forma, gerando valor ao produto e a marca ¢ fornecendo
informacdo ao consumidor com as redes sociais divulgando conteudos que promovem

educacdo e conscientizacdo ambiental.



Imagem 38. Selo “eureciclo”, para produtos reciclaveis.

Y

Fonte: Google Imagens

Imagem 39. Produtos de alimentagdo com embalagens reciclaveis com o selo “eureciclo”.

Fonte: Google Imagens

11.4 SELO “FSC”

O selo FSC (Forest Stewardship Council, Conselho de Gestdo Florestal), tem em
vista promover a melhora como as pessoas usam materiais naturais, dessa forma a
sociedade por inteiro se beneficiaria, ndo s6 na questao da sustentabilidade, mas também
economicamente, porque produtos com esse selo sdo extremamente valorizadas. Dito
assim, o selo € apenas concedido para produtos e ndo empresas, tal como o selo Vegano
descrito anteriormente.

Segundo a visdo da organizagdo do FSC, "o verdadeiro valor das florestas ¢
reconhecido e totalmente incorporado a sociedade em todo o mundo". Sendo a preservagao
das florestas muito importante para o planeta, e cuidar dela deveria fazer parte de cada

individuo existente na terra.

Imagem 40. Selo “FSC”
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Fonte: Google Imagens



Imagem 41. Cosmético com selo “FSC”.

Fonte: Google Imagens

13. PROJETO DO APLICATIVO
13.1 TELAS DE LOGIN E CADASTRO

A partir dos estudos realizados, a respeito das novas demandas sociais e de
mercado, que devem ser atendidas pelo designer, notadamente em relacao aos conceitos
abrigados pelo novo e necessario comportamento comprometido com a qualificagdo da
vida em nosso universo social e natural ¢ aqui chamado genericamente de Consumo
Consciente, se decidiu desenvolver e apresentar, em estagio de estudo preliminar, um
aplicativo com relacao de uso intuitivo, que possa conectar consumidores e fornecedores,
comeércio e servigos considerados sustentaveis, de forma simples e direta.

A seguir apresentam-se as pranchas que demonstram o funcionamento do
aplicativo, com os estudos de marca, telas de acesso e de relagdo e algumas informagdes

que, se acredita, sdo suficientes para sua apreciacao.



Imagem 42. Tela de apresentagdo, login e cadastro.
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13.2 TELA DE INICIO

Na primeira tela tem um elemento de aproximagdo com o usuério, usando o nome
dele, e outro elemento de apoio, “o que vocé estd procurando?” juntamente com a barra de
pesquisar/procurar.

Nessa parte do aplicativo existem diversas informagdes, tais como as lojas de
roupas, comidas, noticias, curiosidades, cursos e coleta seletiva ao redor do usuario.

Imagem 43. Tela Inicial.
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13.3 PERFIL DO USUARIO

No perfil do usudrio se encontra informagdes como: visto recentemente, minhas
avaliagdes, indicar um amigo, central de ajuda, sobre noés, privacidade, informagdes de
login, adicionar conta e sair.

Nos visto recentemente o usudrio consegue acessar as ultimas informagdes em que
ele procurou, assim facilitando caso o mesmo feche o aplicativo e queira voltar para onde
estava sem ter que passar por muitas etapas.

Nas avaliag¢des, mostra tudo o que o usudrio fez dentro do aplicativo, como avaliar
uma loja ou curtir alguma noticia e curiosidade.

Imagem 44. Perfil do Usuario.
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13.4 ADICIONAR CONTEUDO
Nesta aba, o usudrio tem a possibilidade de adicionar sua loja, com um cadastro
especifico ou se ele possuir, um restaurante ou mercado de comida vegetariana, também

com cadastro especifico e também publicar noticias.

Imagem 45. Adicao de contetido.
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13.5 NOTIFICACOES E CONFIGURACOES

Nesta aba, o usudrio tem acesso as Ultimas informagdes postadas no aplicativo,
podendo ser novas noticias, lojas e restaurantes. Além disso, também tem acesso as
atualizagdes feitas pelo aplicativo e entender as mudangas.

Na aba de configuracdes, o usuario tem acesso a: meu perfil, lojas favoritas,
configuragdo de notificacdes, configuracdo de privacidade, idioma, central de ajuda,
avaliacdo, sobre e solicitar exclusao da conta.

Imagem 46. Aba de notificagdes. Imagem 47. Aba de configuragdes.
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13.6 LOJAS
Nas imagens abaixo, mostra-se as abas das lojas, informacdes de localidade,
horario de funcionamento, notas e telefone para contato, além disso, também tem fotos do

local para facilitar para o usuario.

Imagem 48. Lojas.
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13.7 CURSOS E NOTICIAS

Imagem 48. Cursos.
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Fonte: Autora.

Imagem 49. Noticias.
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14. CONSIDERACOES FINAIS

O Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado aqui buscou reunir os

ensinamentos adquiridos ao longo dos oito semestres do Curso de Design da Escola
Politécnica da Pontificia Universidade Catolica de Goids, seguindo de acordo com os
interesses da area profissional em que a autora deste TCC deseja continuar seus estudos,
voltado para a criagdo de aplicativos.

Inicialmente a escolha da tematica de sustentabilidade nao era cogitada pela autora,
mas percebeu-se que ¢ um assunto extremamente importante para a populagdo e a partir
disso, surgiu a ideia de juntar o util ao agradavel e fazer uso da tecnologia para a criagdo de
um aplicativo com o intuito de espalhar informagdes de sustentabilidade, mas por conta do
tempo reduzido dos semestres de 2021, foi feito apenas o basico da ideia inicial do mesmo.

Por fim, percebeu-se que hd a necessidade de melhorar o entendimento sobre
criagdo de aplicativos ao tocante de UI/UX Design (Experiéncia do Usuério) para um

resultado melhor no futuro.



REFERENCIAS

ACCOR LIVE LIMITLESS. 12 tipos de tecidos sustentaveis: moda que veio para ficar.
Disponivel em:

https://all.accor.com/pt-br/brasil/magazine/one-hour-one-day-one-week/12-tipos-de-tecido

s-sustentaveis-38838.shtml. Acesso em: 02 jul. 2021

AGENCIA BRASIL. Celular é o principal meio de acesso a internet no pais.
Disponivel em:

https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2020-04/celular-e-o-principal-meio-de-a

cesso-internet-no-pais. Acesso em: 23 de set de 2021.

ARANHA, Flavia. Sobre Nos. Disponivel em:
https://www.flaviaaranha.com/pages/sobre-nos. Acesso em: 08 set. 2021

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

BEECORP. Como a saude fisica, mental e social se relacionam e impactam no

desempenho? https://beecorp.com.br/saude-fisica-mental-e-social/ Acesso em: 25 out.
2021

BORGES, Fernanda Camargo. MODA: COMUNICACAO, CULTURA E
SUSTENTABILIDADE. Disponivel em:
https://repositorio.pucgoias.edu.br/jspui/bitstream/123456789/531/1/2020.1%20Fernanda
%20Borges%20-%20Moda-%20ComunicaA §20%2c%20Cultura%20e%20Sustentabilidad
e.docx.pdf. Acesso em: 08 set. 2021

CAPETO, Isabela. Sobre. Disponivel em:
https://isabelacapeto.com.br/isabela-capeto-sobre/. Acesso em: 02 jul. 2021

CARDOSO, Mirele Santos. SLOW FASHION: A MODA NA ERA DA POS
MODERNIDADE. Disponivel em:

https:/ri.ufs. br/bitstream/riufs/12073/2/Mirele_Santos Cardoso.pdf. Acesso em: 27 set.
2021.

CORREIO BRAZILIENSE. Poluiciao do ar: relatorio apresenta dados sobre a ameacga
a saude. Disponivel em:

https://blogs.correiobraziliense.com.br/4elementos/2020/02/26/poluicao-do-ar-relatorio-apr
esenta-dados-sobre-a-ameaca-a-saude/. Acesso em: 22 de set de 2021.



https://all.accor.com/pt-br/brasil/magazine/one-hour-one-day-one-week/12-tipos-de-tecidos-sustentaveis-38838.shtml
https://all.accor.com/pt-br/brasil/magazine/one-hour-one-day-one-week/12-tipos-de-tecidos-sustentaveis-38838.shtml
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2020-04/celular-e-o-principal-meio-de-acesso-internet-no-pais
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2020-04/celular-e-o-principal-meio-de-acesso-internet-no-pais
https://www.flaviaaranha.com/pages/sobre-nos
https://beecorp.com.br/saude-fisica-mental-e-social/
https://repositorio.pucgoias.edu.br/jspui/bitstream/123456789/531/1/2020.1%20Fernanda%20Borges%20-%20Moda-%20ComunicaA%CC%83%C2%A7ao%2c%20Cultura%20e%20Sustentabilidade.docx.pdf
https://repositorio.pucgoias.edu.br/jspui/bitstream/123456789/531/1/2020.1%20Fernanda%20Borges%20-%20Moda-%20ComunicaA%CC%83%C2%A7ao%2c%20Cultura%20e%20Sustentabilidade.docx.pdf
https://repositorio.pucgoias.edu.br/jspui/bitstream/123456789/531/1/2020.1%20Fernanda%20Borges%20-%20Moda-%20ComunicaA%CC%83%C2%A7ao%2c%20Cultura%20e%20Sustentabilidade.docx.pdf
https://isabelacapeto.com.br/isabela-capeto-sobre/
https://ri.ufs.br/bitstream/riufs/12073/2/Mirele_Santos_Cardoso.pdf
https://blogs.correiobraziliense.com.br/4elementos/2020/02/26/poluicao-do-ar-relatorio-apresenta-dados-sobre-a-ameaca-a-saude/
https://blogs.correiobraziliense.com.br/4elementos/2020/02/26/poluicao-do-ar-relatorio-apresenta-dados-sobre-a-ameaca-a-saude/

COUTINHO, Marina ; KAULING, Graziela. Fast Fashion e Slow Fashion: O

paradoxo e a transicao. Disponivel em:
https://repositorio.ifsc.edu.br/bitstream/handle/123456789/1045/tcc.marina_coutinho.pdf?s
equence=1&isAllowed=y. Acesso em: 08 jun. 2021.

DESIGNERD. O que podemos aprender com o Design Colaborativo. Disponivel em:
https://www.designerd.com.br/o-que-podemos-aprender-com-o-design-colaborativo/.

Acesso em: 09 set. 2021.

DESIGN CULTURE. Design Colaborativo. Disponivel em:
https://designculture.com.br/design-colaborativo. Acesso em: 08 set. 2021.

DG BLOG. Design colaborative: dicas para trabalhar em equipe!. Disponivel em:
https://dgblog.com.br/design-colaborativo/design-colaborativo-dicas-para-trabalhar-em-e

uipe/. Acesso em: 08 set. 2021.

DIGITALE TEXTIL. O que ¢é fast fashion e quais sdo seus impactos?. Disponivel em:
https://www.digitaletextil.com.br/blog/o-que-e-fast-fashion/. Acesso em: 29 abril. 2021.

ECYCLE. Consumo consciente: o que é e importancia.

https://www.ecycle.com.br/consumo-consciente/ Acesso em: 25 out. 2021.

ECYCLE. Slow fashion é uma alternativa sustentavel a moda globalizada. Disponivel
em: https://www.ecycle.com.br/slow-fashion/. Acesso em: 27 set. 2021.

ENVIRONMENTAL HEALTH PERSPECTIVES (EHP). Bisphenol S and F: A
Systematic Review and Comparison of the Hormonal Activity of Bisphenol A

Substitutes. Disponivel em: https:/ehp.niehs.nih.gov/doi/10.1289/ehp.1408989#133.
Acesso em: 09 jun. 2021

FSC. About us. Disponivel em: https://fsc.org/en/about-us. Acesso em: 10 out. 2021.

GOMES, Maria Socorro. RECH, Hildemar Luiz. O Conceito de Autonomia em
Immanuel Kant e suas contribuicbes para a Educacio Infantil.

http://www.periodicos.ufc.br/eu/article/view/27087 Acesso em: 25 out. 2021.

INFO ESCOLA. Design ecologico. Disponivel em:
https://www.infoescola.com/ecologia/design-ecologico/. Acesso em: 08 set. 2021.

INSTITUTO SINDICAL DE TRABAJO, AMBIENTE Y SALUD (ISTAS).
DISRUPTORES ENDOCRINOS. Disponivel em:
https://saludsindanio.org/sites/default/files/documents-files/2177/disruptores _endocrinos_f
inal.pdf. Acesso em: 08 jun. 2021



https://repositorio.ifsc.edu.br/bitstream/handle/123456789/1045/tcc.marina_coutinho.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.ifsc.edu.br/bitstream/handle/123456789/1045/tcc.marina_coutinho.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.designerd.com.br/o-que-podemos-aprender-com-o-design-colaborativo/
https://designculture.com.br/design-colaborativo
https://dgblog.com.br/design-colaborativo/design-colaborativo-dicas-para-trabalhar-em-equipe/
https://dgblog.com.br/design-colaborativo/design-colaborativo-dicas-para-trabalhar-em-equipe/
https://www.digitaletextil.com.br/blog/o-que-e-fast-fashion/
https://www.ecycle.com.br/consumo-consciente/
https://www.ecycle.com.br/slow-fashion/
https://ehp.niehs.nih.gov/doi/10.1289/ehp.1408989#r33
https://fsc.org/en/about-us
http://www.periodicos.ufc.br/eu/article/view/27087
https://www.infoescola.com/ecologia/design-ecologico/
https://saludsindanio.org/sites/default/files/documents-files/2177/disruptores_endocrinos_final.pdf
https://saludsindanio.org/sites/default/files/documents-files/2177/disruptores_endocrinos_final.pdf

NACOES UNIDAS. Sobre o nosso trabalho para alcancar os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentivel no Brasil. Disponivel em: https://brasil.un.org/pt-br/sdgs.
Acesso em: 22 de set de 2021.

NARA GUICHON TEXTIL. Fast Fashion o impacto da moda no meio ambiente.
Disponivel em:
https://naraguichontextil. wordpress.com/2019/01/28/fast-fashion-o-impacto-da-moda-no-

meio-ambiente/. Acesso em: 29 abril. 2021.

NASCIMENTO, Jaqueline Cardoso do. PELEGRINI, Jozimar. A MODA COM
PROPOSITO EM MEIO A MODERNIDADE LIQUIDA: HARMONIA OU
CONTRADICAO?. Disponivel em:
https://r itorio.ift r/bitstream/handle/1234 1641/tcc jaqueline car

nascimento.pdf?sequence=1&isAllowed=y. Acesso em: 27 set. 2021.

NOTICIAS DA SAUDE. Ultimo dia de feira discute mudancas no mercado. Disponivel
em: https://noticiasdasaude.com.br/ultimo-dia-de-feira-discute-mudancas-no-mercado/.
Acesso em: 22 de set de 2021.

ORAMA. Economia Criativa: Uma alternativa sustentivel de desenvolvimento.
https://bl rama.com.br/201 nomia-criativa-uma-alternativa-sustentavel-

esenvolvimento/?gclid=CjwKCAjwqImLBhB2EiwAuYdMtRhPXyGpgQvCfgFESekDIgFE
g]STIrzxI9ACM3csZjHO3K88I]SX-vBoCIOWQAvVD_BwE Acesso em: 25 out. 2021

PROXXIMA. A Evolucio Humana e o Design Thinking. Disponivel em:
https://www.proxxima.com.br/home/proxxima/how-to/2019/01/21/a-evolucao-humana-¢-o
-design-thinking.html. Acesso em: 22 de set de 2021.

SAFE. Indistria e meio ambiente: conheca os principais impactos!. Disponivel em:
https://blog.safesst.com.br/industria-e-meio-ambiente-quais-os-impactos/. Acesso em: 22

de set de 2021.

SENADO FEDERAL. Aumento da producao de lixo tem custo ambiental. Disponivel
em:
https://www12.senado.leg.br/emdiscussao/edicoes/residuos-solidos/mundo-rumo-a-4-bilho
es-de-toneladas-por-ano. Acesso em: 22 de set de 2021.

TECH TUDO. O  primeiro celular da  histéria. Disponivel em:

https://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2011/07/o-primeiro-celular-da-historia.html.
Acesso em: 22 de set de 2021.


https://brasil.un.org/pt-br/sdgs
https://naraguichontextil.wordpress.com/2019/01/28/fast-fashion-o-impacto-da-moda-no-meio-ambiente/
https://naraguichontextil.wordpress.com/2019/01/28/fast-fashion-o-impacto-da-moda-no-meio-ambiente/
https://repositorio.ifsc.edu.br/bitstream/handle/123456789/1641/tcc.jaqueline_cardoso_do_nascimento.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.ifsc.edu.br/bitstream/handle/123456789/1641/tcc.jaqueline_cardoso_do_nascimento.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://noticiasdasaude.com.br/ultimo-dia-de-feira-discute-mudancas-no-mercado/
https://blog.orama.com.br/2019/03/07/economia-criativa-uma-alternativa-sustentavel-de-desenvolvimento/?gclid=CjwKCAjwq9mLBhB2EiwAuYdMtRhPXyGpgQvCfqF5ekDIqFEgjSTIrzxl9ACM3csZjH03K88IjSX-vBoCIQwQAvD_BwE
https://blog.orama.com.br/2019/03/07/economia-criativa-uma-alternativa-sustentavel-de-desenvolvimento/?gclid=CjwKCAjwq9mLBhB2EiwAuYdMtRhPXyGpgQvCfqF5ekDIqFEgjSTIrzxl9ACM3csZjH03K88IjSX-vBoCIQwQAvD_BwE
https://blog.orama.com.br/2019/03/07/economia-criativa-uma-alternativa-sustentavel-de-desenvolvimento/?gclid=CjwKCAjwq9mLBhB2EiwAuYdMtRhPXyGpgQvCfqF5ekDIqFEgjSTIrzxl9ACM3csZjH03K88IjSX-vBoCIQwQAvD_BwE
https://www.proxxima.com.br/home/proxxima/how-to/2019/01/21/a-evolucao-humana-e-o-design-thinking.html
https://www.proxxima.com.br/home/proxxima/how-to/2019/01/21/a-evolucao-humana-e-o-design-thinking.html
https://blog.safesst.com.br/industria-e-meio-ambiente-quais-os-impactos/
https://www12.senado.leg.br/emdiscussao/edicoes/residuos-solidos/mundo-rumo-a-4-bilhoes-de-toneladas-por-ano
https://www12.senado.leg.br/emdiscussao/edicoes/residuos-solidos/mundo-rumo-a-4-bilhoes-de-toneladas-por-ano
https://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2011/07/o-primeiro-celular-da-historia.html

TERRA. Segundo dados, consumidores preferem corporacdes que cuidam do meio
ambiente. Disponivel em:
https://www.terra.com.br/noticias/dino/segundo-dados-consumidores-preferem-corporacoe
s-que-cuidam-do-meio-ambiente,0a56047f33e1d7d60cad8b065043d55d63f1dsju.html.
Acesso em: 22 de set de 2021.

TEXTILIA. Vestindo sonhos. jul. 2003. Disponivel em:
http://www.textilia.net/materias/ler/moda/moda-vestuario--moda/01072003__vestindo_son
hos. Acesso em: 02 jul. 2021.

TROCARIA. Manifesto anti-fashion e um novo olhar sobre a moda. Disponivel em:
https://medium.com/@trocaria/manifesto-anti-fashion-e-um-novo-olhar-sobre-a-moda-f8c¢
988cc35¢c. Acesso em: 07 set. 2021

VARELA, Thais. Gragas ao tingimento natural, as cores da moda em 2020 serao as da
natureza. Revista  Glamour, Sao Paulo, ago. 2019. Disponivel em:

https://revistaglamour.globo.com/Glamour-Apresenta/noticia/2019/08/gracas-ao-tingiment
o-natural-cores-da-moda-em-2020-serao-da-natureza.html. Acesso em: 02 jul. 2021.

WEETMAN, Catherine. Economia Circular: Conceitos e estratégias para fazer
negocios de forma mais inteligente, sustentavel e lucrativa. Sio Paulo: Auténtica
Business, 2019.

WHITEMAN, Vivian. Vocé tem pressa de qué?. FFWMAG, Sao Paulo, FASTXSLOW v.
39, p. 19-23, abril, 2015.


https://www.terra.com.br/noticias/dino/segundo-dados-consumidores-preferem-corporacoes-que-cuidam-do-meio-ambiente,0a56047f33e1d7d60cad8b065043d55d63fldsju.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/segundo-dados-consumidores-preferem-corporacoes-que-cuidam-do-meio-ambiente,0a56047f33e1d7d60cad8b065043d55d63fldsju.html
http://www.textilia.net/materias/ler/moda/moda-vestuario--moda/01072003__vestindo_sonhos
http://www.textilia.net/materias/ler/moda/moda-vestuario--moda/01072003__vestindo_sonhos
https://medium.com/@trocaria/manifesto-anti-fashion-e-um-novo-olhar-sobre-a-moda-f8c988cc35c
https://medium.com/@trocaria/manifesto-anti-fashion-e-um-novo-olhar-sobre-a-moda-f8c988cc35c
https://revistaglamour.globo.com/Glamour-Apresenta/noticia/2019/08/gracas-ao-tingimento-natural-cores-da-moda-em-2020-serao-da-natureza.html
https://revistaglamour.globo.com/Glamour-Apresenta/noticia/2019/08/gracas-ao-tingimento-natural-cores-da-moda-em-2020-serao-da-natureza.html

I .

ey

TR iy

B T
o e g

T I T
Fre

el

F
f

APENDICE

PUNTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DF

o GOAS
PRO-REITOMIA OF DESENVOLVIMENTO
IS TITLC IO AL
e b i

RESOLUCAO n'03%2020 - CEPE

ANEXO |
APENDICE ao TC(

erma de autorizacdo de publicagio de produgio académica

iAy  estudant ISABELA RODRIGLES AMARAL do Cuorso de [Jesign

nriculal0]X 1 0042 0042-1, clefone (62 WRIST2 ) 20e-mal =@ rad oullook . com, na

¢ de tiular dos direitos autorms. em consondncia com a Lei n® 9.61098 {Lei dos

Direitos do autor), autoriza a Pontificla Universidade Catdlica de Goias (PUC Gouds) a
disponibilizar o Trabalho de Conclusio de Curso intitulado DESIGN E CONSUMO
CONSCIENTE: Projeto De Aplhcativo, gratuitamente, sem ressarcimento dos direitos autorais
por 5 (cinco) anos, conforme permissoes do docemento, em meo eletrdmicn, na rede mundial
de computadores, no formato cspecificado (Texto (PDF); Imagem (GIF ou JPEG) Son
(WAVE, MPEG, AIFF, SND); Video (MPEG, MWV, AVL, QT): outros, especificos da drea

o fims de leitura e’'ou impressao pela nternet. a titulo de divulgagao da pre duco cientifica

gerada nos cursos de graduagio da PUC Goias

Giondmia, 16 de dezembro de 2021

\ssinatura do auto r_Isnﬁeia’R EIWI'E-‘E,
g

Nome completo do autor: 1sabela Rodrigues Amaral

3 T . =
\ssinatura 4o professor-one

; |
¥ ! ! E:(LU_:-'»_'- L et c‘r;"'

Nome completo do professor-onentador: Maunicio dos Santos Azeredo



