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RESUMO

O objetivo da revista Viva Gastronomia foi produzir contetdo ligado a
gastronomia, no formato de uma revista digital, de forma a destacar sua
importancia cultural, afetiva e econémica para as pessoas que se interessam
pelo tema. Para isso, foram realizadas todas as etapas de producao
jornalistica: apuracgdo, fotografia, selecdo de dados e redagdo de textos,
edicédo, revisdo, além do desenvolvimento do design e da estrutura do site. O
produto possui seis reportagens, com destaque para a matéria especial
sobre a pizza, uma cronica, duas colunas, uma resenha e uma entrevista. As
pautas abordam informacdes sobre cultura, comida e bebida, além de histéria
e empreendedorismo. A divulgacdo da Viva Gastronomia foi realizada por
meio do Instagram, plataforma imprescindivel para expandir a revista e

alcancar um maior publico.

Palavras-chave: Jornalismo. Revista digital. Gastronomia. Webjornalismo.
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1 INTRODUCAO

Elisa Franzoni (2016) explica que a nocdo de pertencimento cultural
deriva de um processo evolutivo da humanidade, a partir da criacdo de habitos
e comportamentos normalizados ao longo do tempo. Nesse sentido, pode-se
dizer que a gastronomia € um fator cultural, pois 0 modo como as pessoas se
alimentam tem relacdo direta com a construgdo sociocultural do seu lugar de
origem. Ou seja, a comida é capaz de identificar uma populacéo e sua histéria,
em diferentes contextos ambientais e econdémicos.

Embora a comida seja um aspecto que individualiza uma sociedade, é
importante frisar que os alimentos ndo possuem “limites” geograficos. Por meio
da colonizacdo, os paises levaram consigo suas tradicdes na cozinha e essa
“viagem” possibilitou a diversificagao alimentar que se tem na atualidade. Essa
mistura cultural é, indiscutivelmente, facilitada pela globalizacédo, ja que os
recursos tecnolégicos aproximam as pessoas e tornam conhecidos os habitos
alimentares de cada pais (FRANZONI, 2016).

O investimento no setor gastrondmico permitiu que as pessoas Sse
capacitassem de acordo com suas necessidades e as transformacdes do
mercado. A criacdo de cursos presenciais e on-line sdo exemplos desse avanco.
Assim, muitos profissionais puderam abrir o préprio negécio, tendo acesso,
inclusive, a ferramentas multimidia de ensino.

Hé& uma grande necessidade de inovacao, principalmente pelo surgimento
de novas tendéncias nesse setor. Apesar disso, muitos estabelecimentos ainda
nao conseguiram se adaptar a atual estrutura de mercado e acabaram fechando
as portas. A falta de investimentos, crise financeira e a op¢ao dos consumidores
por entrega a domicilio sdo alguns fatores que explicam o “desaparecimento” de
restaurantes e lanchonetes tradicionais.

O objetivo deste trabalho foi produzir contetdo ligado a gastronomia, no
formato de uma revista digital, a “Viva Gastronomia”, de forma a destacar sua
importancia cultural, afetiva e econdmica para as pessoas que se interessam
pelo tema. O produto também pretende motivar novos empreendedores.

A revista, enquanto veiculo de comunicacédo, tem o poder de aproximar o
jornalista do leitor, a medida em que entra na privacidade das pessoas e

consegue criar uma identidade entre aqueles que a consomem. ISso acontece
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principalmente devido a segmentacdo por assunto e publico. Além disso,
proporciona uma reflexdo mais aprofundada sobre determinado tema,
estruturada em um conceito visual diferente daquele tipico de um jornal
(SCALZO, 2003).

Haja vista as mudancas mercadolégicas e o avanco da tecnologia, 0
consumo da midia impressa, em geral, vem perdendo espaco. Diante da atual
configuracdo comunicacional, os veiculos impressos sofrem com a perda de
assinaturas, principalmente porque seus consumidores buscam novas
experiéncias de leitura, e 0 meio virtual oferece essa possibilidade.

Nesse contexto, a opcao pela revista digital se da pela possibilidade de
mensuracao de dados especificos de consumo do usuério, através de sistemas
analiticos e softwares. Além da facilidade de compartilhamento e do baixo custo,
a virtualizacdo dos contetudos também permite que os leitores tenham acesso a
recursos midiaticos e interativos.

No segundo capitulo, sdo abordados a historia, o conceito e as
caracteristicas das revistas, de acordo com Marilia Scalzo (2003) e Frederico
Tavares e Reges Schwaab (2013), considerando suas funcdes educativa e
cultural para a sociedade. No terceiro capitulo, é abordada a revista digital. O
quarto capitulo traz o Memorial da Revista “Viva Gastronomia”
(www.vivagastronomia.tilda.ws), com informaces sobre o planejamento, a

execucao e todo o processo produtivo.
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2 REVISTA

Este capitulo traz o contexto histérico em que as revistas surgiram, tendo
como base o0s aspectos sociais e econdmicos que possibilitaram seu
desenvolvimento. Ademais, sdo apresentados o conceito e as caracteristicas
das revistas enquanto veiculo de comunicacéo, juntamente com a definicdo dos

formatos textuais presentes em tal midia.

2.1HISTORIA

A primeira revista do mundo foi publicada em 1663, na Alemanha, e
chamava-se Erbauliche Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussdes
Mensais). Apesar de ter formato de livro, foi considerada revista pelo fato de
incluir artigos sobre um mesmo assunto — teologia — e ser dirigida a um publico
especifico. Além disso, tinha como proposta a divulgacédo periddica (SCALZO,
2003).

Em 1672, a revista Le Mercure Galant, que continha poesia, noticias
curtas e anedotas, surgiu na Franca. Em 1731 foi lancada, na Inglaterra, a revista
The Gentleman’s Magazine, um modelo que se aproximava das revistas atuais.
Inspirada em magazines (lojas que vendiam um pouco de tudo), abrangia
diversos assuntos, transmitidos de forma leve e agradavel. Entdo, o termo
“magazine” passou a nominar revistas em inglés e francés (SCALZO, 2003).

A autora supracitada explica que, no decorrer do século XIX, as revistas
ganharam espaco, principalmente nos Estados Unidos e na Europa. Com o
aumento da escolarizacdo, as pessoas passaram a buscar conhecimento por
meio da leitura, mas, naquela época, os livros ainda eram complexos e pouco
acessiveis. Nesse sentido, a populacao se informava por meio das revistas que,
gracas ao desenvolvimento grafico, alcancaram notoriedade.

As revistas abrigavam um compilado de informacdes, sobre varios
assuntos, acompanhado de imagens e ilustracbes. O avan¢o da area grafica
também permitiu 0 aumento das tiragens, o que chamou a atencdo dos
anunciantes. Assim, a ampliacdo do publico consumidor fez com que comecgasse

a se desenvolver uma industria de comunicagdo de massa (SCALZO, 2003).
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Scalzo (2003) explica que, inicialmente, as revistas tratavam de um dnico
tema. Depois, passaram a compreender diversos assuntos. A primeira revista
ilustrada surgiu em 1842, na cidade de Londres e chamava-se lllustrated London
News. Tinha 16 paginas de texto e 32 de gravuras, que representavam 0s
eventos da época em forma de desenhos. Esse modelo foi copiado pelos demais
paises e aperfeicoado com o desenvolvimento da fotografia.

As revistas literarias e cientificas também se desenvolveram no século
XIX, como é o caso da Scientifican American e da National Geographic
Magazine, fundadas entre 1840 e 1890. Em 1923, nos Estados Unidos, Henry
Luce e Briton Hadden lancaram a primeira revista semanal Time, com o objetivo
de trazer noticias da semana, do pais e do mundo contendo informacfes
concisas e checadas. Esse modelo inspirou, inclusive, o surgimento da revista
brasileira Veja, em 1968 (SCALZO, 2003).

A estudiosa supracitada ensina que, no ano de 1936, Henry Luce inventou
a revista semanal ilustrada Life. Com o avanco da fotografia na imprensa, a
revista era impressa em papel de qualidade e em formato grande, valorizando a
reportagem fotografica. A partir de entdo, outros exemplares foram produzidos
ao redor do mundo, seguindo uma configuracdo semelhante (SCALZO, 2003).

Os estudos de Scalzo (2003) mostram que, no Brasil, as revistas
chegaram no inicio do século XIX, juntamente com a corte portuguesa. Antes
disso, ndo havia imprensa no pais. A primeira revista — As Variedades ou
Ensaios de Literatura - foi lancada em 1812, na Bahia, e tinha formato de livro.
Abrangia assuntos sobre historia, literatura, costumes, virtudes morais e sociais,
entre outros.

Em 1827, surgiu a primeira revista brasileira especializada - O Propagador
das Ciéncias Médicas — dedicada aos novos médicos que comecaram a atuar
no pais. No mesmo ano, criou-se também a revista feminina pioneira no Brasil
chamada Espelho Diamantino. O periédico abrangia temas como literatura,
masica, arte, noticias e teatro (SCALZO, 2003).

Com o objetivo de oferecer cultura e entretenimento, em 1837, foi langcado
o Museu Universal. Dedicada a uma parcela da populacdo recém-alfabetizada,
a revista trazia textos leves e acessiveis, além de conter ilustracdes. Pode-se
dizer que as publica¢cées seguiam o mesmo padrao dos magazines europeus
(SCALZO, 2003).
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A autora anteriormente mencionada explica que a chamada Belle Epoque
ocorreu no inicio do século XX e foi marcada por muitas transformacdes
cientificas e tecnoldgicas. As revistas seguiram esse desenvolvimento - muitos
titulos surgiram a partir das inovacdes da induastria grafica e da fotografia -,
principalmente no Rio de Janeiro, onde a imprensa comecava a se
profissionalizar. A Revista da Semana, lancada em 1900, foi pioneira na
utilizacao de fotos para a reconstituicdo de crimes.

Criada em 1928 pelo jornalista Assis Chateaubriand, a revista O Cruzeiro
estabeleceu uma nova linguagem na imprensa nacional, por meio da publicacdo
de grandes reportagens e da utilizacdo do fotojornalismo. Em 1952, surgiu a
Manchete, uma revista que valorizava a fotografia e os aspectos gréaficos, além
de lancar colunas de crénicas (SCALZO, 2003).
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Figura 1 — Carmem Miranda na capa da revista O Cruzeiro,
edicao de 1940

Fonte: Centro de Producdo de Midia (2018)*

Com foco na reportagem e no jornalismo investigativo, de forma mais
critica, surgiu, em 1966, a Realidade, considerada uma das mais importantes
revistas brasileiras. Lancada em 1968, a revista Veja segue — até os dias atuais
— uma periodicidade semanal de informacédo, abordando temas como politica,
economia, esportes, noticias, cultura e entretenimento (SCALZO, 2003).

A revista manifestou-se como um instrumento contemporaneo relevante
para o mercado, no que se refere as publicacdes sobre o cotidiano. As diferencas
em relacdo ao jornal - principalmente a busca por contetdos diversificados —

tiveram papel importante na construcdo de uma identidade das publicacoes.

1 Disponivel em: cpm.eco.ufrj.br. Acesso em: 25 maio 2020.
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Ademais, elementos como a formatacéo, a periodicidade e a variedade deram
as revistas uma forma propria de representar o mundo (TAVARES; SCHWAAB,
2013).

Assim, as revistas surgiram a partir de contextos histérico-culturais
especificos, tornando-se um meio de comunicacao que dialoga com o tempo no
qual estd inserido, sendo, portanto, um produto jornalistico baseado em
mudancgas sociais (TAVARES; SCHWAAB, 2013). A migragdo das revistas
impressas para o formato digital € um exemplo de adaptacéo as necessidades e
aos anseios dos leitores, fenbmeno essencial para a sobrevivéncia destes

produtos no mercado.

2.2 CONCEITO E CARACTERISTICAS

Revista € um veiculo de comunica¢do, uma marca, um produto que
mescla jornalismo com entretenimento. E também um meio capaz de aproximar
leitor e autor, da mesma forma em que une um conjunto de pessoas. Cria-se,
assim, uma identidade, uma sensacao de pertencimento a grupos especificos.
Nesse sentido, as revistas sdo objetos queridos pelos leitores e até desejados
por colecionadores (SCALZO, 2003).

E o caso da revista Playboy, criada no ano de 1953 em Chicago e lan¢ada
em 1975 no Brasil. Segundo Verdnica Giordano (2012), a Playboy é dirigida a
um puablico masculino bastante singular. Seus leitores sd@o homens
heterossexuais, brancos, urbanos, modernos, de classe média/alta e sem estado
civil explicito. A publicacdo enfatiza o prazer e o gosto por consumos refinados,
através de conteudos ligados a gastronomia, bebidas, humor e, claro, a nudez
feminina.

Diferente dos jornais, a revista € um meio segmentado, destinado a um
publico singular. Nela, o autor pode chamar o leitor de “vocé”, ja que o foco esta
centrado neste. O publico de uma revista é muito importante para sua
permanéncia no mercado e, por isso, depende de uma relagédo de proximidade
e de fidelidade. Ler determinada revista torna os leitores pertencentes a um
grupo com interesses comuns (SCALZO, 2003).

Pesquisadora da segmentacéo, Dulcilia Buitoni (2013) explica que esta

presume divisdo, fragmentacdo e origina-se em pesquisas publicitarias de
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consumo, classificada segundo género, faixa etaria e classes sociais. Também
leva em consideracdo motivacdes psicolégicas e interesses por assuntos
especificos, ou seja, a no¢do de segmentacdo sempre esteve relacionada a ideia
de mercado.

Do ponto de vista historico, a divulgacdo da moda europeia € um elemento
que auxilia a compreender a segmentacdo. As revistas de moda do século XIX,
por exemplo, buscavam um direcionamento tematico e a diversificacdo de
publicacdes, o que indica um principio de segmentacéao. No Brasil, os primeiros
periodicos dirigidos ao publico feminino foram Manequim (moda e moldes) e
Capricho (casa, comportamento, moda e fotonovelas), ambos criados em 1952
(BUITONI, 2013).

Em um contexto de maior participacdo das mulheres nas universidades,
no trabalho e na televisdo, surge a revista brasileira Claudia, em 1961. Tal
publicagcdo gerou muitos “filhotes”. Claudia Moda, Casa Claudia, Arquitetura e
Construcao, Claudia Cozinha, uma forma de segmentacdo da segmentacéo,
atingindo um publico ainda mais especifico. Dessa forma, a segmentacdo
acompanha a dinamicidade e as necessidades sociais (BUITONI, 2013).

A autora supracitada orienta que é preciso considerar as diferencas
conceituais entre especializacdo e segmentacdo. De forma geral, a
especializacdo relaciona-se com o aprofundamento tematico, sem muita relacéo
com um publico definido, enquanto a segmentacao envolve mais o recorte de
publico e menos a concentracdo tematica. Editorias como politica, economia e
saude sdo exemplos de especializacdes tematicas. As revistas especializadas
podem ser superespecializadas — com grande seletividade de publico — e trazem
informacdes que educam e formam.

As revistas exercem fungdes plurais: entretém, oferecem andlise, reflexdo
e uma experiéncia de leitura mais aprofundada. Por conter noticias “frias”, a
periodicidade pode variar entre semanal, quinzenal e mensal. Isso ndo acontece
nos jornais pela necessidade de trazer a populacdo informacdes imediatas, de
“ultima” hora (SCALZO, 2003).

A autora anteriormente citada ainda afirma que os formatos impressos séo
mais verdadeiros e, por isso, as revistas assim sdo ofertadas. Mas, diante da
evolucdo tecnologica e da ascensdo dos meios digitais, aparecem novas

possibilidades. A internet, por exemplo, facilitou a veiculagdo de informacgoes,
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sendo o meio mais utilizado pelas pessoas atualmente. Varios jornais e revistas
estdo disponiveis de forma online e, inclusive, alguns veiculos migraram
exclusivamente para a internet.

E o caso da Editora Abril que, segundo matéria publicada pelo Valor
Econdmico (2018), anunciou o fechamento de dez de suas revistas e a demissao
de mais de 50 jornalistas em 2018. Diante da crise editorial e da perda de leitores
para a midia virtual, apenas quinze titulos pertencentes a Abril continuaram a
circular impressos (Veja, Veja Sdo Paulo, Exame, Quatro Rodas, Claudia,
Saude, Super Interessante, Viagem e Turismo, Vocé S/A, Vocé RH, Guia do
Estudante, Capricho, M de Mulher, Vip e Placar), e alguns passaram a ser
veiculados apenas no formato digital.

Digitais ou impressas, as revistas mesclam fotos e texto. Os formatos
textuais podem variar entre reportagem, artigo, crénica, entrevista, perfil, editorial

e resenha. Os tipos de texto presentes nas revista serdo tratados a seguir.

2.20 TEXTO DA REVISTA

De acordo com Scalzo (2003), a escrita € o meio mais eficaz de se obter
uma informacdo completa. Nesse sentido, as revistas transmitem dados com
maior complexidade, além de complementar a formacdo educacional e o
entretenimento. Isso é possivel gracas a possibilidade de uma abordagem
aprofundada sobre um determinado assunto, devido, principalmente, a
periodicidade.

A autora Thais Furtado (2013) afirma que a reportagem é uma forma
discursiva bastante presente nas revistas, pois permite ao jornalista retratar a
informacdo com maior profundidade, ja que o processo produtivo exige
planejamento, tempo, apuracao e pesquisa. A pauta de uma reportagem (assim
como todos os textos jornalisticos) deve conter dados necessarios para uma boa
cobertura, que envolve a escolha do tema e das fontes, a presen¢a ou néo de
fotografias, a producao de infogréficos, entre outros fatores.

A pauta pode ser gerada a partir de um acontecimento factual ou tratar de
um tema resultante de um “gancho” jornalistico, chamado de metacontecimento,
como pesquisas, tendéncias comportamentais, influéncia da internet,

preocupacdo com a vida saudavel, entre outros. As reportagens de
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comportamento encontradas nas revistas utilizam esse tipo de abordagem
(FURTADO, 2013).

Diante da pandemia do coronavirus (Sars-CoV-2), que atingiu quase todo
o mundo em 2020, a maioria das atividades cotidianas foram paralisadas e
muitas pessoas demonstraram sentimentos de medo e panico por conta da
doenca. A matéria publicada no site da Revista Claudia, no dia 16 de margo
2020, aproveitou-se de um assunto factual para discutir outro tema muito
presente na sociedade brasileira, a ansiedade.

A reportagem feita por Gabriela Maraccini, intitulada Saude mental
também é prioridade em tempos de pandemia, traz a informacéo de que o Brasil
€ 0 pais mais ansioso do mundo, segundo a Organizacdo Mundial da Saude
(OMS):

“A ansiedade é o excesso de pensamentos relacionados ao
futuro e as angustias por conta da incerteza do que esta por vir. Nao
saber 0 que vai acontecer no pais e como a nossa rotina sera alterada
devido ao coronavirus faz com que essa inseguran¢a aumente ainda
mais” (MARACCINI, 2020).

O texto ainda explica como é possivel ajudar as pessoas que sofrem com
crises de ansiedade, independentemente de estarem relacionadas ao

coronavirus:

“O primeiro passo é ouvir a pessoa. O segundo é lembra-la de
gue o importante é se atentar ao que pode ser feito naquele momento,
ja que nao temos controle do futuro e, sim, do presente. Terceiro,
procure ajuda-la a respirar pausadamente e de forma lenta a fim de
desacelerar os batimentos cardiacos alterados” (MARACCINI, 2020).

Embora seja necessario que o reporter se afaste do ocorrido para a
construcdo da reportagem, ele deve ter sua prOpria percepc¢do durante a
apuracao, ou seja, € importante exercitar o olhar atento e curioso sobre o mundo.
Na busca de aprofundamento, é imprescindivel que varias vozes sejam ouvidas.
Assim, o leitor tem a possibilidade de interpretar determinado assunto a partir de
varios pontos de vista (FURTADO, 2013).

Atualmente, percebe-se que os jornalistas elaboram pautas sobre aquilo
gue ainda n&o aconteceu, isto é, sobre o futuro. Isso acontece devido a uma

l6gica comercial, em que as midias buscam atingir um maior publico para
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sobreviver no mercado. O jornalismo de especulacdo em si ndo representa um
erro. O problema surge quando essas previsfes séo feitas sem apuracao
adequada ou, ainda, quando a especulagdo se torna mais importante do que o
fato (FURTADO, 2013).

A autora citada anteriormente afirma que a reportagem pode seguir dois
percursos: o do aprofundamento do presente e o da especulacao do futuro. O
aprofundamento possui a vantagem de garantir ao jornalista a credibilidade, pois
ao investigar e detalhar os acontecimentos na construcao da reportagem, ele se
torna um profissional que se responsabiliza socialmente.

Segundo Vitor Necchi (2013), o desenvolvimento de uma informag&o mais
aprofundada também aparece na entrevista como uma pratica de encontro e
didlogo. Por ser um texto jornalistico extenso e abrangente, a entrevista ganhou
espaco nas revistas, pois, diferente dos jornais, € um veiculo que disponibiliza
tempo para o planejamento.

Nas revistas, a entrevista segue um formato consagrado, caracterizado
por uma sequéncia de perguntas e respostas que valoriza a fala do entrevistado
e preserva sua originalidade. Isso acontece pela relevancia dos entrevistados,
que, normalmente, sdo pessoas pertinentes para o interesse jornalistico e, logo,
para a sociedade. Um exemplo desse estilo de texto sdo as paginas amarelas
da revista Veja, secdo que se consolidou por expor entrevistas emblematicas e

significativas para o pais (NECCHI, 2013).



Figura 2 — Parte da entrevista com o jogador Pelé, nas paginas

amarelas da revista Veja
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Uma caracteristica essencial das revistas é a relacdo de fidelidade e

7

cumplicidade existente entre o autor e o leitor. Por isso, & importante que o

jornalista busque entender os interesses e as curiosidades de seu publico na

hora de preparar a entrevista. A preparacdo envolve etapas, como o

agendamento e a pesquisa. Esta Ultima compreende uma apuracao ampla e

minuciosa, fator importante para garantir a inexisténcia de erros e “brancos”

durante a entrevista (NECCHI, 2013).

O autor supramencionado afirma que a entrevista em profundidade, tipica

das revistas, contraria a l6gica do tempo corrido presente no radio e na televisao.
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Nesse tipo de texto, o jornalista dispde de condicbes para ouvir sem pressa.
Assim, o dialogo flui com maior naturalidade e o entrevistado pode se sentir mais
a vontade para expressar emocdes. Porém, a dinamicidade da entrevista
depende também de uma boa preparacéo do jornalista.

O entrevistador deve saber ouvir e prestar atencao nos detalhes, além de
formular boas perguntas e apresenta-las no momento certo. I1Sso evita que o
raciocinio do entrevistado seja interrompido. Do mesmo modo, é fundamental
que o jornalista valorize as emocdes, dentre elas, o siléncio. Ficar calado
também é uma forma de resposta (NECCHI, 2013).

Conforme Marta Regina Maia (2013), outra producéo jornalistica bastante
presente nas revistas é o perfil, formato utilizado para retratar a singularidade de
uma pessoa, ou seja, sua trajetéria no espaco e no tempo. Nesse sentido, a
permanéncia desse formato nas publicacfes se da, sobretudo, pela necessidade
da sociedade em se conhecer e se reconhecer a partir de um perfil.

O jornalista pode apresentar o sujeito com base em determinadas
angulacdes, que traduzem as escolhas no momento da captacéo e da edicéo. E
possivel, entdo, definir duas classificacfes para o perfil: angulacdo ampliada — o
sujeito é apresentado sob uma perspectiva linear, configurando-se uma narrativa
convencional — e angulacdo difusa — ha espaco para o leitor compor a trajetéria
do personagem, revelando-se uma narrativa ndo convencional (MAIA, 2013).

E importante ressaltar que a producio de um perfil ndo se deve
exclusivamente as entrevistas feitas pessoalmente. Gay Talese, por exemplo,
escreveu em 1965 para a revista Esquire, o perfil de Frank Sinatra sem que ele
tivesse contato com o entrevistado, por conta de um resfriado que atingira o
cantor. Diante disso, Talese precisou segui-lo nos bastidores e em diversas

situacOes para redigir seu texto (MAIA, 2013).
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Figura 3 - Perfil de Frank Sinatra, escrito por Gay Talese, intitulado “Frank

Sinatra Has a Cold”
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Fonte: efemeridesdoefemello.com

De acordo com o autor Felipe Boff, informagéo e opinido andam juntas no
jornalismo, especialmente nas revistas. A opinido do leitor, do jornalista, do meio
de comunicacao e também de especialistas € comum nas publicacdes e aparece
nos formatos de editorial, opinido do leitor, crénica, resenha ou critica e artigo de
opinido. Os editoriais sé&o assinados pelo diretor de redac&o, tendo como objetivo
principal a aproximacgao com o leitor.

O editorial também pode ser substituido pela carta ao leitor ou carta do
editor. Através de uma “conversa” mais pessoal, muitas revistas utilizam o
espaco para recomendar as principais reportagens da edicdo, como se fosse um
cardapio. Porém, tal estratégia corre o risco de tornar o editorial um ambiente de
autopromocéao das revistas, modificando sua caracteristica essencial, que é ser

um espaco de opinido (BOFF, 2013).
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Figura 4 - Editorial da revista Bares & Restaurantes, edicdo janeiro/fevereiro de
2020
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Fonte: abrasel.com.br/revista

O artigo de opinido, por sua vez, é um texto escrito geralmente por um
especialista. Na esfera do jornalismo, possui um carater ideolégico, tipico da
linha editorial determinada pelo veiculo de comunicagdo. Assim, a escolha dos
temas, o enfoque e até mesmo a diagramacao dada ao texto seguem uma cadeia
produtiva definida por principios e valores da empresa jornalistica. Ressalta-se
gue o artigo de opinido é um texto efémero, visto que sua temporalidade depende
da permanéncia do tema na midia e do periodo de circulacdo da revista
(RODRIGUES, 2005 apud SANTOS, 2013).

De acordo com Guaraciaba Micheletti (2009), a crénica jornalistica € um
género baseado em fatos do cotidiano, ou seja, nos acontecimentos diarios, e
pode ser construida a partir de varias referéncias textuais. Geralmente, compde-
se de discursos fundamentados em relatos e opinides, com algum tom de humor,
ironia e/ou lirismo. Nesse sentido, permite um olhar mais critico sobre os fatos e,
por isso, vai além da noticia.

O cronista tem a funcdo de conduzir o leitor a reflexdo sobre o tema

apresentado e, para isso, utiliza algumas estratégias textuais, como o resgate da



24

memoria e da experiéncia. Assim, com o intuito de estabelecer uma relacao de
dialogo com o leitor e até mesmo com demais autores, o cronista busca
inspiragéo no passado, na lembranga de outros textos. A cronica, entao, permite
0 surgimento de conhecimentos e discursos, ancorados na reflexdo acerca de
temas essenciais a vida em sociedade (MICHELETTI, 2009).

A resenha é outro género jornalistico muito presente nas revistas e, de
acordo com Marques de Melo (2003), tem como objetivo a avaliagdo de produtos
culturais ou de obras artisticas, a fim de orientar a conduta dos consumidores.
Resultante de uma série de transformacfes politicas e socioeconémicas, a
resenha jornalistica possui caracteristicas como atualidade, periodicidade e
objetividade. Desse modo, € voltada para a andlise de obras ou produtos
culturais recém-lancados, além de ter um caréater informativo (CARVALHO;
SEIXAS, 2019).

Nesse sentido, € importante destacar que os dois formatos de revista
(impresso e digital) compartilham algo em comum: ambos utilizam, em algum
momento, as formas textuais discutidas neste capitulo. Evidentemente, as
revistas digitais usufruem de recursos tecnoldgicos para a construcao dos textos,
diferente das revistas impressas, que ainda sao dependentes do jornalismo

tradicional.
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3 REVISTA DIGITAL

Com a popularizagdo da internet, as informacdes passaram a ser
veiculadas gratuitamente através das midias sociais, blogs e sites. Beatriz
Carvalho (2017) ressalta que o leitor deixou de ser apenas o receptor da
mensagem, mas se tornou também produtor de contetdo. Ou seja, qualquer
pessoa pode criar uma noticia ou uma reportagem, mesmo nao sendo jornalista.

Para a sobrevivéncia no mercado, as editoras de revistas apostam em
diferentes estratégias. Ao analisar a pagina da revista Claudia® na internet, foi
possivel constatar que, além da veiculagdo impressa, a publicagdo migrou
também para o ambiente digital, mantendo suas principais editorias (moda,
beleza, cabelos, saude, gastronomia e mundo dos famosos). Além disso, o
formato digital possui uma sec¢ao de podcasts, com uma abordagem de assuntos
relevantes para a vida contemporanea da mulher.

Contudo, é importante ressaltar que nem todas as reportagens da Claudia
estdo presentes no site. Um recurso utilizado para captar um maior nimero de
assinantes é a disponibilidade gratuita da versao digital da revista, por meio de
um aplicativo, por um periodo de 30 dias. Este capitulo aborda as
particularidades da revista digital e como isso afetou o negécio das revistas
tradicionais, visto que ja ndo é preciso comprar 0 produto impresso para se

informar.

3.1 CARACTERISTICAS

No ciberespaco, as revistas assumem uma nova configuracao, facilitada
pelo avanco das tecnologias. O ambiente virtual permite a criagdo de estratégias
editoriais para conquistar uma maior participacdo dos leitores, através de
métodos como a hipertextualidade e a interatividade. O usuério pode usufruir de
informacdes mais completas, ja que o texto em formato digital viabiliza a
utilizacdo de recursos multimidias — videos, fotos, infogréficos, tabelas,
animacoes, entre outros (BARROS; CUNHA; NATANSOHN; SILVA, 2013).

2 Disponivel em: https://claudia.abril.com.br/. Acesso em: 18 jun 2020.
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Os autores anteriormente mencionados explicam que a construcao da
interface e a arquitetura do site revelam os objetivos editoriais da revista,
sobretudo a aproximagdo com o publico-alvo. Percebe-se, inclusive, que as
ferramentas disponiveis no espaco virtual proporcionam novas experiéncias de
leitura, além da criacdo de comunidades digitais especificas.

De acordo com Joao Canavilhas (2014), o texto da web estrutura-se a
partir de “blocos” informativos, conectados por hiperligagbes (links), formando
um hipertexto. Este se caracteriza por uma escrita ndo-sequencial, ou seja, o
leitor pode ter diferentes opcdes de leitura e de forma dinamica. Para que haja
essa dinamicidade, é preciso que cada bloco informativo seja autoexplicativo e
faca sentido, independente do contexto.

Tendo em vista que a disponibilidade de informacdes no ambiente virtual
é infinita e que o publico é global, o jornalista precisa organizar esses blocos de
forma autdonoma e relacional. Com essa arquitetura, o leitor pode voltar
facilmente a informacdo essencial, sem deixar de “navegar” de maneira
auténoma pelo conteudo (CANAVILHAS, 2014).

Outra caracteristica do webjornalismo é a multimidialidade, isto €, a
possibilidade de utilizar elementos nao-verbais no texto, como fotos, gréficos,
videos e efeitos sonoros. Conforme Ramon Salaverria (2014), o texto multimidia
consiste na combinacéo de pelo menos dois tipos de linguagem em uma Unica
mensagem. Em outras palavras, a internet viabiliza a associacdo de mdultiplos
formatos comunicativos dentro de um mesmo ambiente.

A interatividade também é um dos pilares da comunica¢éo na web e, como
afirma Alejandro Rost (2014), insere-se em uma zona de contato entre jornalistas
e leitores. Segundo o autor, ha dois tipos de interatividade: seletiva — o leitor
pode selecionar os contetdos, de acordo com seus interesses individuais — e
comunicativa — por meio da participacao publica, o leitor tem a possibilidade de
produzir conteudo, promovendo debates, comentarios e dialogos no espaco
dedicado aos conteudos jornalisticos.

E evidente que a participacdo dos leitores se intensificou com a ascensao
das midias sociais, como o Instagram e o Facebook. Nas paginas do Instagram

das revistas Boa Forma® e Women’s Health*, por exemplo, verifica-se a

3 Disponivel em: https://www.instagram.com/boaforma/. Acesso em: 18 jun 2020.
4 Disponivel em: https://www.instagram.com/whbrasil/. Acesso em: 18 jun2020.
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existéncia de uma interacdo comunicativa dos leitores com as publicagdes,

especificamente através de comentarios e de “curtidas”

Figura 5 — Publicacdo no Instagram da revista “Women’s Health”
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Fonte: instagram.com/whbrasil

A partir dessa publicacédo, percebe-se que a revista Women’s Health
consegue estabelecer vinculos e interagir com seus leitores nas midias sociais,

fato importante para a fidelizagdo do publico.
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Figura 6 - Publicag&o no Instagram da revista “Boa Forma”
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Marcos Palacios (2014) destaca que, com as novas tecnologias, é
possivel haver um espaco ilimitado para o armazenamento de informacdes e,
consequentemente, um acesso infinito aos conteudos disponiveis na web. Nesse
sentido, o usuério tem a disposi¢cao um arquivo extenso de dados que, por meio
da memodria, pode ser consultado e recuperado de maneira instantanea.

Quanto a instantaneidade, o autor Paul Bradshaw (2014) destaca que a
concorréncia obriga os veiculos de comunicacgédo a oferecerem a informacao com
mais rapidez. Contudo, a postura do publico mudou, ou seja, além de saber
primeiro, os leitores desejam receber o conteddo com mais profundidade.
Embora o ambiente digital permita a atualizacdo e distribuicdo continua de
informacg0des, percebe-se que o consumidor apresenta uma conduta regular e
estavel.

O jornalista Mirko Lorenz (2014) menciona outro recurso utilizado pelas
revistas digitais: a personalizacdo dos conteudos. Esta permite ao usuario uma
nova experiéncia de leitura, ja que, através de softwares especificos, a pagina
virtual pode oferecer diversos niveis de personalizacédo. Dessa forma, o leitor

tem a possibilidade de alterar o tamanho da tela, interagir com os conteudos,
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utilizar ferramentas que facilitem a pesquisa por determinado assunto, mudar o

idioma do texto, entre outros.

Figura 7 — Elementos de personalizacdo existentes na pagina principal da

revista “Eater”
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Fonte: eater.com

Ainda em relacdo ao jornalismo digital, John Pavlik (2014) conceitua a
ubiquidade como a capacidade de qualquer pessoa ter acesso a uma rede de
comunicacao interativa em tempo real. Ou seja, no ambiente virtual, é possivel
estar em muitos lugares ao mesmo tempo. Além de receber informacdes
instantaneamente, 0s usuarios também podem participar e contribuir com a

producdo de conteudos para um compartilhamento global de informacdes.

3.2 DESIGN

De acordo com Uliana Calza e Ana Gruszynski (2013), o projeto grafico
de uma revista contribui para a formacao da identidade editorial, ou seja, suas
caracteristicas de arte e de contetdo. Além disso, busca orientar o leitor na
compreensdo e na interpretagdo das mensagens. De forma geral, o
planejamento grafico obedece a critérios editoriais (producéo e edicdo), bem
como a necessidades mercadolégicas, fundamentais para a manutencdo
econdmica dos veiculos.

O primeiro contato do leitor com a revista impressa se da por meio de
propriedades materiais, como acabamento, espessura, formato e volume. Ja no
formato digital, o usuario € direcionado a identificar a revista segundo parametros
estéticos, compostos por elementos textuais e ndo-textuais. Nos dois modelos
de publicacdo, percebe-se que o0s recursos graficos sdo essenciais na
construcéo e na apresentacao da revista (CALZA; GRUSZYNSKI, 2013).
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Assim, de acordo com o0s autores supracitados, o fator estético dos
periddicos esté vinculado a familiaridade do leitor com as publica¢cdes. Mesmo
que os conteudos sejam renovados periodicamente, a estrutura grafica deve ser
preservada, de modo que o leitor consiga identificar e se reconhecer na revista.

No caso das revistas digitais, a estrutura grafica divide-se em design da
interacdo (elementos que orientam o usuario na interface) e em arquitetura da
informacdo (divisdo do conteldo em secdes e subsecbes, bem como a
hierarquia das informagdes). Quando ao “esqueleto” da revista, é possivel
estabelecer algumas definicbes de design (GARRET, 2011 apud COSTA, 2015).

O design da informacao apresenta o conteddo de modo a proporcionar
uma comunicacgdo eficiente. Ja o design da interface define elementos de
interacdo e sua estrutura no espaco, enquanto o design da navegacao refere-se
ao arranjo dos elementos no layout. Este Gltimo baseia-se em um grid, que traz
a nocao de templates — modelos de organizacdo dos elementos no espaco
grafico (GARRET, 2011 apud COSTA, 2015).
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Figura 8 — Pagina principal do site da revista “Superinteressante”
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Fonte: super.abril.com.br

O layout da pagina principal do site da revista “Superinteressante” é
composto por cores, tipos de letras, icones e imagens diversificadas. Através da
juncao dessas ferramentas, a revista consegue desenvolver um produto que
atrai o publico-alvo. No cabecalho, € visivel a logo da empresa, a existéncia de
seis menus e uma barra de pesquisa, que auxilia na navegacdo do site. Ha
também uma tabela que divide as publicacGes por tematicas e pelos assuntos
mais lidos.

Aparentemente, algumas imagens presentes no site originam-se de banco
de imagens on-line, mas existe também a possiblidade de terem sido produzidas

por designers préprios. A primeira imagem € maior para dar énfase ao contetdo
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transmitido. Algumas delas apresentam um toque de saturacdo alta, o que
chama a atencéo dos leitores para a informagé&o. Outra caracteristica do projeto
gréafico é a tipografia, que contribui para a unidade visual dos textos. Uma familia
tipografica contempla um grupo de fontes especificas e com caracteristicas
semelhantes em seu desenho, que pode ter variagcdes de tamanho e largura
(LUPTON, 2006; NIEMEYER, 2003 apud CALZA; GRUSZYNSKI, 2013).

Aliadas a tipografia, as imagens também representam o diferencial de
uma revista. S8o compostas por fotografias, ilustracbes e/ou infogréficos,
assumindo diferentes formas. Nesse sentido, as imagens podem servir de
ilustracdo para os textos, de modo associado ou independente (FUENTES,
2006; SAMARA, 2011 apud CALZA; GRUSZYNSKI, 2013).

Como elementos graficos, as cores aparecem nos textos e nas imagens,
revelam a identidade visual das publicacbes e reforcam o conteddo das imagens
fotogréficas. Assim, a definicdo de uma paleta cromética se da de diferentes
maneiras, podendo ser associada a simbologia e a psicologia das cores (CALZA;
GRUSZYNSKI, 2013). Tudo isso é determinado pelo contexto editorial da revista.

A revista digital “KTCHN rebel” — produzida para chefes de cozinha
profissionais — utiliza recursos graficos bem definidos em suas publicacfes, ou
seja, existe um padrdao na tipografia e no modelo das imagens. A seguir, no
modelo de reportagem publicada pela revista, percebe-se a escolha das letras,

das cores e do uso da imagem no texto.
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Figura 9 — Modelo grafico de uma reportagem da revista “KTCHN rebel”

The restaurant at the end

of the universe

BY.HONAMARX @ READING TIME: 3 MINUTES

he World's Best Restaurant of 2019 is about as far away from glamorous metropolitan life as you can get... but here, in the South African fishing village of Paternoster, De Wolfgat creates dimensions of
T flavor that big-city foodies can only dream of. We sat down with Chef Kobus van der Merwe, whose gastronomic career has been catapulted to new heights in the wake of the prestigious prize.

Fonte: ktchnrebel.com

Nessa perspectiva, nota-se que cada revista segue um padrao grafico-
textual, baseado em escolhas editoriais, mercadoldgicas e também em seus
leitores. Sendo assim, € comum encontrar divergéncias estruturais no que se
refere as definicbes estéticas, devido, principalmente, a segmentacédo de publico

e a especializacédo do conteudo.
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4 REVISTA “VIVA GASTRONOMIA”

Com a popularizacdo das midias sociais, torna-se cada vez mais
frequente o interesse em assuntos relacionados a gastronomia, especialmente
apos a transmissao de reality shows culinarios em canais abertos de televiséo.
Sendo assim, véarias paginas virtuais foram criadas com o intuito de oferecer
contelidos atraentes e de qualidade para os profissionais da area e também para
aguelas pessoas que se interessam pela teméatica.

Este capitulo traz um breve estudo sobre a gastronomia, com a analise de
algumas revistas digitais segmentadas na area. A partir de uma visdo analitica,
sdo observadas as aplicacdes textuais, estéticas e tecnoldgicas utilizadas por
algumas revistas em suas paginas virtuais. Com base nessa pesquisa, foi
elaborado o projeto da “Viva Gastronomia” (www.vivagastronomia.tilda.ws),

cujas etapas de producgdo também séo apresentadas.

4.1 GASTRONOMIA

A autora Janine Collago (2013) ressalta que o conceito de cozinha esta
para além de um espaco fisico doméstico, pois envolve processos histoéricos,
culturais e sociais. Considera-se, ainda, que o modo como o alimento €&
manuseado e consumido depende de questbes relacionadas ao tempo, a
tradicdo, a memodria e as dimensdes de lugar. A gastronomia, contudo, esta

ligada a ideia de educacao, distingédo e constru¢do de conhecimentos.

O termo gastronomia foi inventado por Joseph Berchoux em 1801, que
usou o nome para intitular um poema associado a “arte e ciéncia de comer
delicado”. A partir disso, primordialmente na Europa, foi inaugurado um espago
para a alimentacdo em algumas obras literarias. A circulacdo desses textos
aumentou o interesse das pessoas pela gastronomia, sobretudo entre as classes
sociais que buscavam ascensdo apés a Revolugcdo Francesa (MENELL, 1996
apud COLLACO, 2013).

Os assuntos predominantes nessas publicagcbes eram: indicacao e
preparacdo dos alimentos, receitas, cardapios, historia de algum prato,

comportamentos a mesa, entre outros. Assim, surgiu uma literatura cujo foco era
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a alimentacdo, em um contexto urbano que suscitava a ideia de bom gosto e
distincdo de classes sociais (MENELL, 1996 apud COLLACO, 2013).

De acordo com Janine Collaco (2013), o crescimento desse tipo de texto
apos a Revolugédo Francesa também aumentou a visibilidade dos restaurantes,
pois algumas pessoas estudaram e se especializaram no assunto. Surgiu, entao,
a figura do gastrénomo, conhecido pelo seu refinamento alimentar em uma

sociedade que se reinventava.

A autora explica que a cozinha de um pais reflete suas relagdes sociais e
seu dinamismo cultural, j& que possui elementos de tradicdo e construcdo de
identidade. Nesse sentido, h4 um vinculo entre o consumo culinario e a
identidade nacional. Porém, esse pensamento nao foi consolidado no Brasil,
visto que o processo de civilizacdo sofreu interferéncias externas, que

possibilitou a criacdo de uma culinaria diversificada (COLLACO, 2013).

Apesar da tentativa de alguns chefs e da imprensa de criar uma
gastronomia nacional, o que se V&, na verdade, é uma valoriza¢&o do tradicional.
Isso faz com que, na contemporaneidade, a gastronomia nacional enalteca o
regional e 0o mestico como elementos auténticos do pais. Nesse sentido, a
gastronomia tornou-se um instrumento para pensar a comida e acessar diversas
expressoes de cozinhas (COLLACO, 2013).

A autora supracitada reitera que a origem da gastronomia esta atrelada a
nogao da “alta” cozinha, limitada a poucos circulos sociais elevados. Mas, com
a modernizacdo da sociedade e a evolucdo tecnoldgica, € possivel dizer que o

acesso aos conteudos gastrondmicos se popularizou.

Hoje, as pessoas podem obter um conhecimento mais requintado,
principalmente pelo surgimento de cursos superiores de gastronomia e a
veiculacdo de informacdes culinarias nos meios de comunicacdo. Embora seja
um conceito que encontrou multiplicidade e que gerou outras formas de
conhecimento na contemporaneidade, a gastronomia ainda € um fendmeno

associado ao bom gosto, ao distinto e ao refinado (COLLACO, 2013).

Atualmente, tais caracteristicas se ligam a dinamicidade e as inovacdes

tecnoldgicas, fazendo da gastronomia um tema bastante recorrente no ambiente
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virtual. O item a seguir abrange as multiplas possibilidades adquiridas pela

gastronomia nas revistas digitais, a partir das novas tecnologias de informagéo.

4.2 REVISTAS SEGMENTADAS EM GASTRONOMIA

Mediante pesquisas realizadas de forma virtual, em sites como Google,
Google Scholar, Medium.com, Reddit.com e Youtube.com, foram encontrados
164 websites especializados em gastronomia, produzidos a partir de contetdos
em formato longform. Este tipo de texto — encontrado, geralmente, em grandes
reportagens - é utilizado para abordar assuntos mais completos e aprofundados.
E também um recurso textual que explora elementos multimidia, como fotos,
videos e infograficos, e por isso € tdo presente nos meios digitais, incluindo os
sites.

Ahava Leibtag (2015) alega que uma das caracteristicas principais do
longform é a capacidade de atrair os leitores e 0s manterem atentos a informacéao
transmitida, justamente pelos elementos midiaticos. Os sites analisados séo
segmentados em varias areas da gastronomia: bebidas (vinhos, cafés, sucos
etc), fast-food, comida arabe, doces, comida vegana, entre outras.

As péaginas observadas possuem uma variedade de ferramentas e
sistemas, usados de formas diferentes e focados em seus respectivos publicos-
alvo. Algumas fazem uso de newsletters, um sistema online de captacéo de e-
mails que tem como objetivo manter contato com o0s usuarios e compartilhar
novos conteudos do site. Esse recurso serve como um sistema de fidelizacao
que pode ser tanto gratuito quanto pago.

Verificou-se também a presenca de galerias e blocos de imagens, além
de “caixas” de comentarios e sugestdes. Alguns ainda utilizam um sistema que
“‘expressa” as emocgoes do usuario, através do clique em icones personalizados,
além de efeitos especiais no decorrer da leitura. Ademais, o leitor pode ser
direcionado as midias sociais da revista, como Facebook, Twitter e Whatsapp.

Outra tecnologia aplicada por alguns sites sdo os plug-ins de
aprimoramento, que servem para melhorar a qualidade e a velocidade da pagina,
e também possibilitar que a experiéncia do usuario seja a melhor possivel. Em
nenhum site foram identificadas tecnologias de traducdo simultanea. Porém,

varios fazem uso de hiperlinks, que encaminham o usuéario para conteudos
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internos e externos das paginas. Para analisar o funcionamento pratico desses

elementos tecnoldgicos, escolhnemos a revista digital Taste.
4.2.1 Analise da revista Taste

A revista digital Taste foi escolhida para analise entre os 164 websites
especializados em gastronomia principalmente devido ao seu design. A estética
das péaginas (uso de cores, tipos de letra, icones e imagens) é preservada ao
longo do site. Com a combinacdo desses elementos, o design consegue se
aproximar do publico-alvo, que busca informagfes acessiveis e esteticamente

atrativas.

Figura 10 — Homepage do site Taste

Tns I E FEATURES ~ COLUMNS  ISSUES  RECIPES SUBSCRIBE  ABOUT 0
N

CULTURE

Story: PRIYA KRISHNA

Fonte: tastecooking.com

No cabecalho, sdo apresentados a marca da revista e apenas seis menus,
trés deles com subdivisGes, o que facilita a navegacéo pela pagina. De forma
geral, o conteudo reflete o objetivo dos editores, valorizando os aspectos visuais.
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Figura 11 — Caracteristicas visuais do site Taste

TnsTE FEATURES COLUMNS  ISSUES  RECIPES SUBSCRIBE  ABOUT el

Chorizo Your Beans and
Greens

THE TASTE EDNIORS DENNT CLLSERT

A smoky, spicy upgrade to the classic combo.

,

Fonte: tastecooking.com

As imagens sdo um pouco saturadas, porém a escolha das cores permite
que o leitor mantenha o foco no aspecto visual. Os olhos sdo direcionados
diretamente para a imagem, o0 que o site quer vender em primeiro lugar. Como

contraste e para garantir a legibilidade, o fundo da pagina é branco.
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Figura 12 — Colunas do site Taste

THSTE FEATURES COLUMNS ISSUES  RECIPES SUBSCRIBE  ABOUT o]

The Coffee Issue

Fonte: tastecooking.com

A existéncia de uma barra de pesquisa no menu do site facilita a obtencao
de um conteudo especifico. O site permite que o usuario possa se inscrever em

uma newsletter e conhecer o grupo que desenvolveu a revista digital.



Figura 13 - Edi¢Oes do site Taste

TnSIE FEATURES COLUMNS ISSUES  RECIPES SUBSCRIBE  ABOUT

How Do | Make Cheap
Beef Taste Good?

MATT RODEASD & DANEL HOLZMAN DENNY CLLEERT

while quick grilling has its place, the slow braise is the
ultimare way o unlock the joys of more economical beef.

40

Fonte: tastecooking.com

Os textos em formato longform utilizam apenas fotos para enriquecer o

conteudo, sem a divisdo em entretitulos. Embora seja um método de escrita

longa, € possivel notar que os paragrafos sdo extensos, o que pode tornar a

leitura cansativa.
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Figura 14 — Receitas do site Taste

Fonte: tastecooking.com

O texto é legivel, mas poderia ser escrito com fontes de corpo maior. Em
todas as paginas do site nem sempre 0 objetivo € claro ou suficientemente
explicito. Seria interessante ter um subtitulo para introduzir os temas, além do
titulo. Os icones usados para navegacdo tém significados claros. Os textos

também usam hipertextos para fazer link com outros sites.

Figura 15 — Rodapé do site Taste

Get TASTE (Almost) Daily

The iotest in food Cuturs, cooking, and more.

TASTE

ABOUTUS  PRINACY & COOKIES  TERMS

0O NOT SELL MY PERSONAL BECRMWETION

f v @ B

Fonte: tastecooking.com

Apos a andlise do design e dos conteudos existentes no site da revista
Taste, percebe-se a necessidade de usufruir das diversas tecnologias atuais
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para a producao de um material digital de qualidade. Nesse sentido, a construcao
de um texto com elementos multimidia depende, basicamente, da producéo de
conteddo de qualidade, além de um conhecimento em design, técnicas e
aplicabilidade virtual.

A tecnologia no segmento online passa por evolucdes constantes e, por
isso, é importante atualizar-se continuamente para oferecer um produto
acessivel e de qualidade aos consumidores. O tdpico a seguir traz alguns
elementos que explicam o propésito da revista “Viva Gastronomia” e seu

desenvolvimento enquanto produto mercadoldgico.

4.3 PROJETO EDITORIAL

O presente projeto corresponde aos elementos determinantes para o
desenvolvimento e linha editorial da revista “Viva Gastronomia”, juntamente com

as caracteristicas e tipos de contetdos presentes nas publicacoes.

4.3.1 Linha editorial

A produgdo da revista “Viva Gastronomia” envolveu conteddos
relacionados a gastronomia, com a utilizacdo de uma linguagem dinamica e
objetiva, assentada em principios jornalisticos. Ressalta-se que a “Viva
Gastronomia” busca enfatizar a importancia da cultura e da economia para o
processo de consolidacdo do setor gastrondmico. Um dos pilares é a interagcéo
direta com o publico, por meio das midias sociais, utilizando-se de uma

comunicacao acessivel.

4.3.2 Objetivos

- Produzir conteudos e difundir informacdes ligadas a gastronomia para as
pessoas que se interessam pelo tema;

- Destacar a relevancia cultural, afetiva e econdmica da gastronomia na
sociedade contemporanea;

- Motivar novos empreendedores a desenvolver estratégias que gerem bons

resultados para suas empresas.
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4.3.3 Publico-alvo

Com o intuito de definir o publico-alvo da “Viva Gastronomia”, analisou-se
o perfil dos leitores de revistas on-line no mercado brasileiro. Para isso, foram
utilizadas informacfes da Pesquisa Midia Dados Brasil 2019, realizada pelo
Grupo de Midia Sao Paulo, que traz dados importantes sobre o perfil de leitores

de revistas digitais no pais.

Quanto ao acesso as revistas digitais no Brasil, o estudo mostra que as
mulheres formam o maior publico, com um porcentual de 51%, contra 49% do
pubico masculino. Verifica-se também que o consumo dos conteudos é dividido
de acordo com as classes sociais, sendo que as classes “A” e “B” integram 71%,

a classe “C”, 27%, enquanto as classes “D” e “E” compdem apenas 2%.

Em relacéo a faixa etéria, o maior publico on-line é formado por adultos
de 25 a 34 anos, cerca de 29% dos analisados. As pessoas com idade entre 35
e 44 anos somam 24%, ao passo que aqueles com idade entre 45 a 54 anos
integram um percentual de 14%, como pode ser observado a seguir.
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Figura 16 — Perfil do leitor brasileiro nos meios impresso e online

Sexo
Sex

Impresso Online
57% 51%

L v REU

Classe econdmica
Economic class

D/E
6%

Faixa etaria
Age group
65/75 anos 12/19 anos 55/64 anos 65/75 anos
8% 9% 7% 2% ﬁé, 19 anos
55/64 anos 20/24 anos ‘
14% 8% 45/54 anos
14% 20/24 anos
10%
25/34 anos
20%
45/54 anos
19%

35/44 anos 25/34 anos ‘
29%

35/44 anos

21% '

Fonte: E-Book - Midia Dados 2019

Considerando a pesquisa sobre o perfil do leitor brasileiro na revista
digital, a “Viva Gastronomia” é destinada principalmente a pessoas pertencentes
as classes A e B, entre 25 e 44 anos, que tenham interesse na tematica,
estudantes de gastronomia ou empreendedores na area. Mas a definicdo da
faixa etaria ndo impede que o produto seja “consumido” por pessoas de

diferentes idades e classes sociais.
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4.3.4 Marca do site

De acordo com o dicionario Michaelis, a palavra “viva” pode ter dois
significados, tanto no sentido de viver e apreciar a gastronomia - enquanto
pratica e conhecimento relacionado a culinéria -, quanto a celebracéo da arte de
cozinhar. As duas definicbes explicam o propésito da revista, que € trazer
informacfes aquelas pessoas que se interessam e buscam um maior

entendimento sobre a gastronomia.

Conforme Scalzo (2003), a revista € um meio capaz de promover
intimidade com o leitor. Nesse sentido, o nome “Viva Gastronomia” tem como
objetivo propiciar a ligacdo e/ou proximidade entre seu contetddo e o publico

consumidor.

Figura 17 — Logomarca do site

VIVA GASTRONO\MIA

Fonte: os autores

A palavra “viva” aparece em destaque na imagem, pois a intengéo € dar
énfase no que a gastronomia proporciona: experiéncias e sensacdes. No termo
“gastronomia”, a segunda letra “0” foi personalizada com a inser¢ao de um icone
que faz referéncia a uma panela, utensilio bastante utilizado na cozinha.

Um ingrediente também muito usado na culinaria em geral é o ovo.
Embora na logomarca esteja retratado como frito, o0 ovo é um alimento
extremamente versatil. Ele cumpre varias fungcdes em uma receita, como uma
espécie de “coringa” para aqueles que cozinham. Pode ser empregado em
receitas doces, salgadas, pratos principais, entradas, além de ser relativamente
barato.

Aliado a imagem da panela com o0 ovo e ao destague para a expressao
“viva”, esta o retangulo na cor amarela. A escolha da cor foi baseada em seu

significado e no que ela transmite, ja que o amarelo desperta energia, calor e
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estimula o apetite. Alias, existem diversos alimentos e temperos que apresentam

a cor amarela.

4.3.5 Secoes

A revista “Viva Gastronomia” apresenta matérias informativas e
opinativas. Na escolha das pautas, foram considerados os aspectos culturais e
econdmicos da gastronomia. Ao todo, foram produzidas sete reportagens, com
destaque para a matéria especial sobre a pizza, uma crénica, duas colunas, uma

resenha e uma entrevista. Em relacdo as fontes, foram entrevistadas nove

pessoas, além de consultas a fontes oficiais e a sites informativos.

Quadro 1 - Pautas e fontes

Titulo Formato Fontes Hipertextualidade

Efeito quarentena: Reportagem - empresario Ebert - ChannelMum.com
pessoas se descobrem Guimaraes; - Youtube.com
na cozinha - estudante Isadora Maria,

- nutricionista Dener Nery;
O sabor da heranca Crbnica - professora Maria de

Jesus Marques;
A dieta do palhago Coluna - IMDb.com
Uma viagem pela Reportagem - estudante Gabriella Dias; |- Revista Exame
historia do cha: dos - Gazeta do Povo
tempos ancestrais ao - Infoescola
século XXI
O que a ciéncia diz Reportagem - Ncbi
sobre o ch&a - Healthline
Como preparar o cha Reportagem - O livro do cha, Linda
perfeito Gaylard
Empreendimentos Reportagem - jornalista Rafaela - Agéncia Brasil
culinérios surgem como Teixeira;
estratégia de - professora Fabiana
enfrentamento a crise Vendramini.
Culinéria &rabe: repleta |Reportagem - massamadreblog.com.br |- Massamadreblog
de histéria e tradicdo
Pizza: uma paixao Reportagem - empresario Fabio Neves
mundial
Gastronomia: curso, Entrevista - professora Anna Paula
habilidades e mercado Gomes



https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2020-08/desemprego-em-julho-atinge-131-da-populacao-aponta-pnad-covid19
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Explorando o mundo Coluna - IMDb.com
cadtico da comida na
série Ugly Delicious

“Baccio di Latte™: o Resenha
sorvete que ganhou meu
coracao

Fonte: os autores
4.3.6 Design

A partir da definicdo do contetdo, o design foi pensado com o intuito de
informar, entreter e também atrair o leitor para que ele permaneca 0 maior tempo
possivel dentro do site. Além disso, no processo de desenvolvimento as
disposicoes gréaficas e textuais foram definidas com o objetivo de despertar no
leitor o desejo de voltar ao site para conferir as publicagdes futuras.

No capitulo trés, foram analisadas as caracteristicas graficas de uma
revista digital, com énfase em duas definicbes de design: o da interface e o da
navegacdo. O design da interface determina elementos de interagdo e sua
estrutura no espaco, enquanto o design da navegacéao refere-se ao arranjo dos
elementos no layout (GARRET, 2011 apud COSTA, 2015). O “esqueleto” do site

foi definido a partir desses conceitos.

“Aa

A revista “Viva Gastronomia” possui um menu fixo, no estilo “ancora”, que
orienta o leitor a navegar pela pagina sem sair do site. Ao clicar em alguma
editoria, por exemplo, o internauta € direcionado aos textos correspondentes
aquela secdo sem precisar sair da pagina em que se encontra. Essa € uma
estratégia capaz de atrair o leitor a consumir 0s outros contetdos presentes no

site.

Figura 18 — Menu do site

VI\/"Y GASTRON O\M I A Inicio Aroma & Sabor Sugestio do Chef Doce Afeto 05 Chefes Instagram

Fonte: os autores

A pagina também possui uma “barra de rolamento” que indica ao usuario

0 quanto falta para a conclusao da leitura ou da navegacéo. Ao passar 0 mouse
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pelas matérias do site, € possivel notar também um efeito de zoom na imagem.
Isso enfatiza a temética proposta pela revista, além de conduzir o internauta a

verificar o assunto completo por meio do icone “leia mais”.

Figura 19 — Efeito da reportagem ao passar 0 mouse sobre a imagem

Efeito quarentena: pessoas se
descobrem na cozinha

Em tempos de pandemia, cozinhar se tornou uma op¢éo de entretenimento e de aperfeicoamento pessoal

Fonte: os autores

Com a barra de pesquisa existente no inferior da pagina, 0 usuario
também tem a possibilidade de procurar conteudos especificos por meio de
palavras-chave. Além disso, ha a flexibilidade de migrar diretamente para um
outro contetdo sem ter que usar a interface das paginas sugerida pelo criador

do site.

Outros elementos foram necessarios para a definicdo do branding do site,
como a escolha da tipografia e das cores. Essa € uma parte essencial na
construcdo do design textual, ja que o usuario depende de uma boa visibilidade

e do conforto para fazer a leitura dos textos.
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Quadro 2 — Tipografia

Texto Fonte Tamanho
Chamadas Georgia 72
Titulos correspondentes a autoria dos textos Georgia 14
Corpo de texto Georgia 14e 20
Créditos Georgia 14

Fonte: os autores

As cores integram a vida do ser humano, sendo capazes de
provocar diversos efeitos e sensacdes. No campo da comunicacao, as cores sao
definidas como “quentes” e “frias”. As cores “quentes”, como vermelho, laranja e
amarelo dédo a sensacao de calor, proximidade, além de serem extremamente
estimulantes. Ja as cores “frias”, como o roxo, verde e azul transmitem leveza e
calma (SANTAELLA, 2006). A paleta de cores escolhida para a construcdo do

site foi a seguinte:

Quadro 3 — Paleta de cores “quentes”

Cores “quentes” Significado
Vermelho Refere-se a alimentacéo; € estimulante e impulsiona a atengéo.
Laranja Corresponde ao vermelho moderado; provoca desejo, energia e prazer.
Amarelo E uma cor vibrante; desperta energia e calor.

Fonte: os autores

Quadro 4 — Paleta de cores “frias”

Cores “frias” Significado

Azul Desperta afeto, harmonia, sentido e confianca.

Fonte: os autores

As imagens também séao elementos fundamentais em uma revista, pelo
fato de ilustrar e chamar a atencao do leitor para o que esta sendo abordado no

texto. Durante a produgdo da revista, surgiram algumas dificuldades,
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especialmente devido ao advento da pandemia provocada pelo novo coronavirus
(Sars-Cov-2).

No inicio do trabalho, a intencéo era produzir fotos totalmente autorais,
por meio de visitas fisicas aos estabelecimentos e as pessoas entrevistadas.
Inclusive, cogitou-se a realizacado de uma viagem ao litoral do nordeste brasileiro
para a execucdo das pautas. Porém, com o surgimento do virus, todas essas

ideias e pretensdes foram suspensas.

A maioria das fotos presentes no site sdo originarias de bancos de
imagens gratuitos ou enviadas pelos entrevistados — neste caso, algumas fotos
nao apresentaram boa qualidade. Em muitas situacdes, inclusive, alguns pratos
foram feitos exclusivamente para a realizacdo das fotografias. Quanto a
producédo de videos, decidiu-se por ndo fazé-los, pelo fato de que as fontes ndo
teriam instrucdes e habilidades suficientes para gravar de forma ideal para os

requisitos do site.

4.3.7 Interacéo e divulgacéo

A divulgacéao do site foi feita pelo Instagram, ja que o aplicativo possui 58
vezes mais engajamento do que o Facebook e 500 milhGes de usuarios ativos
por dia. Além disso, de acordo com a revista FHOX (2017), o Brasil € o segundo
pais em numero de usuarios no mundo, dado que 50 milhdes de brasileiros

utilizam a midia social diariamente.

O autor Matt Ahlgren (2020) destaca que 58% dos adeptos do Instagram
sdo mulheres. Essa estatistica coincide com a pesquisa sobre o perfil do leitor
brasileiro nos meios on-line mencionada na sec¢éo 4.3.3, em que as mulheres
formam o publico (51%) que mais acessa as revistas digitais no Brasil. Isso é
importante para a divulgagao do site, uma vez que a popularizacédo do contetdo

depende do envolvimento do usuério com a plataforma.

A frequéncia das postagens foi decidida com base em uma pesquisa feita
pela Social Media Training 2018, citada na reportagem de Paulino Sulz (2019).
Segundo o relatério, quinta-feira € o melhor dia para se postar no Instagram e

domingo é o dia de pior engajamento. Diante disso, e também pela necessidade
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de divulgacéo, definiu-se que as publicacbes seriam feitas em trés dias na

semana: as tercas, as quintas e aos sabados.

Ainda de acordo com o estudo, o horario de maior engajamento € as cinco
da manh@a, que se justifica pelo fato de que muitas pessoas acordam cedo e
possuem o0 habito de checar o Instagram assim que despertam. Por isso, o
horério definido para as postagens € o mesmo indicado pela pesquisa, ou seja,
as cinco da manha (SULZ, 2019).

Quadro 5 — Datas de postagem

Data Postagem

03/11 | O que a ciéncia diz sobre os beneficios do cha

05/11 | “Bacio di Latte”: o sorvete que ganhou meu coragéo

07/11 | Gastronomia: curso, habilidades e mercado

10/11 | Uma viagem pela histéria do cha: dos tempos ancestrais ao século XXI
12/11 | O sabor da heranga

14/11 | Culinéria arabe: repleta de histodria e tradicao

17/11 | Como preparar o cha perfeito
19/11 | A dieta do palhaco

21/11 | Empreendimentos culinarios surgem como estratégia de enfrentamento a crise

24/11 | Efeito quarentena: pessoas se descobrem na cozinha

26/11 | Explorando o mundo caético da comida na série Ugly Delicious

28/11 | Pizza: uma paixdo mundial

Fonte: os autores

A organizagcdo das postagens foi feita pela plataforma “Trello”, uma
ferramenta que planeja as atividades de forma colaborativa. Quanto a arte das
publicacdes, utilizou-se o “Canva”, um recurso de design grafico acessivel que
permite aos usuarios criar conteldos visuais para as midias sociais e outros

canais de comunicacao.



52

Figura 20 — Perfil do Instagram Viva Gastronomia
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Fonte: os autores

Diario de Producéo

O trabalho foi completamente planejado e executado pelos autores do
TCC, desde a produc¢éo das pautas, apuracao e redagao dos textos até a criacao

e o0 desenvolvimento do site, com a criacdo da marca, do design, mas algumas
tarefas foram divididas.
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Daemang Trahern Trombin

O trabalho foi dividido segundo nossas habilidades. Fiquei responsavel
pela realizacdo da parte técnica e visual do site, justamente por ter mais
facilidade com as estratégias de branding e o conceito de design, mas também
auxiliei na apuracao. Ter livre acesso a informacéo foi muito util para solidificar
meu entendimento acerca da criagdo de uma revista digital e da gastronomia. O
meu dominio em outros idiomas também nos ajudou muito, pois adquirimos um

alcance mais amplo para a pesquisa.

O isolamento social provocado pelo novo coronavirus nos impediu de
realizar alguns projetos, como a autoria das fotos presentes no site, as visitas
em alguns estabelecimentos e as entrevistas fisicas com as fontes. Tivemos que
contar com a colaboracdo dos nossos entrevistados para a aquisicdo das
imagens e, por isso, algumas delas ndo apresentaram uma boa qualidade.
Desde o inicio do trabalho, tive o desejo de realizar uma pauta sobre as
pamonharias, caracteristicas de Goiania, mas essa pauta ndo pode ser

executada.

Quanto a construcéo do site, encontrei certos obstaculos técnicos. Apos
varias pesquisas, optamos por trabalhar com a plataforma Tilda, mas encontrei
falhas e problemas que estavam implicitos na politica da empresa. Isso, de certa
forma, atrapalhou meu progresso, pois necessitei pedir suporte muitas vezes e

a equipe de assisténcia demorava a responder.

Inclusive, fizemos um investimento financeiro na plataforma, porém nao
houve um aproveitamento total pelo que a empresa prometia oferecer. Embora
isso tenha prejudicado o andamento do site, ndo existiram complicacdes que nos
impedissem de progredir com a producao da revista. Algumas fontes demoraram

a conceder entrevista, mas conseguimos investir tempo em outras demandas.

O trabalho desenvolveu-se com tranquilidade e, mesmo com as
dificuldades, alcangcamos o objetivo proposto. Pude compreender as etapas da
elaboracdo de uma revista, no que se refere a atividade jornalistica, e também
consolidar meus conhecimentos em tecnologia e design. Nossa orientadora nos
auxiliou muito nesse processo, atraves do compartiihamento de ideias e

experiéncias.
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Natalia do Vale Marques Moreira

O desenvolvimento do trabalho foi um processo estimulante, mas também
desafiador. Devido a pandemia provocada pelo novo coronavirus (Sars-CoV-2),
tivemos poucas orientacdes presenciais e algumas dificuldades na execucéo das

pautas, principalmente com relacdo ao acesso as fontes e a producao das fotos.

O isolamento social privou-nos de muitas experiéncias enquanto
estudantes de jornalismo, como o contato face a face durante uma entrevista ou
a visita fisica em algum empreendimento gastrondmico dos quais fizemos

mencao nas reportagens. Mas buscamos alternativas possiveis.

E inegavel que as midias sociais auxiliam e facilitam o trabalho
jornalistico, jA que a instantaneidade é uma das maiores preocupacdes das
empresas de comunicacdo na atualidade. Embora o WhatsApp e o Instagram
tenham contribuido fortemente para o andamento do trabalho como meios para
a realizacdo das entrevistas, ndo foram suficientemente precisos quanto um

didlogo presencial.

A demora de certas fontes em responder as perguntas também foi algo
que atrapalhou a elaboracao das matérias, mas ndo impediu o desempenho do
site. O que de fato nos prejudicou foi o fato de ndo podermos tirar as fotos, em
razdo da pandemia. Tivemos que solicitar aos entrevistados que nos enviassem

as imagens e, por isso, algumas nédo apresentaram boa qualidade.

Apesar de todos 0s obstaculos, consegui absorver muitos conhecimentos,
de modo especial com relacédo a gastronomia. Por meio de pesquisas e leituras,
tive o contato com informacdes e curiosidades bastante interessantes sobre as
comidas e suas derivacdes culturais. Inclusive, desenvolvi o gosto pelo habito de
tomar cha, em virtude de uma reportagem que produzi sobre a bebida, algo

inimaginavel para uma amante de café.

Na segmentacao das tarefas, optamos por nos dividir de acordo com as
habilidades individuais. Tenho mais facilidade em escrever, por isso fiquei
responsavel pela execucéao textual do referencial tedrico e das pautas, além de

revisar possiveis erros gramaticais dos demais contetdos presentes no site.
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De modo geral, foi um processo relativamente tranquilo e cheio de
experiéncias. Conseguimos nos organizar bem para a producéo dos contetdos
e seguir o cronograma da disciplina. Tudo isso foi facilitado pela nossa
orientadora, que sempre esteve a disposicdo para nos ajudar e transmitir seus

conhecimentos profissionais.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo do presente trabalho foi transmitir informacdes, curiosidades e
fatos sobre o mundo da gastronomia, através da elaboracdo de uma revista
digital para pessoas que se interessam pelo tema. Foram produzidas sete
reportagens, uma crénica, uma resenha, uma entrevista e duas colunas sobre o

tema, além da criacdo e do desenvolvimento do design do site.

Apesar da limitacdo do acesso presencial as fontes, em relacdo a
producgédo das reportagens, o trabalho permitiu a vivéncia de todas as etapas de
redacdo jornalistica, com o desenvolvimento das pautas, a selecdo de

informacdes e redacao dos textos, edicdo e revisao.

Em relagdo a criacdo do site, também foram encontrados obstaculos,
principalmente quanto ao dominio da plataforma. No entanto, o site apresenta
identidade, atende aos objetivos da revista e consegue mostrar a hierarquia das
informacgdes. Outro ponto positivo foi a producdo do Instagram da revista. Por
meio do aplicativo, € possivel mensurar as possibilidades de ascenséo da revista

e também do publico alcancado até o momento da finalizacéo do trabalho.

A ideia é dar continuidade ao trabalho e futuramente executar muitas
pautas que ndo puderam ser concretizadas, mostrando aspectos culturais e
econdbmicos por meio da gastronomia. Pretende-se também identificar e
conhecer o perfil das pessoas que visitam o site, 0 que nao foi possivel ser feito

devido as circunstancias e a falta de tempo.

Reconhecer o publico é fundamental para a manutencao do site, ja que a
revista € um meio que dialoga diretamente com o leitor. Por esse motivo, a
intencdo é investir cada vez mais no Instagram, pois através do aplicativo, a
revista “Viva Gastronomia” pode ser direcionada a outras pessoas e expandida

enquanto produto.
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APENDICE 1 - PAUTA — CRONICA “O SABOR DA HERANGA”

Reporter/Editor: Natélia do Vale
Data: 24/05/2020
Tema: Discorrer sobre os vinculos afetivos que o ato de cozinhar proporciona no

ambiente familiar, com enfoque na relacdo entre maes e filhas.

Motivos: Tentar contextualizar a culindria com a tradicdo e os costumes da
familia.

Enquadramento:

- Compartilhar experiéncias e impressoes familiares;

- Acompanhar o processo de uma comida caseira.

Contatos/Fontes: Maria de Jesus

Sugestdo de Imagens: llustracdes, imagens dos pratos.
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APENDICE 2 - PAUTA — “A DIETA DO PALHACO"

Repdrter/Editor: Daemang Trombin
Data: 24/05/2020
Tema: Uma analise do contelido abordado no documentario sobre o mundo das

comidas industrializadas.

Motivos: Com a nova realidade mundial, o consumo de alimentos
industrializados e de empresas fast-food tem aumentado consideravelmente.
Com os exemplos expostos no filme, é possivel deixar as pessoas mais
conscientes quanto ao consumo.

Enquadramento:

- Trazer fatos para ajudar a ter uma dieta equilibrada;

- Demonstrar os lados negativos do consumo desses produtos.

Sugestéo de Imagens: llustra¢des, imagens dos pratos.
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APENDICE 3 - PAUTA — COLUNA OPINATIVA “EXPLORANDO O MUNDO
CAOTICO DA COMIDA NA SERIE UGLY DELICIOUS"
Reporter/Editor: Daemang Trombin
Data: 24/06/2020
Tema: Um chefe renomado mostra o dia a dia das cozinhas em diversas partes

do mundo.

Motivos: E essencial ter acesso a culinaria de outras culturas para ampliar
nossos conhecimentos e nossa mentalidade sobre os alimentos como um todo.
Enquadramento:

- Compatrtilhar técnicas e dicas sobre como criar diferentes pratos;

- Aprender sobre as culturas locais.

Sugestéo de Imagens: llustracdes, imagens dos pratos.
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APENDICE 4 — REPORTAGEM “OPORTUNIDADE DE NEGOCIO
GASTRONOMICO DURANTE PANDEMIA”
Repdrter/Editor: Daemang Trombin e Natalia do Vale
Data: 24/08/2020
Tema: A venda de comida na pandemia

Motivos: Com a pandemia e o isolamento social provocado pelo novo
coronavirus, as pessoas comecaram a pensar novas formas de empreender. A
jornalista Rafaela e seu marido decidiram montar um servico de comida arabe
delivery, justamente durante a quarentena. O esposo da jornalista possui
descendéncia arabe e apoOs passar um tempo no Egito, Rafaela adquiriu

experiéncia e conhecimento pela culinaria local.

Sendo assim, a reportagem pretende ressaltar o fato de que a comida n&o possui
fronteiras e por esse motivo 0s goianienses tém a oportunidade de conhecer
mais sobre a cultura arabe. O lado empreendedor e econdmico também sera
destacado.

Enquadramento:

- Trazer o elemento da tradicdo e do conhecimento familiar acerca da culinaria
arabe;

- Contextualizar o momento atual com a ideia de criar um negdcio de comida
arabe;

- Apontar as dificuldades de trazer a culinéria arabe para Goiania;

- Mencionar os diferentes tipos de pratos e quais foram os critérios de escolha;
- Analisar o publico-alvo e o diferencial da empresa.

Contatos/Fontes: Rafaela Teixeira, Fabiana.

Sugestéo de Imagens: llustragdes, imagens dos pratos.
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APENDICE 5 - PAUTA — REPORTAGENS SOBRE O CHA
“Uma viagem pela histéria do cha: dos tempos ancestrais ao século XXI”
“O que aciénciadiz sobre os beneficios do chd”

“Como preparar o cha perfeito”
Reporter/Editor: Daemang Trombin e Natalia do Vale
Data: 27/05/2020
Tema: A influéncia histérica e a relevancia do cha para a saude

Motivos: O cha € uma das bebidas mais populares do mundo, especialmente
pelo seu efeito calmante e por trazer varios beneficios a saude. Existem diversos
tipos de chas e cada um deles possui propriedades e formas de preparo
especificas. Originalmente chinés, o ch& surgiu de maneira inusitada e seu

cultivo se espalhou pelo mundo gracas ao seu aroma e sabor.

Hoje, mais do que ser saboroso e proporcionar um momento de relaxamento, o
cha vem ganhando cada vez mais espaco nos empreendimentos gastrondmicos.
Isso acontece, principalmente, pela tendéncia da “gourmetizacao” dos alimentos,

que permite ao consumidor ter a melhor experiéncia possivel com o produto.

Ha também o elemento da tradicdo e do conhecimento popular, j& que,
antigamente, as pessoas mais simples ndo tinham acesso facil aos
medicamentos. Por isso, era muito comum que as familias passassem o

conhecimento acerca dos chas para as proximas geracoes.

Algumas matérias de apoio:

https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/Saude/noticia/2018/01/10-beneficios-
do-cha-para-sua-vida.html

chrome-
extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#tti=Conhe%C3%
A7a%200s%20benef%C3%ADCci0s%20d0s%20ch%C3%A15%20%7C%20Ho0s
pital%20Alem%C3%A30%200swaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospita
loswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-
dos-chas

https://saude.abril.com.br/alimentacao/o-que-a-ciencia-diz-sobre-o-efeito-de-7-
chas/


https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/Saude/noticia/2018/01/10-beneficios-do-cha-para-sua-vida.html
https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/Saude/noticia/2018/01/10-beneficios-do-cha-para-sua-vida.html
chrome-extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#ttl=Conhe%C3%A7a%20os%20benef%C3%ADcios%20dos%20ch%C3%A1s%20%7C%20Hospital%20Alem%C3%A3o%20Oswaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospitaloswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-dos-chas
chrome-extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#ttl=Conhe%C3%A7a%20os%20benef%C3%ADcios%20dos%20ch%C3%A1s%20%7C%20Hospital%20Alem%C3%A3o%20Oswaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospitaloswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-dos-chas
chrome-extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#ttl=Conhe%C3%A7a%20os%20benef%C3%ADcios%20dos%20ch%C3%A1s%20%7C%20Hospital%20Alem%C3%A3o%20Oswaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospitaloswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-dos-chas
chrome-extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#ttl=Conhe%C3%A7a%20os%20benef%C3%ADcios%20dos%20ch%C3%A1s%20%7C%20Hospital%20Alem%C3%A3o%20Oswaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospitaloswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-dos-chas
chrome-extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#ttl=Conhe%C3%A7a%20os%20benef%C3%ADcios%20dos%20ch%C3%A1s%20%7C%20Hospital%20Alem%C3%A3o%20Oswaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospitaloswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-dos-chas
chrome-extension://klbibkeccnjlkjkiokjodocebajanakg/suspended.html#ttl=Conhe%C3%A7a%20os%20benef%C3%ADcios%20dos%20ch%C3%A1s%20%7C%20Hospital%20Alem%C3%A3o%20Oswaldo%20Cruz&pos=0&uri=https://www.hospitaloswaldocruz.org.br/prevencao-e-saude/dicas-saude/conheca-os-beneficios-dos-chas
https://saude.abril.com.br/alimentacao/o-que-a-ciencia-diz-sobre-o-efeito-de-7-chas/
https://saude.abril.com.br/alimentacao/o-que-a-ciencia-diz-sobre-o-efeito-de-7-chas/
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https://www.infoescola.com/curiosidades/historia-do-cha/
https://super.abril.com.br/comportamento/uma-breve-historia-do-cha/
Enquadramento:

- Apontar os beneficios dos chas para a saude;

- Mencionar os diferentes tipos e propriedades dos chas mais conhecidos pela
populacao;

- Trazer o elemento da tradigcdo e do conhecimento familiar acerca dos chas.
- Fazer uma contextualizacao historica,

- Analisar o processo de “gourmetizacao” dos chas;

- Formas de preparo

- Lojas para 0 consumo ou a compra.

Sugestdo de Imagens: llustracfes, imagens das plantas e chas.


https://www.infoescola.com/curiosidades/historia-do-cha/
https://super.abril.com.br/comportamento/uma-breve-historia-do-cha/
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APENDICE 6 - PAUTA — REPORTAGEM “PIZZA: UMA PAIXAO MUNDIAL”
Repodrter/Editor: Daemang Trombin e Natalia do Vale

Data: 24/08/2020

Tema: A histéria da pizza e o mercado de pizzarias no Brasil

Motivos: A pizza é um dos pratos mais conhecidos no mundo, mas poucas
pessoas conhecem a sua verdadeira origem. Por isso, pretende-se explorar a
historia da pizza e sua influéncia para o mercado brasileiro.

Enquadramento:

- Relatar o surgimento da pizza no mundo gastronémico;

- Analisar a influéncia das pizzarias para o mercado brasileiro;

- Analisar o publico-alvo e o diferencial do empresario entrevistado.
Contatos/Fontes: Fabiano Neves

Sugestdo de Imagens: llustracdes, imagens dos pratos.
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