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RESUMO

Esta pesquisa tem por tema “Marketing de Influéncia no Big Brother Brasil 2020: um
estudo de caso sobre a Manu Gavassi'. O presente estudo foi motivado para
responder a seguinte pergunta: quais foram as estratégias de marketing de influéncia
que foram utilizadas pela participante Manu Gavassi durante a sua participacdo no
Big Brother Brasil 2020 e que geraram uma alavancagem da sua marca pessoal?
Fundamenta esta pesquisa a compreensao de marketing de influéncia descrita por
Cassio Politi (2018). Para a analise do corpus desta pesquisa, serdo exploradas 23
das 103 postagens de divulgacdo da influencer Manu Gavassi publicados em sua
pagina da rede social Instagram no periodo compreendido entre 21 de janeiro de 2020
e 28 de abril de 2020. Esse periodo estabelecido para os dados é decorrente da
realizacdo das estratégias de marketing denominadas “Who The Fuck Is Manu
Gavassi?”, com o objetivo de divulgar aimagem e personalidade da cantora nas redes
sociais no decorrer da sua participacdo no programa Big Brother Brasil 2020. Por fim,
o0 método de analise definido para este trabalho € a analise de conteudo, que é uma
técnica muito utilizada para analise em pesquisas qualitativas. Como abordada por
Bardin (1977), a analise de conteudo consiste em buscar compreender os significados
e os sentidos do material coletado, que vao além de uma leitura comum.

Palavras-chave: Comunicac¢ao; Publicidade; Propaganda; Marketing de Influéncia; Big
Brother Brasil; Manu Gavassi.



ABSTRACT

This monograph has the theme “Influence Marketing at Big Brother Brasil 2020: a case
study about Manu Gavassi. This study motivates the search for the answer to the
following question: what were the influential marketing strategies that were used by the
participant Manu Gavassi during her participation in Big Brother Brasil 2020 and that
generated a leverage of her personal brand? This research is based on the
understanding of influence marketing described by Cassio Politi (2018). For the
analysis of the corpus of this research, 23 of the 103 posts of dissemination of the
influencer Manu Gavassi published on her page of the social network Instagram in the
period between January 21, 2020 and April 28, 2020 will be explored. This period
established for the data is due to the realization of the marketing strategies called “Who
The Fuck Is Manu Gavassi?”, with the objective of disseminating the image and
personality of the singer on social networks during her participation in the Big Brother
Brasil 2020 program. Finally, the analysis method defined for this work is content
analysis, which is a widely used technique for analysis in qualitative research. As
addressed by Bardin (1977), content analysis consists of seeking to understand the
meanings and senses of the collected material, which go beyond a common reading.

Keywords: Communication; Advertising; Marketing; Influence Marketing; Big Brother
Brazil;, Manu Gavassi
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1. INTRODUCAO

A selecdo de tema € o primeiro de varios passos a serem seguidos, uma das
etapas mais primordiais do projeto de pesquisa. E o assunto a ser desenvolvido no
texto, ou como melhor pontuam Maria Frota e Alcenir Reis (2013, p. 2), é a “area de
interesse da pesquisa”.

Considerando o conceito de tema, esta pesquisa ira estudar o uso do
marketing de influéncia no Big Brother Brasil 2020, tratando especificamente sobre a
influenciadora Manoela Latini Gavassi Francisco, mais conhecida como Manu
Gavassi, e suas estratégias de marketing de influéncia que geraram uma
alavancagem da sua marca pessoal a partir da sua participacdo no programa. Este
tema foi escolhido para ser estudado por estarmos em uma época em que as redes
sociais vém transformando as praticas comunicacionais e, assim, conseguir-se-a
analisar uma grande ascensao na influéncia de algumas pessoas devido a conexao,
interacdo ou a criacdo de lacos sociais que elas proporcionam com determinados
publicos. Levando em conta o crescimento dos influenciadores digitais, que de acordo
com o site Influencer Marketing Hub (2019)%, um dos principais recursos de marketing
do mundo, sdo aqueles que “tem o poder de afetar a decisdo de compra por causa da
sua autoridade, conhecimento, posi¢cdo ou relacionamento com seu publico”, o meio
publicitario — que se adapta constantemente frente as geracdes — acaba enxergando
neles uma forma atual e bastante pratica de captar novos clientes. Essa utilizacdo de
influenciadores na publicidade se da por conta da incrivel capacidade deles de cativar
publico e, de acordo com Camila Bertoldi (2015), como todo publico é um possivel
comprador, onde existirem pessoas interessadas em comprar, haverd empresas
interessadas em divulgar suas marcas, conquistar novos clientes e ganhar mercado.

A participacao de influenciadores digitais no Big Brother Brasil 2020 também
foi escolhido para ser analisado, pois se percebe que o programa, na atualidade, é um
dos principais veiculos publicitarios do pais, além de fazer parte do conhecimento da
pesquisadora que disserta o presente trabalho. O programa tem 19 anos de mercado
e se reinventou em 2020 utilizando a estratégia de levar influenciadores digitais para

dentro da casa mais vigiada do Brasil, como a participante Manu Gavassi, que se

1 Disponivel em: https://influencermarketinghub.com/br/o-que-e-um-influenciador/. Acesso em: 16 de
maio de 2021.



destacou na edicdo por utilizar-se de estratégias de marketing, como ter gravado
previamente videos e cancdes para lancar durante a sua participacédo, quando estava
em evidéncia nacional. Como apresentado pelo Dicionario Cravo Albin da Musica
Popular Brasileira (2021)?, ela comecgou sua carreira como modelo, mas logo passou
a se empenhar em covers musicais no YouTube, conquistando bastante
reconhecimento em meados de 2010. Porém, a carreira de Manu na musica somente
decolou mesmo com o lancamento de seu primeiro &lbum, “Manu Gavassi”, em
outubro de 2010.

Apos ter dois albuns bem-sucedidos e varios singles nas paradas de sucesso
ja no ano de 2013, Manu mais uma vez visou projetos novos e decidiu se empenhar
em um novo ramo, como atriz. Logo no ano seguinte estreou duas telenovelas na
Rede Globo, “Em Familia” e “Malhacédo Sonhos”. Ela apenas voltou a se dedicar a sua
carreira musical em 2015. Enfim, por conta de sua participacdo no Big Brother Brasil,
em 2020, ela se tornou um grande case de sucesso por suas estratégias que
trouxeram crescentes nimero de seguidores e inUmeros patrocinios a partir da sua
trajetdria no programa. Tais estratégias conseguiram trazer mais popularidade e um
crescente numeros de seguidores a cantora, trazendo também bastante audiéncia
para o programa, que se encontrava descompassado nos ultimos anos. De acordo
com a Revista Exame (2020)3, desde a décima edicdo do programa, a Rede Globo
ndo conseguia finalizar a temporada do Big Brother com a média acima dos 30 pontos
de audiéncia (mas conseguiu obter 34,2 pontos na final do programa em 2020). Assim,
as estratégias de Manu Gavassi e sua equipe proporcionaram a juncao do publico das
redes sociais com o publico televisivo, beneficiando influenciadores e o Big Brother

Brasil, ao mesmo tempo.

2 Disponivel em: https://dicionariompb.com.br/manu-gavassi/dados-artisticos. Acesso em: 16 de maio
de 2021.

3 Disponivel em: https://exame.com/casual/bbb20-bate-recorde-de-audiencia-e-globo-pode-superar-
perda-de-novela/. Acesso em: 30 de maio de 2021.



1.1. PROBLEMA

O problema, segundo Frota e Reis (2013, p. 2), € um “recorte mais especifico,
questao n&o resolvida e que é objeto de investigacao”. Ele € o ponto de partida para
0 que se deseja descobrir, surgindo através da reflexdo. Deve ser claro e em forma
de pergunta. Assim, a pesquisa investigard como problematica: Quais foram as
estratégias de marketing de influéncia utilizadas pela participante Manu Gavassi
durante a sua participacéo no Big Brother Brasil 2020 que geraram uma alavancagem
da sua marca pessoal?

Assim, busca-se observar se como as estratégias da cantora objetivavam
aproveitar os holofotes tanto para a campanha de permanéncia de Manu dentro do
jogo, quanto para transforma-la em uma figura marcante para o grande publico. Deste
modo, abordar-se-a o planejamento de estratégias e contetudos digitais que a equipe
da Manu publicou nas redes sociais, tendo sido estes pensados, roteirizados e
estruturados por ela mesma, levando sua imagem a ser conhecida, reconhecida e

lembrada pelo seu target.

1.2. OBJETIVOS

Subsequentemente a definicdo do problema, os objetivos do trabalho devem
ser tracados, ja que eles delimitam o foco do estudo e associam-se ao problema e as
hipéteses. Frota e Reis (2013) definem o objetivo como meta, aquilo que a pesquisa
almeja alcancar, e que se divide em geral - que é o que se intenciona com o trabalho
de forma ampla, uma visdo geral do problema - e especificos - que sdo os

fracionamentos ou o que fazer para alcancar o objetivo geral.

1.2.1. Objetivo Geral:

O objetivo geral deste trabalho € identificar as estratégias de marketing de
influéncia utilizadas pela participante Manu Gavassi durante a sua participacao no Big
Brother Brasil 2020 e como geraram uma alavancagem da sua marca pessoal a partir

da sua participacdo no programa.
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1.2.2. Objetivos Especificos:

e Estudar e conceituar marketing de influéncia; Analisar o crescimento do
marketing de influéncia na era digital;

e A marca Manu Gavassi; Quem € Manu Gavassi - Imagem pessoal - marketing

e Analisar o case de Manu Gavassi a partir de sua participacdo no Big Brother

Brasil 2020; Identificar as estratégias de marketing de influéncia usadas por ela;

1.3. JUSTIFICATIVA

A justificativa, segundo Barros e Junqueira (2011, p.44), é a causa que levou
0 pesquisador a escolha de “todos os ingredientes de seu trabalho, tanto em nivel
tedrico como metodoldgico, tematico ou pratico”.

O presente trabalho é justificado como uma contribuicdo para o campo
publicitario em niveis tedricos e préticos, pois foi percebido pela pesquisadora que
pouco se estuda sobre marketing de influéncia no meio publicitario.

O estudo sobre marketing de influéncia no meio publicitario é importante nos
tempos atuais, visto que, com o0 avanco das redes sociais, pessoas com grandes
influéncias acabam se tornando espelhos para os que procuram por semelhantes nos
gostos, opinidbes e consumo, criando assim uma relagcdo mediada unilateral de
proximidade. Desta forma os influenciadores digitais apresentam a capacidade de
gerar confianca no publico que se identifica com seu conteudo, sendo capaz de
representar e influenciar a aquisicdo de uma determinada marca se essa for
condizente com os posicionamentos do influenciador.

O trabalho também é importante para mostrar que esta é uma tendencia na
publicidade. De acordo a pesquisa The Influencer Report, realizada pela Morning
Consult*, 72% das geracfes Z e Y afirma que os influenciadores digitais tém grande
importancia nas suas decisbes de compra, pois direcionam para o0 processo de

tomada de decisao.

4 Disponivel em: https://blog.cedrotech.com/entenda-o-valor-dos-influenciadores-digitais-para-as-
geracoes-y-e-
z/#:~:text=Quase%20tr%oC3%AAs%20quartos%20(72%25),da%20experi%C3%AAncia%20nas%20m
%C3%ADdias%20sociais. Acesso em: 07 de abr. 2021.


https://blog.cedrotech.com/entenda-o-valor-dos-influenciadores-digitais-para-as-geracoes-y-e-z/#:~:text=Quase%20tr%C3%AAs%20quartos%20(72%25),da%20experi%C3%AAncia%20nas%20m%C3%ADdias%20sociais
https://blog.cedrotech.com/entenda-o-valor-dos-influenciadores-digitais-para-as-geracoes-y-e-z/#:~:text=Quase%20tr%C3%AAs%20quartos%20(72%25),da%20experi%C3%AAncia%20nas%20m%C3%ADdias%20sociais
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A cada dia o publico esta a procura de marcas mais humanizadas, e a
utilizacdo da imagem de influenciadores digitais € uma estratégia importante para
aumentar o consumo de suas marcas nas comunidades online (UZUNOGLU; KIP,
2014). Isso se d& porque eles detém um papel fundamental em gerar motivacao e
influéncia no processo de procura e compra pelos consumidores. Por fim, trabalho
também é justificado pelo interesse da pesquisadora em uma especializacdo sobre 0

assunto.
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2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

De acordo com Trujillo Ferrari (1974), o método cientifico é um traco
caracteristico da ciéncia, constituindo-se em instrumento bésico que ordena,
inicialmente, o pensamento em sistemas e traca os procedimentos do cientista ao
longo do caminho até atingir o objetivo cientifico preestabelecido. Metodologia tem
sua origem do grego methodos que significa “caminho para se chegar a um fim”.
Portanto, a escolha do método de pesquisa é indispensavel para a descricdo e

explicacdo do fendmeno a ser pesquisado.

2.1. TIPO DE PESQUISA

O planejamento de uma pesquisa depende tanto do problema a ser
investigado, da sua natureza e situacéo espaco-temporal em que se encontra, quanto
da natureza e nivel de conhecimento do investigador. Segundo Koche (2014, p.122),

existem varias formas de classificar as pesquisas:

As formas classicas de classificacdo sé@o: pesquisa basica, pesquisa
aplicada, pesquisa exploratoria, pesquisa descritiva, pesquisa
explicativa, pesquisa bibliografica, pesquisa documental, pesquisa
experimental, levantamento, pesquisa de campo, estudo de caso,
pesquisa ex-post-facto, pesquisa-acdo e pesquisa participante.

O presente trabalho seréa realizado através de uma pesquisa bibliografica, pois
contara com levantamento de dados sobre marketing de influéncia e a historia do
programa Big Brother Brasil 2020. De acordo com Cleber Prodanov e Ernani Freitas
(2013) uma pesquisa bibliografica é feita através de livros, artigos cientificos,
monografias, teses, sites e blogs com o objetivo de colocar a pesquisadora em contato
direto com todo material ja escrito sobre o assunto da pesquisa, que € o real objetivo
de uma pesquisa bibliografica. Também sera realizado um estudo de caso, que se
refere ao estudo minucioso e profundo de um ou mais objetos (YIN, 2001). Consiste
em “colher e estudar informacg@es sobre determinado individuo, uma familia, um grupo
ou uma comunidade, a fim de estudar aspectos variados de sua vida, de acordo com
0 assunto da pesquisa” (PRODANOQV; FREITAS, 2013, p. 60). Nessa pesquisa sera
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feito um estudo de caso sobre as estratégias de marketing de influéncia e a trajetéria
da influenciadora Manu Gavassi que alavancaram sua marca pessoal a partir da sua

participacéo no programa Big Brother Brasil 2020.

2.2. METODO DE ABORDAGEM

Segundo Prodanov e Freitas (2013), os métodos gerais ou de abordagem
oferecem ao pesquisador normas genéricas destinadas a estabelecer uma ruptura
entre objetivos cientificos e nédo-cientificos (ou de senso comum). Tais métodos
evidenciam os meios l6gicos que deverdo ser seguidos no processo de investigacdo
cientifica dos eventos da natureza e da sociedade, que sdo pesquisados a partir de
elevado grau de abstracdo, e que possibilitam ao pesquisador decidir quanto ao
alcance de sua investigacao, das regras de explicacao dos fatos e da validade de suas
generalizagoes.

Os métodos de abordagem séo classificados como: quantitativa e qualitativa.
De acordo com a professora Liane Zanella (2013, p.35) a pesquisa quantitativa “é
aguela que se caracteriza pelo emprego de instrumentos estatisticos, tanto na coleta
como no tratamento dos dados, e que tem como finalidade medir relacdes entre as
variaveis”. E a pesquisa qualitativa pode ser definida como a que se fundamenta
principalmente em analises qualitativas, caracterizando-se, em principio, pela nao
utilizacdo de instrumental estatistico na analise dos dados. Esse tipo de analise é
baseado em conhecimentos teorico-empiricos que permitem conceder-lhe
cientificidade. Neste presente trabalho sera usado a abordagem qualitativa, pois serédo
categorizados e analisados todos os posts feitos no Instagram da Manu Gavassi como

estratégias durante a sua participacao no programa Big Brother Brasil 2020.

2.3. FORMA DE COLETA DE DADOS

De acordo com os objetivos almejados com este estudo, a forma para a coleta
de dados que sera utilizada sera a analise das postagens exclusivas no Instagram de

Manu Gavassi durante sua participacdo no programa Big Brother Brasil 2020, que
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foram planejadas e postadas de acordo com o0s acontecimentos dentro do programa.
Selecionando assim, as 103 postagens feitas no periodo entre o dia 21 de janeiro de
2020 até 28 de abril de 2020, sera analisado também o nimero de seguidores no
mesmo periodo das postagens, bem como os patrocinios adquiridos por ela a partir
da sua participacédo no programa.

O periodo estabelecido se da ao motivo do tempo em que Manu Gavassi
utilizou estratégias de marketing de influéncia no Instagram. Todo o planejamento de
estratégias e contetdos digitais que Manu publicou nas redes sociais foram pensados,
roteirizados e estruturados por ela mesma, e todos foram publicados conforme
acontecia a participacdo de Manu no programa, fato este que instigou ainda mais o
interesse pela pesquisa.

O objetivo desta rigorosa observacao é identificar as estratégias e técnicas de
marketing de influéncia utilizadas por Manu Gavassi durante o Big Brother Brasil 2020
e como elas alavancaram a sua marca pessoal e como tais estratégias cooperaram
para que a forma de comunicacao utilizada por ela virasse tendéncia no mundo das

redes sociais.

2.4. CONSTITUICAO DE CORPUS

De acordo com Martin Bauer e Bas Aarts (2002), o corpus de um tema
compde-se pelos materiais identificados como fontes primordiais para que o aluno ou
0 pesquisador possa fundamentar seu texto, adequado ao carater cientifico que sua
monografia exige. Advinda do latim, a palavra corpus significa corpo; no contexto
académico, corpus se refere ao conjunto de documentos sobre determinado tema.

Considera-se que o levantamento dos materiais a ser analisado, constituindo
0 corpus desta pesquisa sdo as 103 postagens de divulgacdo da influencer Manu
Gavassi publicados em sua pagina da rede social Instagram no periodo entre 21 de
janeiro de 2020 até 28 de abril de 2020. Esse periodo estabelecido para os dados é
decorrente a realizagdo das estratégias de marketing denominadas “Who The Fuck Is
Manu Gavassi?”, com o objetivo de divulgar a imagem e personalidade da cantora nas
redes sociais no decorrer da sua participacdo no programa Big Brother Brasil 2020.

Todas as postagens do projeto “Who The Fuck Is Manu Gavassi?” foram feitas pela
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sua equipe durante o periodo de confinamento da influencer no BBB20, o que trouxe
um crescente niumero de seguidores e patrocinios que também serdo analisados
neste trabalho.

As postagens sdo compostas de videos e imagens planejadas antes da
entrada da influencer no programa, pensando em todos os detalhes - do figurino que
se repete, tanto nos videos, quanto no préprio reality show, como nos possiveis
pensamentos que ela possa estar vindo a ter em determinados momentos do jogo,
todas as publicacdes eram divulgadas seguindo a cronologia dos acontecimentos que
ocorriam dentro do reality. Os contetudos publicados em suas redes sociais eram
simples, curtos e traziam uma linguagem engracada e atual, tendo formatos diferentes
para cada midia, acdo que considerou o fato do publico ser multifacetado e possuir
perfis distinto.

2.5. METODO DE ANALISE

No que diz respeito a analise, Antonio Carlos Gil (1999, p.168) afirma que ela

[...] tem como objetivo organizar os dados de tal forma que possibilitem
o fornecimento de respostas ao problema proposto para investigagéo.
Ja a interpretacdo tem como objetivo a procura do sentido mais amplo
das respostas, o que é feito mediante sua ligagcdo a outros
conhecimentos anteriormente obtidos.

Considerando que esta pesquisa possui como corpus as postagens do projeto
“Who The Fuck Is Manu Gavassi?” e a identificacdo das estratégias de comunicacao
planejadas com o intuito de divulgar a imagem da influencer Manu Gavassi nas redes
sociais durante se confinamento no programa Big Brother Brasil 2020, sera executado
uma analise de conteudo.

De acordo com Bardin (1977, p. 9):

...Um conjunto de instrumentos metodoldgicos cada vez mais sutis em
constante aperfeicoamento, que se aplicam a ‘discursos’ (conteudos e
continentes) extremamente diversificados. O fator comum dessas
técnicas multiplas e multiplicadas - desde o célculo de frequéncias que
fornece dados cifrados, até a extracdo de estruturas traduziveis em
modelos - € uma hermenéutica controlada, baseada na deducao: a
inferéncia.
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A analise de conteddo € um método muito usado em pesquisas qualitativas,
e tem como objetivo compreender o verdadeiro sentido da mensagem que esta sendo
passada, podendo ser dividida em trés partes: pro-analise, exploracdo do material e
tratamento dos resultados e interpretacdo (MORETTI, 2021). Todas as fases sao
necessarias para interpretar o significado existente nas entrelinhas da mensagem e
serdo usadas no presente trabalho.

Esse método foi escolhido pois, queremos analisar e entender o verdadeiro
sentido do discurso da Manu Gavassi, que escolheu uma fala cheia de ironias, usando
das préprias insegurancas para conquistar o publico e construindo uma personagem
“‘maluquinha” e descolada que ela faz nas redes sociais € manteve durante o
programa. Por conta desse discurso houve uma grande divisdo de seu publico, entre
aqueles que gostavam e admiravam a influencer e sua estratégia e aqueles que nao
gostavam e faziam campanhas com difamatérias para elimini-la do programa,
justamente porque para cada publico o seu discurso foi interpretado de uma forma,
dependendo sempre da compreenséo de cada um.

Mesmo com uma grande quantidade de publicos que iam contra o discurso
de Manu Gavassi, suas estratégias se tornaram um grande case de sucesso. Quando
foi anunciada sua participacdo no BBB, Manu tinha 4,4 milhdes de seguidores em seu
perfil no Instagram e apos trés meses do programa, o seu perfil jA se encontrava com
7 milhdes de seguidores - possivelmente por conta do seu discurso investido em cima
da sua prépria imagem, com o objetivo de que o publico se recorde dela, seja pelas
fraguezas ou por suas opinides, fazendo com que milhares de pessoas se

identificassem com seu discurso e o apoiassem.
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3. REVISAO DA LITERATURA

Acerca da revisdo bibliogréfica que se faz necesséaria na escrita de um
trabalho académico, uma definicéo clara é apontada por Laville e Dionne (1999, p.112
apud MENEZES; DUARTE; CARVALHO; SOUZA, 2019, p. 58) no qual diz que,

devemos:

[...] revisar todos os trabalhos disponiveis, objetivando selecionar tudo
0 que possa servir em sua pesquisa. Nela tenta encontrar
essencialmente os saberes e as pesquisas relacionadas com sua
gquestao; deles se serve para alimentar seus conhecimentos, afinar
suas perspectivas teodricas, precisar e objetivar seu aparelho
conceitual. Aproveita para tornar ainda mais conscientes e articuladas
suas intencdes e, desse modo, vendo como outros procederam em
suas pesquisas, vislumbrar sua propria maneira de fazé-lo.

Considerando que o tema deste trabalho envolve o levantamento das
estratégias e técnicas de marketing usadas pela Manu Gavassi e sua equipe na
campanha “Who The Fuck Is Manu Gavassi?” para a visibilidade de sua propria
imagem, € pertinente fazer uma reviséo de literatura e elencar os elementos teodricos
gue constituem esse tema, que sao o conceito de marketing de influéncia, o marketing

de influéncia na comunicacéo publicitaria e o que significa ser um influenciador digital.

3.1. MARKETING DE INFLUENCIA

Antes de se discutir o conceito de marketing de influéncia, € necessario
apresentar o conceito de marketing.

Segundo Alexandre Luzzi Las Casas (2006), “Marketing” é uma palavra
original da lingua inglesa, que em portugués significa acdo no mercado ou mercado
em movimento, no qual, ao usar-se deste mecanismo, as pessoas agregam valor para

0 seu produto ou servico. Las Casas (2007, p.15) define marketing como:

[...] a &area do conhecimento que engloba todas as atividades
concernentes as relacdes de troca, orientadas para a satisfagdo dos
desejos e necessidades dos consumidores, visando alcancar
determinados objetivos da organizag¢do ou individuo e considerando
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sempre 0 meio ambiente de atuacdo e o impacto que estas relacdes
causam no bem-estar da sociedade.

O marketing comecgou a ser estudado em meados dos anos 40 como uma
forma de ajuda a recuperacao econémica dos Estados Unidos apds a Segunda Guerra
Mundial. Em 1950° o professor, escritor e consultor administrativo Peter Drucker
disseminou o marketing como uma poténcia de vendas através da persuasao dos
consumidores, o que chamou muito atencdo dos empreendedores da época. Mas
somente em 1960 que se deu énfase nesta area e as empresas comecaram a
compreender o efeito que as estratégias de marketing traziam para suas vendas.

Com a evolugdo da comunicagédo e das tecnologias, novas oportunidades
surgiram e o comportamento dos consumidores comecou a mudar de forma mais
acelerada. Para acompanhar a evolucdo das necessidades, interesses e desejos do
publico, o marketing teve que se tornar mais flexivel, com estratégias mais ageis capaz
de entendé-los e adaptar-se a eles buscando construir um relacionamento para
fidelizacao de clientes.

Com o crescimento do marketing, varias outras vertentes como o marketing
de influéncia acabaram surgindo. O autor Cassio Politi (2019) para o site influency.me®
define marketing de influéncia como “uma abordagem de marketing que consiste em
praticar acdes focadas em individuos que exercam influéncia ou lideranca sobre
potenciais clientes de uma marca”. Ele também afirma que os influenciadores
interferem nas decisdes de compra dos clientes a favor de uma determinada marca.
Isso acontece porque os influenciadores estabelecem uma relagdo de confianga com
seus publicos.

Sempre existiram individuos com a capacidade de exercer influéncia sobre as
pessoas, como lideres religiosos, politicos, filésofos, cientistas, esportistas, mas foi no
século XIX que surgiu o marketing de influéncia como uma estratégia utilizada pelas
marcas para persuadir o publico, comec¢ando assim, a primeira fase da histéria do
marketing de influéncia.

Segundo Cassio Politi (2018), em 1890 foi possivel ver a primeira utilizacdo

do marketing de influéncia como estratégia pela marca de ingredientes para panqueca

5 Disponivel em: https://neilpatel.com/br/blog/o-que-e-marketing/. Acesso em: 02 de maio de 2021.

6 Disponivel em: https://www.influency.me/blog/o-que-e-marketing-de-influencia/. Acesso em: 02 de
maio de 2021.
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Aunt Jemima. Para estampar a embalagem do seu produto, a marca contratou uma
ex-escrava, Nancy Green, que trouxe 0 maior sucesso para a marca. A agdo rendeu
50 mil pedidos de massa de panqueca logo no inicio’, o que levou Nancy a fechar um
contrato com a marca, se tornando porta-voz dela.

Durante a primeira fase do marketing de influéncia, as marcas descobriram
qgue a influéncia pode ser exercida por personagens ficticios, ndo somente famosos.
Por conta disso a empresa Disney criou seu primeiro “garoto-propaganda” em 1920,
o Coelho Osvaldo, que foi lancado para concorrer com o Gato Félix, que fazia sucesso
no cinema mudo da época (POLITI, 2018).

A segunda fase comecou a partir de 1930, com a chegada das midias
eletrbnicas, como a televisdo que facilitava a popularizagdo das marcas e dos
famosos, proporcionando o surgimento dos icones globais. Vendo a grande influéncia
gue essas celebridades geravam ao publico, as marcas resolveram se associar a elas,
pois a relacdo criada entre os icones globais e o publico comecaram a tomar
propor¢cdes maiores, estabelecendo uma grande confianga e persuasao do
influenciador perante o povo (POLITI, 2018).

O mercado brasileiro também aderiu ao marketing de influéncia na época.
Um exemplo foi o ator Carlos Moreno que entrou para o Guiness Book, o livro de
recordes, em 1994, por suas marcantes aparicdes nos intervalos da televisao
brasileira como garoto-propaganda da marca Bombril” durante quase 40 anos
(POLITI, 2018).

A terceira e Ultima fase aconteceu na era digital, comecando em 2005 com o
surgimento dos blogs que iniciou uma grande evolu¢ao na comunicacao. Mas foi s6 a
partir de 2008 que as pessoas comecaram a serem mais ativas nas redes sociais, e
por conta das atualiza¢des de softwares, 0s mecanismos passaram a ser mais claros,
trazendo assim uma maior presenca das marcas nas redes.

Ainda segundo Politi (2018), em 2010, varias plataformas como YouTube,
Instagram e Snapchat se popularizaram e abriram portas para o surgimento dos
influencers. Foi a partir desta época que o marketing de influéncia passou a ser mais

popularizado e a estar mais presente no dia a dia das pessoas, muito em razao de

7 “A Bombril é uma marca “de 14 de ago do pais e uma das mais tradicionais empresas de produtos de
limpeza doméstica. Com uma participacao estimada em mais de 70% do mercado de 1a de ago, também
atua em segmentos de amaciantes de roupa (Mon Bijou), detergentes (Limpol), desinfetantes (Pinho
Bril, Kalipto), limpadores (Practice) e abrasivos (Sapdlio Radium)” (FOLHA ONLINE, 2005).
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gue as redes sociais sdo lugares em que os influenciadores mais se aproximam do
seu publico. Permitir que seus seguidores interajam diretamente com as suas
publicacdes, através de curtidas, comentérios e compartilhamentos facilita muito mais
a forma de influenciar o publico.

O marketing de influéncia se tornou tendéncia nas redes sociais entre as
marcas, por conta que o impacto sob a decisdo de compra do publico € maior do que
por outros meios de comunicacdo. Segundo a pesquisa ROI & Influéncia®, feita pela
YouPix em 2019, 68% das marcas consideram o marketing de influéncia importante
em seus planos de comunicacdo e 69% consideram que esta modalidade de
marketing traz um resultado que nenhum outro tipo de comunicacéao digital traz.

Deste modo, observa-se que as marcas confiam mais nos resultados
proporcionados pelo marketing de influéncia, proporcionando um aumentando de seus
investimentos e passando a utilizar este marketing de influéncia de forma mais
estratégica. Isto se deve ao fato de que os beneficios que as redes sociais e 0s
influenciadores trazem na decisdo de compra do publico chamaram a atencao das
marcas para investirem mais na comunicacao online, usando o marketing de influéncia

como uma estratégia essencial.

3.2. O MARKETING DE INFLUENCIA NA COMUNICACAO PUBLICITARIA

Para que se entenda o uso de marketing de influéncia na comunicacao
publicitaria, é relevante falar um pouco sobre a histéria e conceito de publicidade. A
utilizacdo da publicidade comecou ainda na antiguidade, com técnicas de
comunicacdo que eram feitas por meio de papiros pelos egipcios como uma forma
divulgacdo para as trocas e vendas dos seus produtos. Mas a publicidade que
conhecemos hoje, esta ligada diretamente com o surgimento dos primeiros jornais
impressos (SILVA, 2021).

Em 1650, com as producdes dos primeiros jornais na Inglaterra, os primeiros
anuncios publicitarios também foram publicados, com cerca de seis anincios nos

jornais diarios de Londres. Ja no Brasil, a publicidade se iniciou em meados de 1800

8 Disponivel em https://medium.youpix.com.br/roi-e-influenciadores-como-as-principais-marcas-do-
pa%C3%ADs-mensuram-resultados-com-influenciadores-65b004cb093d. Acesso em: 09 de maio de
2021.
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e era comum encontrar anuncios de compra e venda de iméveis, além de vendas de
escravos (SILVA, 2021).

Em 1913 houve a popularizacédo do radio, no qual fez crescer o campo da
publicidade e propaganda, com anuncios criativos e jingles marcantes. Mas foi a
televisdo que potencializou a publicidade e propaganda em todo o mundo, mudando
os formatos e os processos de comunicacao e venda (SILVA, 2021).

A autora Lucia Dias (2010, p. 16, 17, 18 apud ANDRADE, 2020, p.37) define
publicidade como sendo um “meio de divulgacdo de produtos e servicos com a
finalidade de incentivar o seu consumo”, sendo a “forma classica de tornar conhecido
um produto, um servigco ou uma empresa com objetivo de despertar o interesse pela
coisa anunciada, criar prestigio ao nome ou a marca do anunciante ou ainda difundir
certo estilo de vida”

Levando em consideracdo as definicbes de marketing de influéncia e
publicidade, podemos fazer uma ligacdo do marketing de influéncia como uma
estratégia de comunicacao publicitaria, ja que o objetivo da publicidade é a divulgacao
de produtos, servi¢cos, marcas, ideias e 0 marketing de influéncia € um método que
estabelece confianca do publico e incentiva o consumo usando influenciadores como
estratégia para a divulgacao e venda do produto (ANDRADE, 2020).

O uso de marketing de influéncia como estratégia transformou a publicidade,
principalmente no ambiente digital. Antes, as producdes de contetudo e publicidade
eram exclusivas das grandes agéncias midiaticas, mas com a chegada das redes
sociais, essa funcao foi democratizada. Os conteudos auténticos e genuinos criados
pelos influenciadores digitais constroem uma relacéo direta e de proximidade com seu
publico-alvo, trazendo para perto o consumidor e fazendo com que a conversa seja
bilateral e ndo unilateral, como acontece nos anuncios tradicionais (OLIVEIRA, 2019).

E importante também ressaltar que nem toda mensagem passada por um
influenciador é considerada uma comunicacao publicitaria. De acordo a conselheira
do Conar, Andressa Bizutti Andrade (2020, p.35):

um usuario de internet que fala bem de um produto para recomenda-
lo aos seus consumidores ndo esta realizando comunicacao
publicitaria, mas um usuario de internet que é remunerado pelo
anunciante para realizar a comunicacao, esta.
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No que diz respeito a legislacao, o item “a” do artigo 18 do Cédigo Brasileiro
de Autorregulamentacao Publicitaria (CBAP), editado pelo Conar, explica um pouco
mais sobre isso através da sua definicdo de anuncio para fins de aplicacdo das regras
do codigo:

[...] a palavra anuncio é aplicada em seu sentido lato, abrangendo
qualquer espécie de publicidade, seja qual for o meio que a veicule.
Embalagens, rotulos, folhetos e material de ponto-de venda séo, para
esse efeito, formas de publicidade. A palavra anuncio sé abrange,
toda via, a publicidade realizada em espaco ou tempo pagos pelo
Anunciante (CONAR, 1980, p.4).

Desta forma, através da definicdo juridica, vemos que a comunicacéo s6 se
torna publicitdria se o0 anunciante tiver pagado pela veiculacdo do contetdo
publicitario. Tal “pagamento” ndo precisa ser necessariamente financeiro, pois muitas
parcerias entre marcas e influenciadores sao fechadas por meio de envio de produtos
da marca, como uma negociagédo para realizacdo de postagens pelo influenciador
digital, configurando uma contratagao de publicidade.

O marketing de influéncia se tornou uma tendéncia na era digital e modificou
o modelo de divulgacdo da publicidade tradicional de tal forma que as marcas estao
investindo mais nos influenciadores e nas midias digitais do que nas midias
tradicionais. De acordo aos dados da agéncia americana Media Kix® a relacao entre
marcas e influenciadores cresceu de US$ 5 bilhdes a US$10 bilhdes de 2019 a 2020.
Um fato que também contribui para tal investimento € a dificuldade que a publicidade
tradicional vem infrentando na internet. De acordo com dados da pesquisa feita pela
Marketing Land (2017), cerca de 40% dos usuarios de computadores e 15% dos
usuarios de mobiles usam bloqueadores de andncios, o que favorece o crescimento
de acdes de marcas com influenciadores, afinal, o publico tende mais a confiar na

opinido de outras pessoas do que em conteudos publicitarios da prépria marca.

9 Disponivel em: https://www.influency.me/blog/marketing-de-influencia-no-mundo/. Acesso em: 05 de
maio de 2021.



23

3.3. INFLUENCIADOR DIGITAL

Para se entender mais sobre marketing de influéncia, precisa-se, antes,
entender o que é um influenciador no meio digital. Os influenciadores digitais estdo
transformando a forma em que as informacdes sdo transmitidas e consumidas,
impactando os meios tradicionais de comunicacao e a publicidade. Eles podem ser

definidos como

alguém que impacta determinado grupo e também é conhecido como
“cocriador’ de um nicho devido a grande producao de conteudo para
0 seu publico. Sua influéncia é capaz de criar seguidores fiéis e
engajados, o que faz com que a suas opinides e atitudes se tornem
uma referéncia para aqueles que o acompanham (OLIVEIRA, 2019,

pg. 32).

O grande avanco e sucesso dos digitais influencers esté diretamente ligado
aos meétodos do marketing de influéncia que apostam em pessoas que possuem 0
poder da lideranca e influéncia para futuras vendas. O digital inovou o papel principal
do consumidor, que deixou de participar apenas da compra e consumo, e comegou a
criar uma conexdo maior e emocional com as marcas por conta do uso da estratégia
de marketing de influéncia, que é utilizar do poder que os influenciadores tém sobre
seu publico. Isso porque, de acordo com Kotler (2017, p. 423, apud ASSIS;
FERREIRA, 2019, p. 3), “os consumidores atuais tornaram-se altamente dependentes
das opinides dos outros”.

O mercado de comunicacdo considera que existem sete tipos de
influenciadores digitais. Definidos a partir do alcance (audiéncia), ressonancia
(repercussdo e capacidade de engajamento junto a audiéncia) e relevancia
(estabelecida em conjunto com o assunto ou valores da marca), segundo May Oliveira

(2019), os influencers podem ser classificados como:

e Top celebridade: possui milhares de seguidores nas redes sociais, mas
nao fala de nenhum assunto em especifico;

e Fit celeb: perfil mais buscado pelas empresas devido ao alto poder de
alcance, ressonancia e relevancia dos seus posts;

e Autoridade: constréi alta repercussado e é respeitado dentro do seu

nicho de atuacao;
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e Ecossistema: possui uma estratégia de onipresenca e ajuda a melhorar
0 posicionamento da marca;

e Trendsetter: esta normalmente conectado a algo novo, desenvolve
papel de lider de causas e discute assuntos relevantes;

e Jornalista: traz consigo a enorme bagagem e audiéncia dos veiculos
onde trabalha e, assim, constroi a sua “marca pessoal’ nas redes
sociais;

e Publico interno: funcionario de uma empresa, que atua como

microinfluenciador ao divulgar a cultura e os valores da marca.

Para cada classificacdo, existem segmentacdes de publico diferentes e é
importante té-las bem definidas, pois um publico segmentado traz a possibilidade de
criar fluxos de interacbes com uma linguagem prépria e obter retorno com as
publicacdes. Por isso, quando uma empresa resolve usar de um influenciador como
estratégia de marketing, ela precisa ficar bem atenta aos conteudos produzidos por
ele e a relevancia da sua influéncia, para que ndo aconteca o problema de associar
seu produto com a imagem de um influenciador que ndo passa a mensagem e nem
possui o0 publico que sua marca procura (OLIVEIRA, 2019).

Grande parte dos influenciadores possuem uma quantidade maior de
audiéncia do que algumas marcas, por isso, quando a estratégia de Marketing de
Influéncia €& executada da forma correta, o alcance da marca é aumentado
consideravelmente. Isso acontece porque, segundo Kotler (2017, p.258, apud ASSIS;
FERREIRA, 2019, p. 1-2), “pesquisas recentes em diferentes setores mostram que a
maioria dos consumidores acredita mais no fator social (amigos, familia, seguidores
do Facebook, e do Twitter) do que nas comunicagbes de marketing”, as pessoas
encontraram nos influenciadores digitais um reduto de confianca quando se trata de
indicacdes de produtos. De acordo os dados do estudo “Influenciadores digitais” de
2018, pela Qualibest'®, no Brasil, dentre o nimero de pessoas que estédo
conectadas, 71% seguem algum influenciador e 55% afirmam que costumam

pesquisar a opiniao de criadores digitais de contetdo antes de efetivarem uma compra

10 Disponivel em: https://www.institutoqualibest.com/wp-

content/uploads/2018/07/InstitutoQualiBest_Estudo_InfluenciadoresV4.pdf. Acesso em: 09 de maio de
2021.
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importante; 86% ja descobriram um produto via influenciador e; 73%, de fato, ja
adquiriram algo por indicacédo desse profissional da internet.

As marcas, hoje em dia, procuram esses influenciadores pois encontram neles
a oportunidade da criagdo, no meio digital, de uma relacdo com seus consumidores
gue anteriormente ndo seria possivel sem que houvesse um representante, que no
ambiente fisico seriam os vendedores. A conduta “intimista” de um digital influencer
para com seus seguidores carrega a seguranca e confiabilidade que os consumidores
procuram ao pesquisar sobre um produto. Como afirma Kotler (2012, p.19): “o
principio operacional € simples: construa uma rede de relacionamento efetiva com os
principais publicos interessados e os lucros serdo consequéncias”.

Dentre tantos influenciadores digitais, a ja anteriormente mencionada cantora,
atriz e influenciadora Manu Gavassi instiga e atrai as atencdes pelo destaque na midia
gue ela adquiriu nos ultimos anos, em especial apds a sua participacéo no Big Brother
Brasil 2020. Deste modo, o presente trabalho almeja dar inicio as contribuicdes sobre
0 tema e analisar o crescimento de Manu Gavassi como influenciadora através da

estratégia de marketing de influéncia feito por ela.
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4. ANALISE DE CONTEUDO

A andlise de conteudo busca interpretacdo cifrada do material qualitativo, e,
segundo Bardin (1977), ela é o desvendar critico das mensagens analisadas, que tem
como objetivo a manipulacdo de mensagens para confirmar os indicadores que
permitam inferir sobre outra realidade que ndo a da mensagem, isso tudo através de
categorizagoes.

Apés analisar e classificar as 103 postagens feitas no Instagram da influencer
Manu Gavassi durante sua permanéncia no Big Brother Brasil 2020, entre os dias 21
de janeiro de 2020 e 28 de abril de 2020, foi possivel dividi-las em 9 grupos distintos
que auxiliam na compreensao do que ha por detras dos discursos.

Todas as postagens analisadas seguem as regras da analise de conteudo
orientadas por Bardin (1977), que séao:

e Exaustividade — N&o deixar de fora qualquer um dos seus elementos,
sejam quais forem as razdes. Bardin (1977) discorre que, uma vez
definido o campo do corpus, é preciso ter-se em conta todos 0s seus
elementos;

e Representatividade — E usada quando ha um niimero grande de dados.
A parte selecionada para amostragem deve representar o universo
inicial;

¢ Homogeneidade - Os documentos retidos devem ser homogéneos, quer
dizer, devem obedecer a critérios precisos de escolha, e ndo apresentar
demasiada singularidade fora destes critérios (BARDIN, 1977), ou seja,
todo conteudo analisado deve se referir ao mesmo tema;

e Pertinéncia - Significa verificar se a fonte documental corresponde
adequadamente ao objetivo suscitado pela andlise (BARDIN, 1977), ou
seja, necessita estar concernente com o que se propde o estudo.

Tendo em vista as regras de selecéo do corpus de andlise, as 103 postagens
feitas por Manu Gavassi, foram divididas em 9 categorias, melhor representavam
estas categorizacOes: divulgacdo do novo projeto, fada sensata, retiro espiritual,
exeército das fadas sensatas, rainha Maria Manoela, anjo sensato, semifinalista, mood
e interacdo com o publico. As categorias estdo organizadas por temas e ndo por

ordem cronolégica das postagens.
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4.1 DIVULGACAO DO NOVO PROJETO (WHO THE FUCK IS MANU
GAVASSI? — CUTE BUT PSYCHO)

“Who the fuck is Manu Gavassi” é o nome do projeto criado por conta da sua
entrada no programa. Os 6 posts presentes neste grupo mostram algumas das
estratégias da cantora e algumas das conquistas por conta da sua participacédo no Big
Brother Brasil. De acordo com a cantora, em conversa dentro do reallity, ela deixou
videos prontos para qualquer tipo de situacéo e possibilidade, o que gerou curiosidade
ao publico.

“‘Who the fuck is Manu Gavassi” foi a principal frase de toda a estratégia
montada por Manu e sua equipe, em gque seu objetivo era aproveitar os holofotes tanto
para a campanha de permanéncia de Manu dentro do jogo, quanto para transforma-
la em uma figura marcante para o grande publico.

Toda a paleta de cores do feed do Instagram de Manu mudava semanalmente
e, dentro do programa, ela usava aquela mesma paleta de cores, as vezes até a
mesma roupa da foto postada no feed. Além do mais, videos para varias ocasiées
especificas foram deixados para sua producdo, como por exemplo, quando ela
ganhasse a prova do anjo, a prova do lider ou fosse para o paredao.

Estando em evidéncia nacional e, para mostrar a grande repercussao do seu
projeto e da sua entrada no programa, é lancado um clipe com uma musica inédita da
cantora 7 dias ap0s sua estreia no Big Brother Brasil 2020. Também, como estratégia,
a cantora anuncia uma turné “Cute but Psycho” em seu Instagram quando ainda
estava confinada no programa, mas que foi adiada por conta da pandemia do COVID-
19.

Como conquista, as suas redes sociais entraram em 4° lugar pela primeira vez,
em abril de 2020, no Billboard Charts, que sdo graficos produzidos pela revista
Billboard sobre os perfis que mais tiveram acessos durante a semana. Além do
crescente nimero de seguidores em seu Instagram que, de acordo com sua sua

assessoria, cresceu mais de 4 milhdes durante sua passagem no Big Brother Brasil.



Figura 1: Projeto Who the Fuck is Manu Gavassi

@ manugavassi &

WHO
THE FUCK
IS MANU
GAVASSI?

d
Qv W

@PD curtido por vivi _eoutras p
manugavassi WHO THE FUCK IS MANU GAVASSI?

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?!

Figura 2: Lancamento de Clipe com Musica Inédita

@ manugavassi @

’;.’fv Curtido por jessica_vargas18 e outras pessoas
manugavassi Lancei um clipe @

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram??
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11 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B7mbg1MA487/?utm_medium=copy_link. Acesso em:

10 de out. 2021.

12 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B74SdGhAORD/?utm_medium=copy_link. Acesso em:

10 de out. 2021.
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Figura 3: Billboard Charts por perfil do Instagram

Billboard Charts @
fbillboardcharts
This week's top 10 on the #Social50
chart:

1. @BTS_twt {record-extending
173rd week at No. 1)

2. @weareoneEXO

si (debut)
o_lima (re-entry)

Qv W

QBB curtido por olivi eoutras p
manugavassi §) P ¥

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram??

Figura 4: Turné Cute but Psycho

@ manugavassi &

oQvy N
‘I Curtido por ljramorim e outras pessoas

manugavassi CUTE but PSYCHO experience. 9 #
Confira as datas:

28/06 Sdo Paula

05/07 Rio de Janeiro

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram!4

13 Disponivel em:
de out. 2021.

14 Disponivel em:

10 de out. 2021.

https://lwww.instagram.com/p/B-r2RCkAit5/?utm_medium=copy_link. Acesso em: 10

https://www.instagram.com/p/B8mabBDggUz/?utm_medium=copy_link. Acesso em:
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4.2 FADA SENSATA (A RESPEITO DE SI MESMA)

Nas 9 postagens presentes neste grupo, Manu Gavassi se apresenta, para
aqueles que a seguem, com suas historias e fatos mais intimos e familiares. O objetivo
€ mostrar, com mais detalhes, quem é Manoela Gavassi, para criar uma conexao
maior com aqueles que a acompanham no Instagram. O objetivo era gerar
identificacdo com os telespectadores e seguidores das redes sociais, além de fazer
com que o publico a conhecesse, reconhecesse e lembrasse dela em qualquer
situacao.

A sua equipe refere-se a Manu Gavassi e apresenta ela ao publico como “fada
sensata”, termo surgido em meados de 2018 como um meme muito usado pela
comunidade LGBTQIA+ e as mulheres: o termo, entdo, é usado quando se deseja
elogiar alguém por ter uma opinido construtiva ou alguém que simplesmente
demonstra bom senso.

Por ter esse significado, Manu Gavassi e sua equipe usaram o termo “fada
sensata” durante toda sua campanha, para se referir a ela e seu fds como pessoas
que possuem bom senso.

No video publicado no dia 19 de abril de 2020 pela sua equipe, Manu Gavassi
diz “Fada sensata é o melhor elogio que eu ja recebi em minha vida. Porque dentro
de todas as coisas que uma fada pode ser, ser sensata € uma grande qualidade [...]".
O termo “fada sensata” ganhou tanta popularidade entre seus fas, por conta do seu
uso durante a sua campanha, que o DJ brasileiro Dennis criou uma musical® em sua
homenagem e para sua campanha de permanéncia no programa. A masica chamada
‘Fica Manu” possui versos como “Atencdo, exeército das fadas sensatas...” e “Eu
acredito em fadas”, que enfatizam o meme e fixa-o ainda mais na cabeca do seu
publico.

Sempre muito meiga, nesse grupo de postagens, Manu fala sobre seus
talentos, familia e descobertas ao longa da vida, trazendo sempre em seus discursos

o0 humor e o sarcasmo presente em toda sua campanha.

15 Disponivel em: https://www.letras.mus.br/dennis-dj/funk-da-manu-gavassi-fica-manu-part-manu-
gavassi-mickey-mouse/. Acesso em: 10 de out. 2021.
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Figura 5: Histéria sobre a sua relagdo com o seu pai

@ manugavassi ®

@DD Curtido por viviesteves_ e outras pessoas

manugavassi Meu pai descobriu meus dons musicais
quando tinha 10 anos e fazia anlise de hinos de futebol.
Como ainda dizem que fadas odeiam futebol? Pai esse eu
fiz pra vocé (' @

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?6

Figura 6: Musica parddia para falar um pouco mais sobre ela

@ manugavassi @

Qv W

@D curtido por laryssaborg e outras pessoas

manugavassi Era uma vez... EU.
#WHOTHEFUCKISMANUGAVASSI

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?'’

16 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-XaUtVAt2o/?utm_medium=copy_link/. Acesso em: 10

de out. 2021.

17 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B7ybB3QAg7S/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:

10 de out. 2021.
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Figura 7: Explicacao sobre o termo Fada Sensata

@ manugavassi @

oQv

I)D, Curtido por mari_manaya e outras pessoas

manugavassi Sera?

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram*®

4.3 RETIRO ESPIRITUAL (A RESPEITO DO PROGRAMA)

“Retiro Espiritual” € como a cantora se referia ao Big Brother Brasil, mantendo
a consisténcia do discurso desde o comeco ao fim do programa. Em uma entrevista

ao canal Multishow, em 28 de abril de 2020, Manu Gavassi afirmou que:

vocé ficar confinada, 100 dias, sem contato nenhum com nada que
vocé conhece, sem celular, € um retiro espiritual. Acho que, todos nés,
vivemos momentos de descoberta interna 14, além do jogo. E claro,
vocé é chamado o tempo inteiro para o jogo. Mas ndo deixa de ser um
retiro espiritual.®

Segundo seu assessor, a cantora estava resistente sobre a ideia de participar
do programa, mas acabou concordando com a participacéo apds conversar muito com

sua equipe. Um dos pontos principais da sua participagéo era a oportunidade de se

18 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_LjGS0genH/?utm_source=ig_web_copy_link/
Acesso em: 10 de out. 2021.

19 Disponivel em: https://portalpopline.com.br/em-entrevista-manu-gavassi-diz-que-se-formou-no-
retiro-espiritual-e-acha-que-foi-corajosa-se-eu-errasse-perderia-minha-carreira-para-sempre/. Acesso
em: 10 de out. 2021.
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desfazer da imagem de “estrela teen” que ela possuia, € mostrar quem é ela hoje em
dia. Sua participacdo foi um sucesso, tornando-se uma das participantes mais
queridas e chegando a final.

Nesse grupo de postagens, ela fala um pouco sobre sua participacao no reality,
suas expectativas e acdes em relacao a ele, sempre mantendo um discurso bastante
meigo, com muito humor e sarcasmo.

Um dos posts que mais marcam essa categorial € o video no qual a Manu
Gavassi aparecendo lendo o livro 1984. A histdria do livro escrito pelo autor George
Orwell foi 0 que inspirou a criagdo do programa Big Brother, e ao usar ele em seu
video a cantora quis mostrar que ela leu e estudou o jogo para entrar no programa e

ganhar o prémio.

Figura 8: Anuncio da sua participacdo no Big Brother Brasil 2020

Q manugavassi @

PP curtido por viviesteves_ e outras pessoas

manugavassi Se vocé estd vendo esse video eu
enlouqueci. #WHOTHEFUCKISMANUGAVASSI?

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

20 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B7mUgibAaWG/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.



Figura 9: Comentarios sobre alguns programas passados

@ manugavassi @

e B X
V 4 P - '...
a"m °

Qv W

@2 Curtido por viviesteves_ e outras pessoas
manugavassi Quais clichés eu ja gabaritei?

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?2:

Figura 10: Manu mostra que estudou o jogo do BBB20

@ manugavassi @

Qv W

©BD Curtido por oliviocosta e outras pessoas

manugavassi 1984 diz muito sobre o retiro em que me
encontro

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram??
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21 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8cSYzWAEiV/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:

10 de out. 2021.

22 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-kMj48A4Yy/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:

10 de out. 2021.
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Figura 11: Sobre antigos participantes do programa

@ manugavassi @

Qv W
@?}) Curtido por viviesteves_ e outras pessoas

manugavassi Carta aberta para @sabrinasato

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram 23

4.4 EXERCITO DAS FADAS SENSATAS (POSTS PARA PEDIR VOTOS NO
PAREDAO)

Como ja mencionado anteriormente, o termo “fada sensata” foi usado durante
toda sua campanha para se referir a prépria influencer e aos seus seguidores fiéis.

Os posts referentes ao “exército de fadas sensatas” foram criados para a
campanha de permanéncia da cantora no programa. Todos os 8 posts encontrados
neste grupo foram programados para serem publicados quando Manu Gavassi

estivesse no “paredao”, termo usado quando ha uma disputa de vaga entre dois ou
mais participantes dentro do Big Brother Brasil, que é decidida pelo publico através do
voto.

O objetivo de Manu Gavassi com essas postagens era convocar todos 0s seus
seguidores e fas para que eles votassem para sua permanéncia no programa. Para
isso, ela criou uma personagem que, mesmo com um estilo mais jovial e despojado,

se referia a uma treinadora de time de futebol. Com o apito na méo, as listras no rosto

23 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9jymIKg3S7/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.
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e com um discurso bastante direto e animador, Manu Gavassi quis passar a imagem
de lider para conquistar os votos das “fadas sensatas”.

Como dito no grupo 1, o termo “fada sensata” foi um grande sucesso para a
estratégia da Manu Gavassi. Durante o programa, seu “exército de fadas sensatas”
teve um grande crescimento, o que ajudou a cantora a permanecer no programa
durante o maior paredédo da histéria do Big Brother Brasil.

No dia 31 de marc¢o de 2020, Manu Gavassi foi protagonista do maior paredao
que jad aconteceu no programa. Disputando a vaga no jogo com mais dois participantes
(Felipe Prior e Mari Gonzales), o paredao ultrapassou 1,5 bilhdo de votos, batendo o
recorde de maior nimero de votos em um pareddo na histéria do Big Brother. O
recorde foi ultrapassado antes mesmo do encerramento dos votos e o programa
acabou entrando para o Guinness Book24 como o programa de televisao que recebeu

a maior quantidade de votos do publico.

Figura 12: Pedindo votos para seus seguidores

@ manugavassi @

Q;‘ﬁ Curtido por micaela_lima e outras pessoas

manugavassi Porque juntos somos in ven ci veis ¥ muito
obrigada

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

24 O Guinness World Records € uma edicdo publicada anualmente, que contém uma colecao de
recordes e superlativos reconhecidos internacionalmente, tanto em termos de performances humanas
como de extremos da natureza.

25 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_RCaxxgPWV/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.
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Figura 13: Chamada para votos dos seus seguidores

@ manugavassi @

©B% Curtido por laryssaborg e outras pessoas

manugavassi Atengdo exército das fadas sensatas!
Vocés sabem o que fazer.

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

4.5 RAINHA MARIA MANOELA (SOBRE LIDERANCA DENTRO DO JOGO)

O quinto grupo de postagens foi nomeado como “Rainha Maria Manoela”. O
nome dado é referente a sua lideranca no Big Brother Brasil 2020. No programa,
guando alguém vence uma prova feita por todos os participantes, essa pessoa se
torna lider da casa, com direito a varios beneficios.

Fazendo parte de sua estratégia, Manu Gavassi levou o termo “Rainha Maria
Manoela” — criado aqui fora para suas postagens — para dentro do programa, o que
influenciou seu publico a comecar a usar o termo.

Todos os 6 posts deste grupo foram programados para serem postados nos
dias em que havia as “provas do lider”. Usando roupas e acessoérios mais elegantes,
como o colar e a coroa de brilhos, a cantora trouxe, junto com seus discursos coOmicos
e sarcasticos, a imagem de uma “rainha frustrada” por ndo conseguir sua coroa (a
lideranca) — até a Ultima semana do programa, quando Manu Gavassi ganhou a prova

e consequentemente a lideranga, conseguindo finalmente mostrar que ela é a “Rainha

26 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9f0ibagcEy/?utm_medium=copy_link/. Acesso em: 10
de out. 2021.
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Maria Manoela”. Enquanto o programa ainda estava no ar, a equipe de Manu soltou
um novo video em suas redes sociais, festejando a lideranca. “Nao sei ao certo
porque, mas hoje eu me sinto da realeza”, diz ela, “Vida longa a rainha Maria Manoela

do signo de Capricornio”, declara a cantora.

Figura 14: Esperando ganhar o lider

@ manugavassi @

‘3‘} Curtido por juliabelotti e outras pessoas
manugavassi A esperanca € a ultima que morre

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?’

27 Disponivel em: https://lwww.instagram.com/p/B-n3NXtAbUF/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.
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Figura 15: Comemoracao por ter ganhado o lider

G manugavassi ®-- Seguir 101 mil

.

Rainha Maria Manoela do signo de v
Capricornio " 2

-
P

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

4.6 ANJO SENSATO (PROVA DO ANJO)

Usando o mesmo termo do grupo 2, as 3 postagens deste grupo foram
nomeadas de “anjo sensato”, referente a uma das dindmicas presentes no Big Brother
Brasil.

“O anjo” € uma prova realizada dentro do programa que da ao ganhador o poder
de proteger outro jogador, bem como um almoco particular com dois convidados e um
video da familia. Os contetdos produzidos por Manu Gavassi sobre o0 anjo eram
postados nos dias em que a prova era reproduzida para o publico.

Com cores claras, asas € um semblante sempre “em paz”, o discurso foi
reproduzido em um tom mais calmo que os das outras categorias, mas sempre

trazendo o humor.

28 Disponivel em: https://www.instagram.com/tv/B-55pp9AE5-/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.



Figura 16: Dia em que ganhou o anjo

@ manugavassi @

Qv W

@9 curtido por olivi e outras p
manugavassi Feliz sabado

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

Figura 17: Referéncia a “fada sensata”

@ manugavassi ®

Qv W

@D Curtido por vivi _ e outras

manugavassi Anja sensata

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram3©

29 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_IKp2AgoVL/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.

30 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_K9D9NA80b/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.
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4.7 SEMIFINALISTA (FINAL DO PROGRAMA)

Os 3 posts deste grupo foram criados para a final do Big Brother Brasil 2020.
No programa, Manu Gavassi foi semifinalista e, como estratégia, j& possuia suas
postagens prontas para serem publicadas no dia da final. Um dos principais pontos
desse grupo de postagens foi a roupa escolhida pela cantora, que foi a mesma roupa
usada para o ultimo episédio do programa, a grande final.

Manu foi uma das participantes mais queridas pelo publico e, por conta do
grande sucesso de suas estratégias nas redes sociais e sua jornada dentro do
programa, Manu Gavassi conseguiu ser a 3° colocada no Big Brother Brasil 2020, com

21,09% dos votos.

Figura 18: Comemoragéo por chegar na final

@ manugavassi @

®oQv H

@B» Curtido por juliabelotti e outras pessoas

manugavassi E vai ser para sempre eterno em meu
coragao. Gratiddo por tudo que vivi com vocés

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram3!

31 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_gj1QcAqHt/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.
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Figura 19: Dia em que soube que estava na final

<

avassi @ - Seguir

Oficialmente finalista. Conto com vocés!
#manucampea

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?3?

4.8 MOOD

Mood é uma palavra da lingua inglesa que significa “humor”. E uma expressé&o
bastante utilizada para expressar a forma, o humor, ou o estado de espirito em que
alguém se encontra naquele dia especifico. Este nome foi dado para esse grupo de
posts pois as 13 postagens presentes nele sédo videos breves nos quais Manu Gavassi
entra em cena para dizer o seu humor do dia. S&o conteudos rapidos, que foram
postados quase todas as semanas, trazendo os sentimentos da cantora através da
fala, e usando vestimentas e fundo neutro para dar mais énfase as expressoes faciais

e as falas sobre seu humor.

32 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_bajWwYgQVc/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.



Figura 20: Sentimento do dia

@ manugavassi 2

QLAY W

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram3?

Figura 21: Sentimento do dia

Qv W

@®»3 Curtido por juliabelotti e outras pessoas
manugavassi Felizinha ¢*

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram34

33 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B94Rq3MA4ts/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:

10 de out. 2021.

34 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-dBWQOAYJD/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:

10 de out. 2021.
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4.9 INTERACAO COM O PUBLICO

Para ter um engajamento maior, Manu Gavassi e sua equipe também deixaram
alguns contetdos mais interativos em seu perfil.

Para ter um contato maior com seus seguidores, 7 posts foram criados para
gue as pessoas pudessem interagir nos comentarios. As legendas e os videos tém
uma interagdo maior com os seguidores, pois utilizam de perguntas e chamadas para

interacao que, por sua vez, conseguem persuadir o publico a comentar as postagens.

Figura 22: Post interativo

@ manugavassi 2

Qv W

@Y Curtido por viviesteves_ e outras pessoas

manugavassi Apresento a vocés o primeiro video interativo
do @Instagram.

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagrams®

35 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8jSRyOgoFO/?utm_medium=copy_link/. Acesso em:
10 de out. 2021.
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Figura 23: Chamada para interagdo nos comentéarios

@ manugavassi @

oQv | X

Q’?’ Curtido por albierib e outras pessoas

manugavassi Deixe seu comentario apos o beep (som de
beep)

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram36

Apés a andlise dos 103 posts, foram escolhidas 23 postagens que melhor
representavam os grupos de classificacdes. As demais postagens feitas pela sua

equipe que foram usadas na analise estardo em anexo no final deste trabalho.

36 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8G-tpVAHua/?utm_medium=copy_link/. _Acesso em:
10 de out. 2021.
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CONCLUSAO

Neste trabalho, prop6s-se em toda a sua estrutura uma pesquisa acerca do
marketing de influéncia, e como ele foi utilizado dentro do programa Big Brother Brasil
2020 por meio da participante Manu Gavassi e suas postagens no Instagram. Para
isso, a principio, deu-se, através da contribuicdo de Las Casas (2006) e Politi (2018),
uma discusséao a respeito do conceito de marketing de influéncia — entendido como a
atividade para a satisfacdo dos desejos dos consumidores influindo algo a um grupo
— sua utilizagdo como estratégia durante a historia, e de como se tornou um
instrumento dentro da comunicacao publicitaria.

Ao longo deste trabalho, foi possivel perceber que ha um grande crescimento
do marketing de influéncia como estratégia nas redes sociais, e isso se deve ao fato
de que as marcas observaram nos influenciadores uma forma de se conectar com seu
publico. Isso se da pela representatividade que os influencers possuem nas redes
sociais e a capacidade que eles tém de persuadir o publico da internet. Mesmo o
marketing sendo uma estratégia usada durante séculos, conclui-se que o marketing
de influéncia é uma tendéncia publicitaria atual que vem criando grandes cases de
sucesso, como o estudado nesse trabalho.

E uma estratégia que vai continuar crescendo, principalmente pelo fato de que
as empresas tém resultados efetivos quando aderem a essa op¢ao, como mostra em
um estudo feito pela Tomoson?3?, uma plataforma de marketing de influéncia, onde o
ROI (retorno sobre o investimento) nos paises onde o método esta consolidado é de
6,5. Isso significa que as marcas que fazem ac6es com influenciadores tém retorno
de US$ 6,50 para cada dolar investido.

Abordou-se também, nesta pesquisa, com base nos conceitos de Silva (2021),
Andrade (2020) e Oliveira (2019), a histoéria da publicidade desde o século XVII — com
a producao dos primeiros jornais e da posterior popularizagdo do radio —, bem como
a sua conceitualizacdo. Fez-se necessaria, de igual modo, a definicdo juridica da
publicidade dentro do Brasil, para valida-la enquanto comunicacgéo publicitaria.

Por meio das contribui¢cdes de Oliveira (2019), que argumenta a respeito dos

influenciadores digitais em meio a época do marketing de influéncia, entendeu-se que

37 Disponivel em https://www.influency.me/blog/o-que-e-marketing-de-influencia/. Acesso em: 21 de
nov. 2021.
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este influenciador é alguém que impacta um grupo, e cuja influéncia sobre este grupo
cria seguidores fiéis e engajados, tornando-se uma referéncia, em opinides e atitudes,
aqueles que foram influenciados, além de se tornar uma lideranca.

Foi possivel observar que, mesmo com grandes influenciadores ao longo da
histéria do mundo, as redes sociais proporcionam aos influenciadores digitais uma
facilidade maior de impactar um grupo, pois elas trazem uma conexao mais proxima
do influencer com seu publico de forma agil e mais humanizada, possibilitando o
rapido crescimento de seguidores fiéis e engajados.

Através de toda a prévia exposicao tedrica, decidiu-se analisar as postagens
da cantora Manu Gavassi durante a sua permanéncia no Big Brother Brasil 2020, com
o projeto intitulado “Who the fuck is Manu Gavassi”, que contou com estratégias de
preparacdes de posts e videos nas suas redes sociais que representavam as varias
situacdes possiveis que ela poderia vivenciar dentro do programa. Foram analisadas
103 postagens feitas no instagram da cantora, e dentro desse grupo de postagens, 23
foram usadas neste trabalho, pois se tratava das que melhor representavam as
categorias que se buscava trabalhar. Todas as postagens possuiam temas
especificos referentes ao programa, a sua vida pessoal, a sua musica e sonhos, e
todos eles geraram grande engajamento com o publico, por ser algo novo e original.
Com isso, através da associacao de estratégias como abordagens, tom de voz e a
aproximacdo do seu publico de forma criativa, ela conseguiu criar uma brand
personas, demonstrando sua esséncia, identidade e posicionamentos através das
suas falas e aparéncia, personificando seu valores.

A escolha de Manu Gavassi se deu em razdo da inovadora estratégia usada
pela artista que, ao preparar videos para diversos momentos, conseguiu gerar um
grande engajamento nas suas redes sociais, bem como influenciar outros artistas a
seguirem 0 mesmo método nas edi¢cdes seguintes.

Deste modo, a linha argumentativa que se construiu no trabalho buscou
mostrar que, com o crescimento dos influenciadores, o marketing de influéncia esta
se tornando uma grande estratégia para as atuais marcas e para os influencers. O
case de Manu Gavassi foi ndo apenas um case interessante de se estudar, mas
também muito bem-sucedido, pois foi a primeira vez que tal estratégia foi usada no
programa, sendo uma novidade muito bem recebida pelo publico espectador. Manu

Gavassi conseguiu ndo apenas influéncia e publicidades com o que fez dentro e fora
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do programa, mas sempre sera lembrada toda vez que outro participante tente usar
estratégia semelhante, jA que, ha de se ter grande esforco para supera-la nesse
sentido.

Conclui-se, entdo, que com um bom planejamento € possivel obter uma boa
estratégia de marketing digital, e o case da Manu Gavassi € referéncia por conta do
seu planejamento e por ser uma inovacgao tanto para o publico da internet quanto para
0 publico da televisdo. Com todas as ac¢0Oes feitas por Manoela, foi possivel reforcar
seu branding pessoal ndo s6 como cantora, mas como influenciadora devido ao seu
poder de repercussao, as postagens feitas em suas midias eram coerentes com quem
ela estava sendo no programa além de reafirmaram quem ela € e, com isso, a
narrativa construida atingiu novos publicos.

Manu Gavassi ganhou tanta influéncia durante seu projeto que algo que
usou/citou dentro do reality era quase que instantaneamente buscado na internet
pelos telespectadores, como a palavra “Sororidade”, o que chamou atencdo das
marcas, que aproveitaram para realizar parcerias e utilizar de sua influéncia para
promocao de seus produtos. Por isso, trabalhar o marketing de influéncia de forma
correta, criar estratégias de utilizacao, estudar como esse espaco e exposi¢cao podem
ajudar a engajar ainda mais o publico é essencial.

Por fim, este trabalho ndo almejou finalizar a discussdo a respeito do
marketing de influéncia e como ele vem sendo usado pelos influenciadores digitais,
mas, antes, que ele possa servir de contribuicdo para trabalhos futuros nesta area,

abrangendo esta discussao, tdo recente, mas que cresce exponencialmente.
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ANEXOS

ANEXO A — EXERCITO DAS FADAS SENSATAS (POSTS PARA PEDIR VOTOS
NO PAREDAO)
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ANEXO B — RAINHA MARIA MANOELA (SOBRE LIDERANCA DENTRO DO
JOGO)
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manugavassi # T3o perto mas tdo
longe

3

®

3 valeriolucas_ Rainha Maria ©
Manoela, a senhora poderia por

favor aparecer e nos trazer um
pouco de alegria durante a
quarentena e pés bbbl

72sem 1lcurtida Responder

‘ keilaa_borbaa @brunocamisa57 V)

m 1lcurtida Responder

Qv W

3.855.455 visualizagbes

o @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram+®

44 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-OIB82AMNS/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
45 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-zSOzwAv1p/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

d

manugavassi # A astrologia
comprova que nasci para a realeza a

-

4 sem

@

g vivitafelli Sou canceriana mesmo
e vim aqui comentar: saudades
videozins do confinamento de
@manugavassi @

33sem 4 curtidas Responder

@ jotinhave DONA DA EDIGAO ©
33sem Responder

M. biaaly7 insunortavel -

Qv W

5.995.023 visualizagbes

@ Adicione um comentario..

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram“é

” manugavassi & * Seguir

manugavassi & Maria Manoela do
signo de Capricérnio abandonara seu
reinado hoje?

9

@

ninguem12345677890ksjsndn V)
Manuuu te amo tantooooo

0sem Responder

‘ mariajosesantos3112 Lindissima V)
BYO®h

Osem Responder

oQv W

Curtido por oliviocosta e
outras 964.870 pessoas

@ Adicione um comentario

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram#’

ANEXO C - FINALISTA (FINAL DO PROGRAMA)

46 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-7VEUxAA20/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
47 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_DBIlvxg6Si/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



” manugavassi % * Seguir

” manugavassi & Uma finalista felizinha
o

@

‘[‘ keuryiel 02 @ @ o

Responder
@ _carol.araujo.lima Linda tdo fofa

8sem Responder

‘; maraoliveirat2 Et @ 0O ]
@

Qv W

‘ Curtido por este.garcia e
outras 1.236.606 pessoas

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram“®

ANEXO D - MOOD

3

manugavassi @ - Seguir

manugavassi @ ATENTA

9

@

mariacps13 @crys_fdj7 que génia

D

° despertar_da_luz s um o
espeticulo @manugavassi !!! @)
6sem 1curtida Responder

o thaisfreiref Alguém sabe daonde

oQv W

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram*®

48 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_aLRUmgE5R/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
49 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8L4p4KgteN/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

60



61

I

0 ©

manugavassi @ * Seguir

manugavassi # De bem com as
minhas decisdes de vida

@

stephaniescarlet22 @ @ © © o
esse dia foi simplesmente

inesquecivel como diria Boninho

hoje a Manu vai estragar meu dia

biafogarin @ga_aranhaa esse q V)
falei ontem ahahah

Qv N

2.481.748 visualizagbes

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

2

9

manugavassi & « Seguir

manugavassi # Tranquila em meu

retiro ¥

@

bibiane.oliveira V)
@isabelabernardeli

frajolasincero8 #manufica o

paula_vanique V)
@ra’)‘ane;.renanc:lo esse

Qv W

1.977.265 visualizagdes

() Hione

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram>!

50 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8elr2vHB25/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
51 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8z-2cKg8Wu/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

manugavassi & Mood

d

@

a

evangelista209s @ 0 0 O
000000

‘ mariavitoriad254 @laisdefrancae

eu na quarentena

‘ thainanadir eu todos os diAs V)
oQv N

2.410.065 visualizagdes

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram>®?

manugavassi @ * Seguir

d

manugavassi # Para meditar: um
quarto silencioso (ou nem tanto) Q

d

@
" caetanosuely2019 @GOG o
a6

‘ andreynacarlaa Amooooo @ ©

@ lilia_nalanda Divaaa o
oQvVv N

2.699.057 visualizagdes

Q0 ©

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®3

52 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BQUOHYOAWDD/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
53 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9Z3T5Agw5G/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

62



manugavassi @ * Seguir

2

manugavassi # Audrey Hepburn

3

@

di_lima_faah_19 #folow4folow V)

&

sponder

"a esterddias_ @gabsalmeida__ ©

72sem 2 curtidas R

Responder

“ lexa_emanuelly Patricinha g eu V)
. amiga dimsPP B @

oQv W

2.331.915 visualizagées

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram>®*

manugavassi @ * Seguir

2

manugavassi  Xiu @

2

®
prysioyce. @@ @ o

0 davizinhomoraess ©

hsijjsixjjijidjdijsusjek@ @
73 Responder

% manoeldiaraujo Vc giem deve o
& fazer siléncio, sua voz € irritante.

1curtida Responder

O Q W
3.167.861 visualizagoes

®)

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram>°

54 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B94Rq3MAA4ts/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
55 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-UwwKSAk1l/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



” manugavassi & * Seguir

ﬂ manugavassi & Surpreendentemente
feliz

@

( ’ ro.penna Feliz pelo talento, ©
¢ sensibilidade e dogura. Faz live
pra gente faz @manugavassi

axeBEBREBQ X

focando.pela.medicina Te o
amooooco @

oQv W

2.890.969 visualizagbes

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram>®®

Q manugavassi @ * Seguir

” manugavassi % Feliz 3¢

11Miameu_ @manugavassi manda ¢,
beijo pra minnha sobrinha
@maferbento

0 elenita.santos.927980 V)
@manugavassi e a melhor

‘D alinejulianadeoliveirasilva Paula o

Qv W

5.134.922 visualizagbes

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®’

56 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_F2aVigbCc/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
57 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-7VEUxAA20O/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
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65

2

manugavassi % * Seguir

manugavassi & Semi finalista &

2

@

s pietrammsilveira E eu tive um o
semi ataque do coracap

a suzicosta09 Ela nem acreditava V)
chegar na final.

\': jbarbiiie @@ )

Qv W

3.044.908 visualizagoes

®)

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram>®®

0 manugavassi & * Seguir

” manugavassi @ Oficialmente finalista.
Conto com vocés! #manucampea

@

ﬁ naurosoaress Saudades )

v
»
(i’ deborahbiela Vindo diretamente
da época do BBB21 pra dizer:
QUE SAUDADES BBB20
@ ryann_edu Saudade o

oQv W

4.779.886 visualizagoes

O © riconumomen

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

ANEXO E - RETIRO ESPIRITUAL (SOBRE O PROGRAMA)

58 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_SabtMHqgel/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
59 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_bajWwYgQVc/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



d

manugavassi % * Seguir

manugavassi % Bem vindos a nona
semana

2

78 sem

@

marceliars Q@O AOP A (]
QPOAD

2sem lcurtida Responder
G henriquelucas9282 Linda ©
72sem Responder

= yohenh Hola V)

71sem Responder

N O QY W

4.727.209 visualizagdes

17 DE MARCO DE 2020

[
n @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

6 manugavassi % * Seguir

manugavassi & Namasté J

d

O duarte_leonice & ©

72sem Responder
timw131 You are adorable @ & ©
L 4

72

sem Responder

Q seudecorado @manugavassi pfvr
) consegue ver minha DM
rapidinho?

oQv W
1.955.273 visualizagGes

EIRO DE 2020

Q @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®!

ANEXO F — FADA SENSATA (SOBRE ELA)

60 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B91vAz7gtbO/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
61 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9Hg-nkgAap/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
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manugavassi % * Seguir

d

manugavassi # E incrivel os lugares
que a nossa mente transita sem
acesso a internet. &%

d

82 sem

@

3 marcelaoishi_ O tipo se dilema V)
que eu tenho! Hahaha E, nao uso
guarda chuva, ando na chuva

mesmo @
72sem Responder

‘ lucivalbs Seus videos sdo V)
incriveis, quando voltara a postar?

71sem Responder

oQv W

2.366.249 visualizagdes

02

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®?

3

manugavassi & * Seguir

manugavassi & Limbo. Estado de
indecisdo, incerteza, indefinigdo.

3

79 sem

@

. helena_pessanha123 @8 & V)

70sem Responder

bia_almeidag Voltando pela V)
milionésima vez pra reassistir

60sem 3 curtidas Responder

. almeidaemilly402 @ ©

64 sem 1curtida Responder

Qv W
2.906.340 visualizagGes

E MARCO DE 2020

o o

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram6

Adicione um comentario...

3

62 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B837mq6Allu/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
63 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BOuP_nlALps/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



9

manugavassi @ * Seguir

manugavassi % Perdemos o controle
da situagdo, didrio.

9

75 sem

@

& samilyferreiraa @eliu_alves @ ©
71sem Tcurtida Responder

. renilson_novaes Sem sal ©
70sem Responder

@ drii_salvador Minha mae vocé ¥}
tem que mudar de roupa pelo
menns

Qv N

4.845.059 visualizagdes

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®*

0 manugavassi @ * Seguir

0 manugavassi # Perddo menino do
posto

5 sem

@

mahcxrvalho MANOEKA V)

57sem Responder

57sem Responder

gbdonatoo sdd o

‘ mahcxrvalho MANOELA ©

33sem 2 curtidas Responder

Qv W
2.948.578 visualizagées

0 @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

64 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-sd4qcAzZ3/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
65 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-xAazyAOTf/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

68



2

manugavassi % * Seguir

manugavassi & Perdido pela minha
lua em gémeos.

75 sem

. pietrddias @ ©

66 sem Responder
'a semear2013 Este trem de o
==  astrologia é ocultismo puro.

61sem Responder
. emi.fernandeslamarque Vocé
L

voltou com os videos@ aleluia
arreniei

Qv W

3.935.204 visualizagées

10 DE ABRIL DE 2020

a @ Adicione um comentério...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

” manugavassi @ * Seguir

G manugavassi & Essa musica vai pro

meu avd

74 sem

@

felipemasa_ linda o

20 sem Responder

‘ felipemasa_ te amo o

20sem Responder

beatrizsilva.21 Eu ainda amo essa
> musiquinha

9sem Tcurtida Responder

Qv W

4.304.063 visualizagGes

15 DI

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®’

66 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-0ImhQAXIS/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
67 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_AagLkAi4-/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

rafaelgarcezzma Olha como vocé
marcou. Nesse dia eu estava
viajando, estava indo para o
interior. O carro pregou em um
interior bem antes do que eu iria,
entdo fui olhar novamente esse
video @manugavassi e fiquei
horas revendo todos os seus
videos. Ai Pah, o carro voltou e eu
fui para o interior descansar.
Entretanto no dia em que saiu o
seu video (antes desse) sobre as
marquinhas e do exército da fada,
eu fiz e fui brincar aqui na ilha. Ou
seja, vocé me marcou os 3 meses

do bbb20 obg! QQ P

68 sem 4 curtidas Responder

e manug_love @& ©

Qv W

3.838.526 visualizagdes

@9

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

ANEXO G - DIVULGACAO DO NOVO PROJETO (WHO THE FUCK IS MANU
GAVASSI? — CUTE BUT PHISYCO)

manugavassi % * Seguir

0 manugavassi # <3 Big news, hoje as
{ 19h! Q

85 sem

la_vem_quem My #instagram V)

71sem Responder

& mateus.ctr @ )

69sem Responder

manug_love @ o

35sem Responder

oQvy W

Curtido por este.garcia e
outras 411.542 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

68 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B81XL0Oqg4jV/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
69 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B73hdxCAQah/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

70



G manugavassi & * Seguir

o manugavassi & CUTE but PSYCHO
experience. @ §@ Confira as datas:
28/06 Sao Paulo
05/07 Rio de Janeiro
10/07 Fortaleza
12/07 Recife
24/07 Belo Horizonte
26/07 Curitiba
23/08 Campinas
Nos vemos 14! +infos em
manugavassi.com

83 sem

@

O feliphcozac Manu, ocultaaaa ©

25sem Responder

oQvY W

42.231 visualizagbes

VEREIRO DE 2020

@ Adicione um comentério...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?

0 manugavassi & * Seguir

0 manugavassi # O retiro estd
¢ acabando. Continuem votando no
GShow! #manucampe3 @ @

72 sem

WHO ®
THE FUCK ¢ - °

35sem Responder

I s M A N u @ luu.al O que rolou? ©

G ss , 35sem Responder
AVA I o “ franneves345 Vem ai V)
35sem Responder

Qv W

1.505.352 visualizagées

E ABRIL DE 2020

0 @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram’®

ANEXO H - INTERAGCAO COM O PUBLICO

70 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8mamipgbVz/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

71 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B_fU3RngJWC/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
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manugavassi @ * Seguir

9

manugavassi % Deixe sua inscrigdo
para o exército da FADA SENSATA
abaixo nos comentérios com suas
informagdes essenciais: Nome, idade,
signo, comida e emoji favorito. E bem-
vinda, FADA SENSATA.
#EXERCITODAFADASENSATA @

d

86 sem

®

g boaventuragabriel
@eduarda.ravanello Eduarda, 20,
cancer, ninho trufado da niura,

31sem Responder

oQv N

Curtido por laryssaborg e
outras 515.584 pessoas

NEIRO DE 2020

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram??

°

manugavassi & * Seguir

manugavassi # Querido diario, o que
estou fazendo?
#WHOTHEFUCKISMANUGAVASSI

d

85 sem

®

‘ leetici Gente saudade de
acompanhar a manu, povo chato
hoje
28sem 7 curtidas Responder
“ lurianefurtadoo A melhor @ ©

28sem 2 curtidas Responder

AN thavnabrt sandade —~

@ -Q 7 W
2.835.043 visualizagoes

27 DE JANEIRO DE 2020

@ Adicione um comentério...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram’®

72 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B7t5z6SAx8Y/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
73 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B71jUkXg0z8/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi % * Seguir

?

manugavassi # Querido diario,
querido didrio.

d

83 sem

®

Mancela @ @ ©©

35sem 3 curtidas Responder

. cassy_moreyra Vc soltou ©
pummmmmm em rede nacional

adrielavaladao @ o

35sem Responder

o adrielavaladao Amooooo ©

©Qv W

2.520.798 visualizagbes

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?

o manugavassi # * Seguir

manugavassi % Vocé ja sabe o que
fazer depois do beep

d

80 sem

@

manuelaraioo hahahahahhaha o
perfeita

72sem Responder

a tassiabarbosalemos @ @ @ o

72sem  Responder

o lusalazaaar Depois falamos beijo,
se cuida fada

Qv W

2.617.888 visualizagoes

2 DE MARGO DE 2020

o @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram’®

74 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8ZAtiogHb_/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
75 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BO9PG_pJg41g/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

9

manugavassi # Como estou? Me
conta ai querido didrio

9

78

8 sem

@

cristinalameu29__ Te amo o
maluquinha. ¥ @ @manugavassi

71sem 2 curtidas Responder
o lucileiaperola Louca o
71sem Responder

’ helo_ratzat9153 Morrendo V)
desesperada pq a Mari ndo calaa

hoca kkk

Qv W

3.682.716 visualizagées

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

ANEXO | - VOTO DE SILENCIO

o manugavassi @ * Seguir

manugavassi % Semana do voto de
siléncio.

9

sem

@

e danilemesgonca Querc mto V)
saber onde acho essa camisa
incrivelmente linda

72sem lcurtida Responder

@ georgetejoana M V)

72 sem Responder

M\  cecoraeteioana Peauena arande

Qv W

Curtido por viviesteves_e
outras 635.201 pessoas

@ Adicione um comentario...

A%

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram’’

76 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-Cp2__giCD/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
77 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-H6gk-gdmj/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
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d

manugavassi & - Seguir

manugavassi & Bem vindos ao meu
voto de siléncio

d

@

0 victorcompani Te amoooo ©
73sem Responder
kooperbox @ o
—

73sem Responder

f. bethvitoriarezende ww® ©

73sem 1curtida Responder

oQv W

2.408.680 visualizagbes

: ;'.'5'0 @ Adicione um comentério...
s

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

2

manugavassi % * Seguir

manugavassi & Tz, eu n3o ia falar
nada porque a semana é do siléncio,
mas somos 10M de fadas! Namasté

2

‘ 83_999217006 Parabéns pravocé ¢
vocé Manu

73sem Responder

Q teresadavillam Q Q) V)

73sem Responder

Qv W

Curtido por oliviocosta e
outras 831.145 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

78 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-1ZksqArdV/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
79 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-KbVB_g4cS/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



76

manugavassi & * Seguir

3

manugavassi & Mais um dia em
siléncio, no meu voto de siléncio. Em
siléncio.

d

sem

@

‘ rayne_de castro Manueu @@
eoMe

72sem Responder

¥ wesleybrum_ V)
B «

kk

71sem Responder

oQv W

© Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

” manugavassi @ * Seguir

manugavassi % @

3

@

juliaa_marquesz Perfeita® V)

3sem Responder

* 1alanavitoria Oi manu V)

72sem Responder

e m.anytha @jeni_queiroz esse? V)

2sem Responder

Qv W

Curtido por viviesteves_e
outras 537.217 pessoas

@ Adicione um comentario.

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagrams?

80 Disponivel em: hhttps://www.instagram.com/p/B-NAvysAQOI/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
81 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-OIB82AMNS/. Acesso em: 20 de nov. 2021.


https://www.instagram.com/p/B-KbVB_g4cS/

77

d

manugavassi & * Seguir

manugavassi % Meditando em
siléncio.

d

77 sem

@

‘ juliahafr O isqueiro funcionou ja V)
7 na primeira vez q ela ligou kkkk ai
sla podia forgar menos

71sem 1curtida Responder
o dougllas_nevees @@@@@ V)
ee

70 san Responder
M ndreatavaresarcomer Q@B

Qv N

3.310.119 visualizagées

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®?

o manugavassi & * Seguir

manugavassi @ £, eu sei. Era para ser
a semana do meu voto de siléncio.
Mas ta ndo deu pra ficar em siléncio...

2

76 sem

@

e renato_nsousa Fala pra sua V)
amiga, @brunamarquezine que

ela ta linda, ela é linda.... s6 que
limitou as postagens. Kkk certa
,ela com tantos comentarios
ofensivos, também faria o
mesmo.

70 sem Responder

oQv W

Curtido por oliviocosta e
outras 878.519 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®?

ANEXO J - POSTS DE RESPIRO PARA O PERFIL

82 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-SMPXcgiPY/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
83 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-Zjc9dg_9A/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



0 manugavassi # * Seguir

0 manugavassi &% APAVORADA

®

mateus.ctr @ o

69sem Responder

<
Q manug_love @ @ ©
¢

35sem Responder
cassy_moreyra Fica tranquila.deu
tudo certo @

35sem Responder

2 Q7 N

Curtido por este.garcia e
outras 502.788 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?*

ﬂ manugavassi @ - Seguir

manugavassi € um brotinho &
@rodolfomagalhaes

@

“ duarte_leonice & & ©

72sem Responder

belferrreira Linda e maravilhosa V)

©v®

71sem Responder

mariajosesantos3112 Belissima V)
ifolaY. J

oQv W

Curtido por este.garcia e
outras 376.032 pessoas

@ Adicione um comentario...

Péagina de Manu Gavassi no Instagram®®

84 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B7mUqibAaWG/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
85 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B7mbg1MA487/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

78



manugavassi % * Seguir

d

manugavassi # Em meio a tamanha
polémica, me sinto plena em saber
que no retiro temos cdmeras por
todos os lados. Namaste

d

84 sem

@

[ # ) celebridadesalgadinhos L 4 v}

70sem Responder

‘ sara.patricia.consultoria V)
@consultorialudmassarotto olha
o tamanho dessa camisa também

69sem 1curtida Responder

oQv W

Curtido por este.garcia e
outras 669.147 pessoas

DE 2020

@ Adicione um comentario...

o manugavassi & * Seguir

” manugavassi % 1@

84 sem

@

gabyyangelo Lindaaaaaaaa V)

72sem Responder

ensina a fazer essa sombraaa!

72sem Responder

0 paulaastolk Maria manoela, ©

sabrinavalentim Alguém sabe V)
que sombra é essa?

QY N

Curtido por viviesteves_e

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?8’

86 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8H4tm3AGKk7/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
87 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B80zKQsg56t/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



6 manugavassi & * Seguir

o manugavassi # um brotinho azul

83 sem

)

g maria_eduuarda_15 Perfeitaaa @ v}

1sem Responder

™ o jocelendesouza A foto ta linda ai
\ € no jornal O Dia também!!!

71sem Responder

cacheada_0910 @ ©
69sem Responder

Qv W

Curtido por oliviocosta e
outras 574.491 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

” manugavassi & * Seguir

” manugavassi @ Verde ¥

@_andremattos

@

@ oisoueuasmr @laennadr o
72 sem Responder
dayyoliveira Follow 12,8k o
71sem Responder
dayyoliveira My #instagram ©

71sem Responder

oQvy W

O Curtido por viviesteves_e
outras 481.731 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

88 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8bk9ZjA1Dt/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

89 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8gpm7EgwkT/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

80



d

manugavassi # * Seguir

manugavassi @ Tenho um segredo.
Sera que devo contar? @9

2

@

& ariiannearagao @manugavassi V)
" deixa eu ser sua amiga? Nunca
pedi nada.

60 sem Responder

0 amocarroantigo Manu vc lembra o,
Magdalena Carmen y Calderon.
Uma versdo moderna da mulher
mexicana que criou retratos em

vida Az ciia arta @ rhaman

Qv W

° Curtido por oliviocosta e
outras 442.035 pessoas

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®

” manugavassi & * Seguir

” manugavassi & To bem, to zen!

@

8 natha0154 Gostosa V)
71sem Responder
3 natha0154 Manu perdedora V)
1sem 2 curtidas Responder

Q viniciusdieren Muito poderosa@ o

esponder

M\ alekseikonovalov007

Qv W

3.051.262 visualizagdes

3

e

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®!

9 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8kM4VPgTT6/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
91 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8r-70egxiP/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

81



3

82

manugavassi @ * Seguir

manugavassi % New week, new look

82 sem

@

maryrib11 Look super! @ @ @ o
@ ® Arrasouuuuuuu no jardim,

da grama sintética, na madrugada

do penultimo dia. E eu estava

com vocé. Sozinha nunca! @ @

©e

72sem Responder

nathansnz_ Te amamooos @ @
@ e

<]

Qv N

Curtido por oliviocosta e
outras 451.330 pessoas

FEVEREIRO DE 2020

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®?

3

manugavassi & * Seguir

manugavassi @ €

82 sem

eversonfariasé6 WW PP
1 44

72 sem Responder

manuelatorresleonel V)
maravilhosaaaaaazaaa P P @P

L é elElelelelolele]
0009

71sem Responder

oQv W

Curtido por viviesteves_e
outras 437.873 pessoas

@ Adicione um comentirio...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?

92 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8tXILoAVFD/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
93 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8wQ2LugU1B/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



83

0 manugavassi % * Seguir

o manugavassi @ i %

@

ﬁ coringafans Lindinha V)

2sem Responder

@ jjullianna_httpvivo.tiwrecarg Oi o
eu.Ja vi vocé no BBB

72sem Responder

——  Ver respostas (1)

@8  oisoueuasmr @lzennadr -

Qv W

Curtido por viviesteves_e
outras 373.364 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®*

manugavassi & * Seguir

3

manugavassi @ Cute (but psycho) »

9

' cleisonsilvajesus Limd:@ @@
0o

72sem Responder

davidheenriique_oficial

@manugavassi Cute! @ muito

linda me envia um dm ou me

responde @iy

(L4

2sem Responder

L oav N

Curtido por viviesteves_e
outras 361.516 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?

94 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B8yI8FAgDBYV/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
95 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B83vyN9g1r8/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

SJsEnl TCuIuGE  nesponaer

adrielavaladao @ o
35sem Responder
adrielavaladao @ ©

m Responder

@ © 0 9 9

adrielavaladao @ o
35sem Responder
11demaio Amooo o
34sem Responder
gabrielbritoreis Kkk o

28sem Responder

oQv W

2.928.250 visualizagbes

23 DE FEVEREIRO DE 2020
® Adicione um comentario.

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?®

” manugavassi % « Seguir

o manugavassi % &

0 bellalopesss @dixx.maidu ©

3sem Responder
G verajaccard51 Oi manuuu ©
72sem Responder

.’ dudu.carvalho.souza meu deus )
se € muito lindaa

72sem 1curtida Responder

®Q W

Curtido por oliviocosta e
outras 508.196 pessoas

@ Adicione um comentario..

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®’

9 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B86gh5IAmLv/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
97 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B89IHVLAjuw/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

84



” manugavassi & * Seguir

manugavassi @ 1%

81 sem

@

wingson_kelves Gata o

3sem Responder

_ericmartins Maravilhosa @ @ ©

®

72sem Responder

anneisabelly._ Maravilhosa @ o

72sem Responder

oQv W

9 Curtido por oliviocosta e
outras 538.454 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®

d

manugavassi @ * Seguir

manugavassi % Jy

d

81 sem

@

celly_0008 @ ©

72sem Responder

72 sem Responder

a macirajara123 Lindaaa ©

ellen._666 #FAF #SDV o
#FOLLOWME u

70sem Responder

Qv W

Curtido por oliviocosta e
outras 427.508 pessoas

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram®®

@ Adicione um comentario...

98 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9CZhn6gCEr/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
99 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9Hbx5sAbP9/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



86

manugavassi % « Seguir

manugavassi & @

80 sem

@

marcinhatrevisan38 @ @ ©

71sem Responder

gracalopescabelos Q@@ ®
ivi g 4 4

69sem Responder

arielly1223 Linda V)

69sem Responder

oQv W

Curtido por viviesteves_e
outras 422.411 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram©

0 manugavassi # * Seguir

0 manugavassi & Esqueci.
' 80 sem

kiim_riibeiro @gabriellaa_arantes o
eu

67sem lcurtida Responder

@ samara.gama.165 @ ©

66sem Responder

brunomirror @ @ © ¥ V)

66sem Responder

QY N

5.247.832 visualizacbes

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?0!

100 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BOW0pdOAeO/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
101 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9ZY8 gASmr/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



J

manugavassi @ * Seguir

manugavassi @ @

J

80 sem

@

lirahzx maravilhosa V)

73sem lcurtida Responder

. lirahzx diva ©

73sem 1curtida Responder

lirahzx arrasou )

3sem Tcurtida Responder

Qv A

Curtido por oliviocosta e
outras 626.173 pessoas

@ Adicione um comentario.

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?02

d

manugavassi & + Seguir

o manugavassi @ Vocés sabem
exatamente o que fazer!

79 sem

©,
“ duarte_leonice Y@ BB 8E o

72 sem Responder

e rebeca.neves.3158 Gostei da ©
fotooo

71sem Responder

‘ rosely_gomes1954 Gostei @@

Qv W

Curtido por oliviocosta e
outras 697.530 pessoas

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?03

102 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9cbCDygszb/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
103 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BO9hN5GtAOfc/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

87



manugavassi & * Seguir

9

manugavassi # Mood sabendo que
tenho mais uma semana no retiro.
Namasté g

2

@

. caarlarejane Que final foi essa o
minha genteeee Manu pra

sempre campe3 {8

2sem Responder
” maylaramosbatista Vc € a Pamela
daZ4

72sem Responder

' Qv N

Curtido por viviesteves_e
outras 698.379 pessoas

QL
AN /'\‘,:"\ .
fiEr
v ALY
4

1 A bl < @ Adicione um comentario..
,

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram04

manugavassi @ * Seguir

9

manugavassi % &

d

sem

@

” wikanos Q) o
<
73sem 1curtida Responder
e teresadavillam Q) ©
73sem 1lcurtida Responder
e annaju_miguens #teammanu o

2 sem Responder

g Qv W

a Curtido por viviesteves_e
outras 458.654 pessoas
;;' @ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?0®

104 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BOmVLEIAM89/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
105 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9o-fcHgB64/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

88



manugavassi & * Seguir

d

manugavassi & Q)

d

79 sem
@

alop_bio #Rala manu V)

73sem Responder

alop_bio #Fica babu V)

73sem Responder

alop_bio Ralaaaa Disney V)

73sem Responder

Qv W

Curtido por meandro.l e
outras 382.116 pessoas

@ Adicione um comentério...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram06

manugavassi @ * Seguir

d

manugavassi # Mentalizando e
focando. Q

d

78 sem

@

° manufonsecac Te amo YOW® V)
vyvyvee

72 sem Responder

naniluiza @samaraquintano V)

72 sem Responder
’ aninhareismk Poderosa @ ©

oQv W

° Curtido por oliviocosta e
outras 453.914 pessoas

@ Adicione um comentario..

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?0”

106 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9rpeCzgDTD/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
107 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B9hN5GtAOfc/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi @ * Seguir

” manugavassi & {J

misce.lennes Ha ha ha q barato o

sem Responder

71sem Responder

e leiam_a_bio_pivetes @O Q%
v

helena_pessanhal23 A sua cara V)
estd mein diferente

Curtido por viviesteves_e
outras 656.978 pessoas

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram08

d

manugavassi @ « Seguir

manugavassi # vendo a galerinha
que ndo esta levando a quarentena a
sério.. #fiquememcasa !

9

@ anaerica53 AAAAAAAAAAA ©

2sem Responder

lennafalcao Dhd V)

2sem Responder

. lennafalcao ... ©
oQv W

o Curtido por oliviocosta e
outras 704.179 pessoas

Péagina de Manu Gavassi no Instagram?%®

108 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B96_ZXagmav/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
109 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-AGPfBgBCL/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

90



manugavassi & * Seguir

3

manugavassi % Agora estamos
oficialmente na semana 10 @

3

@

mp_zaupa Nio apaga V)

&

57sem Responder
mp_zaupa T6 trsite V)

57sem Responder

w
. naraiane_s Alo estagiario..passa o
as fotos num pen drive pras

criancas!

Qv W

Curtido por oliviocosta e
outras 1.188.892 pessoas

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?10

manugavassi # + Seguir

2

manugavassi & Um broto rosinha @

2

©)

‘ araujo.anaaa Maravilhosaaaaa V)
perfeita #semdefeito

sem lcurtida Responder

rafael.lisinski @ (v]

sem 1curtida Responder

\i Iukinhaf.melos Ja disse que ti V)
amo hoje

Qv W

o Curtido por oliviocosta e
outras 837.651 pessoas

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?1!

110 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-cWWbLAKUG/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
111 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-dBWQOAYJD/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

91



92

manugavassi & * Seguir

d

manugavassi @ Com vocés, Carlos
Drummond de Andrade.

76 sem

@

a ilucasmendes Saudades desses o
' videos dela.®
70sem 2 curtidas Responder

brunasiqe @ @ @ ©

70sem Responder

G\ cristinadornelles1 @m.cris0804 o
y

70sem 1curtida Responder

oQv A

2.552.676 visualizagdes

3 DE ABR 020

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?!2

9

manugavassi & * Seguir

manugavassi # Digite seu recado
apobs o beep.

9

76 sem

@

’) crislane27campos @0 0 & o
e

72sem  Responder

@ duarte_leonice § & )

72sem Responder

. almeidaemilly402 DhxjSS@ ©

71sem Responder

oQv N

2.508.335 visualizagbes

@ Adicione um comentario...

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?13

112 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-iGbofACIS/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
113 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-mvupQAZH6/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

d

manugavassi @ Q)

9

@

‘ valenjacobete Vocé ta muito V)
“ estilosa en todas as fotos

69sem 1curtida Responder

@ valenjacobete Amei V)

}sem 1curtida Responder

@ gabriel_netoh Pit QP ©

69 sem Responder

oQv W

e Curtido por oliviocosta e
outras 774.292 pessoas

@ Adicione um comentario... 114

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram

” manugavassi @ * Seguir

o manugavassi @ Quem divide,
multiplica Q

@

Q viniciusdieren Lindaaaaa® ©

68sem Responder

(_;) mceci_unicornio Comida @ @ o
[ 2e10)

sem Responder

Q‘ ranivasconcelos @castrOdaniel V)
usando a frase de Apolo!
Kkkkkkkk

oQv W
4.609.412 visualizagoes

Fonte: Pagina de Manu Gavassi no Instagram?1°

114 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-rxRmAAKO4/. Acesso em: 20 de nov. 2021.
115 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-ukUa7ACGX/. Acesso em: 20 de nov. 2021.



manugavassi & * Seguir

J

manugavassi # Perdoem

3

75 sem

@

0} brendacmacedo Desqualificado o

@@ ®. surta !!! E engole meu

palpite

61sem Responder

.) brendacmacedo @@@@ v

61sem Responder

;/ o carolineranu. @0 @ [v]
" ( MANOELAAAA S
N 7 ) QLY &

3.127.121 visualizagbes

+
> Q @ Adicione um comentario... 116

Fonte: P4gina de Manu Gavassi no Instagram

116 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B-2JX27g04i/. Acesso em: 20 de nov. 2021.

94



