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REQUALIFICACAO DO MERCADO CENTRAL
DE GOIANIA

AMANDA BORGES

O presente estudo teve como propdsito desenvolver o projeto do
Trabalho Final de Graduacdao em Arquitetura e Urbanismo, intitulado
como “Requalificacdo do Mercado Central de Goiania”. A intervencao
no Mercado Central de Goiania é justificada pelo seu valor histérico,
sociocultural e econdmico para a cidade de Goiania, e que atualmente,
infelizmente, passa por uma situacdo de subutilizacdao, no que diz
respeito ao uso da sua edificacdo. O Mercado Central é um equipamento
urbano que faz parte do cotidiano dos goianienses e configura um
elemento cultural para cidade, portanto, o objetivo deste projeto é criar
intervengdes que viabilizem seu potencial, em especial o gastronémico,
e incorporar um centro profissionalizante, que servira de apoio ao
mercado, onde serd ensinado a manufatura dos itens e os servicos que
sao oferecidos ali no mercado.

A metodologia utilizada neste projeto iniciou-se pelas revisdes tedricas
para subsidiar a intervencao. Deu-se sequéncia pelo levantamento
da desapropriacao de lotes subutilizados da quadra, para que fossem
revertidos em d4reas de respiro para o mercado. Posteriormente,
foi proposto para o edificio existente um novo layout, assim como
a construgcao de uma nova cobertura para resgatar a iluminacao e
ventilacdo natural no interior da edificacdo. Nas areas desapropriadas,
foram criadas pragas e o projeto do centro profissionalizante. Outro
aspecto do projeto é a retirada do protagonismo do estacionamento,
locado na atual fachada, realocando-o no subsolo.

Esse projeto busca deixar a quadra mais porosa, com espag¢os para
convivéncia, e com mais visibilidade e ventilacdo para o Mercado
Central de Goiania, valorizando a cultura goiana e dando condicdes aos
potenciais ali existentes.

Palavras-chave: Mercado Publico; Feiras; Centro Profissionalizante;
Integracao.
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INTRODUCAO

O Mercado Centralde Goianiatemumgrandevalorhistérico e cultural para
a cidade. Costumava ser o principal centro de compras dos goianienses
até a chegada de hipermercados e shoppings centers que o levaram a
uma continua crise.

Atualmente olocal,comelevado potencial econémico, turistico e cultural,
estd subutilizado. Percebe-se que a falta de visibilidade do mercado,
tanto externa, com a sua fachada ofuscada pelo estacionamento da rua 3,
quanto interna, pela disposicao aglomerada das bancas, impacta no fluxo
de clientes. Atualmente este fluxo é concentrado apenas no pavimento
térreo, o que ocasionou a inativacdao do segundo pavimento, uma 4rea
de aproximadamente 1600m?* em uma area central da capital goianiense.
A requalificacdo da quadra busca a otimizacao do espaco, abrigando
um centro gastrondémico, locais de permanéncia e aprimoramento das
estruturas existentes.

“Assim, a gastronomia de um local se apresenta como uma forma de
aumentar a oferta turistica e como um produto agregado ao turismo
cultural vem indicando a gastronomia como muito mais que uma simples
arte culinaria, mas como importante veiculo da cultura popular pela
forma como vivem os habitantes de cada regiao em determinada época.
(BARROCO apud ANTONINI, 2004)”

Portanto este trabalho tem o intuito de reforcar a importancia cultural e
patrimonial que o Mercado Central possui para a sociedade goianiense
através de um reprojeto que acentue as qualidades do edificio.

Figura 02
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TEMATICA

O trabalho de conclusao de curso aqui realizado enquadra-se na tematica
de requalificacdo de pré-existéncias. Dentro desta tematica o tema
escolhido foiarequalificacdo do Mercado Central de Goiania e sua quadra.
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CONTEXTUALIZACAO

Os mercados municipais sao equipamentos urbanos essenciais para a
vitalidade de uma sociedade, designados a venda de mercadorias, assim
como ao convivio social daqueles que o frequentam. Segundo Rebello
(2006), estes sao espacos democraticos destinado a todas as classes
sociais que buscam produtos de qualidade, mas também enquanto parte
dinamica da memédria histoérica das cidades.

A conformacdo dos mercados publicos como conhecemos sdo heranca
das atividades comerciais nas cidades ocidentais a partir do século XVIII.
Surgiram pela necessidade da criacao de um espaco fisico para abrigar os
comerciantes responsaveis pelosintercambios de mercadorias. Conforme
os grandes centros iam se consolidando, foi necessario fixarem-se em um
local para garantir o abastecimento dessas areas.

Como afirmaPaudini (2006),“muitos dos mercados tiveram sua génese nas
feiras queterminaram perpetuando-se, materializando-seem construcdes
porque a reproducao da vida na cidade e/ou regiao necessitava de um
continuo suprimento de viveres”.

Ainda que em um tempo e espaco diferente, no Brasil o estabelecimento
dos mercados seguiu 0 mesmo raciocinio ocidental, no qual a transacao
de mercadorias para o abastecimento de uma populacao se estabeleceu
em seus — a serem chamados - centros comerciais.

Em Goiania, nao foi diferente. O Mercado Central faz parte da memodria
e da construcdo da identidade local, tendo em vista que foi instalado
em 1941, apos a fundacao da nova capital do Estado de Goias, para o
abastecimento de produtos do género alimenticio para regido.

A cidade foi concebida na década de 30 pelo tracado do arquiteto e
urbanista Atilio Corréa Lima. Recém-chegado da Europa, trouxe seu
conhecimento vigente do urbanismo formal da escola francesa, e aplicou
seus tracos modernistas na proposta do desenho urbano de Goiania.

Conforme a proposta de zoneamento da cidade, o Setor Central, objeto
de estudo deste trabalho, cumpria seu papel como centro politico-
administrativo, e comercial da cidade. Como afirmam Vargas e Castilho
(2015) “os centros das cidades tém sido identificados como o lugar
mais dinamico da vida urbana, animado pelo fluxo de pessoas, veiculos e
mercadorias [...] transformando-se no referencial simbdlico das cidades”.

Figura 04
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Entretanto, quando Goiania atinge o nivel de metrépole, inicia-se um
processo de descentralizacdao, no qual o centro perde destaque nas
atividades politica-administrativas, comerciais e dasatividades de servico.
Conclui-se que a cidade passou pelo processo de metropolizagdo, no
qual Vargas e Castilho (2015) chamam de subcentralidades.

O setor Bueno e Jardim Goids sdao exemplos dessas subcentralidades
em Goiania, no qual atualmente concentram as atividades citadas
anteriormente.

O centro de Goiania, portanto, ndao pode ser considerado um espaco
completamente abandonado. Apesar dosinimeros problemas apontados
eleaindase mantémyvivoecomdinamicade usos prépriadosespacos mais
tradicionais das cidades brasileiras. Uma intervencao que visa recuperar
a qualidade de espaco assim, deve considerar as caracteristicas do lugar,
valorizando as suas particularidades e potencialidades.

Figura 04
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O USUARIO

Os mercados publicos sao espacos democraticos para o uso da populagao.
Qualquer pessoa, de qualquer idade e classe social, pode usufruir dos
produtos e servicos oferecidos naquele espaco. Como dito anteriormente,
o Mercado Central em Goianiaincialmente era o principal abastecedor de
produtos alimenticios e domésticos paraa populacdo, ou seja, possuia um
fluxo de clientes consideravel. Hoje, infelizmente, ndo consegue manter
o fluxo.

Para competir com os novos grandes centros comerciais, o ponto forte e
atrativo do mercado tem sido seus produtos de qualidade e tradicao sé
encontrados ali.

Para compreender melhor o atual publico do Mercado Central realizei um
questionario online onde 156 pessoas participaram, sendo delas 89%
residentes em Goiania, e o restante na regiao metropolitana de Goiania
ou no estado de Goias.

Com a pesquisa notei que apesar de 94% das pessoas conhecerem o
mercado, a frequéncia de visita a ele é baixa. Dessas pessoas, 41,5%
frequentamraramente olocal,em contrapartidade 8,16% que frequentam
semanalmente. Vale ressaltar que a faixa etaria com menor frequéncia ao
mercado sao de jovens (15 a 24 anos), ou seja, a renovagao do publico
é necessaria.

O principal motivo pelo qual essas pessoas frequentam o mercado sao
para compra de alimentos, degustacao de iguarias do mercado ou para
frequentar bares e lanchonetes. Logo, podemos concluir que além do
comércio de géneros alimenticios, a gastronomia é um fator importante
para o fluxo e manutencdo do mercado.

Quando questionados sobre os problemas do mercado, o destaque foi
para o estacionamento, o dificil acesso ao edificio - confinado na quadra
-, e a qualidade da infraestrutura do mercado.

Por fim, neste questionario busquei saber a aceitacdo do publico sobre
a instituicdo de um centro gastronémico no mercado, e 94% dos
participantes concordam com essa implementacdo de um espaco para a
culindria goiana no edificio.
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HISTORICO

A historia de consolidacdo do Mercado Central de Goiania foi marcada,
infelizmente, pelo descaso politico e por problemas de locacao no
centro da cidade, acabando por ser transferido duas vezes desde a sua
inauguracao em 1941. O equipamento urbano, na época batizado de
Mercado Livre dos Consumidores, foi inicialmente inaugurado no Setor
Central, na quadra das ruas 4,6,7 e 17, para atender a necessidade
de abastecimento da nova capital goiana. Sua estrutura contava com
armazéns, bancas de frutas, verduras, carnes e bares.

O Mercado Central de Goiania permaneceu ativo neste local até julho
de 1973, quando teve que ser relocado para a quadra vizinha, entre
a Avenida Anhanguera e a Rua 4, para o inicio das obras do edifico
comercial Parthenon Center. Os comerciantes contavam com o retorno de
suas atividades para aquele local apés a finalizacao da construcao, pois
havia um acordo entre a Prefeitura Municipal e a Construtora Irméaos Valle
garantindo o primeiro pavimento do edificio em vao livre, com uma area
de 3900m?, para o mercado.

Entretanto, por motivos de ordem politica isto nunca se concretizou,
deixando o mercado em um estado precario e cadtico na local do atual
Centro Comercial Popular, também conhecido como Camelédromo do
Centro.

Somente em 1985, por meio do vereador Domingos Cavalcanti, reviu-se
0 compromisso com 0s comerciantes e o povo goianiense em resolver
a locacdao do mercado. Transferido pela segunda vez, o novo prédio
do Mercado Central inaugurou-se em outubro de 1987 na quadra
51, localizada entre a Avenida Anhanguera e a Rua 3, onde funciona
atualmente. O mercado fica em um edificio monolitico situado no centro
da quadra, sendo composto por trés pavimentos - térreo e mais dois
superiores.

Conforme mencdo no capitulo anterior, a chegada de novos centros de
compras, como supermercados e shopping centers, alterou a finalidade
inicial do mercado como abastecedor de géneros alimenticios de Goiania.
AtualmenteoMercado Centraltemcomograndeforcaavendadeprodutos
exclusivos de alta qualidade que remetem a cultura e tradicao goiana.

Fundacao do Mercado Livre
dos Consumidores

1984 evevihuniie

Segunda Transferéncia do
Mercado (Rua 03)

1995 ... ot

Saida dos Permissionarios
do Segundo Pavimento

Desapropiacao dos lotes da
Rua 03 para estacionamento

DOTT woreeereeverens

Desativacao do restaurante
popular no 2° pavimento

Figuras 10, 11,12 e 13
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Mercado (Rua 04B)
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MARCOS E CENTRALIDADES

O Mercado Central estd bem localizado na regiao central de Goiania, cercado
por pontos de referéncia conhecidos pela populacdo e em um local de facil
acesso. Esta analise é feita em uma perspectiva de explorar o potencial
turistico do Mercado Central de Goiania e torna-lo um ponto de referéncia
em maior escala - nao sé municipal.

A quadra do mercado, localizada no setor central, conecta-se com as
principais vias da cidade tanto Leste-Oeste quanto Norte-Sul, facilitando o
seu acesso.

LEGENDA:

. Parques e Pragas . Politico-Administrativo . Comércio . Lazer . Cultural
. Saude . Educacional . Intervencao

1. Prc¢a Civica 17. Pecuaria de Goiania/Tartesal

2. Bosque dos Buritis 18. Hospital e Maternidade Vila Nova
3. Banana Shopping 19. Hospital das Clinicas UFG

4. Marcado Central de Goiania 20. Campus UFG

5. Teatro Goiania 21.Campus PUC Area I/Biblioteca Central PUC
6. Joquei Clube 22. Centro Cultural UFG

7. Lago das Rosas/ Zoolégico 23. Teatro Basileu Franca

8. Centro de Convencdes 24. Campus UFG

9. Estadio Olimpico Pedro Ludovico Teixeira 25. Campus PUC Area Il

10. Praca do Avido 26. Praca Universitaria/Biblioteca UFG
11. Parque Botafogo 27. Campus PUC Area llI

12. Mutirama 28. Campus PUC Area IV

13. Planetario UFG 29. Hospital Araujo Jorge

14. IFG - Campus Goiania 30. Martim Cereré

15. Praca da Estacao 31. Cepal

16. Rodovidaria/Araguaia Shopping 32. Praga do Cruzeiro
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USO DO SOLO

O centro tracidional de Goiania é bem diverso quanto ao uso do solo.
Percebe-se a concentracdo de comércio e servigo proximo as vias principais:
Anhanguera, Goias, Araguaia, Tocantins.

A quadra possui o uso predominantemente comercial e de servigos, assim
como seu entorno imediato. A Av. Anhanguera configura o espaco de
comércio mais popular, com predominacia de lojas de eletrodomésticos e
Oticas.

LEGENDA:
. ComércioeServico CulturaleLazer . InstitucionalouPublico . Residencial
Uso Misto ClinicaseHospitais % VazioseSubutilizados
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TRANSPORTE PUBLICO

Considerando sua localizacdao entre duas avenidas de grande fluxo, Av.
Anhanguera e Av. Araguaia, a quadra 51 tem um bom atendimento de
transporte publico.Para o mercadoisso é positivo poisdiminuianecessidade
de um estacionamento espacoso, deixando mais flexivel para o projeto
explorar as areas da quadra para criacao de espacos publicos de qualidade.

LEGENDA:

‘ Pontos de Onibus
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A QUADRA

A topografia da regido é suave com caimento sul/norte. Na quadra, mais
especifico na area do Mercado Central de Goiania, existe um desnivel entre
a Rua 03 com a Av. Anhanguera de aproximadamente 1,60m de altura. Esse
dado é importante e sera utilizado em considera¢des projetuais no capitulo
mais a frente.

A quadra 51 estd ligeiramente voltada para noroeste. Desta maneira as
fachadas do mercado que mais recebem insolacdo durante o ano sao
aquelas voltadas para a Av. Anhanguera e para a Av. Araguaia. Desta forma,
é necessario prever elementos de protecdo solar para essas fachadas para
amenizar a incidéncia solar e evitar a disseminacao de calor para o interior
do edificio.

Em termos de ventilagao natural, o mercado é prejudicado pela sua posicao
enclausurada na quadra. Entretanto, como veremos em estudo no préximo
capitulo, com a saida de alguns lotes o mercado poderd se beneficiar,
principalmente na estacdo seca, pois o sentido dos ventos segue o sentido
de abertura das fachadas do mercado.
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O EDIFICIO Atualmente o térreo do mercado concentra o fluxo de mercadorias e pessoas.
: Porisso obtém um maior nimero de bancas ativas sendo 45 bancas de: ervas
e raizes, tabacaria, produtos naturais, produtos locais, hortifruti, artesanato,

loja de calcados e loja de servicos.

Conta também com uma timida praca de alimentacdao com 05 Lanchonetes
e 04 Restaurantes, com um pequeno espag¢o para alimentagdo, como é
possivel observar nas plantas adiante.
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Figura 14
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IMPLANTACAO E TERREO

O acesso dos pedestres ao pavimento térreo do mercado pode ser feito ou
pela Avenida Anhanguera ou pela Rua 3. Ja o acesso dos veiculos da-se
somente pela Rua 3, devido a localizacdo do estacionamento e da area para
carga e descarga.

No acesso principal da Rua 3 existe um grande conflito no fluxo entre
pedestres e veiculos (ver area tracejada indicada na planta ao lado). Na
mesma rua temos a entrada para o estacionamento de motos, para o
bicicletario, assim como a via dos pedestres.

LEGENDA:
. Circ. Vertical (Servigos) CirculacaoVertical Estcionamento . CargaeDescarga
. PracadeAlimentacédo Bancas . Sanitarios Depésito . AcessoAdministracdo

—> AcessoMisto —> AcessoPedestres(Estacionamento) —> AcessoPedestres(Principal)

—> AcessoVeiculos —> Acesso Pedestres (Servico)

AV.ANHANGUERA
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1° PAVIMENTO

O primeiro pavimento tem acesso através de duas escadas e uma rampa
interna. A visibilidade das bancas pelo pavimento térreo é quase zero, sendo
possivel ver em alguns pontos da circulacdo que ficam na projecdo do vazio
do mezanino. Existe uma placa na rampa indicando quais bancas estdo no
pavimento superior.

Consequentemente o pavimento esta subutilizado com poucos pontos de
venda em funcionamento, sendo eles majoritariamente acougues,
e utensilios domésticos.

LEGENDA:

. Circ. Vertical (Servigos) CirculagaoVertical Bancas Sanitarios

Depésito % BancasDesativadas
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2° PAVIMENTO

O segundo pavimento encontra-se em total abandono desde o encerramento AV.ANHANGUERA
do Restaurante Popularem 2017. Um espaco de aproximadamente 1.600m? :
inutilizado.

LEGENDA:

% PavimentoDesativado
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Local: Barcelona, Espanha

Autor(es) do projeto: Enric Miralles e Benedetta Tagliabue (EMBT)
Data: 1997 (Projeto); 2005 (Construcao entregue)
Area: 7.000,00 m2

O Mercado de Santa Caterina foi projetado pelo arquiteto Josep Mas Vila
no final do século XIX para auxiliar o abastecimento de comida na regiao
de Barcelona. O mercado foi construido na praca de Santa Caterina sobre a
estruturademolidade umantigo convento de mesmonome.No momento de
sua construcao, o mercado localizava-se no principal centro da cidade, no
qual atualmente é chamado de Ciutat Vella - distrito histérico de Barcelona.
Sua importancia para a histéria da cidade deve-se ao fato de ser o primeiro
mercado coberto da regiao, desde sua concepgao.

O objeto de estudo em questao consiste na analise do projeto de renovacao
deste equipamento urbano entre 1997 e 2005. O escritério EMBT (Enric
Miralles e Benedetta Tagliabue) ganhou o concurso para requalificacdo do
mercado, como parte de um plano de reabilitacdo urbanistica do bairro
histérico e emblematico. Os arquitetos tiveram uma proposta ousada
de reformarem além do espaco comercial propondo também uma zona
residencial para os edificios demolidos no entorno (Imagem x), configurando
uma relacdo publico-privado na praca.

A principal caracteristica do projeto é sua sensibilidade em propor uma
arquitetura nova sobreposta a antiga. Com isso atingiram seu objetivo
em executar um conglomerado hibrido, contemporaneo, que extrapola
sua utilidade inicial. Mantiveram as fachadas frontal e laterais do antigo
mercado, alterando apenas a fachada posterior que da acesso a praca onde
localizam-se também os edificios residenciais.

A nova cobertura do mercado, seu elemento mais emblematico, tomou
partido das cores das frutas e verduras vendidas em suas tendas, resultando
em um colorido mosaico de ceramica inspirado pelos “trencadis” de Antoni
Gaudi. Seu design visual foi feito pelo artista Toni Comella, e o encarregado

da estrutura foi o engenheiro José Maria Velasco Rivas.

Devido sua enorme expressividade, a cobertura torna-se a principal fachada
do edificio, mesmo nado sendo visivel pela perspectiva do pedestre. Este
elemento tornou o mercado mais atrativo, no qual podemos inferir que a
arquitetura, por meio de suas formas ousadas, contribuiu para o aumento de
fluxo no mercado.
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Miralles pensou a cobertura como um elemento que flutua sobre as paredes
externas, representando as tendas que cobrem os mercados abertos. Para
manter a relacdo com a tradicdo construtiva do lugar utilizou-se da madeira
e do metal para estruturar essa ondulacdo como idealizou: um mar de fios.
A estrutura do mercado de Santa Caterina é formada por um conjunto de
aboébodas irregulares de madeira ligadas por vigas metalicas trelicadas,
posicionadas em “V”, que em alguns lugares estdo a vista e em outros néo.

O pé direito elevado permite um maior fluxo de luminosidade e ventilacao
dentro do mercado, melhorando a experiéncia de quem o frequenta. Dessa
forma o mal cheiro detendas de acougue é amenizado. Produz uma sensacao
de ambiente salubre.

A configuracdo interna do mercado também foi modificada nesta
requalificacdo. Miralles e Tagliabue mudaram o layout das tendas rompendo
com a ortogonalidade do antigo mercado, que possivelmente foi projetado
assemelhando-se as ruas para permitir a passagem das charretes com
produtos.

Essa nova organizacdo das tendas permite uma maior visibilidade dos
produtos ofertados, otimizando, portanto, seu carater comercial econémico.
Outra mudanca foi na setorizacao das bancas.

A escolha por esse estudo de caso deu-se pela intervencao de um mercado
com importancia histérica para a cidade, pela sua localizacdo em um centro
histérico, e pela sensibilidade dos arquitetos em proporem uma arquitetura
que uniu o velho ao novo por meio do contraste.

Circulagao Veiculos (estacionamento)
Circulagéo Vertical (publico/mercado)
I Circulagéo Vertical (privado/residencial)

[0 Ruina Histérica do Convento

Figura 33
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MERCADO DE PINHEIROS

Local: Pinheiros - Sao Paulo, Sao Paulo, Brasil
Autor(es) do projeto: Eurico Prado Lopes e Luiz Telles
Data: 1971

Area: 4.000,00 m2

O Mercado Municipal Engenheiro Jodao de Carvalho Neto foi inaugurado em
1910, onde atualmente passa trecho da Av. Brigadeiro Faria Lima. Assim
como nosso objeto de estudo, o mercado, mais conhecido como Mercado
de Pinheiros, apds algumas décadas de funcionamento precisou ceder sua
area para outra construcao.

Foi em 1971 que os arquitetos Eurico Prado Lopes e Luiz Telles propuseram
a nova sede do mercado, em um edificio de forma elipsoidal com uma area
de 4.000m? distribuidos em dois pavimentos.

A estrutura da cobertura do mercado assemelha-se a uma espinha de peixe,
no qual os vazios permitem a entrada de luz natural, dando ao ambiente um
aspecto mais salubre.

O estudo deste projeto da-se por sua 6tima referéncia em como solucionar,
através da implantacédo, o fluxo de clientes, e mercadorias, em todos os
pavimentos do centro comercial. Outro fator é como a estrutura do mezanino
é trabalhada dando visibilidade a todos os pontos do mercado, evitando a
subutilizacdo de qualquer banca. Por fim, o confortoluminico proporcionado
pelacoberturaajudanaambientacdaode um comércio que exige transparecer

s
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Figura 38
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A forma como os acessos foram pensados é bem interessante, pois trabalha
uma continuidade da rua a partir de rampas e escadas que dao acesso aos
dois niveis do mercado. Isso foi possivel pela implantacdo do edificio em
meia altura, ou seja, a rua ficou equidistante dos dois pavimentos, sem
priorizar nem um nem outro.

Isso é positivo poisnao concentraofluxo de pessoasem um Unico pavimento,
como ocorre no Mercado Central de Goiania. O estacionamento possui a
mesma légica de acesso, por rampas que ascendem e descendem para o
segundo e primeiro pavimento, respectivamente.

A setorizacdo neste mercado trabalha com as bancas de venda de alimentos
no primeiro pavimento, e de uma pequena praca de alimentacao no segundo
pavimento.

P T
-

—  Acesso Pavimento Térreo

—— Acesso Primeiro Pavimento

Figura 39

Peet PAVIMENTO TERREO

Circulagdo Veiculos (estacionamento) [ Sanitarios

[ Circulagdo Vertical [ Praga de Alimentagao

Bancas
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Figura 40

PRIMEIRO PAVIMENTO

RAMPA
SOBE

Calgada

stenyafoid sejpugiayal

LS



[relqualificacdo do mercado central de goiania

52

MERCADO DE ATARAZANAS

Local: Calle Atarazanas, Malaga - Espanha

Autor(es) do projeto: Aranguren + Gallegos Arquitetos
Data: 2010

Area: 3.194,00 m2

O Mercado Central de Atarazanas, localizado em Mélaga na Espanha, estava
em péssimas condicdes de uso, sem atender as exigéncias minimas de
higiene atual. Logo, em 2000, foi lancado um concurso pelo Ministério
do Fomento para requalificacdo de seu espaco. O grupo Aranguren &
Gallegos Arquitectos foram os ganhadores com sua proposta de preservar a
monumentalidade arquitetonica do edificio em estrutura de ferro, do final do
século XIX, recuperando o desenho original do arquiteto Rucoba.

Assim foi demolido todos os acréscimos feitos posteriormente que
atrapalhavam na leitura completa da estrutura original do edificio, sendo
eles coberturas de fibrocimento e o mezanino adicionado em 1973, onde
ficavam uma cafeteria e os servicos sem oferta comercial.

Desta forma, os arquitetos ficaram com um amplo espaco central que da
conectividade visual entre a entrada principal e o belo vitral do outro lado
do eixo do edificio. Pode-se dizer que a ideia central deste projeto é manter
aunidadevisual daarquiteturaoriginal, no qualaintervencao ndao competira
com a estrutura ja existente, mas sim realcard suas caracteristicas.

Com o intuito de melhorar o fluxo e funcionalidade do local, melhorando
por consequéncia a visibilidade do publico, foi proposto um novo sistema
de instalacdes das bancas de venda de forma ortogonal. Os arquitetos
padronizaram todas as bancas para dar uma unidade estética ao interior do
mercado. Além disso foi feito um estudo de cores para dar mais dinamicidade
ao comércio.
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Figura’44
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Além disso, a edificacdo possui inUmeros acessos e aberturas ao longo de
todasasfachadas, facilitandooacessoaointeriordomercadoepossibilitando
a entrada de luz natural. A estrutura de “gradil” da fachada original permitiu
a ventilacdo do ambiente, garantindo o conforto térmico do mercado.

Este projeto é um bom exemplo de requalificacdo do ambiente externo
mantendo a caracteristicaarquiteténicado mercado.Com essaintervencao é
possivel otimizar as vendas através de um fluxo da circulacdo bem projetado.

Figura 47
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DIRETRIZES

(na escala do)

SETOR

QUADRA

EDIFICIO

(intensaoprojetual)

ACUPUNTURA URBANA

INTEGRACAO INTERNO X EXTERNO
AREAS DE RESPIRO

ESPACO PUBLICO DE QUALIDADE
PRIVILEGIO AO PEDESTRE

ACESSIBILIDADE
REQUALIFICACAO DA ESTRUTURA
REFORMULACAO DO LAYOUT

Figura 49

Figura 50

Figura 53
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ANALISES

Além da subutilizacdo do préprio Mercado Central de Goiania, a sua
quadra possui lotes subutilizados, com edificacbes sem valor arquitetoénico,
econdmico ou cultural, o que possibilita propor a desapropriacdo dessas
areas afimde melhoraravisibilidade do mercado, atualmente“enclausurado”.

Conforme apontado no esquema 3D ao lado, com a transferéncia do
estacionamento da rua 03 para o subsolo da rua 20 e a retirada das
edificacdes nos lotes da rua 20, av. Anhanguera e av. Araguaia, ganha-se
uma 4area consideravel para espacos de convivéncia, assim como acessos
pelas 4 vias da quadra, melhorando a acessibilidade ao mercado.

Outra premissa para o projeto do mercado veio do estudo do projeto do
Mercado de Pinheiros, no qualtemosumacesso diretoao primeiro pavimento
pela Rua 03, por meio de uma rampa. Isso é possivel pelo desnivel de
1,60m que hd entre a rua e o nivel térreo do mercado. Essa rampa ampliara
a acessibilidade e fluxo de pessoas - e mercadorias - dentro do mercado,
como uma possivel resposta a atual situacdo de subutilizacdo do local.
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ANEXOS

Na area dos lotes retirados na rua 20, tem-se a proposta da criagao de um
centro profissionalizante no qual oferecerd aulas e atividades relacionadas
ao que se é comercializado dentro do mercado. Buscando valorizar a cultura
local, a perspectiva é ndao sé vender o produto no mercado, mas também
ensinar o processo de manufatura.

Ja na Av. Anhanguera, com a saida das lojas de eletrodomésticos a proposta
é criar uma praca coberta — devido a intensa incidéncia solar — para abrigar
feiras e outras atividades rotativas do mercado. A intencao, além de gerar
uma area de respiro para o mercado, é valorizar a fachada em uma das
avenidas mais importantes da cidade, dando maior destaque para sua
entrada.

Outra modificacdo feita no mercado é a cobertura para recuperar a
iluminacao e a ventilacao natural. Para isso é retirado o pré-moldado central
da cobertura existente para liberar os vaos centrais. A cobertura consiste em
pilares metdlicos em estrutura de “guarda-chuva” para sustentar a nova laje
que ficard em um plano mais alto do telhado existente. Dessa forma a luz e
ventilacdo poderéo circular livremente no vdo gerado por essa diferenca de
altura entre a cobertura nova e a existente.

Por fim, é proposto um anexo ao mercado voltado paraarua 03, que funciona
como balcdes voltados para a praga, que antes era o antigo estacionamento.
Além disso, esses blocos ddao uma volumetria interessante a fachada.
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PROGRAMA DE NECESSIDADES

Conforme visto na analise da atual situacdo do mercado, é necessario a
redistribuicdo das bancas ao longo dos pavimentos, desafogando o térreo
e revivendo os demais pisos. Considerando a proposta de uma rampa de
acesso diretamente ao primeiro pavimento pela rua 03, é possivel trabalhar
as bancas do mercado em dois “térreos”. A distribuicédo foi feita da seguinte
maneira:

A carga e descarga permaneceu no mesmo local. Foi adicionado no térreo
um espaco de vestiario para os funcionarios, assim como um depésito, e uma
sala de administracdo. As bancas de peixarias e acougues foram transferidas
para o pavimento térreo para um local mais reservado. Mais centralizadas
ficaram as bancas de hortifruti, tabacaria, artesanato e produtos naturais.
Na area do anexo foi projetado um auditoério para aproximadamente 130
pessoas.

No primeiro pavimento ficaram as lojas, em especifico de artesanato,
produtos naturais, assim como as lojas de servico como costureira, relojoaria
e outros. No anexo estdo as salas de uso mais gerais.
Osrestauranteselanchonetesforamrelocados parao ultimo pavimentojunto
comapracadealimentacdo, configurandoum potencial centrogastronémico
da culindria goiana. No anexo estao as salas de uso mais especifico, como
salas de gastronomia e artesanato.

LEGENDA:

. Praca . CargaeDescarga . CirculacdoVertical . Administracao Bancas /

Lojas

. PracadeAlimentacédo . Servicos . Auditoério/Salas . Sanitarios
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Figura 22 - 2° pavimento abandonado. Foto: Autora, 2021.

Figura 23 — 2° pavimento abandonado. Foto: Autora, 2021.

Figura 24 - 2° pavimento abandonado. Foto: Autora, 2021.

Figura 25 - Detalhe da cobertura, Mercado Santa Caterina. Fonte. <http://alexgaultier.net/
embt_8.html>

Figura 26 — Vista aérea Mercado Santa Caterina.

Figura 27 — Maquete Mercado Santa Caterina e seu entorno.

Figura 28 — Entrada do fundo do Mercado de Santa Caterina.

Figura 29 - Planta do mercado com intervenc¢ao da autora.

Figura 30 — Processo construtivo Mercado Santa Caterina.

Figura 31 — Processo construtivo Mercado Santa Caterina.

Figura 32 — Processo construtivo Mercado Santa Caterina.

Figura 33 - Planta layout do Mercado de Santa Caterina com intervencao da autora.

Figura 34 — Corte longitudinal do Mercado de Santa Caterina com intervencao da autora.
Figura 35 - Vista aérea, Mercado de Pinheiros.

Figura 36 — Vista interna do Mercado de Pinheiros.

Figura 37 - Vista da rua do Mercado de Pinheiros. Fonte: Google Maps, 2021.

Figura 38 — Cobertura Mercado de Pinheiros.

Figura 39 — Planta pavimento térreo com intervencao da autora.

Figura 40 — Planta primeiro pavimento com intervencao da autora.

Figura 41 - Mercado de Atarazanas antes da reforma. Fonte: <https://www.archdaily.com.br/
br/01-131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-de-atarazanas-slash-aranguren-
and-gallegos-arquitectos/51d6f36ae8e44ed53800000b-ataranzas-municipal-market-
restoration-project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-image?next_project=no>

Figura 42 - Fachada Mercado de Atarazanas. Fonte: <https://www.archdaily.com.br/br/01-

131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-de-atarazanas-slash-aranguren-and-
gallegos-arquitectos/51d6f1e7e8e44ecad7000008-ataranzas-municipal-market-restoration-
project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-image?next_project=no>

Figura 43 - Fachada Mercado de Atarazanas. Fonte: < https://www.archdaily.com.br/br/01-
131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-de-atarazanas-slash-aranguren-and-
gallegos-arquitectos/51d6f1efe8e44ebb50000010-ataranzas-municipal-market-restoration-
project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-image?next_project=no>

Figura 44 - Vista interna Mercado de Atarazanas. Fonte: < https://www.archdaily.com.br/br/01-
131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-de-atarazanas-slash-aranguren-and-
gallegos-arquitectos/51d6f200e8e44ecad7000009-ataranzas-municipal-market-restoration-
project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-image?next_project=no>

Figura 45 - Vista interna Mercado de Atarazanas. Fonte: < https://www.archdaily.com.br/br/01-
131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-de-atarazanas-slash-aranguren-and-
gallegos-arquitectos/51d6f20ce8e44ed538000007-ataranzas-municipal-market-restoration-
project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-image?next_project=no>

Figura 46 - Vista interna Mercado de Atarazanas. Fonte: < https://www.archdaily.com.br/br/01-
131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-de-atarazanas-slash-aranguren-and-
gallegos-arquitectos/51d6f242e8e44ecad700000b-ataranzas-municipal-market-restoration-
project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-image?next_project=no>

Figura 47 - Planta layout Mercado de Atarazanas com intervencdo da autora. Fonte: <
https://www.archdaily.com.br/br/01-131352/projeto-de-remodelacao-do-mercado-municipal-
de-atarazanas-slash-aranguren-and-gallegos-arquitectos/51d6f24ae8e44ed53800000a-
ataranzas-municipal-market-restoration-project-aranguren-and-gallegos-arquitectos-plan?next_
project=no>

Figura 48 — Fachada Rua 03, projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora,
2021.

Figura 49 - Vista esquematica da maquete do projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania.
Fonte: Autora, 2021.

Figura 50 - Vista esquematica da maquete do projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania.
Fonte: Autora, 2021.

Figura 51 - Fachada projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora, 2021.
Figura 52 — Fachada projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora, 2021.
Figura 53 - Vista interna projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora,
2021.

Figura 54 - Vista interna projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora,
2021.

Figura 55 - Fachada Rua 03, projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora,
2021.

Figura 56 — Fachada Rua 03, projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora,
2021.

Figura 57 - Fachada Av. Anhanguera, projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte:
Autora, 2021.

Figura 58 - Vista interna do vao central projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania.
Fonte: Autora, 2021.

Figura 59 - Fachada Rua 20, projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte: Autora,
2021.

Figura 60 - Vista da praca na rua 03 projeto requalificacdo Mercado Central de Goiania. Fonte:
Autora, 2021.

Figura 61 — Vista escada interna Mercado Central de Goiania. Foto: Autora, 2021.
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