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RESUMO

Ao projetar nossos olhares para processos que decorreram no nascimento da
sociedade brasileira, identificamos diversos fenbmenos que estruturam a nossa
realidade, como o racismo. Assim, a partir da visdo de um cenario atual fortemente
marcado pela desigualdade racial, buscar identificar os fatores que nos trouxeram
até aqui, é essencial para construir um projeto de mudanga. Tendo em vista a
publicidade como um instrumento midiatico representativo dos padrbes
estabelecidos por esta sociedade e com o intuito de propor uma comunicagao
diversa, mais democratica e menos eurocéntrica, o antirracismo se mostra uma
postura chave e necessaria. Temos como grande exemplo de movimento antirracista
que se opde a essa ideologia, o Hip-Hop, que por meio da unido de saberes,
vivéncias e cultura vinda de uma populacao negra e periférica, mobiliza pessoas em
busca de uma sociedade menos desigual. Portanto, visando encontrar e desenvolver
uma contribuicdo na area da comunicagdo para a mudanga da realidade de uma
sociedade estruturalmente racista, a presente pesquisa se pde a estudar a
publicidade como uma ferramenta de mobilizagdo social na luta antirracista, a partir
de caminhos do movimento Hip-Hop. Essa monografia tivera como objetivo geral
estruturar caminhos possiveis para a pratica de uma publicidade antirracista e para
fins metodologicos, foi realizado uma pesquisa bibliografica e documental, se
configurando com uma analise de conteudo com abordagem qualitativa, visando
compreender os valores presentes na obra “Sobrevivendo no Inferno” do grupo
Racionais MC’s e trazé-los para a comunicacao.

Palavras-chave (Keywords): Racismo. Antirracismo. Mobilizagdo Social.
Publicidade. Hip-Hop.



ABSTRACT

By projecting our perspectives on processes that led us to the birth of Brazilian
society, we identify multiple phenomena that mould our reality, such as racism.
Following that path, seeing a scenario strongly marked by the racial inequality, trying
to identify the factors that brought us here, it is essential to build a changing project.
In view of the advertising as a mediatic instrument representative of the standards
set by this society and willing to propose a diverse, more democratic and less
Eurocentric communication, antiracism shows itself a necessary posture. As a big
example of an antiracist movement that fights against this ideology, Hip-Hop, by the
union of knowledge, experiences and culture that come from black and peripheral
people, mobilizes others in search of a society less unequal. Therefore, willing to find
and develop a contribution for the communication market that could be able to
change the reality of a structurally racist society, the present research puts itself a to
study the advertisement as a tool of social mobilization in the antiracist fight, from
paths of the Hip-Hop movement. This monograph has the general objective of
structuring possible paths for the practice of anti-racist advertising and, for
methodological purposes, a bibliographical and documentary research is carried out,
configuring a content analysis with a qualitative approach, aiming to understand the
values present in the work "Sobrevivendo no inferno” by the group Racionais MC's
and bring them to communication.

Keywords: Racism. Anti-racism. Social Mobilization. Advertising. Hip-hop.



iNDICE DE ILUSTRACOES

TABELAS
Tabela 1 — Valores. ... ...t 48
Tabela 2 - Autovalorizacdo dos sujeitos e de seu lugar social..........cccccceeeeeiiiiiinnnn. 49
Tabela 3 - Dimensdo comunitaria calcada na solidariedade e irmandade................. 50
Tabela 4 - Autoconhecimento e educagado como forma de empoderamento............. 50
Tabela 5 - Cultura como forma de luta e afirmagao.............ccooevviiiiiiiiiiiii 51
Tabela 6 - Relato e denuncia da realidade social................oeiee 51
Tabela 7 - Construcido de novas perspectivas SOCiaiS..........cccceeeeeveeviiieeeeiiiiiiieeeeeeeens 53

Tabela 8 - Trechos Representativos “Autovalorizagao dos sujeitos e do lugar
T o -1 57

Tabela 9 - Trechos Representativos “Dimens&do comunitaria calcada na solidariedade
(=L =T e F= To [ 58

Tabela 10 - Trechos Representativos “Autoconhecimento e educagdo como forma de

=T ] oTe] 0o [T = 0.4 1= 0| (o SRR 59
Tabela 11 - Trechos Representativos “Cultura como forma de luta e afirmagao” .....59
Tabela 12 - Trechos Representativos “Relato e denuncia da realidade social” ........ 54

Tabela 13 - Trechos Representativos “Construcdo de novas perspectivas

SO G IS e 55



SUMARIO

INTRODUGAO. ...ttt an et ee e eeeaens 10
1. CAPITULO | — QUESTOES RACIAIS. .. ..ot 13
2. CAPITULO Il — MOBILIZACAO SOCIAL E O PAPEL DA PUBLICIDADE............. 22
3. CAPITULO Ill — O HIP-HOP E A PUBLICIDADE: ONDE SE ENCONTRAM? ...... 29
4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS........coeoiieeeeeeieeeeeeeeee e, 37
4.1. TIPOS de PeSQUISA. ....cce i e e 38
4.2. Método de ADOrdagem.........ccuuuuiiiiiiiiiiice e 39
4.3. Coleta de Dados. .......ccccuuiiiiiiiiiieee s 40
4.4. ConstituiCA0 dO COrPUS.......cooiiiiiieiieecee e 42
4.5. Método de ANGIISE..........eeiiiiiiiiiiee e 38
5. APLICACAO DA METODOLOGIA.................. e eeeeeeneeeeeaaneeeeaanteeeeanneeeeanaeaeans 46
CONCLUSAO. ...ttt ettt es et ae e etenen, 55

REFERENCIAS. ......ouuie et n s 62



10

INTRODUGCAO

Comegar esse texto de uma maneira pessoal, proxima e explicativa, € uma
forma fiel e descomplicada de esclarecer os caminhos que me levaram até essa
pesquisa. Quando entrei na graduagdo de Publicidade e Propaganda, me
questionava bastante sobre o uso da publicidade como modo positivo de agir na
sociedade, ainda que por um olhar romantizado. Ao longo dos anos, me deparei com
dificuldades para me identificar de forma completa com o curso, porém algumas
disciplinas como a de pesquisa cientifica me mostraram uma possibilidade de
contribuicdo para a area da comunicagao, ndo necessariamente atuando dentro do
mercado de trabalho. Além disso, a disciplina de pesquisa me abriu a perspectiva de
estudar a area, a partir do olhar de algumas das minhas paixdes, como a arte e a
musica. Por fim, em uma busca pessoal por conscientizacéo e identificagdao, no ano
de 2020, comecei a ter meus primeiros contatos com os estudos de questdes raciais,
mesmo que de uma forma muito timida. Ao compreender a grandeza e amplitude de
producbes e estudos desta area, me tornei ainda mais curioso e instigado a
aprender mais sobre estes conhecimentos. Destarte, ao aproximar-me da conclusao
dessa graduagdo, a unido de temas como questbes raciais, antirracismo,
mobilizagdo social, publicidade e Hip-Hop, em uma monografia, se tornou a unica
opgao possivel de finalizar — ou apenas iniciar — esta etapa da minha trajetéria.

Portanto, visando encontrar e desenvolver uma contribuicdo na area da
comunicagdo para a mudanca da realidade de uma sociedade estruturalmente
racista, reunindo os termos levantados acima, a presente pesquisa se pde a estudar
a publicidade como uma ferramenta de mobilizagdo social na luta antirracista, a
partir de caminhos do movimento Hip-Hop.

A fim de ilustrar a maneira em que estes temas podem se relacionar, séao
apresentadas as razdes por tras da escolha de cada um, a se iniciar pelo Hip-Hop.
Nascido no inicio dos anos 1970, na regidao do Bronx, em Nova York, Estados
Unidos, o Hip-Hop € um movimento que une elementos de expressao artistica como
o rap, o break dance e o grafite. Sua origem esta ligada a um cenario de abandono
social, pobreza, alta criminalidade e violéncia policial. Ao ter em mente, antes de

iniciar o projeto, o desejo de trabalhar com musica e arte, e ao mesmo tempo
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utiliza-las para compreender as relagdes raciais na sociedade, um movimento
cultural que tem como voz ativa majoritaria a juventude negra, e pode ser
considerado um simbolo de resisténcia contra a opresséo e violéncia deste grupo,
se tornou pega chave para o decorrer deste trabalho. Com a presenga do Hip-Hop ja
definida, compreender um pouco mais do meio em que se surgiu 0 movimento e a
realidade em que buscar se tornar resisténcia, se tornou outro incentivo para o
estudo das relacbes raciais. Trazer o olhar para este mundo e compreender que a
problematica do racismo encontra-se enraizada em sua cultura, nos sugere apenas
uma saida, de acordo com Almeida, pois a mudancga s6 podera ocorrer por meio da
“tomada de posturas e da adogéo de praticas antirracistas” (ALMEIDA, 2020, p. 52).
Assim, o antirracismo também passa a fazer parte dos estudos. Além disso, por
coincidéncia e um pouco de sorte, no primeiro semestre de 2021, tive contato com a
disciplina de mobilizagdo social, termo utilizado para conceituar a convocagéo de
“vontades para atuar na busca de um propésito comum, sob uma interpretagdo e um
sentido também compartilhados” (TORO E WERNECK, 1996, p. 05). Esta disciplina
me serviu completamente para conectar o Hip-Hop, as questbes raciais e o
antirracismo com o convite para a acao que poderia ser feita através da publicidade.

A partir da linha de raciocinio criada para conectar essas tematicas, a
pesquisa busca suprir 0 questionamento de “como utilizar a publicidade como
ferramenta de mobilizacdo social na luta antirracista, inspirando-se em pautas e
discussdes presentes no movimento Hip-Hop?”. Consequentemente, a fim de
percorrer todas as etapas necessarias para responder a problematica, no que diz
respeito aos objetivos do estudo, propbs-se estruturar caminhos possiveis para a
pratica de uma publicidade antirracista, inspirado em pautas e discussdes presentes
no Hip-Hop, além de compreender teoricamente os conceitos de racismo e
antirracismo, conceituar o carater de mobilizacdo social e o papel da publicidade
neste processo, e identificar valores e discussbes presentes no Hip-Hop, assim
como enxergar a realidade do mercado publicitario atual para elaboragbes de
caminhos antirracistas para a publicidade.

Estes objetivos, por sua vez, tém o papel de auxiliar a busca por respostas
que comprovem as hipdteses dessa pesquisa. Tem-se aqui, por hipdtese, os

caminhos possiveis que a publicidade pode percorrer, almejando se tornar uma
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ferramenta de mobilizacdo social na luta antirracista, o uso de discursos presentes
no Hip-Hop como a pluralidade, o coletivismo, a compreensao e a denuncia social, o
protagonismo, a transparéncia e a valorizagao cultural, estética e intelectual do
grupo. Sendo assim, se tornando capaz de construir agdes concretas que
transformem esteredtipos, promovam a diversidade de cores e pessoas,
proporcionem uma representacéo positiva da populagado negra, promovam a empatia
e a corresponsabilidade, evoquem a unido para a luta antirracista e criem espagos
para novas vozes protagonistas — integrando a vivéncia e a pluralidade de diferentes

sujeitos, sejam em pecas publicitarias ou no dia a dia das agéncias.
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1. CAPITULO | - QUESTOES RACIAIS

Antes de se iniciar qualquer discussao sobre questdes raciais, € necessario
compreender a relagao existente entre o processo de escraviddo, fruto da
colonizacdo, e a desigualdade racial presente nos dias atuais, assim como os
significados por tras do termo “raga”. A formacao histérica do nosso pais foi marcada
pelo colonialismo e pela escravidao, fendbmenos significativos que, juntamente com a
marginalizagdo de pessoas pertencentes a grupos étnico/raciais apds o periodo de
abolicdo, contribuiram para uma realidade tomada por uma desigualdade em
aspectos econdmicos/financeiros € em areas como saude publica, educacao,
seguranga, trabalho e moradia. De acordo com dados da pesquisa “Desigualdades
Sociais por Cor ou Raga no Brasil”’, realizada pelo IBGE (2019, p. 12), as
“‘desigualdades étnico-raciais [...] tém origens historicas e sdo persistentes”. Este
estudo nos revela que a populagao negra enfrenta hoje, em decorréncia da estrutura
colonial do Brasil, diversas desvantagens em relagdo a populacdo branca nos
quesitos: “mercado de trabalho, distribuicdo de rendimento e condigdes de moradia,
educacéo, violéncia e representagao politica.” (IBGE, 2019, p. 12). Pessoas negras
representavam, no ano de 2019, 75% das pessoas que viviam em situagdo de
pobreza no pais.

Ainda sobre as consequéncias da escraviddo, Neusa Souza (1983, p. 19)
entende que este processo “ao transformar o africano em escravo, definiu o negro
como raga, demarcou o seu lugar, a maneira de tratar e ser tratado, os padrbes de
interacdo com o branco e instituiu o paralelismo entre cor negra e posi¢gao social
inferior”. Aqui, identificamos o fator da superioridade, estruturado com auxilio do teor
ideologico presente na categorizagdo das ragas. A origem do termo “raga” sempre
esteve atrelada a algum tipo de classificacdo. Para o autor Antonio Sérgio (1999),
este termo antes de adquirir um carater bioldgico, significou um grupo de pessoas
conectadas por origens comuns. A ragca é objeto de discussdo entre bidlogos,
cientistas sociais e geneticistas recorrente durante séculos. De fato, apds a Segunda
Guerra Mundial, a UNESCO se “reuniu em trés oportunidades [...] para avaliar o

estado das artes no campo de estudos sobre “racas” e questdes raciais” (SERGIO,
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1999, p. 23). Nestes encontros foi definido que “nenhum padrdo sistematico de
tracos humanos [...] pode ser atribuido a diferengas biologicas” efetivas para
caracterizar certos grupos como subespécies do ser humano, tendo em vista que a
“diversidade genética” ndo se distingue significativamente em relagdo a outros
grupos étnicos (HIERNAUX, 1965, apud SERGIO, 1999, p. 24). Assim, passou a se
entender raga como construgdes socioculturais passiveis de auxiliar no
entendimento de certas acdes estruturais de uma sociedade (SERGIO, 1999).
Segundo Almeida (2020, p. 24), a categorizagao de seres humanos a partir da nogao
de raga teve inicio em meados do século XVI, carregando um viés politico e
ideolégico, e se desvinculando de um carater biologico e cientificamente
comprovado, como a categorizagao de espécies de plantas e animais, por exemplo.
Neusa Souza (1983, p. 20) também defende, em uma de suas obras, que “raga aqui
é entendida como nogao ideoldgica, engendrada como critério social para
distribuicdo de posigdo na estrutura de classes”, tipica da “constituicao politica e
econdmica das sociedades contemporéaneas” (ALMEIDA, 2020, p. 25). A raga, ainda
sob uma justificativa cientifica equivocada, foi utilizada como respaldo colonizador
entre paises europeus no século XIX, que categorizavam paises africanos e das
américas como inferiores em critérios politicos, sociais, intelectuais e culturais. Essa
inferioridade foi constituida a partir de uma visao, destes povos, como “primitivos” e
“selvagens”. Um “processo de desumanizagdo que antecede praticas
discriminatoérias ou genocidios”, cita Almeida (2020, p. 29).

Voltando a trajetéria histérica que nos leva até os dias atuais, o Brasil carrega
o fardo de ser o ultimo pais da América “a eliminar legalmente esse sistema de
producdo e organizagdo econdmica”’. Em um ensaio sobre a desigualdade racial
brasileira, os autores revelam que apesar da aboligdo da escravatura, em 1888, da
Proclamacéo da Republica, em 1889, e a promulgagédo da Constituicdo, em 1891, a
‘liberdade formal adquirida pelos negros [...] ndo lhes garantiu diversos direitos
fundamentais e ndo os reconhecia como cidaddos”. Marcos historicos, estes, que
mantiveram grupos étnico-raciais marginalizados de politicas publicas como de

educacado e distribuicdo de terras, negando-lhes acesso a direitos basicos e a

! Disponivel em: https://www.politize.com.br/equidade/blogpost/desigualdade-racial-no-brasil/>.
Acesso em 15 de set. 2021.
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distribuicdo de riquezas do pais. Para esclarecer ainda mais essa relacdo, facamos
uso, aqui, dos versos do samba “Povo Guerreiro” (2018), cantado pelo rapper Criolo,

composic¢ao de Ricardo Rabelo e Willian Borges:

Povo guerreiro, bate tambor / Comemora a liberdade / Mas a igualdade n&o
chegou / No pés liberdade / O negro foi marginalizado / Teve a alma
aprisionada / Com as algemas da desigualdade / Hoje refugiado em favelas
/ Onde a vida tem suas mazelas / Combate a miséria, o preconceito e a
adversidade / A igualdade e o respeito / Mais do que anseios / Também s&o
necessidades (CRIOLO, 2018).

Destarte, a partir de dados, reflexdes feitas pelos autores acima e a retratagao
de nossa realidade através da musica, € possivel identificar conexdes entre a
desigualdade enfrentada por pessoas negras nos dias atuais com o processo de
construgcao de nosso pais, assim como a caréncia de medidas que visam reverter
esse processo.

Para aprofundar ainda mais a ideia de superioridade das ragas, apresentada
acima por Neusa Souza, Kambelege Munanga compreende que mesmo apds a

abolicao, esta relagado permaneceu praticamente intacta. Para o autor, este marco:

[...] n&o foi uma ruptura, pela sua incapacidade em transformar as profundas
desigualdades econémicas e sociais, pois ndo se organizou uma resposta
ao racismo que se seguiu para manter o status quo. Nessa manutencgao, a
relacdo mestre/escravo se metamorfoseou na relagdo branco/negro, ambas
hierarquizadas (MUNANGA, 2015, p. 09).

Ademais, Lélia Gonzalez (1988, p. 72) entende que o racismo “desempenhara
um papel fundamental na internalizacdo da “superioridade” do colonizador pelos
colonizados”. Superioridade, que agora, se encaixa na relacdo “branco/negro”,
citada acima. Com isso, a distribuicdo de espacos sociais se torna dependente do
fator proximidade “dos padrdes raciais da classe/raga dominante” (SOUZA, 1983, p.
20). Estabelecendo, assim, a ideologia do branqueamento, processo que fragmenta
e dificulta a formagdo da identidade da pessoa negra, de acordo com a autora.
Conectando este pensamento as propostas trabalhadas neste trabalho, o Hip-Hop,
movimento cultural de resisténcia de uma juventude negra e periférica, se faz
importante no processo de luta e de busca por reverter essa realidade. A fim de

desestabilizar este sistema que dificulta a auto identificagdo de pessoas negras, a
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conscientizagdo sobre sua cultura, sua ancestralidade, sua trajetéria e também seus
desafios pré-estabelecidos, o movimento Hip-Hop pode ser uma ferramenta
fundamental de fonte de informagdo e impulsdo para criagcdo de vinculos que
facilitam a mobilizacdo. Assim, resgatar este e diversos outros valores do
movimento, e aplica-los a comunicacdo publicitaria € essencial para ampliar a
discussao sobre o antirracismo, conectar pessoas em prol dessa causa, e propor
novas agdes para quebra do status da ideologia vigente.

Diferente dos Estados Unidos e semelhante a paises na América Latina, o
Brasil reproduz um tipo de racismo, classificado por Gonzalez (1988) como racismo
por denegacéo, apoiado pelas ideologias de embranquecimento e mesticagem e da
“‘democracia racial’”, as quais pregam a miscigenagdo como processo de
universalizagdo da populagdo, negando os desdobramentos desse racismo e
ignorando a responsabilidade de tomar a¢gdes e medidas capazes de reintegrar o
negro na sociedade. Para a autora este tipo de racismo se enquadra como um dos
“aspectos da ideologia do branqueamento que, colonizadamente, quer nos fazer crer
que somos um pais racialmente branco e culturalmente ocidental, eurocéntrico”
(GONZALEZ, 2020, p. 190). O processo de omissao dessa pratica dificulta o
reconhecimento sobre seus males, assim como a autoidentificacdo de pessoas
pertencentes a estes grupos étnico-raciais, a clivagem dos mesmos, ou seja, a uniao
para afirmacgao, resgate e resisténcia de sua cultura, seus direitos e de sua prépria
humanidade. Lélia ainda afirma que o “racismo latino-americano é suficientemente
sofisticado para manter negros e indios na condi¢do de segmentos subordinados no
interior das classes mais exploradas” (GONZALEZ, 2020, p. 111), e para isso, faz
uso de meios de comunicagdo onde reproduz valores e padrbes tidos como
universais e em sua maior parte do tempo, eurocéntricos. Assim, a ideologia do
branqueamento fragmenta a “identidade racial” e gera a “negacgéo de prépria raga,
da propria cultura” naqueles que nao se enquadram nestes valores. (GONZALEZ,
2020, p. 111).

De acordo com ALMEIDA, o racismo trata-se de:

[..] uma forma sistematica de discriminagcdo que tem a raga como
fundamento, e que se manifesta por meio de praticas conscientes ou
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inconscientes que culminam em desvantagens ou privilégio para individuos,
a depender do grupo racial a que pertencem (2020, p. 32).

Em outras palavras, pessoas pertencentes a um grupo racial se tornam
sistematicamente vulneraveis a praticas que as colocam em desvantagens diante do
restante da sociedade, seja por meio da falta de acesso a recursos sociais como
trabalho, educacdo, saude e moradia, seja através da violéncia, exclusdo e
discriminacao.

A fim de enriquecer os debates sobre questdes raciais, Silvio Almeida (2020)
destaca trés distintas dimensbes especificas do racismo, a individualista,
institucional e estrutural. Esta primeira concepgcao néo leva em consideragao a
natureza politica do racismo, mas o vé como um “fenémeno ético ou psicologico de
carater individual ou coletivo, atribuido a grupos isolados” (ALMEIDA, 2020, p. 36).
Seu carater individual se reflete em preconceitos e discriminacéo direta ou indireta
para com grupos racializados. O autor ainda destaca que, por se tratar de um
fenbmeno comportamental, a educagao e a conscientizagdo sobre os males do
racismo s&o as principais formas de enfrentar este problema (ALMEIDA, 2020).
Porém, as decorréncias do racismo ultrapassam a barreira do preconceito,
realocando o negro em locais hierarquizados social e economicamente, que o
desumaniza e justifica a discriminagao e violéncia existente (MUNANGA, 2015), tudo
isso “sob o abrigo da legalidade” (ALMEIDA, 2020, p. 37).

A concepgao institucional nos mostra como o racismo também é resultado do
funcionamento das instituicbes de uma sociedade, que agem para a manutencao
das “desvantagens e privilégios com base na raga” (ALMEIDA, 2020, p. 38),
estabelecendo normas e padrbes que orientam as decisdes dos individuos. Neste
ambito, os grupos que dominam as instituicbes, ou seja, aqueles que ocupam
cadeiras de destaque e tém o poder das tomadas de decisdes, em sua maioria,
homens brancos, “utilizam mecanismo institucionais para impor seus interesses
politicos e econdbmicos” que se dao a partir de “parametros discriminatérios
baseados na ragca” (ALMEIDA, 2020, p. 40). Desta maneira, dificultam a ascensao
social de mulheres e pessoas negras e também a criacdo de espacos abertos para
discussao desta tematica. Por fim, podemos tomar a definicdo de racismo elaborada

por Hamilton e Ture (apud ALMEIDA, 2020, p. 43) como “a aplicagao de decisdes e



18

politicas que consideram a raga com o propdésito de subordinar um grupo racial e
manter o controle sobre esse grupo”.

A partir do olhar para o racismo institucional, Silvio encontra a concepgao
estrutural, pois por tras desses padrdes e regras constituidas pelas instituigdes,
existe uma ordem social a qual os grupos dominantes visam resguardar. Desta

maneira:

As instituicbes sdo apenas a materializagdo de uma estrutura social ou
de um modo de socializagdo que tem o racismo como um de seus
componentes organicos. Dito de modo mais direto: as instituicbes sao
racistas, porque a sociedade é racista (ALMEIDA, 2020, p. 47).

Nessa dimensao, o carater estrutural do racismo esta atrelado a histéria de
cada sociedade. Nosso pais, por exemplo, foi construido a partir de uma dindmica
colonizadora, escravagista e genocida, baseada na superioridade da raga branca, e
sua histéria apresenta uma auséncia de agdes que buscaram reverter esse processo
ou transformar essa ideologia. Vale lembrar que essa realidade ndao é apenas
heranca da escravidao, mas também reflete as posturas dos dias de hoje. Portanto,
“ndo é algo criado pela instituicdo, mas € por ela reproduzido” (ALMEIDA, 2020, p.
47), pois O racismo encontra-se enraizado na estrutura social, constituindo as
relagbes politicas, econdmicas, juridicas, académicas e pessoais. Deste modo,
Silvio, considerando o racismo como um processo historico e politico, o enxerga
como criador de “condigdes sociais para que, direta ou indiretamente, grupos
racialmente identificados sejam discriminados de forma sistematica” (ALMEIDA,
2020, p. 51).

A fim de reforgar ainda mais as reflexdes apresentadas acerca do racismo, &
trazido para o debate um conceito que se constitui e se fortalece nas engrenagens
das instituigdes e da estrutura da sociedade, e se revela como outra variavel para a
manutengdo das desigualdades raciais. Maria Aparecida Bento (2002) apresenta
esse fenbmeno como o pacto narcisico da branquitude. Pensar um pacto da
branquitude é pensar um acordo ou compromisso que ira gerar um conjunto de
acdes, mecanismos e comportamentos de pessoas brancas com o intuito de

garantia de seus privilégios sociais e econémicos. Para a autora:
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Tudo se passa como se houvesse um pacto entre brancos, aqui chamado
de pacto narcisico, que implica na negacéo, no evitamento do problema
com vistas a manutengao de privilégios raciais. O medo da perda desses
privilégios, e o da responsabilizagao pelas desigualdades raciais constituem
0 substrato psicolégico que gera a projecdo do branco sobre o negro,
carregada de negatividade. O negro & inventado como um “outro” inferior,
em contraposi¢cdo ao branco que se tem e é tido como superior; e esse
“outro” é visto como ameacgador (BENTO, 2002, p. 07).

Compreender a existéncia de um “contrato” constituido a fim de garantir as
hierarquias sociais, raciais, e a prote¢cao do “local ideal”, onde se enxerga o branco
como nativo deste lugar de prestigio e o negro como o marginal, é de fato
esclarecedor para entender o funcionamento de uma sociedade construida a partir
da ideia de dominagao da racga inferior. De acordo com Maria Aparecida (2002), a
branquitude encontra “um territorio particularmente fecundo nas Organizacdes, as
quais sdo essencialmente reprodutoras e conservadoras” destas hierarquias.
Podemos, entdo, identificar este pacto narcisico como um dos fatores essenciais
para a construgao do que entendemos como racismo institucional. Além disso, outra
caracteristica marcante e fundamental para este pacto € o apoio e a lealdade entre
os seus semelhantes. A autora Andrea Maris Guerra (2021), em um estudo sobre a
branquitude e psicanalise, nos traz uma afirmagdo de Freud (1976) a respeito da

construcéo deste carater narcisico. Segundo Freud:

[...] merecera meu amor, se for de tal modo semelhante a mim, que eu
possa me amar nele, [...] que nele eu possa amar meu ideal de meu proprio
eu. [...] Mas se essa pessoa for um estranho ou ndo conseguir atrair-me por
um de seus proprios valores ou por qualquer significagdo que possa ja ter
adquirido para minha vida emocional, me sera muito dificil ama-la (FREUD,
1976, apud GUERRA, 2021, p. 02).

Em outras palavras, este compromisso da branquitude é pautado pelo
narcisismo, pois visa assegurar 0S espagos apenas aqueles semelhantes e
pertencentes a raga que se acredita/considera dominante. De acordo com Bento
(2002), essa preocupagao em preservar o status do meu “proximo”, “convive nos
discursos com uma culpabilizagcéo e desvalorizacdo dos negros, e por vezes, com

uma indiferenca em relagdo a violagdo de seus direitos” (2002, p. 164). Assim, o
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negro € recebido sem compromisso moral, com apatia, como néo digno de direitos
basicos e olhares carregados de estere6tipos que o inferioriza.

Desigualdade racial, histérico da escravidao, superioridade das ragas, racismo
por denegacgao, individualista, institucional e estrutural, e pacto da branquitude, sao
fatores que nos auxiliam a enxergar o quao problematico € o nosso presente.
Partindo do ponto proposto por Silvio (2020), de que em uma sociedade construida
por uma ideologia enraizada por valores e crengas racistas, o unico caminho de
transformacao social seria pela adogao de praticas e posturas antirracistas, €, entao,
trazido para a discussdo um pouco da trajetéria historica deste movimento no Brasil.

Segundo Leite (2019), podemos considerar a formagéo de quilombos como
alguns dos registros iniciais de agdes antirracistas no pais, onde individuos negros
escravizados se mostravam resisténcia contra o periodo escravista e lutavam em
favor de sua liberdade e sobrevivéncia. Para Bonnett (apud LEITE, 2019), o conceito
do antirracismo foi criado apenas no século XX, porém, esta conceituagao nao anula
a luta iniciada anteriormente. Neste ambito, a autora Ana Cristina Juvenal da Cruz
(2016) nos auxilia trazendo o pensamento de Ledoyen (1998) que esboga uma
cronologia da formacdo do antirracismo a partir dos acontecimentos como
escravismo, colonialismo e movimentos antinazistas. Outros registros da
movimentagao da luta antirracista no Brasil nos sao apresentados por Azevedo
(2005), ressaltando o periodo de regéncia, mais precisamente na década de 1830,

no qual

[...] assinalam o anti-racismo no seu nascedouro quando uma primeira
geracdo de brasileiros negros ilustrados dedicou-se a denunciar o
“preconceito de cor” em jornais especificos de luta, repudiando o
reconhecimento publico das “ragas” e reivindicando a concretizagdo dos
direitos de cidadania ja contemplados pela Constituicdo de 1824
(AZEVEDO, 2005, p. 300).

Porém, por mais que este periodo seja marcado por denuncias e de iniciagcoes
de luta contra o racismo, a autora nos alerta sobre o paradoxo presente no discurso

dos primeiros militantes do antirracismo, que se contrapunham a hierarquia racial

publica, mas, ao mesmo tempo, mantinham uma postura “ambigua ou conformista
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em relagédo a continuidade da escravidao” (AZEVEDO, 2005, p. 314), tendo em vista
que individuos negros escravizados ndo eram mencionados na constitui¢ao.

Para conceituar o antirracismo, Munanga (apud CRUZ, 2016) faz uma analise
de duas esferas teoricas do discurso do racismo, a universalista e a diferencialista,
que ira contribuir para conceituagdo do antirracismo universalista e antirracismo
diferencialista. Segundo o autor, esta primeira esfera apresenta discursos
centralizados na “supressdo das identidades individuais e de grupo” gerando o
“apagamento das especificidades individuais em proveito do universal”’ (CRUZ, 2016,
p. 339). Enquanto o de carater diferencialista se apoia na possibilidade de “multiplas
identificagbes” (CRUZ, 2016, p. 340). Em outros termos, a conceituagdo do
antirracismo & baseada no discurso apresentado por cada segmentagcdo, de modo
que uma foca na integragcdo nacional e outra na individualidade das sociedades
pluriculturais. Vale ressaltar que ambas formulagdes identificam “o racismo como
algo condenavel” (CRUZ, 2016, p. 340). Ainda, Azevedo (2005) ressalta o
antirracismo de carater universalista como tipico dos anos 1830, e o diferencialista
como a luta atual.

Por fim, diversos autores trazem definicbes sobre o antirracismo como o caso

de Francisco Leite (2019), que o identifica como um fator relevante para

Apoiar o desenvolvimento de ‘outras/novas’ consciéncias a partir do
reconhecimento das forgas corrosivas que o racismo opera na estrutura
social, bem como [...] movimentar, estimular e engajar o individuo e
coletivos a agir, enfrentar e transformar as estruturas racistas que
acometem os alicerces e instituicdes da sociedade (LEITE, 2019, p. 23).

O autor ainda nos auxilia na compreensao do tema elucidando que a
mensagem deste movimento estd pautada na agao para resisténcia, no desafio, na
desestabilizagao, inibicdo, reducdo e erradicacdo do racismo e suas estruturas
(LEITE, 2019). Destarte, é possivel considerar o antirracismo como agdes, posturas,
politicas e posicionamentos que visam desestruturar a ideologia racista presente na

sociedade.
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2. CAPITULO II - MOBILIZAGAO SOCIAL E O PAPEL DA
PUBLICIDADE

Realizar mudancgas estruturais na sociedade requer movimentagao e
mobilizacdo social, ou seja, uma convocag¢ado de atores, unidos através de um
objetivo comum e dispostos a agir em prol dessa causa. Para Toro e Werneck, a
mobilizagdo social € um meio de garantia de principios propostos na constituicao
brasileira, como cidadania, dignidade da pessoa humana, valores do trabalho e
pluralismo politico (1996). Em suma, entendendo o racismo como um problema que
contradiz os principios da constituigdo e coloca pessoas em desvantagem social, a
mobilizacdo social tem o papel de apresenta-lo, compartilha-lo e distribui-lo para
gerar o sentimento de corresponsabilidade e movimentar pessoas na tentativa de
soluciona-lo. (HENRIQUES, BRAGA e MAFRA, 2007).

Toro e Werneck (1996) defendem que o processo de mobilizacdo social
envolve quatro dimensdes basicas de estruturacdo, sido elas: formulagdo do
imaginario — onde expressa-se o sentido e a finalidade da movimentacéao; definigao
de atores e area de atuagdo — momento em que define-se o papel de cada ator
social e fungdes relativas a sua prépria area de atuacao; coletivizagao — sentimento
que nasce apos a identificacdo de outros atores no mesmo processo;
acompanhamento — identificacdo dos resultados e mudancas alcancadas. E a partir
destas dimensdes que um projeto de mobilizagédo social é capaz de criar vinculo com
seu publico e se tornar efetivo.

Trazendo nosso olhar as questdes raciais levantadas no capitulo anterior e
entendendo a definigdo de mobilizagdo social, enxergar a busca pelo fim de um
sistema que prejudica e impede a realizagdo do projeto ético proposto pela
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988 - aquele que busca, através
dos Direitos Humanos, garantir uma vida digna a todos, e construir a autonomia e
liberdade de uma sociedade, abracando a diversidade e as diferencas -
principalmente no quesito da “dignidade da pessoa humana” (TORO E WERNECK,
1996, p. 03), é identificar a possibilidade ou necessidade de um ato de mobilizagao.

Desse modo, pensar a mobilizacdo como uma ferramenta essencial na construgao
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de uma cidadania plena, é parte do caminho para alcangar os objetivos propostos
por este trabalho. E para isso se faz necessario compreender a relagado da cidadania
com a mobilizagado social, construida a partir da “relacéo das pessoas com o Estado
e com a nagao” (CARVALHO, 2001, p. 12), a qual exige participacéo na vida politica,
possivelmente impulsionada e incentivada pelo processo de mobilizagdo da
sociedade.

Podemos considerar cidadania como um conjunto de direitos e deveres que
inclui um individuo em um sistema social, fazendo assim com que seu carater de
sujeito unico se integre ao de outros diversos individuos. Este conjunto visa a
participagéo, a igualdade e a liberdade, e é constituido por trés tipos de direitos:
civis, politicos e sociais. José Murilo de Carvalho (2001, p. 09) enxerga os direitos
civis como os fundamentais “a vida, a liberdade, a propriedade, a igualdade perante
a lei”. Para o autor, o pilar deste direito € a liberdade individual, como por exemplo, a
liberdade de expressdo. Ja os direitos politicos estdo relacionados com a
participagdo no governo, seja por meio das eleicbes ou de organizagdes politicas.
Para Carvalho (2001, p. 09), estes direitos consistem “na capacidade de fazer
demonstragdes politicas, de organizar partidos, de votar e ser votado”. Tomemos,
aqui, como palavra-chave, a participagao. Por fim, os sociais, direitos que garantem
a participagao na riqueza coletiva e a manutengédo minima das condi¢cdes para uma
vida digna, através da educagéo, trabalho, saude e moradia.

Segundo Marshall (apud CARVALHO, 2001), o desenvolvimento desta
cidadania baseada em trés esferas de direitos se deu na Inglaterra, a partir do
século XVIII. O autor explica que o processo de constituicdo desses direitos seguiu
nao apenas uma ordem cronoldgica, mas uma ordem logica, na qual a conquista dos
direitos civis trouxe a liberdade para reivindicar o direito do voto, garantindo assim a
participagdo politica. Com esta participagao, os ingleses foram capazes de eleger
operarios que representavam seus interesses, sendo assim, responsaveis pelos
direitos sociais. Cidadania, portanto, “implica em mobilizacdo, cooperacdo e
formagao de vinculos de corresponsabilidade para com os interesses coletivos”
(DUARTE, 2007, p. 110).

Toro e Werneck (1996, p. 05) elucidam que a mobilizagdo social “pressupde

uma convicgao coletiva da relevancia, um sentido de publico, daquilo que convém a
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todos”, que por tratar de interpretacbes compartilhadas, reconhecem este processo
como um “ato de comunicagdo”. Com este pensamento em mente, somamos ao
dialogo os conceitos de interesse publico e a comunicagao politica.

De acordo com os autores, a construgao do publico € constituida com base no
que convém a todos, produto de uma racionalidade coletiva (TORO E WERNECK,
1996, p. 17). Trazendo o olhar para um sistema politico democratico, no qual
estamos incluidos, é possivel identificar a garantia da cidadania, portanto dos
direitos civis, politicos e sociais, como uma interpretacdo comum, que “convém a
todos” (TORO E WERNECK, 1996, p. 05). Deste modo, assuntos que impactam,
direta ou indiretamente, ou colocam em risco o exercicio desses direitos podem ser
considerados como assuntos de interesse publico. Ja a comunicagao politica, como

cita Matos (apud DUARTE, 2007, p. 97) pode ser vista por meio das

Interagdes entre Estado e Sociedade, medidas por relagdes interpessoais,
institucionais e pelos meios de comunicagédo social, serdo comunicag¢des
politicas quando influirem na diregédo e sentido das decis6es que contribuem
para a estabilizagédo, desequilibrio ou mudancas no sistema politico.

Posto isso, visualizamos que comunicagdo com o enfoque politico é aquela
que visa influenciar, convocar e envolver a populagdo nas discussdes sobre as
questdes publicas de um sistema politico, seja através da busca pela manutengao
ou rompimento do status quo. Este tipo de comunicagao € o convite a participagao.
Devido a este foco, a comunicagao politica se torna uma peca chave na construgao
de um projeto de mobilizagdo social. Marcia Duarte (2007, p. 100) acredita que este
instrumento carrega o papel de viabilizar “a mobilizagdo social, permitir ao cidad&o, a
partir da interagcdo e do consenso, tomar decisbes em prol da articulagédo de
mudancgas sociopoliticas e culturais”.

Simeone (apud ANDI; Oficina de Imagens, 2009, p. 55) reforca que uma das
ferramentas necessarias para mobilizar um grupo social é a comunicagdo, pois
‘permite a geragdo e a manutencdo de vinculos com seus publicos, por meio do
reconhecimento da existéncia e da importancia de cada um, assim como do

compartilhamento de sentidos e valores”.
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Em outros termos, a comunicagao é responsavel por divulgar e promover a
causa, compartilhar informacbées e conhecimentos a respeito do assunto e
principalmente fortalecer os lagos com seus atores sociais. Vale lembrar que ao
abordarmos o tema de comunicagéo social, contemplamos areas como jornalismo,
relagbes publicas e publicidade, as quais carregam papéis e responsabilidades
distintas no processo de mobilizagdo. No entanto, neste trabalho, o foco se estende
apenas a publicidade, por ser a area de atuacao do autor.

Marcio Gongalez (2009, p. 07), conceitua a publicidade como a “arte de tornar
publico, divulgar um fato ou uma ideia, ja com objetivos comerciais, uma vez que
pode despertar o desejo de compra, levando-o a agdo” ou seja, o processo de
popularizar um produto ou ideia para gerar consumo. Tendo em vista a ideia do
consumo simbdlico, imaterial, no qual os individuos receptores apenas utilizam as
informacgdes divulgadas em algum momento ao longo da vida ou em suas tarefas
cotidianas (LEITE, 2019), é possivel enxerga-la também como ferramenta de
mobilizagc&o social, ndo apenas como um instrumento mercadologico.

Publicidade € um termo comumente confundido com propaganda, e é por este
motivo que iniciamos este topico abordando suas diferengas e defini¢des. Segundo
Galindo (apud SANTOS E SANTOR, 2012), a publicidade possui uma caracteristica
basica e essencial: o objetivo de gerar uma agao especifica e imediata, que em sua
maior parte, consiste na aquisicdo de produtos ou servicos. Em outros termos, a
publicidade busca levar alguém a atividade do consumo, demonstrando, assim, o
seu viés comercial. E vélido lembrar aqui da ideia do consumo imaterial,
apresentada por Leite (2019) no inicio deste trabalho, na qual o autor expde a
reflexdo de Trindade (2014) sobre como a recepgao poderia ser também uma forma
de consumo, mesmo que simbdlica. Implicando, assim, ndo em uma agao imediata
apos a mensagem publicitaria, mas sim em uma internalizag&o das informacgdes para
serem utilizadas posteriormente. Por outro lado, Galindo enxerga a propaganda
como aquela com o “carater mais ideoldgico” (apud SANTOS E SANTOR, 2012,
p.2), que mantém o foco na propagacgao das ideias. Enquanto uma busca o lucro, a
outra visa a adesao.

Para auxiliar ainda mais na diferenciagdo destes conceitos, tomemos os

elementos propostos por Neusa Demartini Gomes (2001), utilizados para identificar a
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publicidade, sao eles: a capacidade de informacéo, a forca persuasiva e o carater
comercial. Assim, a publicidade pode ser vista, também, como capaz de informar o
consumidor.

E possivel identificar um movimento atual de diversas marcas em relagdo a
sua comunicagao publicitaria e posicionamento: a adogdo da responsabilidade
social. Este olhar da publicidade, segundo Santos e Santor (2012), nasce a partir da
observacao do comportamento da sociedade e da absorgcéo de criticas as marcas e
ao sistema capitalista, os quais refletem uma tendéncia na postura dos
consumidores que buscam se conectar com empresas mais éticas e sustentaveis.
Abrindo suas portas a causas, a publicidade passa a utilizar um discurso voltado
para o desenvolvimento social e para a transformagao cultural, porém, Perez e
Pompeu (2019, p. 76) enxergam essa filosofia mais como uma “tentativa de n&o
sucumbir em meio a um cenario absolutamente desfavoravel ao consumo”, do que
uma preocupagao genuina para com a sociedade.

Ainda se pensarmos a publicidade social sob a perspectiva do lucro, os
autores nao desconsideram o papel desta ferramenta como construtora de valores.
Para Perez e Pompeu (2019, p. 70), se “usada de maneira criativa e estratégica, a
publicidade se configura como um potente elemento de construgdo simbdlica,
estética e cultural’. Acrescenta-se, ainda, outras duas condicdes além da criatividade
e estratégia, sdo elas, a consciéncia e a empatia. Deste modo, e segundo os autores
(2019), a publicidade se torna capaz de fornecer modelos de identidade e solucionar
contradi¢des sociais.

Para compreender o papel da publicidade no processo de mobilizagao social
€ importante somar ao debate os entendimentos sobre a publicidade social, termo
que difere da apropriacdo de causas sociais por meio de empresas que visam
apenas o lucro e “repercutem uma mensagem hegemonica” (SOUZA, 2019, p. 50).
Gabriel Souza discute a tematica da publicidade social como forma de instrumento
para a mobilizagdo, utilizada por organizagbes ndao governamentais. Segundo o
autor a publicidade, em seu carater social, faz uso das ferramentas midiaticas,
porém nao a partir de uma loégica que visa 0 consumo, e sim da criagao de vinculo e
engajamento para mobilizar a populag&o a agir em prol da desestruturagéo do status

quo, ou seja, a ordem social vigente (SOUZA, 2019, p. 69). Com isso, ela é capaz de
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unir grupos sociais que buscam lutar por causas que beneficiam a sociedade de
uma maneira geral, como a ‘reducdo das desigualdades e da ampliagdo dos
direitos” (SOUZA, 2019, p. 68). Este fazer publicitario esta sempre atrelado a uma

I6gica de atuagédo ndo hegemdnica, que segundo Souza, se refere a:

Toda acdo que se coloque contra a ordem vigente, que promova um
processo de persuasao da sociedade civil, que difunda novas ideias e
valores diferentes dos dominantes, que objetive promover uma mudancga na
estratificacdo das classes econémicas ou atue para corrigir 0 abismo da
desigualdade social na contemporaneidade € uma agao contra-hegemoénica
(SOUZA, 2019, p. 46-47).

Assim como os papéis da comunicagdo no processo de mobilizagao,
apresentado por Simeone (apud ANDI; Oficina de Imagens, 2009, p. 55), Gabriel
Souza (2019) enxerga o papel da publicidade social como meio de utilizagdo para a
conscientizagdo de certas tematicas, de captacdo de recursos financeiros para
instituicdes de apoio social, de recrutamento de novos voluntarios, de motivagao
daqueles que apoiam o projeto, além, & claro, da “criacdo e fortalecimento de
vinculos que engajem a sociedade civil” (2019, p. 24). Ainda, Mariana Toledo e
Mauricio Ponte (2010, p. 13) elucidam que a publicidade € uma pecga essencial para
tornar publica uma questao social, aumentando, assim, o conhecimento dessa pauta
na sociedade e auxiliando sua insercdao na agenda midiatica. Desta maneira, fica
clara a necessidade e a importancia da apropriacdo da ferramenta de publicidade
social no projeto de mobilizag&do proposto por esta pesquisa.

E valido lembrar que a publicidade, como uma instituicdo midiatica, também é
um espelho da propria sociedade, que ira reproduzir seus valores, discursos e
ideologias. Como as palavras de Santos e Santor (2012, p. 07) nos evocam: “a
publicidade se torna uma grande observadora social que reflete a prépria sociedade
em que esta inserida”. Além disso, alguns autores como Adorno e Horkheimer (1985,
apud CAMPOS e CAMPOS, 2012) enxergam que ela visa “difundir e legitimar o
estilo de vida e as visdbes de mundo do grupo dominante, prescrevendo em seus
anuncios normas de comportamento e padrdes de conduta propria das classes
hegemonicas.” Esses comportamentos e padrbées que a publicidade muitas vezes

busca legitimar sdo bases de sustentagdo das relagdes de dominagao, “sejam elas
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de género, de classe social, geracional ou racial”’, que implicam em desvantagens
sociais e econdémicas aos “grupos subalternos”, como afirma Thompson (1998, apud
CAMPOS e CAMPOS, 2012, p. 05). Por estas razdes e levando em consideragao o
conceito de racismo institucional, sem se esquecer do pacto narcisico apresentado
por Silva Bento (2002), é necessario um grande esforgco para desconstruir essas
reprodugdes automaticas ao comunicar, evitando a retratagdo de discursos nocivos

e desperdigando o carater engrandecedor deste meio.
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3. CAPITULO Il — O HIP-HOP E A PUBLICIDADE: ONDE SE
ENCONTRAM?

Tendo apresentado as tematicas de questbes raciais, do antirracismo,
mobilizacdo social e publicidade, € possivel identificar os caminhos que foram
percorridos por este trabalho: as questdes raciais fazem parte do problema atual
presente na sociedade; o antirracismo e a mobilizagdo s&o posturas e maneiras de
lutar contra esta problematica; e a publicidade, o meio possivel para auxiliar a
populagdo a compreender esta realidade e se mobilizar em prol da mudancga. Deste
modo, o movimento Hip-Hop encaixa-se neste contexto como fonte de inspiracao
para a prépria publicidade, apresentando caminhos e valores internos, validos de
serem absorvidos pela mesma.

Dando origem a expressdes artisticas e culturais de rua como o rap, o break
dance e o grafite, o0 movimento Hip-Hop surgiu, no inicio dos anos 70, em uma
regiao conhecida como o Bronx, em Nova York. Fruto de um cenario de abandono
social, pobreza, alta criminalidade e violéncia policial, o Hip-Hop nasce com uma
proposta de criar novas perspectivas sociais para realidade de uma juventude negra
e periférica oprimida e marginalizada. Em resposta a esta realidade, a populagao
local organizava festas como forma de se expressar e ter entretenimento. De acordo
com Gustavo de Souza (2004, p. 69), “o surgimento do hip-hop esta diretamente
vinculado a histéria da musica negra norte-americana e a luta por espagco e
visibilidade por parte desse segmento”.

Desde seu inicio nos Estados Unidos, até os dias de hoje no Brasil e no
mundo, o Hip-Hop se destaca por ser um movimento de denuncia da condig&o social
e econdbmica da populagdo negra e periférica, e por buscar a valorizagao cultural,
estética e intelectual deste grupo. Temos com esta expressdo popular, uma
manifestagdo que “propala ensinamentos, vivéncias sociais, culturais, praticas
politicas e de resisténcia, ideologias, expressa subjetividades, (re)constroi
identidades” (SILVA e TERUYA, 2020, p. 88).

Diversos pesquisadores entendem que o Hip-Hop vai além da representagao

artistica que contempla o rap, o break e o grafite, ndo sendo apenas um movimento
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cultural, mas sim um movimento social. Segundo Fochi (2007, p. 04) os movimentos
sociais podem ser definidos a partir da caracteristica de fazer “oposigdo a ordem
vigente, o protesto contra alguma lei, norma, costume ou cultura que redunde ou
possa gerar uma situagdo indesejavel”’. Assim, o Hip-Hop se relaciona com esta
definicao por “costurar as arestas deixadas pelo Estado”, abrindo espaco para que
jovens em posigcdes de desvantagem social encontrem “os ideais e as atividades do
movimento como uma forma de exercer a cidadania e buscar melhores perspectivas
de vida” (SOUSA apud FOCHI, 2007, p. 07). Visto por esta perspectiva, o Hip-Hop
nao apenas denuncia a ordem vigente, mas acolhe aqueles que sao marginalizados
por ela, concedendo-lhes o “direito a narrativa” (SOUZA, 2004, p. 69). Para o autor,
o movimento se mostra uma “via ‘alternativa’ de acesso a direitos basicos do
cidadao: lazer, educagao, insercao social etc” (SOUZA, 2004, p. 69).

O Hip-Hop, porém, ndo se apoia apenas na denuncia da realidade para
construcédo de seus valores. Para Camargos (2020, p. 06), o movimento sugere um
conjunto de praticas e ideais “tidos como imprescindiveis e que devem ser
cultuados”. Dentre ele temos a “(auto)valorizacédo dos sujeitos e de seu lugar social”,
a “dimensdo comunitaria calcada na solidariedade e na irmandade”, o
“autoconhecimento e educacao voltados para o empoderamento” e a “cultura como
instrumento de luta e afirmacdo” (CAMARGOS, 2020, p. 06).

A exemplo destes valores temos o album “Sobrevivendo no Inferno” do grupo
Racionais MC’s que, de acordo com Oliveira (2018, p. 23) respaldado no
pensamento do sociélogo Tiaraju D’Angela, auxiliou na constru¢édo do que se diz
“sujeito periférico” - aquele que veio da periferia, “assume sua condi¢ao, tem orgulho
desse lugar e age politicamente a partir dele”. Segundo o autor, a obra ajuda na
mudanca do discurso por tras do termo periferia, pautado unicamente na pobreza e
violéncia, acrescentando a esta visdo, a ideia de “cultura e poténcia” coletiva
(OLIVEIRA, 2018, p. 23).

Podemos encontrar, também, exemplificagcdes destes valores nas ag¢des da
associacao estadunidense Zulu Nation, criada por Afrika Bambaataa, conhecido
como um dos fundadores do Hip-Hop. Um dos maiores ideais da organizacao era a
unido da comunidade para afastar os jovens da criminalidade, para isso faziam uso

da educagao, do conhecimento e do resgate da cultura de seus antepassados como
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fonte de orgulho e empoderamento, conforme podemos observar no episédio 1 do
documentario Hip-Hop Evolution (2016), da Netflix.

E possivel, ainda, criar uma conexdo entre o Hip-Hop e a aplicacdo de
projetos de mobilizagdo social, especialmente no processo de identificagcdo dos
publicos em seus niveis de aproximagao. A partir do modelo de mapeamento e
segmentacao para a geragao de corresponsabilidade, Henriques (2007) aponta trés
niveis de proximidade do publico com a causa, sdo eles: os beneficiarios, os
legitimadores e os geradores. Ressaltamos, aqui, a etapa de legitimagao. Segundo o
autor, legitimadores sdo aqueles que se encontram “dentro de um ambito espacial
do projeto, ndo apenas se beneficiam com os seus resultados, mas, possuindo
informagdes acerca de sua existéncia e operagao, sao capazes de reconhecé-lo e
julga-lo como util e importante” (HENRIQUES, 2007, p. 51).

Este processo de absorgdo e reconhecimento ocasiona a validagdo de uma
pauta, que geralmente parte da relagdo particular/geral, identificando uma luta
coletiva através de vivéncias pessoais. A partir de uma analise de letras de rap que
abordam o tema da periferia, Camargos (2020, p. 16) encontra esta mesma relagao
presente no processo de legitimagcdo, o que cita que independente “do lugar
(periférico) em que se esteja, percebem-se elementos de identificacdo que
transcendem as fronteiras dessa ou daquela cidade ou regiao”.

Além disso, considerando o aspecto de mobilizacido social presente no
Hip-Hop, o movimento também se relaciona com a luta antirracista. De acordo com
Leite, pode-se considerar um movimento antirracista aquele que busca “assegurar e
desenvolver o seu projeto de resisténcia e combate as manifestacées deletérias
marcadas por acentuadas desigualdades sociais e raciais como a brasileira” (LEITE,
2019, p. 26). Pode-se compreender o Hip-Hop como um projeto de mobilizagao
social antirracista, enquanto luta para reunir agentes e esforgos para a construgao
de uma nova perspectiva social, propondo o combate e resisténcia a desigualdade
racial resultante do fenémeno do racismo. Bonnett (apud LEITE, 2019, p. 26) define,
brevemente, a luta como “aquelas formas de pensamentos e/ou praticas que
procuram confrontar, erradicar e/ou aliviar o racismo”.

Para alcangar o seu objetivo, as praticas e agdes antirracistas demandam

certos enfoques especificos. Os autores Anne Pedersen, lain Walker, Mark Rapley e
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Mike Wise (apud LEITE, 2019, p. 30) elencam algumas posturas que estas agdes
necessitam contemplar, como por exemplo: eliminar falsas crencas; evitar reproduzir
uma comunicagao unidirecional que nao utilize experiéncias e vivéncias que possam
colaborar na construgdo dessas acdes; invocar a empatia; fornecer habilidades
praticas para empoderar pessoas a falar contra o racismo, focar na mudanga de
comportamentos e ag¢des ao invés de atitudes e crencas etc.

Voltando o olhar ao Hip-Hop, encontramos diversos desses enfoques
presentes em seus discursos, além da forte valorizacdo e afirmacédo da histdria,
cultura e a identidade negra. A exemplo disso temos a musica “Sou Negrao” do
grupo de rap Posse Mente Zulu que elucida a importédncia do orgulho, do
pertencimento e da representacao de figuras negras de referéncia nas mais diversas
areas. Rappin’ Hood e Johnny MC (2005) rimam: “Futuro, presente, passado,
realmente jogados / Fizemos a histéria e perdemos memoaria / Temos nosso valor,
temos nosso valor”.

Em suma, esses valores apresentados e defendidos pelo movimento, se
voltados para a publicidade, sdo capazes de proporcionar um olhar mais empatico,
critico, humano e colaborativo, agregando o carater social presente em suas
produgdes e seus ambientes, outrossim, na capacidade da instituicio de mobilizar
pessoas para a luta antirracista. A partir da analise tedrica deste movimento cultural
e social, o trabalho proposto visa compreender seus discursos e valores, ndo para
replicar sua estética ou sua linguagem e fazer uso de seus elementos artisticos nas
pecas publicitarias, mas sim para utiliza-los na constru¢ao de acdes que abordem
estes temas, em outros termos, trazer os valores do Hip-Hop, como por exemplo: a
valorizagdo dos sujeitos; a educagdo para o empoderamento; a cultura como
instrumento de afirmacéo; a denuncia social, para o ambiente publicitario com o
intuito da mobilizagdo social ao antirracismo.

Em maio de 2020, o mundo acompanhou o brutal assassinado de George
Floyd, nos Estados Unidos. Uma tragédia, n&o tao diferente da realidade encontrada
por muitos em nosso pais, que ocasionou em uma movimentagdo mundial de
cobranga das instituicbes e da sociedade de modo geral em relagdo a violéncia
policial e as injusticas raciais enfrentadas pela populagdo negra diariamente. A partir

dessa data, houve um crescimento significativo de empresas e marcas anunciando e
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se posicionando a favor do movimento "Vidas Negras Importam", e com isso a pauta
do antirracismo e da diversidade nas campanhas publicitarias e no mercado de
trabalho ficaram em alta. Infelizmente, muitas dessas marcas apenas pegaram
carona nas demandas dos consumidores e se apropriaram das causas como forma
de autopromocgdo, porém, outras empresas que estiveram fortemente ativas neste
periodo continuaram ndo apenas se posicionando, mas se aprofundando em um
caminhar para construgcao de uma nova perspectiva social. Assim, a¢gdes com foco
na luta contra o racismo, na promogao da diversidade, do protagonismo negro e
também da ampliacdo das oportunidades para a juventude negra, ainda que de
forma timida, comecaram a se tornar mais frequentes no mercado. A exemplo disso
temos a Magazine Luiza, empresa que apresenta um posicionamento consistente
em relacdo a pautas como a diversidade, os direitos da mulher e a inclusdo. Neste
ano, a marca promoveu um programa de contratagdo dedicado apenas as pessoas
negras. Segundo o Comité de Igualdade Racial do Grupo Mulheres do Brasil, a
empresa "assume um posicionamento fundamental na luta antirracismo e inspira
outras empresas a seguir o mesmo caminho. Sai do discurso e atua na pratica para
que mudancas reais acontecam”. Outra empresa que vem desempenhando um
papel inovador com projetos de equidade racial € a Ambev. A marca que teve suas
primeiras iniciativas nesta caminhada em 2016, criou em 2020, o Comité Diversidade
e Inclusdo, juntamente com a “criagao de 13 objetivos, com formas de mensuragéo e
prazos de atingimento claros para cada um dos pilares do nosso compromisso com

a equidade racial™

, um plano com diversos projetos de contratagao e qualificagdo de
profissionais negros.

Acgbes como estas relacionam-se com valores e pautas muito presentes do
discurso do movimento Hip-Hop e € sob essa perspectiva que buscamos ampliar
ainda esta pratica no ambiente publicitario completo, seja por meio de suas

producdes ou entdo no dia a dia das empresas de publicidade, fortalecendo, assim,

? Disponivel em: <https://www.grupomulheresdobrasil.org.br/incluir-e-preciso/>. Acesso em 19 set.
2021.

* Disponivel em: <https://www.ambev.com.br/sobre/equidade-racial/>. Acesso em 19 set. 2021.
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discursos como o protagonismo da juventude negra e periférica, e a educacgéo e
qualificacdo como forma de empoderamento e de criacdo de oportunidades.

Porém, por mais que empresas caminhem, de forma lenta, para um projeto
social que garanta mais oportunidades e a diminuicdo da desigualdade racial, a
realidade enfrentada no mercado publicitario ndo € nem um pouco favoravel para os
publicitarios negros. Segundo uma pesquisa realizada pela Danila Dourado, em
2015, na ocasiao, a cada mil funcionarios, apenas 35 eram negros. O estudo contou
apenas trés negros entre 404 executivos de alta diregdo em agéncias — ou seja,
menos de 1% do total”.

Para os autores (MEIO & MENSAGEM, 2017, online, apud HILARIO, FILHO E
BARRETO, 2019, p. 382), “devido ao racismo, aos recortes sociais, a falta de
referéncias profissionais e de relacionamentos” (2019, p. 382), profissionais negros
da comunicagao publicitaria sdo marginalizados do mercado de trabalho e das
oportunidades.

Para compreender a realidade desse mercado, trazemos aqui o projeto “The
Hiretone Palette”. Uma pesquisa realizada por Victor Emeka e José Celso de
Oliveira, no ano de 2020, que teve como objetivo analisar as contratagcdes de
agéncias de publicidade anunciadas no Clube de Criagdo, durante 6 meses, e extrair
a partir dos resultados, uma paleta de cores Pantone que representasse os 12 tons
de pele mais recorrentes nas contratacbes. Ao final da pesquisa, a média de
contratagcao de pessoas negras e pardas foi de apenas 8,2%, tendo a sua taxa mais

alta em agosto de 2020, com 18%. Para os criadores do estudo:

Num ano marcado pelos maiores compromissos pela diversidade ja vistos,
nenhuma mudancga realmente significativa pode ser sentida nas agéncias,
anunciantes e veiculos. Para além dos programas de inclusdo, dos
discursos, da boa vontade, nada comunica mais que o desequilibrio das
cores.*

A partir dos resultados do estudo e de dados sobre a realidade enfrentada
pelos grupos étnico-raciais no mercado de trabalho, seja na falta de oportunidades
ou entdo da diferencga salarial em relacdo aos profissionais brancos, € notério que

mesmo com grandes tragédias que mobilizam grande parte da populagdo e com

* Disponivel em: <https://www.thehiretone.com/> Acesso em 19 set. 2021.
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esforcos de certas empresas com acgdes afirmativas que buscam diminuir uma
desigualdade racial, o percurso para encontrarmos a “Férmula Magica da Paz”, téo
procurado pelos membros do grupo Racionais MC’s (1997), e chegarmos a um
perspectiva justa e de equidade, ainda é extenso.

Quando falamos em reduzir as desigualdades raciais, o uso do termo
diversidade se faz majoritariamente presente em diversas discussdes. Carregando
um significado de variedade e multiplicidade, € possivel identificar esta ideia
recorrente nas expressoes artisticas do Hip-Hop, pois muito se fala sobre vivéncias e
a valorizagdo da realidade de cada um. O movimento entende, e prega, que a
apropriacdo de diferentes visdes e experiéncias, € essencial para construgao de
novas perspectivas. Portanto, pensando em resgatar este valor para o ambiente
publicitario, percorremos sobre os impactos da diversidade no mercado de trabalho.

Ao enxergar movimentos presentes no mercado e no mundo corporativo, nos
deparamos com uma sigla que garante as empresas serem reconhecidas como por
cuidarem do meio ambiente, por promover impactos positivos na sociedade e por
adotar posturas éticas de governanga®, a ESG. O termo, que em inglés significa
“‘Environmental, Social e Governance”, nos ultimos anos se tornou um indicador de
grande relevancia para investidores. No quesito social, este selo prega o
engajamento, seja através das politicas de diversidade ou projetos para redugao da
desigualdade. Segundo o relatério da Pwc de 2020, “77% dos investidores
institucionais planejam parar de comprar produtos ndo ESG nos préximos dois
anos”, afirma Juliana Oliveira®. Isso indica um caminhar cada vez mais sustentavel
no mundo empresarial, 0 que empurra diversas organizagdes a se adequarem a um
modelo mais justo e igualitario de comportamento.

Além da grande procura por investidores pelo ESG, a diversidade traz

diversos beneficios ao ambiente de trabalho. De acordo com um estudo realizado

5 Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/06/entenda-o-que-e-esg-e-por-que-a-sigla-virou-febre-n
o-mundo-dos-negocios.shtml> Acesso em 27 set. 2021.

¢ Disponivel em:
<https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2021/06/15/como-o-esg-ira-influenciar-a-forma-d
e-pensar-comunicacao.html> Acesso em 27 set. 2021.
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pela Leno e pela Intel sobre a diversidade e inclusdo’, a adogdo de politicas e a
criacdo de uma cultural plural, gera um maior engajamento e satisfagdo entre os
funcionarios, assim como o aumento da sensagao de pertencimento, da seguranca,
da permanéncia na empresa, e da criatividade. Sendo, assim, capaz de construir um
local mais favoravel ao crescimento e a inovagao. Ademais, € claro que ao tratar de
empresas privadas, dentro de um sistema capitalista, o lucro e o desempenho
financeiro concentrardo grande parte do foco de seus lideres. Por este motivo, &
importante, ainda, levantar os impactos econdmicos dessa pratica. Estudos
realizados pela McKinsey a respeito da América Latina apresentam uma
probabilidade maior de superacado de performance de concorrentes, por empresas
engajadas com a inclusdo e igualdade de ragca e género®, como por exemplo
empresas que sao percebidas por seus funcionarios como diversas em termos de
género, apresentam a probabilidade de 93% de superagao de performance
financeiras, frente as empresas da mesma area.

Portanto, reunindo ensinamentos do Hip-Hop, a realidade presente no
mercado publicitario, e os beneficios apresentando por alguns de seus valores, o
movimento se torna um o6timo elemento de analise e objeto de estudo para se
pensar novas perspectivas sociais que possam ser mais inclusivas, emancipadoras

e relevantes para nossa realidade.

" Disponivel em:
<https://www.mundorh.com.br/diversidade-no-ambiente-de-trabalho-e-importante-para-92-dos-brasilei
ros/> Acesso em 27 set. 2021.

& Disponivel em: < https://www.mckinsey.com/br/our-insights/diversity-matters-america-latina> Acesso
em 27 set. 2021.
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4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para o entendimento dos procedimentos metodoldgicos, é possivel realizar
uma simples comparagao deste tépico com um conjunto de ferramentas. Segundo
Duarte e Barros (2005), o éxito de uma pesquisa esta fundamentalmente atrelado a
escolha adequada das ferramentas de trabalho. Critérios, recursos, estratégias e
analises, sao procedimentos pertencentes a este conjunto que, unidos, garantem a
construcdo de um conhecimento valido e preciso. Marconi e Lakatos (2017, p. 95)
enxergam as ferramentas metodolégicas como “atividades sistematicas e racionais
gue, com maior seguranga e economia, permitem alcancar o objetivo de produzir
conhecimentos validos e verdadeiros”, que sao capazes de detectar erros e auxiliar
as decisdes do pesquisador.

A fim de alcancar o éxito deste estudo, ou seja, responder o problema
proposto, se fez necessario compreender as categorias vigentes de pesquisa, assim
como seus métodos de abordagens, de analise, meios de coleta de dados e
constituicdo do corpus. Apds explicagcao e entendimento das etapas citadas, foram

apresentados os caminhos definidos para esta pesquisa.

4.1 Tipos de pesquisa

O autor Gil (2007, p. 41) caracteriza as categorias de pesquisas a partir de
seu delineamento, em outras palavras, "planejamento da pesquisa em sua dimensao
mais ampla". Analisando o procedimento adotado para coleta de dados, o autor
identifica pesquisas que "se valem das chamadas fontes de "papel" e aqueles cujos
dados sado fornecidos por pessoas" (GIL, 2007, p. 41). Sendo as pesquisas
bibliograficas e documentais pertencentes ao primeiro grupo, e pesquisas
experimentais, ex-post facto, estudo de coortes, levantamentos, estudos de caso e
de campo ao segundo, também incluindo pesquisas-agao e participante.

As autoras da obra “Fundamentos da Metodologia Cientifica”, Marina Marconi
e Eva Lakatos definem pesquisa bibliografica como um “tipo especifico de produgao

cientifica [...]" realizada com “base em textos, como livros, artigos cientificos, ensaios
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criticos, dicionarios, enciclopédias, jornais, revistas, resenhas, resumos” (2017, p.
58). Por outro lado, compreendem como caracteristica de uma pesquisa documental
tomar “como fonte de coleta de dados apenas documentos, escritos ou néo, que
constituem o que se denomina de fontes primarias” (MARCONI E LAKATOS, 2017,
p. 203).

Pertencente ao grupo de pesquisa cujos dados sao obtidos por pessoas, a
pesquisa experimental € aquela que visa determinar um objeto de estudo,
selecionando variaveis possiveis de influencia-lo e definindo formas de controle e
observagcdo dos resultados obtidos neste processo, como enuncia Gil (2007). O
autor também explica a semelhancga deste tipo de estudo com a pesquisa ex-post
facto, que da mesma forma verifica a existéncia de relagdes entre variaveis, porém
neste caso é realizado a partir de um fato passado, ou seja, “0 pesquisador ndo
dispde de controle sobre a variavel independente, que constitui o fator presumivel do
fendbmeno, porque ele ja ocorreu” (GIL, 2007, p. 49).

Ademais, inserido neste conjunto, encontram-se estudos de coorte, de caso
de campo e os levantamentos. Entende-se que estudo de coorte esteja relacionado
a constituicdo de uma amostra a ser monitorada por certo periodo de tempo,
utilizando pessoas com determinada caracteristica em comum (GIL, 2007). Ja o
estudo de caso, segundo Yin (2001 apud DUARTE E BARROS, 2005, p. 216):

[...] investiga um fendmeno contemporéneo dentro de um contexto da vida
real, quando a fronteira entre o fendbmeno e o contexto ndo é claramente
evidente e onde muiltiplas fontes de evidéncia sao utilizadas.

Ainda neste grupo, o estudo de campo “consiste na observacédo de fatos e
fendmenos tal como ocorrem espontaneamente”, levantando dados no préprio local
em que os fendbmenos acontecem (MARCONI E LAKATOS, 2017, p. 214). Enquanto
o levantamento caracteriza-se pela interrogagcdo de um grupo significativo de
pessoas acerca do fendmeno estudado, em seguida, a partir da analise quantitativa,
encontram-se suas devidas conclusdes (GIL, 2007).

Por fim, temos a pesquisa-agdo e a participante. Thiollent (apud GIL, 2007)
define esta primeira categoria como uma pesquisa de base empirica associada a

uma acao ou resolucdo de um problema, onde o pesquisador e os participantes se
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envolvem de maneira cooperativa. A pesquisa participante, embora se assemelhe
com a anterior, “envolve a distingdo entre ciéncia popular e ciéncia dominante”,
sendo vista como “uma atividade que privilegia a manutencédo do sistema vigente”
(THIOLLENT apud GIL, 2007, p. 56).

Portanto, com o intuito de construir uma pesquisa que fez o uso de materiais
tedricos como livros, artigos e textos ja produzidos sobre os assuntos apresentados
e também com o amparo da interdisciplinaridade usou-se musicas e documentarios
como fontes necessarias para enxergar a relacdo existente entre racismo,
mobilizac&o social, publicidade e Hip-Hop, foi proposta uma pesquisa bibliografica e

documental.

4.2 Método de abordagem

Como afirmam Marconi e Lakatos, o método caracteriza-se por oferecer uma
“abordagem mais ampla, em nivel de abstragdo mais elevado, dos fenbmenos da
natureza e da sociedade” (2017, p.116), ou seja, trata-se de procedimentos gerais e
racionais escolhidos para estruturar o plano do trabalho. “Discutir o método de
abordagem € debater um conjunto de procedimento essencialmente racional”
(RAMALHO E MARQUES, 2009, p. 09). A partir de seu delineamento e formas de
raciocinio sera possivel ao autor encontrar respostas aos problemas levantados. E
nesse momento em que se aprofunda em maiores detalhes sobre os dados obtidos,
evidenciando relacbes existentes entre o fenbmeno estudado e as hipoteses
levantadas (MARCONI E LAKATOS, 2017, p. 116). Essas associa¢gdes podem ser
elaboradas a partir de dois tipos de abordagem, quantitativa e qualitativa.

A primeira, tem como foco principal a precisdo cientifica, fazendo uso de
instrumentos como aplicagdo de questionarios, malas direta e sondagem de opinido.
Para Fonseca (2002, p. 20), “os resultados sdo tomados como se constituissem um
retrato real de toda a populacédo alvo da pesquisa”, fazendo uso de amostras que
levam em conta a “complexibilidade do universo, a proporcionalidade da amostra e
sua representatividade” (SILVA E SILVEIRA, 2011, p. 149).

Enquanto a quantitativa tem seu olhar principal voltado aos numeros, a

analise qualitativa foca na interpretacdo. Pode ser considerada como uma “anadlise
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minuciosa da complexidade, proxima das logicas reais, sensivel ao contexto no qual
ocorrem os eventos estudados” (SILVA E SILVEIRA, 2011, p. 152). Como afirmam
Silva e Silveira (2011), neste processo, o pesquisador torna-se parte da pesquisa,
interagindo com o universo do estudo. Uma metodologia imersiva e interpretativa
que ocasiona em uma obra “artesanal”, segundo Chizotti (apud SILVA E SILVEIRA,
2011, p. 154).

Deste modo, focando em produzir um trabalho que fosse imersivo e
interpretativo, no ambito da publicidade antirracista, propés-se uma pesquisa

qualitativa.

4.3 COLETA DE DADOS

Ao definir o método de abordagem utilizado no desenvolvimento da pesquisa,
passou-se para a etapa de escolha dos instrumentos e técnicas que serao utilizados
para a coleta de dados necessarios para realizagdo do estudo. Marconi e Lakatos
(2017) nos alertam sobre o cuidado demandado no entrosamento entre as tarefas
organizacionais e administrativas com as cientificas, esclarecendo a importancia de
um bom planejamento para otimizar o tempo de trabalho. Conforme as autoras, “sédo
varios os procedimentos para a realizagao da coleta de dados, que variam de acordo
com as circunstancias ou com o tipo de investigagcdo” (MARCONI E LAKATOS,
2017, p. 193). José Maria da Silva e Emerson Silveira (2011) exemplificam alguns
desses instrumentos metodoldgicos em sua obra, séo eles: entrevista, questionario
ou formulario, histéria ou relato de vida e observagao participante. Além disso, as
préprias pesquisas bibliograficas e documentais sao vistas como técnicas de coleta.
Segundo as autoras Marconi e Lakatos (2017), a pesquisa documental
caracteriza-se por tomar como fonte de coleta de dados documentos, escritos ou
nao. O mesmo se aplica a pesquisa bibliografica, com a utilizagcdo de producdes
textuais literarias e académicas.

Temos por entrevista, um encontro entre o pesquisador e o entrevistado, que
através da conversacao, busca informacdes a respeito de um determinado assunto
(MARCONI E LAKATOS, 2017). Esta busca por informagdes também é

caracteristica dos questionarios e formularios, embora sua técnica de coleta
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“consiste num conjunto de questdes pré-elaboradas, sistematica e sequencialmente,
e disposta em itens” (SILVA E SILVEIRA, 2011, p. 160). Outra técnica de pesquisa
dependente de outras pessoas é a histéria ou o relato de vida, os quais séo
extraidas informagdes a partir da vida pessoal de um ou varios informantes. Neste
caso, a coleta pode ser autobiografica, literaria, por discurso ou até a partir de fontes
documentais (CHIZOTTI apud SILVA E SILVEIRA, 2011). Ja a observagao
participante, caracteristica da pesquisa de campo, consiste na obtencao de aspectos
especificos de uma realidade ou grupo estudado a partir da escuta, observacao e
analise, ou seja, do contato direto com fenébmeno (MARKONI E LAKATOS, 2017).
Destarte, o autor fara uso de pesquisas bibliograficas e documentais como
técnica de coleta de dados, por enxergar textos escritos, trabalhos e obras de
comunicacao oral e visual como os instrumentos necessarios para compreender o

meio em que se faz a pesquisa e assim alcangar o objetivo da mesma.

4.4 Constituicao do corpus

Apods a definicdo do tipo de pesquisa, método de abordagem e instrumento de
coleta de dados, partiu-se para o estagio da constituicdo do corpus, em outros
termos, a indicacdo do acervo de documentos que serdao submetidos a analise
(DUARTE E BARROS, 2005). Bardin, Barros e Targino (apud DUARTE E BARROS,
2005) levantam quatro regras possiveis de serem utilizadas para a constituigcao
desse conjunto, a regra da exaustividade, da representatividade, homogeneidade e
pertinéncia.

Duarte e Barros (2005, p. 292) explicam a primeira regra articulando que
“todos documentos relativos ao assunto pesquisado, no periodo escolhido, devem
ser considerados”. Aqui, ndo se pode excluir qualquer documento deste cenario,
mesmo em “caso de dificuldade de acesso, extravio, material desinteressante etc”
(DUARTE E BARROS, 2005, p. 292). Ja a regra da representatividade, considera
impossivel reunir e analisar todos elementos referentes a pesquisa social, portanto,
sugere o trabalho a partir de amostras que possam representar o todo. “A
amostragem sera rigorosa se a amostra for uma parte representativa do universo

inicial” (DUARTE E BARROS, 2005, p. 292). A terceira regra, regra da
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homogeneidade, direciona o pesquisador a utilizar apenas documentos da mesma
natureza ou de um mesmo assunto (DUARTE E BARROS, 2005, p. 293).
Garantindo, assim, uma uniformidade na analise dos elementos. Por ultimo, temos a
regra da pertinéncia, a qual orienta a selecdo de documentos alinhados aos
objetivos da pesquisa, seja o objeto de estudo, o periodo de analise e os
procedimentos utilizados (DUARTE E BARROS, 2005, p. 293).

Posto isso, para constituicdo do corpus dessa pesquisa foi feita mediante a
selecdo de uma obra pertinente e classica para o movimento Hip-Hop, que
representasse fortemente seus valores e principios, apresentasse e denunciasse a
realidade social enfrentada pela populagdo negra e periférica no Brasil, expondo
narrativas que facilitem a identificagcdo das dimensdes estruturais do racismo em
nossa sociedade. Porém, entendendo as limitagdes de uma pesquisa de conclusao
de curso, se faz necessario estabelecer certos filtros que delimitaram o corpus do
trabalho. Reforgcamos, ainda, que este trabalho ndo tem como o foco a utilizacdo dos
elementos artisticos do Hip-Hop na publicidade, como por exemplo o rap, o grafite
ou o break, mas sim a utilizacdo de valores presente no movimento para se pensar
caminhos possiveis para uma publicidade antirracista.

Valorizagdo € uma palavra chave dentro do movimento Hip-Hop e do
antirracismo. Devido a isto, entende-se a necessidade de, ao buscar elaborar uma
obra que retrata a publicidade como elemento antirracista, priorizar e valorizar os
conhecimentos produzidos por pessoas negras. Assim, o primeiro filtro delimitado
para a pesquisa foi o enfoque no protagonismo e autores e artistas negros, portanto
a obra utilizada foi fruto de trabalho feito por pessoas negras.

Com intuito de se manter fiel a escolha do tema e a proposta da pesquisa, foi
considerada uma obra que constrdi seu discurso a partir dos aspectos de cor, de
resisténcia e denuncia, e de seu poder empoderador e emancipador. Além disso a
relevancia da obra no meio artistico também foi levada em consideracido, desta
maneira, o grupo Racionais MC’s, conhecido como um dos maiores grupos do
cenario brasileiro, responsavel por discos que marcaram a histéria do movimento a
partir de um processo de reconhecimento das comunidades periféricas do Brasil
(OLIVEIRA, 2018), foi elencado neste corpus. E vélido ressaltar, também, o impacto

de seus trabalhos em diversos cenarios artisticos como literatura, teatro, e cinema, e
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a academia tendo obras analisadas em diversos artigos e trabalhos académicos,
como por exemplo o artigo escrito por Acauam Oliveira (2018), “O Evangelho
Marginal dos Racionais MC’s”, que da inicio ao livro “Sobrevivendo no inferno”,
adaptacao de uma das obras do grupo.

Por fim, faz-se necessario, também, estabelecer um recorte temporal para
delimitar a obra utilizada. Portanto, buscando elaborar uma pesquisa atual, porém
sem se esquecer dos conhecimentos antigos ja produzidos, o ano de 1997 fara parte
deste recorte, por enxergar uma realidade nao diferente da presente nos dias atuais
e retratada no album “Sobrevivendo no inferno”, quarto disco do grupo e primeiro a
atingir mais de um milh&do de copias vendidas. Esta obra, composta com 12 musicas,
€ marcada por um discurso inovador do cotidiano das periferias, com forte apelo de
denuncia social, como € possivel enxergar nas letras de “Capitulo 4, Versiculo 3” e
“Diario de um detento” (1997).

4.5 Método de analise

Para concluir o percurso da metodologia cientifica, ainda € preciso identificar
o método de analise, esta ultima ferramenta que possibilitou ao autor encontrar
respostas aos problemas levantados. E nesse momento em que se aprofunda em
maiores detalhes sobre os dados obtidos, evidenciando relagdes existentes entre o
fendbmeno estudado e as hipdteses levantadas (MARCONI E LAKATOS, 2017, p.
195-196). A partir da abordagem adotada para a pesquisa temos o método de
analise estatistico, comumente utilizado pelas pesquisas de cunho quantitativo, e os
meétodos de analise de conteudo, do discurso, da semiologia, analise documental,
analise Hermenéutica e analise da imagem, comuns para pesquisas qualitativas
(DUARTE E BARROS, 2005).

Como afirmam as autoras Marconi e Lakatos (2017, p. 119), o método
estatistico reduz os “fenbmenos socioldgicos, politicos, econdmicos etc. a termos
quantitativos e a manipulacado estatistica”, permitindo, deste modo, identificar a
relacdo dos fendmenos entre si e gerar generalizagdes. Passando o foco para a

mensagem, temos a analise de conteudo, que, de acordo com Bernard Berelson
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(apud DUARTE E BARROS, 2005, p. 282), é a “técnica de pesquisa para descrigao
objetiva, sistematica e quantitativa do conteudo manifesto da comunicagao”. Para os
autores, este método € utilizado para extrair conhecimentos sobre aspectos
especificos da mensagem analisada, trabalhando com indices e com a formulagéo
de inferéncias (DUARTE E BARROS, 2005, p. 284). Ja a analise do discurso é
embasada na “compreensao da mensagem construida no interior de uma conversa”
(DUARTE E BARROS, 2005, p. 305). Trata-se da desconstrucdo da mensagem,
para identificacdo de seus sentidos. Este método de analise apresenta duas
nacionalidades distintas que resultam em focos também distintos, uma de natureza
francesa que busca “discursos ja instituidos [...] que foram incorporados pelo sujeito”
(DUARTE E BARROS, 2005, p. 306), enquanto a inglesa resulta na identificagao do
sujeito que conduz a narrativa.

Ainda sobre a investigagao dos dados obtidos, temos a analise documental,
muito utilizada no resgate “da histéria de meios de comunicagéo, personagens ou
periodos” (DUARTE E BARROS, 2005, p. 270). Este instrumento identifica, verifica e
aprecia documentos como cartas pessoais, documentos oficiais, ou dados e
informagdes ja reunidos e organizados, para determinados fins (DUARTE E
BARROS, 2005). Outro método de analise bastante utilizado em pesquisas da area
da comunicagdo é a semiologia, que pode ser definida, de acordo com Duarte e
Barros (2005, p. 208) como “a analise interna dos discursos, a da dimenséao
interdiscursiva e das construgdes simbdlicas de interagao social’, em outros termos,
o método que busca a partir do olhar para os textos, imagens e simbolos, a
construgdo dos significados e assim compreender fendmenos sociais. Ademais, a
analise Hermenéutica, conhecida também como desconstrugdo Hermenéutica, que
visa questionar abordagens e conhecimentos, subvertendo explicagdes tradicionais
e seus conceitos, tentando encontrar novas possibilidades ainda nao reveladas
(DUARTE E BARROS, 2005). Por fim, o método de analise que toma como principio
a capacidade das imagens de comunicar discursos, mensagens e significados.
Assim, a analise da imagem pode ser entendida como a técnica utilizada para
“‘compreender as mensagens visuais como produtos comunicacionais” (DUARTE E
BARROS, 2005, p. 331).
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Portanto, apds elucidacdo de diversos métodos de analise existentes, foi
selecionado como instrumento a ser utilizado na presente pesquisa, 0 método de
analise de conteudo, considerando a constituicdo do corpus e a relevancia da
extracdo, descricao, e formulacio de inferéncias a partir de aspectos especificos dos
temas ja levantados, para finalmente responder o problema do trabalho. Com isso, a
partir da andlise da obra “Sobrevivendo no Inferno” do grupo Racionais MC’s, a
presente pesquisa se colocou a identificar valores e discussdes recorrentes em
manifestagcdes do movimento Hip-Hop, a fim de categorizar propostas de caminhos
para uma publicidade antirracista, aplicando os mesmos discursos presentes nas
obras, no dia a dia das agéncias e em suas produc¢des publicitarias.

A fim de elucidar os préximos passos para esta analise, realizou-se o uso das
diretrizes apresentadas por Bardin (2016) para construgdo de uma anadlise de
conteudo. De acordo com a autora, esta metodologia se divide em trés estagios: a
pré-analise — momento em que estabelece os primeiros contatos com os
documentos que serdo analisados, assim como a delimitacdo das obras, formulacao
de hipoteses e objetivos, e a organizacdo deste material; exploragdo do material —
etapa de codificagdo, definindo as unidades de registro e de contexto, e enumeragao
e categorizagdo dos materiais; e tratamento dos resultados obtidos e interpretagao —
fase de proposicdo de inferéncias e interpretacbes a partir da disposicao dos
resultados finais (BARDIN, 2016).

Ja tendo definido e delimitado os objetos de estudo para esta pesquisa, assim
como apresentado as hipdteses e os objetivos do autor, ilustra-se, aqui, a maneira
em que se pretendeu explorar as obras selecionadas para realizacdo da analise de
conteudo. Tendo em vista o objetivo de identificar valores do movimento Hip-Hop e
aplica-los em uma publicidade antirracista, foram utilizados quatro tematicas como
unidade de registro, extraidas da obra Roberto Camargos (2020). Séo elas a
“(auto)valorizacdo dos sujeitos e de seu lugar social”’, a “dimensao comunitaria
calcada na solidariedade e na irmandade”, o “autoconhecimento e educacéao
voltados para o empoderamento” e a “cultura como instrumento de luta e afirmacéao”,
aléem de mais duas tematicas acrescentadas pelo autor: “relato e denuncia da
realidade social’” e “construcdo de novas perspectivas sociais”, fazendo uso de

versos e frases como unidade de contexto. A enumeracdo dos elementos foi
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realizada através da regra de presenga (ou auséncia), na qual considera a aparigao
ou ndo das unidades de registro como indicadores significativos (BARDIN, 2016).
Por fim, a categorizacado destes elementos se deu a partir do seu carater semantico
e expressivo, que levam em consideragao o real significado da mensagem e o que
se buscou representar a partir do discurso. Apds analise da obra e identificagdo dos
valores presentes do Hip-Hop, o proximo passo foi o de conexao destes resultados
com a publicidade atual, a fim de elaborar caminhos para uma publicidade

antirracista.
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5. APLICACAO DA METODOLOGIA

Expostos os procedimentos metodoldgicos utilizados no desenvolvimento do
escrito cientifico, partimos para a aplicagdo da metodologia. Considerando uma
pesquisa qualitativa, bibliografica e documental, realizada a partir do intuito de
estruturar caminhos possiveis para a pratica de uma publicidade antirracista,
inspirada em valores e discussdes presentes no Hip-Hop, o presente trabalho
utilizou-se da anadlise de conteudo, proposta por Bardin (2016), para verificar os 6
(seis) valores recorrentes na obra “Sobrevivendo no Inferno” (1997), considerado
pela Revista Rolling Stones o 14° melhor album da musica brasileira®.

Para realizar a analise foram selecionados como unidades de registros os
seguintes valores, apresentados por Roberto Camargos (2020): “Autovalorizagao
dos sujeitos e do lugar social”, “Dimensdao comunitaria calcada na solidariedade e
irmandade”, “Autoconhecimento e educacdo como forma de empoderamento” e
“Cultura como forma de luta e afirmacao”. Além desses, também foram elencados os
valores “Relato e denuncia da realidade social” e “Construcdo de novas
perspectivas”. A fim de encontrar tais unidades de registro da obra “Sobrevivendo no
Inferno”, as unidades de contexto levadas em consideragao foram os versos e frases
presentes nas letras das musicas do album.

Com a intuito de reforcar os entendimentos sobre os valores levantados,

seguimos para uma breve explicagao sobre cada um:

° “Autovalorizacéo dos sujeitos e do lugar social”

Considerando o surgimento do Hip-Hop a partir de um cenario de abandono
social e movimentado por uma populacdo negra e periférica marginalizada, a
autovalorizagdo dos sujeitos e do lugar social assume um papel de construgéo de
identidade por meio do orgulho e entendimento de sua origem, do seu lugar, dos
desafios encontrados diariamente, das diferentes vivéncias e trajetorias, e da
negacado do discurso unico de pobreza e violéncia para reconhecer a cultura, os

conhecimentos e a poténcia dentro das periferias.

° Disponivel em: <https://genius.com/albums/Racionais-mcs/Sobrevivendo-no-inferno> Acesso em 25
out. 2021
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° “‘Dimensao comunitaria calcada na solidariedade e irmandade”

Valor que reforga o reconhecimento do préximo e daqueles que compartilham
as mesmas experiéncias, que fazem parte de um processo de valorizagdo de uma
vida comunitaria, construida a partir de multiplas vivéncias que se somam na
construgcao de um conhecimento coletivo. A partir dessa visado, é possivel identificar
uma “sociabilidade vista como horizontal e respeitosa” (CAMARGOS, 2019, p. 17),
além de um olhar e uma projecdo de esperanga e uma postura de busca por

melhores condi¢des para todos.

° “Autoconhecimento e educagcédo como forma de empoderamento”

Assim como a autovalorizagdo do sujeito, o autoconhecimento e a educagéao
se tornam instrumentos de reconhecimento da realidade social a partir do despertar
de um espirito critico que carrega o potencial de mobilizagao social e de resgate da

cultura dos seus antepassados como uma fonte de orgulho e empoderamento.

° “Cultura como forma de luta e afirmacao”

Fazer uso de elementos artisticos como a musica, o grafite e a danga, que
trazem consigo uma histéria e uma cultura que transcende as barreiras geograficas
para recorrer a direitos negados a uma populagao historicamente marginalizada, faz
parte de um processo de “luta por espacgo e visibilidade” (SOUZA, 2004, p. 69) que
estd vinculado ao surgimento do movimento Hip-Hop. Uma luta pautada na

informagao, cultura e educacgao.

° “Relato e denuncia da realidade social”

Demonstrando o seu carater de movimento social, o Hip-Hop se apoia na
denuncia da condi¢cado social da populagao negra e periférica e se faz oposicéo a
esse sistema que possibilita a manutencao dessa realidade. Nascido em um cenario
composto por abandono, pobreza, alta criminalidade, racismo e violéncia policial, o
movimento tem como caracteristica a criacdo de um espago onde vozes
historicamente e silenciadas possam relatar suas vivéncias, histérias e desafios

enfrentados.



° “Construcdo de novas perspectivas sociais”
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Reconhecer uma realidade exposta a diversas desvantagens sociais e raciais,

tais como a criminalidade, a falta de oportunidades e privagao dos direitos sociais,

traz ao Hip-Hop um carater de construcao e idealizagcdo de novas perspectivas. A

partir da arte e da cultura, o Hip-Hop oferece ao sujeito periférico uma ideia de

mudanga de vida, de ascensdo social. Além disso, enxerga a educagao e o

conhecimento como parte deste processo.

Com o propdsito de elucidar - a luz dos objetos metodoldgicos na construgao

desta monografia - os valores apresentados foram enumerados respectivamente,

como é possivel identificar na tabela abaixo:

Numeragao Valor Significado

Considerando o surgimento do Hip-Hop a parir de um cenario de
abandono social e movimentado por uma populagdo negra e periférica
marginalizada, a autovalorizagéo dos sujeitos e do lugar social assume um
papel de construcédo de identidade por meio do orgulho e entendimento de
sua origem, do seu lugar, dos desafios encontrados, das diferentes
vivéncias e trajetérias, e da negacéo do discurso Unico de pobreza e
violéncia para reconhecer a cultura, os conhecimentos e a poténcia dentro
das periferias.

Autovalorizagao dos
1 sujeitos e do lugar
social

O reconhecimento do préximo e daqueles que compartiham as mesmas
Dimensso comunitaria experiéncias faz parte de um processo de valorizagdo de uma vida
calcada na comunitaria, construida a partir de miliplas vivencias que se somam na
2 solidariedade e construgdo de um conhecimento coletivo. A parir dessa viséo, é possivel
irmandade identificar uma ‘“sociabilidade vista como horizontal e respeitosa”
(CARMARGO, 2019, p. 17), além de um olhar e uma projecdo de

esperanca e uma postura de busca por melhores condigdes pra todos.

Assim como a autovalorizagdo do sujeito, o autoconhecimento e a

Autoconhecimento e educacéo se tornam instrumentos de reconhecimento da realidade social
3 educacdo comoforma  a partir do despertar de um espiito criico que carrega o potencial de

de emponderamento mobilizacao social e de resgate da cultura dos seus antepassados como
uma fonte de orgulho e emponderamento.
Fazer uso de elementos artisticos como a misica, o grafite e a danga, que
frazem consigo um histéria e uma cultura que transcende as barreiras
geograficas para recorrer a direitos negados a uma populagéo
historicamente marginalizada, faz parte de um processo de “luta por
espaco e visibilidade” (SOUZA, 2014, p. 69) que esta vinculado ao
surgimento do movimento Hip-Hop. Uma luta pautada na informacéo,
cultura e educacéo.
Demonstrando o seu carater de movimento social, o Hip-Hop se apoia na
denincia da condicdo social da populagdo negra e petriférica e se faz
oposicdo a esse sistema que possibilidade a manutengdo dessa
Relato e denunciada  realidade. Nascido em um cendrio composto por abandono, pobreza, alta
realidade social criminalidade, racismo e violéncia policial, o movimento tem como
caracteristica a criagdo de um espago onde vozes historicamente e
silenciadas possam relatar suas vivéncias, historias e desafios
enfrentados.
Reconhecer uma realidade exposta a diversas desvantagens sociais e
raciais, tais como a criminalidade, a falta de oportunidades e privagéo dos
direitos sociais, fraz ao Hip-Hop um carater de construgéo e idealizagéo
de novas perspectivas. A partir da arte e da cultura, o Hip-Hop oferece ao
sujeito periférico uma ideia de mudanca de vida, de ascenséo social.
Além disso, enxerga a educacéo e o conhecimento como parte deste
processo.

Cultura como forma de
luta e afirmagao

Construgdo de novas
perspectivas sociais

Tabela 1 — Valores. Fonte: reproducéo do autor.
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Assim como demonstrado na etapa de método de analise, foi utilizado como
forma de enumeracéo dos elementos, a regra de presenga (ou auséncia) (BARDIN,
2016), com o propodsito de identificar a aparigdo de cada valor na obra analisada.
Portanto, temos a partir da analise de conteudo de “Sobrevivendo no Inferno” os

seguintes resultados.

Valorld Trechos

“Para os mano da Baixada Fluminense a Ceilandia / Eu sei, as ruas ndo séo como a Disneyiandia
/ De Guaianases ao extremo sul de Santo Amaro”

“‘Cada detento uma mae, uma crenca f Cada crime uma sentenga / Cada sentenga um motivo, uma
1 histéria / De lagrima, sangue, vidas e glérias / Abandono, miséria, 4dio, sofrimento / Desprezo,
desilusdo, acdo do tempo fMisture bem essa quimica / Pronto: eis um novo detento”

1 “Dia trés de outubro, diario de um detento”
1 “Me humilhar ndo vai /Vai tirar o carai / Levanta seu rabo racista e sai”

“Quem vive nessa porra merece uma revanche / E um dom que vocé tem de viver / E um dom que
voce recebe para sobreviver’

“Jardim Filhos da Terra e tal f Jardim Hebrom, Jagand e Jova Rural / Piquiri, Maizzei, Nova Galdo
1 / Jardim Curisco, Fontalis e entdo / Campo Limpo, Guaruhos, Jardim Peri / J.B., Edu Chaves e
Tucurud { Ald 12, Mimosa, S8o Rafael / Zaki Narchi tem um lugar no céu/ Pode crer, tem um lugar”

1 “Mas, ai, minha area € tudo o que eu tenho”
1 “Eu gosto de onde eutd e de onde euvim / O ensinamento da favela foi muito bom pra mim”

“Cada lugar um lugar, cada lugar uma lei f Cada lei uma razio e eu sempre respeitei f Qualquer

1 jurisdicdo, qualquer area / Jd. Santo Eduardo, Grajau, Missionaria / Funchal, Pedreira e tal,
Joaniza®
“‘Caralho, que calor, que horas séo agora? / Da pra owir a pivetada gritando la fora / Hoje, acordei

1 cedo pra ver / Sentir a brisa de manhé e o sol nascer f E época de pipa, o céuta cheio / 15 anos
atras eutava ali nho meio / Lembrei de quando era pequeno, eue os cara”

1 “Na parede, o sinal da cruz / Que porma & essa? Que mundo & esse? Onde ta Jesus? / Mais uma
vez o emissario f Ndo incluiu o Cap&o Redondo em seuitinerario”

1 “Ai, manda um togue na guebrada la / Cohab Adventista e pa, rapaziada”

1 “Euvou mandar um salve pra comunidade do outro lado dos muro”
“Seliga ai Jardim Evana, Parque do Engenho, Geriva, Jardim Rosana, Pirajusara, Santa Tereza /
Vaz de lima, Parque Santo Antbnio, Capelinha, Jodo Mora, Vila Calu, Branca flor, Paranapanema /
laracati / Novo Oriente, Parque Ararba, Jardim Inga, Parque f pé&, Pessoal Da Sabin, Jardim
Marcelo, Cidade Ademar / Jardim Sao Carlos, Jardim Primavera, Santa Amélia / Jardim Santa
Terezinha, Jardim Miram, Vila Santa
Catarina / AiVieting, Cocaia, Cipo, Colénia, Campanario De Diadema, Calux E S&o Bemardo... /
Vila Industrial Santo André, Bairo Das Pimentas / Brasilandia, Jardim Jap&o, Jardim Ebron, Coabi
1/ Coabi 2, Sao Matheus, ltai, Cidade Tiradentes
Barueri, Coabi De Tapas / Mangueira, Borel, Cidade De Deus, E Ai DF, Expanséo
P Norte, P Sul f E Ai Pessoal Do Sul, Restinga / E Ai Quebradas, Zona Noroeste Santos, Radio
Favela Bh, E Pra Todos Os Aliados Espalhados Pelas Favelas Do
Brasil f Firnal f Todos os DJs, todos os MCs f Que fazem do rap a trilha sonora do gueto”

Tabela 2 — Autovalorizagao dos sujeitos e de seu lugar social. Fonte: reprodug¢ao do autor.
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ValorEl Trechos

2 “Eu tenho uma misséo e ndo vou parar”

2 “Na gueda ou na ascensé&o, minha afitude vai alem”

“E ai, chama o Guilherme, chama o Fanho, chama o Dinho / E o Di? Marquinho, chama o Eder,
vamo aif Se os outros manos vém pela ordem, tudo bem, melhor”

2 “Yeja bem, veja bem, e eles sdo nossos irméaos também”

“Apoiado por mais de cinquenta mil manos”

“Mando um recado la pro meu irmdo: / Se tiver usando droga, ta ruim na minha méo”

2

[

2 “Ai, moleque, me diz, entdo: cé quer o qué?/ A vagata la esperando vocé / Pega todos seus
artigos importados / Seu curriculo no crime e limpa o rabo / A vida bandida é sem futuro”

"0 Senhor é meu pastor, perdoe o que seu filho fez"

“Dia trés de outubro, diario de um detento”

“Deixe o crack de lado, escute o meu recado”

“Eu queria sair dessa vida / Meu sonho? / E estudar, ter uma casa, uma famiia / Se eu fosse
magico? /Néo existia droga, nem fome e nem policia”

“Tenho fé"

“Queria que Deus ouvisse a minha voz / E transformasse aqui ho mundo magico de Oz’
“Falei do JB ao Piqueri e Mazzei f Rezei pra um moleque que pediu: f “Qualquer trocado, qualquer
modea. Me ajuda, tio™

“Independente, a minha parte eu fiz/ Tirei um sorriso ingénuo, fiquei um tergo feliz”

[ I

[

)

“Jardim Filhos da Terra e tal/ Jardim Hebrom, Jagana e Jova Rural / Piquiri, Maizzei, Nova Galvéo
! Jardim Curisco, Fontalis e entdo / Campo Limpo, Guarulhos, Jardim Peri / J.B., Edu Chaves e
Tucuruvi / Al6 12, Mimosa, Sao Rafael / Zaki Narchi tem um lugar no céu / Pode crer, tem um lugar”
“Mas, ai, minha area é tudo o que eu tenho”

“Ninguém & mais que ninguém, absolutamente”

“Eu vou procurar, sei que vou encontrar, eu vou procurar / Eu vou procurar, vocé néo bota uma fé,

2 mas euvou atras / Da minha férmula magica da paz/ Eu vou procurar, sei que vou encontrar /\Vocé
néo bota uma fé"

Ai, Derley, descanse em paz/ Ai Carlinhos, procure a sua paz/Ai Kiko, vocé deixou saudade,
moré, mano?”

“Se liga ai Jardim Evana, Parque do Engenho, Geriva, Jardim Rosana, Pirajusara, Santa Tereza /
Vaz de lima, Parque Santo Anténio, Capelinha, Jodo Mora, Vila Calu, Branca flor, Paranapanema /
laracati fNovo Oriente, Parque Arariba, Jardim Inga, Parque / pé, Pessoal Da Sabin, Jardim
Marcelo, Cidade Ademar / Jardim Sao Carlos, Jardim Primavera, Santa Amélia / Jardim Santa
Terezinha, Jardim Mriam, Vila Santa

Catarina / AiVieting, Cocaia, Cipo, Colénia, Campanario De Diadema, Calux E Sdo Bernardo.../
Vila Industrial Santo André, Bairro Das Pimentas / Brasilandia, Jardim Japéo, Jardim Ebron, Coabi
1 /Coabi 2, Sdo Matheus, kai, Cidade Tiradentes

Barueri, Coabi De Tapas / Mangueira, Borel, Cidade De Deus, E Ai DF, Expanséo

P Norte, P Sul/ E Ai Pessoal Do Sul, Restinga / E Ai Quebradas, Zona Noroeste Santos, Radio
Favela Bh, E Pra Todos Os Aliados Espalhados Pelas Favelas Do

Brasil / Firmal / Todos os DJs, todos os MCs / Que fazem do rap a trilha sonora do gueto”

[

)

Tabela 3 — Dimens&o comunitaria calcada na solidariedade e irmandade. Fonte: reproducéo do autor.

Valor&d Trechos

3 “Mudar de vida, ir pra outro lugar/ Um emprego decente, sei la / Talvez eu volte a estudar”

3 “Deve estar a essa altura / Bem perto de fazer a formatura / Acho que é Direito, advocacia / Acho
que era isso que ele queria / Sinceramente, eu me sinto feliz/ Gracas a Deus, nédo fez o que eufiz’

3 “Vou escolher em qual mentira vou acreditar”

3 “Me humilhar ndo vai / Vai tirar o carai / Levanta seu rabo racista e sai”

3 “Eu percebi quem eu sou realmente / Quando eu ouvi 0 meu subconsciente”
“Eu acredito na palavra de um homem de pele escura, de cabelo crespo / Que andava entre
mendigos e leprosos pregando a igualdade / Um homem chamado Jesus”
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Tabela 4 — Autoconhecimento e educagao como forma de empoderamento. Fonte: reprodugao do

autor.

Valorf Trechos

“Eu era sé um moleque, sé pensava em dancar / Cabelo black e ténis all star / Na roda da fungéo
mé zoeira”

“Eu acredito na palavra de um homem de pele escura, de cabelo crespo / Que andava entre
mendigos e leprosos pregando a igualdade / Um homem chamado Jesus”

Tabela 5 — Cultura como forma de luta e afirmacdo. Fonte: reproducao do autor

ValorEf Trechos

5 *O homem me deu a favela, o crack, a trairagem / As arma, as bebida, as puta”

5 “E td tentando sobreviver no infemo”
“60% dos jovens de periferia sem antecedentes criminais / Ja sofreram violéncia policial / A cada
quatro pessoas mortas pela policia, trés sdo negras / Nas universidades brasileiras, apenas 2%
dos alunos sd@o negros / A cada quatro horas, um jovem negro morre violentamente / Em S&o
Paulo / Agui quem fala € Primo Preto, mais um sobrevivente”
“Tragando a morte, soprando a vida pro alto / O os cara, $6 o p6, pele e osso /No fundo do pogo,
uma pa de flagrante no bolso”

“Quatro minutos se passaram e ninguém viu/ O monstro que nasceu em algum lugar do Brasil /
Talvez o mano que trampa debaixo do carro sujo de 6leo / Que enquadra o carro forte na febre

5 com o sangue nos olhos / O mano que entrega envelope o dia inteiro no sol/ Ou o que vende
chocolate de farol em farol/ Talvez o cara que defende o pobre no tribunal / Ou o que procura vida
nova na condicional / Alguém no quarto de madeira, lendo a luz de vela / Quvindo um radio velho no
fundo de uma cela / Ou o da famiia real de negro, como eu sou”

5 “Foda é assistir & propaganda e ver/N&o da pra ter aquilo pra vocé”

“Lembro que um dia o Guina me falou / Que no sabia bem o que era amor/ Falava quando era

5 crianga / Uma mistura de ddio, frustragdo e dor/ De como era humilhante ir pra escola / Usando a
roupa dada de esmola / De ter um pai indtil, digno de dé / Mais um bébado, filho da puta e s6 /
Sempre a mesma merda, todo dia igual / Sem feliz aniversario, Pascoa ou Natal®
“Ele tinha um certo dom pra comandar/ Tipo, linha de frente em qualquer lugar /Tipo, condigéio de
ocupar um cargo bom e tal / Talvez em uma multinacional/ E foda; pensando bem, que desperdicio
{ Aqui na area acontece muito disso / Inteligéncia e personalidade / Mofando atras da porra de
uma grade”

5 “Pra sobreviver aqui tem que ser magico”

5 “Yocé criou um monstro sem cura, sem alternativa”

5 “Minha vida desperdi¢cada e é so / Uma bala vale poruma vida do meu povo”

5 “Quantos manos iguais a mim se foram? / Preto, preto, pobre, cuidado, socorro!”
“No jomal, revista e TV se vé / Morte aqui @ natural, & comum de se ver f Caralho! N&o quero ter
que acharnomal /Ver um mano meu coberto com jornall”
“Morre um, dois, trés, quatro / Morre mais um em breve / Sinto na pele, me vejo entrando em cena /
Tomando tiro igual filme de cinema”
“Néo quero admitir que sou mais um / Infelizmente & assim, aqui & comum /Um corpo a mais no
necrotério, € sério / Um preto a mais no cemitério, € sério”

5 “Mais uma mae que ndo se conforma / Perder seu filho dessa forma é foda”

3 “Ndo sou o dltimo, nem muito menos o primeiro / A lei da selva é uma merda e vocé & o herdeiro”
“Aqui estou, mais um dia / Sob o olhar sanguinario do vigia / Vocé ndo sabe como & caminhar/

5 Com a cabec¢a na mira de uma HK / Metralhadora alem3 ou de Israel / Estragalha ladrdo que nem
papel”



"Cada detento uma mée, uma crenga f Cada cime uma sentenga / Cada sentenga um motivo, uma
histéria / De lagrima, sangue, vidas e gldrias / Abandono, miséria, édio, sofimento /Desprezo,
desiluséo, agéo dotempo fMisture bem assa quimica / Pronto: eis um novo detento”

5 "Minha vida nao tem tarto valor f Quanto seu celular, seu computador”

5 "Mas pro Estado & s6 um ndmero, mais nada”

5 "lUma maiona de moleque primario”
"Era a brecha que o sisterna queria / Avise o ML, chegou o grande dia / Depende do "sim" ou
"ndo" de um so homem / Que prefere serneltro pelo telefone /Ratatata, caviar & champanhe /
Fleury foi almogar, que se foda a minha mée! / Cachorros assassinos, gas lacimogénea... f Quem
mata mais ladrdo ganha medalha de prémiol”
"0 ser humano é descartavel no Brasil/ Como modess usado cuBombnl/ Cadeia guarda o que o
sistema ndo quis fEsconde o que a novela ndo diz”

"Ratatatal sangue jormra como agua /Do ouvido, da boca e nariz /O Senhor & meu pastor”, perdoe

50 que sed filha fez /Morreu de brugos no Salmo 23 /Sem padre, sem repérter/ Sem arma, sem
socomro £ Vai pegar HIV na boca do cachomo / Cadaveres no pogo, no patio intemo S Adolf Hitler
som no infemol /O Robocop do govemo € frio, ndo sente pena /Sd odio e n como ahiena”
"Esse lugar é um pesadelo periférico fFica no pico numérco de popuagéo f De dia a pivetada a

5 caminho da escola /A noite vao dormir enquanto os manos decola / Ma farinha, hal Na pedra, hal /
Usando droga de monte, que merda, hal”
"Porque chefe da casa trabalha e nunca esta / Ninguém vé sair, ninguem escuta chegar /O
trabalho ocupa todo o seutempo fHora extra & necessario pro alimento”
'O sistema manipula sem ninguém saber/A lavagem cerebralte fez esguecer gue andarcom as

5 proprias pemas nao é dificil S Mais facil se entregar, se omitir fMas ruas andas da selva /Eujawi
lagrimas demais, o bastante pra um filme de guerra”
"Aqui avisdo ja ndo e tao bela /MNao existe outro lugar/ Perifena, gente pobre / Aqui a visdo ja ndo
& tao bela / Mao existe outro lugar / Periferia & penferig”
"Clue se esforga sol a sol, sem descansar /MNossa Senhora o ilumine, nada vai faltar / E uma pena,
um més inteiro de trabalho / Jogado tudo dentro de um cachimbo, caralhol £ Q &dio toma conta de
um trabalhador fEscravo urbano, um simples nordesting f Comprou uma arma pra se autodefender
S Querencortrar o vagabundo gue esta vez ndo vai ter. Boi”
"Muita pobreza, estoura avioléncia /MNossa raga esta momendo mais cedo /MNao me diga que esta
tudo bem”

5 "Que quem morre no dia a diaéigual a eu e a vocé”

5 "Quem é preto como eu ja ta ligado qual é fMota fiscal, RG, policia no pé"
"0 primo do cunhado do meu genro € mestigo /Racismo ndo existe, comigo ndo tem disso /E pra
sua seguranga’
"A noite chega, e o fio também / Sem demora e a pedra, o consumo aumenta a cada hora / Pra
aquecerou pra esquecer, viciar/ Deve serpra se adomecer, pra sonhar / Viajar na paranoia, na
escuridéo /Um pogo fundo de lama, mais um imméo /Mo quer crescer, ser fugitivo do passado /
Envergonhar-se aos 25 ter chegado”
"Moleque novo que ndo passa dos doze / Ja viu, vivel, mais gue muito homem de hoje / Vira a

5 esquina e para em frente a uma vitring / Se vé, se imagina na vida do crime / Dizem qus guem

quer segue o caminho certo f Ele se espelha em quem ta mais perto”

"Pelo reflexo do vidro ele wé / Seu sonho no chao se retorcer/ Minguém ligar pro moleque tendo um

ataque /Foda-se quem mormrer dessa pora de crack”

"0 govemo, a policia no Brasil, quem ndo rouba? / Ele sd ndo tem diploma pra roubar fEle ndo se

esconde atras de uma farda suja”

"# policia sempre da o mal exemplo / Lava minha rua de sangue, leva o ddio pra dentro”

"Nada de roupa, nada de carro, sem emprego fMNao tem ibope, nao tem rolé, sem dinheiro”

"Aqui fora, revolta e dor/ La dentro, estado desesperador”

"Mais uma dona Mana de [Lto”

"MNa parede, o sinal da cruz / Que porra @ essa? Que mundo & esse? Onde ta Jesus? / Wais uma

weZ 0 emissario fMNao incluiu o Capéo Redondo em seu itineraric”

5 "Agui vale muito pouco a sua vida fMNossa lei é falha, violerta e suicida”

5 "Que tudo deu em nada e que 56 morre o pobre”

LnoLnoLnon
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Tabela 6 — Relato e denuncia da realidade social. Fonte: reprodug¢éo do autor.
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valor{d Trechos

6 “Vim sabotar seu raciocinio”
6 “Minha palavra alivia sua dor, ilumina minha alma”

“‘Mas se eufosse agquele moleque de touca / Que engatilha e enfia o cano dentro da sua boca / De
quebrada sem roupa, vocé e sua mina / Um, dois, nem me viu, ja sumi na neblina / Mas n&o,
permaneco vivo; prossigo a mistica / Vinte e sete anos contrariando a estatistica”
6 “Sinto a garganta ressecada / E a vida escorrer pela escada / Mais se eu sair daqui eu vou mudar”
6 “Mudar de vida, ir pra outro lugar / Um emprego decente, sei la / Talvez eu volte a estudar’
6 “Mentir a vida toda pra si mesmo / Ou continuar e insistir no mesmo emo”
6 “Na esperanga da periferia eu sou mais um”
“Entdo, a fronteira entre 0 Céu & o Inferno ta na sua mao / Nove milimetros de ferro / Cuzaol Otariol
6 Que porra € vocé? / Olha no espelho e tenta entender / A arma € uma isca pra fisgar /Vocé ndo é
policia pra matar!”
6 “Mando um recado la pro meu irméao: / Se tiver usando droga, ta ruim na minha méao”®

6 “Ai, molegue, me diz, entdo: c& quer o qué? / A vaga ta la esperando vocé / Pega todos seus
artigos importados / Seu curricule no crime € limpa ¢ rabo / A vida bandida € sem futuro”
6 “Eu quero mudar, eu quero sair’
6 “Deixe ocrack de lado, escute o meu recado”
“Eu queria sair dessa vida / Meu sonho? / E estudar, ter uma casa, uma familia / Se eufosse
6 magico? / Ndo existia droga, nem fome e nem policia”

6 “Sairum dia das ruas € a meta final / Viver decente, sem ter na mente o mal”
6 “Os manos se ligar / Parar de se matar, amaldicoar / Levar pra longe daqui essa porra”

“Admirava os ladréio e os malandro mais velho / Mas se liga, olhe ao seuredore me diga /O gque
melhorou? Da funcéo, quem sobrou?”

6 “Mas hoje eu posso compreender / Que malandragem de verdade & viver
“N&o me olha assim, eu souigual a vocé / Descanse ¢ seu gatilho, descanse o seu gatilho / Entre
no frem da malandragem, meu rap € o tfrilho”
“N&o se acostume com esse cotidiano violento / Que essa ndo & a sua vida / Essa ndo € a minha
vida, morg?”

Tabela 7 — Construgao de novas perspectivas sociais. Fonte: reproducao do autor.

Contudo, apresenta-se os dados de aparigdo, ou seja, a frequéncia em que
cada valor foi encontrado. De acordo com Bardin (2016), a frequéncia €, geralmente,
a medida mais utilizada nas regras de enumeragao, sendo util para identificar quais
sdo as unidades de registros mais significativas na analise, a partir de suas
apari¢gdes. Assim, identificamos na obra: Valor 1 (14 aparigdes), Valor 2 (21
aparigdes), Valor 3 (6 aparigbes), Valor 4 (2 apari¢gdes), Valor 5 (45 apari¢des) e
Valor 6 (19 aparigdes).

Considerando a regra de presenca (BARDIN, 2016), método que visa que
enxergar a presenga ou auséncia dos elementos nas obras como um indicador da
relevancia de cada unidade de registro, foi identificado que o valor “Relato e

denuncia da realidade social” teve maior destaque e recorréncia no album dos
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Racionais Mc’s (1997), seguido, respectivamente, da “Dimens&o comunitaria calcada
na solidariedade e irmandade”, “Construcdo de novas perspectivas sociais”,
“Autovalorizagdo dos sujeitos e do lugar social”, “Autoconhecimento e educagao
como forma de empoderamento” e por fim “Cultura como forma de luta e afirmacao”.
Com isso, pode-se concluir que a obra selecionada para representar o movimento
Hip-Hop trouxe em seu discurso um carater certamente politico e jornalistico de
denuncia, oposi¢cdo e luta perante a realidade enfrentada pela populagdo negra e
periférica. Este discurso também ¢é carregado de ensinamentos, esperanca e
irmandade, onde identifica-se a valorizagdo do outro, daquele semelhante que
compartilha os mesmos desafios, na construgdo de conhecimentos para uma
mudanca de realidade. Ainda, a obra faz questao de referenciar pessoas e lugares
que assumimos que compartilham das mesmas vivéncias, valorizando esses sujeitos

e toda poténcia latente das periferias.



56

CONCLUSAO

A partir da questdo problema com o foco na utilizagdo da publicidade como
ferramenta de mobilizac&o social antirracista, tendo o Hip-Hop como inspiracéo para
construcdo de caminhos, a presente pesquisa possibilitou o estudo de diversas
tematicas em torno das questdes raciais, dos processos de mobilizagao social, do
papel da publicidade social e do movimento composto pelo rap, o break e o grafite. A
abordagem destes conhecimentos, com o intuito de auxiliar profissionais da area na
construcao de uma comunicagao mais democratica, menos eurocéntrica e efetiva na
convocacgao de atores sociais para a luta antirracista, possibilitaram a construgcao de
uma base sélida e consistente, que fundamentou a analise de conteudo realizada na
obra “Sobrevivendo no inferno”, do grupo Racionais MC’s. Assim, é apresentado
abaixo uma sintese dos conhecimentos levantados aqui, em seguida as
interpretacdes dos resultados que permitem a solugao da problematica levantada.

Ao tratar de questbes raciais, o presente estudo construiu uma linha de
pensamento para identificar os caminhos que nos levam a uma realidade tao
desigual quando falamos de grupos étnicos/raciais no Brasil. Para isso foram
abordados assuntos como a desigualdade racial, o histérico do processo de
escravidao, a ideologia do branqueamento, assim como os conceitos de democracia
racial e a ideia de superioridade das racas. Ademais, foram trabalhados os
significados que o termo “raca” carrega, e os tipos e dimensdes de racismo
encontrados em nossa sociedade, o racismo por denegacdo, individualista,
institucional e estrutural. Percorremos, também, sob as visdes sobre o pacto
narcisico da branquitude e as condi¢cbes brasileiras para a construcdo da luta
antirracista.

Para compreender o ambito da mobilizagao foram levantados conceitos como
a cidadania, as dimensdes basicas para estruturacdo de um projeto de mobilizagao,
a constituicdo dos direitos civis, politicos e sociais, assim como os entendimentos
acerca de interesse publico e comunicacgao politica. Além dessas questdes, a fim de

elucidar a conexao existente entre mobilizagcdo social e publicidade foi exposto o
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papel da comunicagao para criacdo de vinculos com os atores sociais, o carater
social da publicidade e os aspectos de uma comunicagdo ndo hegemaonica.

Ao trabalhar a tematica do Hip-Hop foram considerados o contexto do seu
surgimento, como sua localidade e o cenario social do Bronx nos anos 70; o carater
de denuncia social presente, assim como a dualidade deste movimento que é
cultural e social. Além disso, foram levantados alguns de seus valores essenciais,
sua relagdo com a mobilizacdo social e sua projegdo como uma manifestagao
antirracista.

Por fim, foi realizada uma observagao do cenario da publicidade atual, onde
encontramos um movimento de empresas buscando se conectar com causas mais
sociais e sustentaveis, companhias que se comprometeram com questdes raciais e
que vém realizando movimentos para diminuigdo da desigualdade racial e aumento
da diversidade, as vantagens econdmicas por tras da diversidade, e o cenario injusto
e desigual para profissionais negros na area.

Para realizagdo desta analise foram considerados os seguintes valores como
unidades de registro, “Autovalorizacdo dos sujeitos e do lugar social’, “Dimenséao
comunitaria calcada na solidariedade e irmandade”, “Autoconhecimento e educacao
como forma de empoderamento”, “Cultura como instrumento de luta e afirmacgao”,
“‘Relato e denuncia da realidade social” e “Construgcdo de novas perspectivas”

A partir da analise proposta por Bardin (2016) foi possivel identificar que todos
os valores se fizeram presentes na obra, porém foi identificada uma grande
recorréncia dos valores “Relado e denuncia da realidade social’, com 45 aparicoes,
e “Dimensdo comunitaria calcada na solidariedade e irmandade”, com 21. Com isso,
concluimos que na obra “Sobrevivendo no inferno”, o grupo Racionais MC’s realiza
um trabalho de denuncia e oposicdo a uma realidade narrada em 1997, porém que
se relaciona bastante com os dados apresentados neste trabalho, onde se expde a
realidade do nosso pais. Uma realidade marcada pela violéncia policial, racismo e
desigualdade racial. E neste cenario, o Hip-Hop aparece com a proposta de criagao
de espacgo para que vozes historicamente silenciadas possam relatar suas vivéncias
e os desafios encontrados em sua trajetéria, resgatando assim o seu protagonismo.
Além disso, considerando o segundo valor mais recorrente, o Hip-Hop se faz um

movimento comunitario, ndo de um para todos, mas sim uma construgao coletiva,
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diversa e plural, onde valoriza cada sujeito presente neste contexto e se movimenta
em busca de uma melhoria para aqueles em desvantagens sociais.

A fim de estabelecer uma conexao ainda maior dos resultados obtidos com a
proposta deste trabalho, destacamos trechos que dialogam com os valores utilizados

na analise e nos indicam caminhos para uma publicidade antirracista. Assim temos:

“Mas, ai, minha area é tudo o que eu tenho”

“Eu gosto de onde eu t6 e de onde eu vim / O ensinamento da favela foi muito bom pra mim”
Tabela 8 — Trechos Representativos “Autovalorizagcao dos sujeitos e do lugar social”. Fonte:

reprodugao do autor.

“Autovalorizacao dos sujeitos e do lugar social”: os trechos acima valorizam o
lugar de origem do sujeito periférico, resgatando uma sensagado de orgulho e
pertencimento, fortalecendo a cultura e poténcia local e dando destaque as vozes e
protagonistas desta realidade. Deste modo, pensar a valorizagdo do sujeito e seu
lugar social na publicidade nos encaminha para utilizacdo de representacdes
positivas da periferia e de seus moradores, utilizando deste instrumento para
apresentar uma realidade repleta de historias de vida, de ensinamentos, de
construcdo de lagos e de uma cultura extremamente forte. Também, nos abre a
possibilidade de criar espago para novas vozes protagonistas, integrando a vivéncia

e a pluralidade de diferentes sujeitos.

“Eu tenho uma missao e ndo vou parar’
“Veja bem, veja bem, e eles sdo nossos irmaos também”
“Apoiado por mais de cinquenta mil manos”
“Ninguém € mais que ninguém, absolutamente”
Tabela 9 — Trechos Representativos “Dimens&o comunitaria calcada na solidariedade e irmandade”.

Fonte: reproducgao do autor.

‘Dimensdo comunitaria calcada na solidariedade e irmandade”. aqui, os
trechos nos apresentam um comprometimento em buscar a melhoria para aqueles
que compartiiham da mesma realidade, tendo como base de apoio uma grande
comunidade, composta por diferentes pessoas com diferentes histérias e
experiéncias de vida, ilustrando assim, a diversidade presente neste cenario.

Identificamos também a quebra de uma hierarquia, onde se enxerga que todos tem
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sua importadncia na construgdo do conhecimento e que ninguém é melhor que
ninguém. A partir desta visdo, uma publicidade inspirada pela dimens&o comunitaria
do Hip-Hop deve se comprometer e ter foco na mudanga social, para isso € possivel
fazer uso de programas com planos, metas e objetivos de inclusdo que visem
reverter ou amenizar a desigualdade racial presente no mercado de trabalho da area
da comunicagao. Além disso, ter a diversidade e o respeito as diferencas sociais
como principios dentro das agéncias de publicidade e a serem alcangadas pelos
clientes, nos aparece como uma maneira fiel de representar o movimento. Assim,
buscar representar toda pluralidade dentro das agéncias e também em suas pecas
pode ser indicado como um caminho. Para isso, € valido considerar o publico-alvo e
a grande maioria de consumidores negros, escuta-los, entender suas necessidades
para compreender as melhores formas de comunicar-se com ele. Retratando a
pluralidade existente dentro deste publico-alvo para representa-lo de uma maneira

fiel e positiva.

“Mudar de vida, ir pra outro lugar / Um emprego decente, sei la / Talvez eu volte a estudar”

“Deve estar a essa altura / Bem perto de fazer a formatura / Acho que é Direito, advocacia / Acho
que era isso que ele queria / Sinceramente, eu me sinto feliz/ Gragas a Deus, ndo fez o que eu fiz’

Tabela 10 — Trechos Representativos “Autoconhecimento e educagdo como forma de

emponderamento”. Fonte: reproducao do autor.

“Autoconhecimento e educagao como forma de empoderamento”. os versos
ressaltam a importancia da educagdo para sair de uma realidade ligava a
criminalidade, como caminho para mudanca da perspectiva social e enfrentamento
de uma posigao pré-estabelecida de marginalidade, a partir das oportunidades de
estudo e de trabalho. Identificando este valor e buscando aplica-lo na publicidade, &
possivel pensar a ideia de oportunidade por meio de programas de contragao de
pessoas pertencentes a grupos étnico/raciais e projetos de qualificagcédo e
profissionalizagdo destes funcionarios. Considerando a disparidade entre a entrada
de profissionais brancos e profissionais negros na publicidade, pensar o cenario a

longo prazo tendo foco no ser humano e ndo apenas no lucro, € um ponto de
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fortalecimento para a luta antirracista, como nos indica Victor Emeka'®, autor do

estudo “The Hiretone Pallete”.

“Eu era sé um moleque, s6 pensava em dangar / Cabelo black e ténis all star/ Na roda da fungao
mo zoeira”
Tabela 11 — Trechos Representativos “Cultura como forma de luta e afirmacgao”. Fonte: reprodugao do

autor.

“Cultura como forma de luta e afirmacao”: no trecho apresentado € possivel
identificar alguns elementos representativos da cultura negra como a danga, o
cabelo no estilo black power e as vestimentas. Ao imaginar uma realidade composta
pela desvalorizagdo de pessoas negras, de suas culturas e de suas formas de
expressao, fazer uso destes elementos € uma maneira de se auto afirmar e resistir a
essa ideologia de apagamento. Ao pensar uma publicidade que resgate essa
cultura, o foco na valorizagcdo dessas pessoas, de suas manifestacoes e de sua
historia se torna uma saida para um posicionamento antirracista. Dessa forma, a
representacido positiva deste grupo novamente se mostra como um caminho
possivel. Também, é possivel pensar no apoio a instituicdes com foco em questdes
raciais, propondo campanhas e agdes sociais que envolvam ONGs ou coletivos que

trabalham na construgao e no fortalecimento do conhecimento negro, por exemplo.

“60% dos jovens de periferia sem antecedentes criminais / Ja sofreram violéncia policial / A cada
quatro pessoas mortas pela policia, trés s&0 negras / Nas universidades brasileiras, apenas 2%
dos alunos sédo negros / A cada quatro horas, um jovem negro morre violentamente / Em Sao
Paulo / Aqui quem fala é Primo Preto, mais um sobrevivente”

“Foda é assistira propaganda e ver / Nao dé pra ter aquilo pra vocé”

“Ele tinha um certo dom pra comandar / Tipo, linha de frente em qualquerlugar / Tipo, condicdo de
ocupar um cargo bom e tal / Talvez em uma multinacional / E foda; pensando bem, que desperdicio
/ Aqui na area acontece muito disso / Inteligéncia e personalidade / Mofando atras da porra de
uma grade”

“Uma bala vale por uma vida do meu povo”

“No jornal, revista e TV se vé / Morte aqui € natural, ¢ comum de se ver/ Caralho! Nao quero ter
que achar normal / Ver um mano meu coberto com jornal!”

“Moleque novo que nao passa dos doze / Ja viu, viveu, mais que muito homem de hoje / Vira a
esquina e para em frente a uma vitrine / Se v&, se imagina na vida do crime / Dizem que quem
quer seque o caminho certo / Ele se espelha em quem t4 mais perto”

1% Disponivel em:
<https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2020/12/01/hiretone-escancara-tom-mono
cromatico-de-contratacoes-em-agencias.html> Acesso em 12 set, 2021.
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Tabela 12 — Trechos Representativos “Relato e denuncia da realidade social”. Fonte: reprodugéo do

autor.

‘Relato e denuncia da realidade social”: a partir dos trechos analisados
identificamos a importancia do Hip-Hop como instrumento de denuncia de uma
realidade social estruturalmente racista. Reunindo aspectos como violéncia policial,
falta de oportunidades no mercado, normalizacdo de mortes de pessoas negras,
além de diversos outros apresentados na obra e durante este trabalho. Buscando
trazer este valor para a publicidade, um dos primeiros posicionamentos possiveis a
serem adotados ¢é a utilizacdo do meio para retratacdo desta realidade, informando a
populagdo sobre as questdes que envolvem as relagdes e as desigualdades raciais
Nno nosso pais. Realizando, assim, seu papel informativo no processo de mobilizagcao
social. Essas medidas podem ser realizadas através da adogao de discussdes sobre
temas raciais dentro das agéncias, visando a “sensibilizacdo e letramento racial’,
seja por meio de cursos, eventos, palestras e workshops. Além disso, podemos
imaginar uma reestruturacdo do modelo de contratagdes vigente no mercado de
trabalho. Mesmo que nao tao explicito, por meio da teoria sobre o pacto narcisico da
branquitude, apresentado por Bento (2002), e dos dados referentes ao estudo “The
Hiretone Pallete” (2020), € notério a preferéncia de pessoas brancas quando
falamos sobre insercdo no mercado de trabalho. Deste modo, trazer essa pauta aos
departamentos de RH e aos lideres das agéncias de publicidade também se mostra
um caminho para a publicidade. Por fim, enxergamos também o fator
representatividade entre os trechos levantados da obra, no qual o jovem busca se
espelhar no exemplo mais proximo. Neste ambito, a representatividade na
publicidade pode ser estruturada a partir da inclusdo de pessoas negras como
protagonistas de pegas e campanhas, ndo apenas nos atores ou modelos, mas sim
em toda equipe de produgado, auxiliando na criagdo de narrativas positivas que nao

fujam da realidade e apresentem modelos para identificagéo.

“Minha palavra alivia sua dor, ilumina minha alma”

“A vida bandida é sem futuro”

“Sair um dia das ruas é a meta final / Viver decente, sem ter na mente o mal’

“Nao se acostume com esse cotidiano violento / Que essa ndo € a sua vida / Essa ndo € a minha
vida, moré?”
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Tabela 13 — Trechos Representativos “Constru¢ao de novas perspectivas sociais”. Fonte: reprodugao

do autor.

“Construcédo de novas perspectivas sociais”: os trechos que resgatam o valor
da construgcdo de novas perspectivas sociais, visa aconselhar e instruir por meio da
musica que existem melhores saidas que a criminalidade, desta forma torce e
demonstra a esperanga de seus companheiros encontrarem novos caminhos a partir
do trabalho e da educagao. Sendo assim, buscar melhores condicbes por meio da
publicidade nos leva, novamente, ao comprometimento e as oportunidades. Com
programas de lideranga e contratagdo de jovens e adolescentes negros, a
publicidade se mostraria um outro caminho possivel, assim como é o Hip-Hop.
Também, com o foco e o empenho em reverter as consequéncias do racismo
estrutural, os projetos de inclusdo e diversidade, como apresentado pela Ambev

(2020) no capitulo 3, sdo caminhos a serem percorridos.

Em conclusdo, e resgatando a hipotese levantada nos primordios da
pesquisa, uma publicidade capaz de construir agdes concretas que transformem
esteredtipos, promovam a diversidade de cores e pessoas, proporcionem uma
representacdo positiva da populagdo negra, promovam a empatia e a
corresponsabilidade (ao apresentar a realidade enfrentada pela mesma), evoquem a
unido para a luta antirracista e criem espagos para novas vozes protagonistas —
integrando a vivéncia e a pluralidade de diferentes sujeitos, sejam em pecas
publicitarias ou no dia a dia das agéncias, podera ser considerada uma ferramenta
de mobilizacdo social na luta antirracista. Deste modo, por meio da valorizagao, da
denuncia, do protagonismo e por diversos outros ensinamentos, o Hip-Hop € capaz

de nos auxiliar na construgao desses caminhos.
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