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RESUMO

Este trabalho objetiva analisar as representacdes da mulher no meio jornalistico
no cinema hollywoodiano a partir dos vieses de identidade profissional e género.
Bourdieu (2012), Traquina (2003,2004,2005) e Pereira (2008) sao as principais
referéncias desta analise. Por meio da analise de conteddo de Bardin (2016) foi
possivel definir categorias capazes de sintetizar o0s principais pontos
relacionados as mulheres nos filmes. Foram analisadas questbes como:
representacdo da empresa jornalistica, vida privada, feminilidades e presenca
de mulheres em posicdo de poder. No que tange as representacdes
cinematograficas, ainda persistem diversos estere6tipos relacionados a figura da
mulher. As jornalistas e mulheres que ocupam a organizacéo jornalistica sé&o
reduzidas ao campo da vida privada e tém seus anseios profissionais atrelados
ao sentimento, na maioria dos casos. O heroismo €é outro fator preponderante,
gue persiste em atribuir ao individuo a capacidade de transformar problemas
coletivos a partir de solucdes individuais. Também foi possivel inferir que apesar
de tentativas por parte dos diretores, produtores e roteiristas de apresentarem
aspectos que fujam dos estereotipos, trata-se de uma estrutura que permanece

enraizada no imaginario coletivo da contemporaneidade.

Palavras-chave: Feminismo; Estudos de género; Jornalismo; ldentidade

profissional; Cinema.



ABSTRACT

This paperwork aspire to analyze the representations of women in journalism field
in Hollywood cinema from biases of professional identity and gender. Bourdieu
(2012), Traquina (2003,2004,2005) and Pereira (2008) are the major reference
of this analysis. Through Bardin’s (2016) contente analysis it was possible to
define categories capable to synthesize the major points related to these women
in the movies.It were analyzed matters like: representation of the journalistic
organization, private life, muliebrities and presence of female journalists in power
positions.In reference of cinematographic representations, many stereotypes
related to woman’s image are still perceived. The journalists and women who
ocupy the journalistic organization are decreased to the field of private life and
have their professional aspirations attached to their feelings, in most scenarios.
Heroism is another overriding fator, that persists in attributing to the individual the
ability to transform collective problems based on individual solutions. It was also
possible to infer that although the attemps of directors, producers and writers of
presenting aspects that escape from stereotypes, it is a structure that remains

engrained in the collective imagination of contemporaneity.

Key words: Feminism; Gender studies; Journalism; Professional identity;

Cinema.
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INTRODUCAO

De que forma as profissionais do jornalismo tém sido representadas no cinema
hollywoodiano? Esta € a pergunta que incitou a curiosidade por esta pesquisa.
Notando a existéncia de discriminagcdes de género no jornalismo, percebi na
Sétima Arte uma representacao dessas disparidades na figura das personagens
femininas. Saturadas por estereétipos de género, estas profissionais tém seu

desenvolvimento afetado por diversos preconceitos.

O cinema € um instrumento comunicacional extremamente poderoso, tanto para
o0 bem, quanto para o mal. Mesmo sendo uma das formas mais queridas entre
as artes, ele atua como propulsor de ideias — ainda que nem sempre téo
construtivas, como pontua Berger (2002). A principal indagacéo a ser feita neste
trabalho é justamente a influéncia da Sétima Arte na vida em sociedade,
chamando a atencéo para a forma como estas mulheres, e a profissdo, sao

apresentadas nos filmes.

As imagens projetadas pelos esteredtipos influenciam a sociedade e afetam a
comunicacao, limitando a producao cinematografica ao olhar masculino, ja que,
segundou Bourdieu (2012) a sociedade contemporéanea ainda sofre marcas de
violéncias simbdlicas que engendram a dominacdo masculina no imaginario
coletivo. Ao observar a forma como mulheres inseridas no meio jornalistico sao
representadas pelo cinema estadunidense, compreende-se a importancia da

discusséao acerca das desigualdades de género na comunicacao.

Para promover um estudo consciente sobre os assuntos relacionados nesta
pesquisa, os capitulos sdo estruturados da seguinte forma: no primeiro, “O que
€ identidade? ”, é apresentado um panorama geral acerca de diversas definicbes
para o termo “identidade”. Além disso, sdo apresentadas varias formas de
representacao do jornalista ao longo dos anos, a partir de pontuacdes de autores
como Traquina (2003, 2004, 2005) e Pereira (2008).

No segundo, “O que é ser mulher? ”, sdo trazidos apontamentos a respeito das
diferencas entre sexo e género, além da evolucdo do papel das mulheres na
sociedade ao longo dos anos. Explicita-se as principais conquistas do
movimento feminista e a importancia destes feitos para a sociedade, além de

apresentar o papel das conquistas feministas no ingresso e permanéncia da
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mulher no mercado de trabalho, chegando a realidade das mulheres que

exercem o jornalismo como profisséo.

O terceiro capitulo é intitulado “Breve histéria do cinema” e traz um apanhado a
respeito da evolucao da Sétima Arte desde meados do século XX até os dias
atuais. Ademais, € explicitada a relacdo entre jornalismo e cinema, além da

atuacao das mulheres nos filmes, seja na producao ou atuacao.

Em seguida, apresenta-se em “Analise filmica” a analise foco deste trabalho.
Trata-se 0s estere6tipos, a caracterizacdo das mulheres nos filmes, a forma
como a profisséo é vista e 0 que estes filmes analisados tém em comum. Como
principais critérios para selecdo dos filmes analisados, estéo: ter origem nos
Estados Unidos; contar com uma mulher que atue no meio jornalistico em
posicao de destaque; ter sido produzido no Século XXI e ser um filme comercial,
de notavel popularidade e sucesso financeiro. Entre os 4 filmes analisados estao:
“O Homem de Aco”, “O Diabo Veste Prada”, “The Post — A Guerra Secreta” e

“Como Perder Um Homem em 10 Dias”.

N&o ha uma solucao rapida para o fim das desigualdades. Por isso, este trabalho
se propde a ser um instrumento de reflexdo acerca de preconceitos, esteredtipos

e convencoes relacionadas ao feminino e ao jornalismo em nossa sociedade.
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1. O QUE E IDENTIDADE?

O conceito de identidade € uma questao que tem sido amplamente discutida
desde, ao menos, meados do século XX. Isso porque trata-se de uma concep¢ao
bastante complexa, que abrange aspectos psicolégicos, filosdficos,

antropoldgicos e socioldgicos.

No ambito da Filosofia, Habermas (1988) reconhece que a identidade é formada
a partir da relagédo entre individuo e sociedade. Para o teorico, 0 processo de
construcdo da identidade abrange tanto a identificacdo propria, quanto a

identificagé@o reconhecida por outrem.

Partindo para uma esfera socioldgica, Stuart Hall (2006) delineia o percurso da

identidade a partir de trés concepcoes distintas. Sao elas:

a) Sujeito do lluminismo;
b) Sujeito socioldgico;

c) Sujeito pos-moderno.

Os primeiros ideais a respeito da identidade estavam relacionados a ideia de um
sujeito unificado, que nascia, se desenvolvia e permanecia, essencialmente, o
mesmo ao longo de toda a vida. “O sujeito do lluminismo estava baseado numa
concepcdo da pessoa humana como um individuo totalmente centrado,
unificado, dotado das capacidades de razéo, de consciéncia e de agao. ”, (HALL,
2006, p.10).

A complexidade do mundo moderno foi o que impulsionou o surgimento do
conceito do sujeito sociolégico, uma visdo mais abrangente da individualidade
do ser. Esta concepcéo presume a existéncia de uma identidade formada a partir
da interacao entre o “eu” e a sociedade. Para Hall (2006, p.12), é a partir deste
momento que o individuo é visto como um ser multifacetado. “O sujeito,
previamente visto como tendo uma identidade unificada e estavel, estd se
tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades,

algumas vezes contraditorias ou nao resolvidas”.

A partir disso, o processo de identificacdo entre o individuo e identidade tornou-

se mais provisoério, emblemético e variavel. Mudancas estruturais e institucionais
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também contribuiram para uma conformidade com as necessidades subjetivas

em detrimento das objetivas.

Esta sucessao de acontecimentos foi responsavel pelo surgimento do sujeito
pés-moderno, conceitualizado como ndo tendo uma identidade fixa ou
permanente. Na verdade, o individuo passa a ser visto como uma composi¢cao
de multiplas, desconcertantes e distintas identidades, e é possivel identificar-se

com cada uma delas, ao menos temporariamente.

(A identidade) é definida historicamente, e ndo biologicamente. O
sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo s&o unificadas ao redor de um "eu" coerente. A
identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente € uma
fantasia. (HALL, 2006, p.13)

Sob este mesmo ponto de vista, Bauman (2005, p. 57) define o cenario da pos-
modernidade como “a liquefagao das estruturas e instituicbes sociais. Estamos
passando agora da fase solida para a fase fluida. E os fluidos sdo assim
chamados porque ndo conseguem manter a forma por muito tempo”. E neste
ambiente incerto e fluido que as pessoas vivem e precisam formar e reinventar

suas identidades.

Uma identidade coesa, firmemente fixada e solidamente construida
seria um fardo, uma represséo, uma limitacéo da liberdade de escolha.
Seria o pressagio da incapacidade de destravar a porta quando a nova
oportunidade estiver batendo. (BAUMAN, 2005, p.60)

Ou seja, os sujeitos da pés-modernidade, segundo as teorias de Hall (2006) e
Bauman (2005), séo reflexo de uma sociedade maleavel e instavel, tornando-se,
assim, fluidos da mesma forma. Partindo destas suposi¢cdes, analisaremos a

seguir as identidades designadas ao jornalista ao longo do tempo.
1.1. A IDENTIDADE DO JORNALISTA

O jornalismo € uma profissdo ambigua e de dificil definicdo. Sob seu nome, se
incorporam uma multiplicidade de fun¢des, meios e formas discursivas distintas.
O jornalista, portanto, tem a possibilidade de se mover dentro de um espaco
diverso e repleto de limites fluidos. Em meio a vasta pluralidade, resta a questao:

gual é a identidade do jornalista?

Segundo Traquina (2003), o século XIX se consolidou como uma etapa crucial

para acender nos jornalistas os valores e representacdes que estédo por tras do
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ideal profissional. Isso porque foi durante este periodo que um novo modelo de

jornalismo foi estabelecido.

Embora a profisséo ja fosse uma atividade conhecida no século XVIlIl, os jornais
eram utilizados, em suma, como instrumentos de causas politico-partidarias e
tinham como base informacdes opinativas. A expansédo do jornalismo como
negécio foi o alicerce para que a informagcdo deixasse de lado o carater
meramente opinativo e assumisse um teor informativo, com base nos fatos. Esta
transformacéo € o que da sentido e orienta o papel do jornalista na sociedade,

abrindo espaco para o desenvolvimento de uma identidade profissional.

Entendida como um processo de construcdo social, a identidade corresponde a
definicdo social de um grupo, que permite situar o individuo no conjunto social
por meio de uma relacéo de alteridade, segundo os postulados de Cuche (1999).
Ou seja, a identidade é, ao mesmo tempo, um processo de incluséo (identifica
0s membros de um grupo sob determinada otica) e exclusao (diferencia-o dos

demais grupos sociais).

Partindo desse ponto de vista, a construcdo da identidade profissional no campo
jornalistico implica em definir “como ser jornalista e estar na profissao”
(TRAQUINA, 2004, p.42), permitindo que o grupo se localize socialmente,

diferenciando-se, por sua vez, dos outros grupos profissionais.

Poucas profiss6es séo tdo rodeadas de mitos e imagens como o jornalismo. Ao
menos no mundo ocidental, a profissdo tem sido alvo de diversas representacdes
sociais ao longo do tempo. Para Roxo (2005), as profissdes ndo sédo formadas
por grupos homogéneos, o fato de partilharem os mesmos valores durante a
formacédo ndo garante a homogeneidade e a mesma identidade profissional. Isso
implica na existéncia destas multiplas visbes, que serdo apresentadas em

seguida.
1.1.1. Concepcdao romantica

“‘Quarto poder”, “watchdog” ou “servidor do publico”. Todas estas definicbes
estdo relacionadas a uma visdo romantica do jornalista. De acordo com tais

expressoes, o jornalismo teria um status diferenciado das demais profissées.
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A visdo romantica tem alicerce na identificacdo positiva de que alguns oficios
ndo se reduzem a troca econdmica, e estdo vinculados a gratificacdes
simbdlicas, que elevam o prestigio da profissdo. O ato de testemunhar um
grande acontecimento e colocar-se em defesa dos direitos da populacao seria o
suficiente para que o jornalismo integrasse o rol de trabalhos que, de fato, séo

profissdes.

Partindo de uma viséo funcionalista, Dubar (2012) presume que nem todos 0s
oficios sdo considerados profissbes. Este titulo cabe aos cargos que séo
capazes de gerarem uma construcao identitaria ao longo do tempo. Ou seja,
mesmo mudando de emprego, € possivel dar continuidade a sua trajetoria

profissional.

Ser um profissional ndo se trata fundamentalmente de acumulacéo de
conhecimentos, e sim de incorporacdo de uma definicdo de si e de uma
proje¢é&o no futuro, envolvendo, antes de tudo, o compartilhamento de
uma cultura do trabalho profissional e a exigéncia do trabalho bem
feito. (DUBAR, 2012, p.7)

Talvez a primeira identidade construida do jornalista seja a visdo do profissional
com o perfil de intelectual, membro de uma elite com capacidade de visédo acima
da média. E motivo de prestigio ser apontado como um “devorador de livros”, o
gual possui conhecimentos sobrenaturais e capacidade para discorrer sobre os
mais diversos assuntos. Esta concepcao deriva do fato de que, antes da
profissionalizacdo do jornalismo, o oficio era exercido, em grande parte, por
académicos de Direito, algo que esta diretamente atrelado a um imaginario

erudito. “ (A elite) trata-se de um grupo de jornalistas influentes e notdrios,
capazes de oferecer uma interpretacdo dominante da realidade nos meios de

comunicacao. ”, (PEREIRA, 2008, p.51).

Roxo (2005) acredita que esta concepcéao do profissional intelectual também tem
forte relacdo com o papel de educador. Isso porque o processo de informar seria,
acima de tudo, um processo de formacdo. “Além do espirito inconformado,
inquieto e questionador, o profissional deve ter em mente que o ato de informar
€ um processo de formacgéo, de conscientizagao da sociedade. ”, (ROXO, 2005,
p.50).

Dentro da visdo romantica, o jornalista estaria, por principio, comprometido com

a sociedade — que Ihe delega o poder de fiscalizar as instituicbes em seu nome
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— e com os valores democréticos. Portanto, fazer bem e honestamente o trabalho
jornalistico seria uma exigéncia, ndo para agradar os empregadores, mas para

cumprir uma missao.

Os jornalistas sao servidores do publico (public servants) oficiosos cujo
proposito é servir a comunidade. O sentido de responsabilidade com a
comunidade, a lealdade para com o publico enquanto cliente acima de
todas as outras lealdades, € a principal exigéncia do jornalista no seu
trabalho. O servigco publico, de facto, acaba por ser uma das
motivacdes essenciais dos jovens que procuram um futuro no
jornalismo. (KIMBALL, 1963. apud TRAQUINA, 2004, p. 59)

Na condicdo de servidor do publico, o jornalista também é definido como o
profissional responséavel por garantir diversidade no contetdo dos noticiarios. A
imprensa € vista como uma espécie de agora, um espaco plural e transparente
gue é mediado pela figura do jornalista. Cabe ao profissional representar cada

um dos leitores, com diferentes visdes de mundo, de forma objetiva e imparcial.

A industrializagdo do jornalismo a partir do século XIX, como citado
anteriormente, em conjunto com a profissionalizacdo dos campos de trabalho,
deram brecha para o surgimento de outra forte concep¢éao romanesca acerca da
imprensa: o jornalismo como contra poder. Decorrem desta questédo as imagens
do profissional como “cdo de guarda” (watchdog), guardido da sociedade e

atento aos desvios do sistema.

Para Traquina (2003), a teoria democratica do século XIX — que encontra
respaldo em postulados de Voltaire e Rousseau — apresenta a liberdade de
imprensa como um elemento crucial para a manutencdo do sistema,
estabelecendo uma relac&o simbiodtica entre jornalismo e democracia. Em linhas
gerais, a teoria da espaco para que a imprensa tenha o papel de: informar e
salvaguardar os interesses da populacdo, representar a opinido publica e
fiscalizar o Estado em todas as suas esferas de atuacdo. O jornalista seria,

portanto, o elo imprescindivel de media¢ao entre sociedade e governantes.

O poder do mitico tem envolvido a profissdo de jornalismo de tal
maneira que, muitas vezes, os jornalistas sdo apresentados como 0s
Davides da sociedade matando os Golias — uma forma ndo menos
poética de conceber o jornalismo como um contra poder (...).
(TRAQUINA, 2003, p.65)

A industrializacdo e profissionalizacdo do jornalismo também foi de extrema

importancia para o surgimento da figura do repérter. O profissional deixa de ser
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aquele gque figura apenas dentro das redacdes e passa a ir a campo, se

transformando no individuo responsavel por buscar a informagéo.

O jornalismo transformou-se em uma profissdo emergente e o repdrter
tornou-se o responsavel por descobrir os acontecimentos, apurar e
enquadrar os fatos sob determinada perspectiva de noticia, com poder
de despertar o interesse do publico. (SODRE, 1999)

E afigura do repoérter que da brecha para a representacéo do jornalista no campo
profissional como um agente critico, aventureiro e detetivesco — uma espécie de
Superman a servico da humanidade. A vida do profissional estaria voltada a
busca da verdade e compromisso com o publico. Esta imagem heroica, em
muitos casos, € alimentada pela prépria sociedade, que exige do reporter
funcdes que extrapolam os limites do jornalismo e esbarram nos papeis da

policia, poder publico e tribunais de justica.

Seduzidos pelo prestigio e glamour da profissdao, muitos jornalistas, de fato,
creem gue sao seres a parte. Vieira (1991) identifica o fenbmeno como sendo
um “Complexo de Clark Kent”, o qual se sustenta na imagem de um jornalista
super-homem gque sente nas costas 0 peso do mundo e encontra na profisséo a
possibilidade de transformar a realidade. Nesta concepcéo, o profissional seria
um homem diferenciado, com capacidade para “farejar” aquilo que os outros néo
veem. O jornalista seria dono de poderes especiais, como todo velho e bom
herdéi. Para Traquina (2004, p.91) esta é a “representacao do jornalista que mais

evoca toda a mitologia jornalistica”.

Este discurso idealizado sobre a profissdo construiu a representacdo do
jornalismo como uma atividade que diz ndo a rotina e que comporta uma grande
carga de adrenalina diaria. Coragem € um termo extremamente exaltado dentro

desta concepcéo do profissional aventureiro.

Os protagonistas de acontecimentos desta natureza entram para a historia do
jornalismo e alimentam o polo simbélico da profissdo. Inclusive, entre os
jornalistas, os que normalmente gozam de maior prestigio sdo justamente estes
profissionais que se tornam testemunhas oculares de grandes conflitos da

humanidade, os super-herois do povo.

Apoiados neste polo simbodlico construido em torno da profissdo, muitos

jornalistas estabelecem um grau de dedicagao e envolvimento intenso para com
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a atividade, que extrapola as simples relacbes trabalhistas. Esta forma de
envolvimento é tipica de uma carreira em nome da qual o agente especializado
pretende se dedicar por toda a vida. Mesmo nos periodos em que nao esta
oficialmente trabalhando, o jornalista é orientado a estar em estado de alerta,
sob a justificativa de que o profissional ndo pode se desvincular da profissdo. “A
vida do trabalho invade a vida depois do trabalho, e a demarcacao nitida entre
as horas de trabalho e as horas de lazer desaparece. Para o profissional, seu
trabalho torna-se a sua vida. ”, (TRAQUINA, 2004, p.48).

As visbes romanticas, como um todo, tém como alicerce os postulados de
objetividade e imparcialidade, que séo levados como regra de ouro na profisséo.
Ao invés de opinativo e polémico, o jornalista — dentro destas concepc¢des —
apresenta-se como um espelho da realidade. Ao ser objetivo e imparcial, o
reporter seria capaz de manter uma equidistancia em relacéo as fontes e chegar
a verdade absoluta dos fatos. O jornalista seria o agente que reporta, mas nao

interpreta os fatos.

A ideologia jornalistica, ainda hoje, esta infiltrada pelos valores da Teoria do
Espelho, que absorve dos ideais positivistas de Augusto Comte a concepcao de
gue a legitimidade da profissdo esta atrelada ao papel do jornalista como um

simples mediador imparcial entre o publico e o real.

A legitimidade e a credibilidade dos jornalistas estdo assentes na
crencga social que as noticias refletem a realidade, que os jornalistas
sdo imparciais devido ao respeito as normas profissionais e asseguram
o trabalho de recolher a informacé&o e relatar os fatos, sendo simples
mediadores que ‘reproduzem” o acontecimento da noticia.
(TRAQUINA, 2003, p.67)

Em suma, a noticia ndo trata de um espelho da realidade, mas sim de uma forma
de construcdo social. Por meio de processos pré-determinados, o jornalista
seleciona dados, classifica, hierarquiza e define os fatos que devem, ou nao,
passar pelo crivo do gatekeeper. Para Roxo (2005, p.44), “as técnicas de
objetividade do discurso jornalistico buscam ocultar a postura subjetiva e

arbitraria que marca o processo de producéo da noticia”.

1.1.2. Os impactos do fim da “Era de Ouro do Jornalismo” na identidade

profissional
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Damos o nome de “Era de Ouro” ao periodo que compreende o final da década
de 1940 a meados dos anos 1970. Este € o momento no qual os ideais
romanticos acerca do jornalista tém maior forca e determinam o exercicio da
profissdo no mundo ocidental. Passado este periodo, outra visdo sobre o
profissional comeca a entrar em vigor: a ideia do jornalismo como uma profissao
voltada exclusivamente para os interesses de mercado. O chamado “jornalismo
de mercado” colocaria em xeque o ideal romantico que estava por tras do oficio

do reporter.

Ao desenvolvimento do carater mercantil da imprensa, podemos atribuir uma
série de transformac¢Bes ndo apenas no jornalismo, mas em toda a estrutura
social. Segundo Pereira (2004, p.9), a partir da década de 1970 “os processos
de concentracdo e incorporacao dos veiculos por grandes empresas reduziram

o jornalismo a um setor subsidiario dentro das corpora¢des midiaticas”.

Foi neste contexto que o jornalista e sociélogo Warren Breed desenvolveu um
estudo denominado “Controle social da redag¢ao: Uma analise funcional” (1955),
com o intuito de ampliar os estudos do jornalismo para a esfera da organizacao,
deixando de lado uma anélise centrada apenas no individuo. E a partir deste
trabalho que surge a teoria organizacional do jornalismo. A teoria se aprofunda
nos aspectos relacionados a profissao atribuindo a atividade um olhar a partir da
esfera da coletividade, além de conferir ao jornalismo um carater mercantil,
dependente de questdes mercadologicas para sua subsisténcia. A teoria
organizacional reforca a influéncia que a empresa exerce na atividade

jornalistica.

De acordo com Traquina (2005), o jornalista é socializado na politica editorial da
organizacdo por meio de uma sucessao sutil de recompensas e punicées. A
direcdo da empresa, portanto, teria a possibilidade de controlar o trabalho do
jornalista ao longo do tempo por meio de um processo de “osmose”. A
aprendizagem da politica editorial seria um processo através do qual o jornalista
descobre e interioriza os direitos e obrigacdes da empresa, bem como suas
normas e valores, antevendo aquilo que se espera dele, a fim de obter
recompensas e evitar penalidades. “A énfase esta num processo de socializagao
organizacional em que é sublinhada a importancia duma cultura organizacional,
e ndo uma cultura profissional. ”, (TRAQUINA, 2005, p. 153).
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O conformismo dos jornalistas para com a politica editorial da organiza¢éo pode
ser justificado por seis fatores, segundo Traquina (2005). Dentre eles, é possivel
citar: a autoridade institucional e as sang¢des, ou seja, a capacidade que a direcéo
exerce de interferir no trabalho do jornalista; as aspiragdes de mobilidade, que
consistem na necessidade de resignacdo a politica editorial para se obter
avancgos na careira; e o0 prazer da atividade, o qual evoca as gratificacbes
simbolicas da profissdo, como a convivéncia com personalidades notorias e o

testemunho de acontecimentos extraordinarios.

Levando estes aspectos em consideracdo, dentro da teoria organizacional a
noticia nada mais € do que o resultado de um processo de interacdo social que
tem lugar dentro da empresa jornalistica. O jornalista tem consciéncia deste
fendbmeno, e, portanto, deve se antecipar as expectativas de seus superiores
para evitar possiveis interferéncias em seu trabalho. A teoria também reforca
qgque o trabalho jornalistico é diretamente influenciado pelos meios que a
organizacao dispde, ressaltando a importancia dos aspectos econémicos na
profissdo. Traquina (2005) reitera que a dimensdo econdmica interfere, do
mesmo modo, na dindmica da concorréncia entre os veiculos de comunicacao,

especialmente no que diz respeito a luta pelo furo jornalistico.

O jornalismo é também um negdcio. Todas as empresas jornalisticas,
com a excecdo das empresas publicas, enfrentam mais tarde ou mais
cedo a tirania do balango econdmico final, ou seja, a comparacgéo entre
0S custos e as receitas. As receitas provém essencialmente das
vendas e da publicidade. O espago ocupado pela publicidade intervém
diretamente na producéo do produto jornalistico. (TRAQUINA, 2005, p.
158)

A submisséo da imprensa a légica empresarial, destarte, alterou toda a estrutura
da pauta jornalistica. As noticias sobre politica e economia agora dao espaco
para a cobertura de assuntos mais vendaveis e com alto teor emocional, as
chamadas soft news. O principal objetivo seria maximizar o alcance do conteudo,

atingindo o maior numero possivel de leitores.

A informacéo se tornou de verdade e antes de tudo uma mercadoria.
Nao possui valor especifico ligado, por exemplo, a verdade ou a
eficcia civica. Enquanto mercadoria, ela estd em grande parte sujeita
as leis de mercado: da oferta e da demanda em vez de estar sujeita a
outras regras, civicas e éticas. (RAMONET, 2001, p.60)

Neste cenario, para se manter no emprego ou conseguir um melhor status, o

jornalista estaria cada vez mais tentado a desrespeitar alguns padrdes e regras
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da profissdo, como a checagem sistemética das fontes ou o respeito a
veracidade da informacé&o. O texto jornalistico adquire um carater instrumental,
condizente com os interesses do mercado. “O jornalista perde a aura de heroi e
identifica-se, cada vez mais, como simples operario de um sistema de producédo
taylorizado. ”, (PEREIRA, 2004, p.10).

Mas se em sua maioria o publico aceita estas mudancas, isto ndo significa que
o carater romantico do jornal tenha desaparecido por completo. Certas iniciativas
distintas dos padrbes séo aceitas pelo publico e concorrem para manter alguns
jornalistas considerados intelectuais dentro das redacdes. Surge a figura dos

cronistas e articulistas, por exemplo.

(Jornalistas intelectuais) séo editorialistas, cronistas e apresentadores
de telejornal que se aventuram como escritores, comentaristas e
filésofos, fundamentando sua legitimidade na posicdo que ocupam
junto aos meios de comunicacdo. (PEREIRA, 2008, p.49)

Com o declinio da “Era de Ouro”, outro ideal é posto a prova: o conceito de
objetividade, que vem atrelado as concepcdes romanticas do jornalista. A partir
da década de 1960, nasce uma era de subjetividade na imprensa, que tem como
alicerce o movimento do New Journalism. Por falta de confianca dos profissionais
nas autoridades politicas, o jornalismo abre brecha para um vasto didlogo com
a literatura. Nomes como Gay Talese, Truman Capote e Gabriel Garcia Marquez
utilizam dos recursos literarios como forma de tentar recuperar o jornalismo de

profundidade e investigacéo.

Esse novo jornalismo permite que o seu praticante se posicione em um
patamar semelhante ao dos escritores. Além disso, ao excursionar
nesse género, o jornalista acena aos demais membros do mundo social
como detentor de um dominio das convencdes jornalisticas e literérias,
gue é amplo o suficiente para que sua producdo possa ser apreciada
ndo apenas em termos de qualidade da informag&o, mas também pelo
seu valor estético. (PEREIRA, 2008, p.235)

O Jornalismo Literario consiste na adaptacdo de técnicas ficcionais as
reportagens. Ele é apropriado por integrantes dos dois mundos sociais, ja que
aparece tanto nas publicacdes jornalisticas, quanto em livros propriamente ditos.
Esta vertente emerge porque as obras sédo utilizadas para contarem eventos que,

em tese, ndo teriam espaco na imprensa periédica.

1.1.3. Jornalismo no século XXI
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No século XXI, o jornalista deparou-se com novos desafios: 0o surgimento da
internet e o impacto da tecnologia nos meios de comunicagédo. O jornalismo
desde o principio esteve ligado as novas tecnologias, apropriando-se das novas
ferramentas para a difusdo da informacdo. A profissdo esta em constante

transformacgéo.

Prova disso é o fato de que, de acordo com Adghirni e Ribeiro (2000), a internet
levou 4 anos para chegar onde a televisdo levou 13, e o radio, 35. O ano de 1995
€ considerado o marco inicial da implantacéo da rede no Brasil, que tem crescido

exponencialmente e continua em ritmo de expanséo acelerada por todo o globo.

O “Jornal do Brasil” € apontado como o primeiro veiculo a oferecer uma versao
eletrbnica, que, apesar de limitada, foi considerada revolucionaria para 0s
parametros da época. Os sites eram simples e exploravam de forma irrisoria 0s
recursos e caracteristicas futuramente propostos por Canavilhas (2014) e
essenciais para o jornalismo digital, tais como hipertextualidade, interatividade e
multimidialidade. Segundo Adghirni e Ribeiro (2000), os sites limitavam-se a
transpor o contetdo da edi¢do impressa para a versao eletrénica. Com o passar
dos anos, o jornalismo precisou se adequar as exigéncias da internet, o que
levou a sites diferenciados e em acordo com as caracteristicas basicas do

Webjornalismo.

Com a consolidacdo da internet, surgem diferentes demandas: novas
nomenclaturas, novos desafios e novo perfil profissional. “A Era da Informacgao
torna-se um contemporaneo desafio para as praticas profissionais e know-how
jornalismo. ”, (SANTOS, 2014, p.7). O jornalista, enquanto categoria profissional,
é diretamente atingido por esta metamorfose da midia que mexe com o mercado.
A partir disso, emerge uma nova concepcao a respeito do profissional. O
jornalista deve atuar em todas as fases de producédo do jornal. “Este novo
jornalista atua em todas as etapas da producdo de contetdo, desde sua
captacdo até as formas de distribuicdo, podendo incluir as de monetizacdo ou
financiamento. ”, (MOLINA E MEDEIROS, 2017, p.12).

A nao-exigéncia do diploma de jornalismo para exercer a profissdo também
acende um alerta para o fato de que ndo ha nada que impeca qualquer individuo

de abrir sites disponibilizando noticias, ndo h& controle ou fiscalizagdo. Com a



23

instantaneidade exigida pela internet e redes sociais e com a possibilidade de
que qualquer individuo noticie um fato, aumentam o numero de informagdes
falsas. Apesar de a briga pelo furo permanecer relevante para os veiculos de
comunicacao, ela se torna dispensavel para a profissdo quando comparada aos
demais grupos emergentes que encontram nas redes sociais a possibilidade de
divulgarem informacdo com rapidez na internet. Dentro deste contexto, é
fundamental que o jornalista mantenha o aprec¢o pelos critérios e processos por

trds da profisséo, tais como uma checagem e apuracao criteriosa.

Para tanto, o jornalista emerge como a figura que conhece 0s processos por tras
da profissdo e se apega a apuracdo bem-feita e a credibilidade em relacéo a
populacédo. “Qualquer que seja o suporte, ninguém sabe fazer noticia melhor que
as empresas jornalisticas que empregam jornalistas. Tém qualidade,
credibilidade e recursos. ”, (ADGHIRNI E RIBEIRO, 2000, p. 4).

1.2. AFINAL, QUEM E O JORNALISTA?

A identidade profissional do jornalista permanece alimentada por uma série de
representacdes sociais presentes no polo simbolico historicamente construido.
No passado, a profissédo esteve fortemente ancorada em visdes romanticas que
ainda existem, mas dividem espaco com o carater empresarial e mercadolégico

decorrente das transformacdes sociais da década de 1970.

Baseado nos postulados de Hall (2000), € possivel concluir que a evolucéo e
consolidacéo da identidade do jornalista ndo € um processo linear. Ela se forma
a partir de multiplas visées, que se entrecruzam ao longo da carreira profissional.
“As identidades sao fruto de condicfes histéricas e institucionais especificas.
Elas sdo formadas por um processo de diferenciacdo, de exclusdo e ndo da

criacdo de uma unidade idéntica, inteirica e ‘sem-costuras. ”, (HALL, 2000).

Apresentadas as multiplas identidades relacionadas a figura do jornalista, a
seguir sera exposta a concepcao do que é ser mulher e como a figura feminina
se encaixa na sociedade se comparada ao masculino. Serdo expostos 0s
conceitos de dominac&do masculina, proposto por Bourdieu (2012), feminismo e

género.
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2. O QUE E SER MULHER?

Culturalmente somos ensinados de que homem e mulher sdo definidos por meio
do sexo, biologicamente determinado. Caracteristicas fisicas especificas
identificariam cada individuo e o enquadrariam em uma determinada categoria:
homem ou mulher. Segundo Bourdieu (2012), a diferenca socialmente

construida entre 0s sexos comega no proprio corpo.

A diferenca bioldgica entre o0s sexos, isto €, entre o corpo masculino e
o corpo feminino, e, especificamente, a diferenca anatémica entre os
orgdos sexuais, pode assim ser vista como justificativa natural da
diferenca socialmente construida entre os géneros e, principalmente,
da divisdo social do trabalho. (BOURDIEU, 2012, p.20)

Apesar dos conhecimentos tradicionais, novas teorias presumem que o ato de
ser mulher ndo esta diretamente relacionado ao sexo bioldgico. Assim como
sugere Simone de Beauvoir: “ninguém nasce mulher: torna-se mulher™. Isso é
explicado por meio do conceito de género. O género enfatiza o carater cultural
das diferencas existentes entre homem e mulher. Este conceito se desenvolve a
partir de um cenario marcado por intelectuais e militantes de todo o mundo que
abrem espaco para a consolidacédo de novas formas de conhecimento e de luta

politica.

De acordo com Butler (2003), enquanto o sexo assume um carater intratavel e
bioldgico, o género é socialmente construido. Quando a cultura que constroi o
género € engessada, tem-se a impressao de que o0 género é tdo determinado e
fixo quanto o sexo. Portanto, aludindo a Stuart Hall (2000), ser mulher néo seria

um processo estavel e permanente. Mulher € um termo, um processo, um devir.
2.1. A MULHER AO LONGO DA HISTORIA

Todos séo iguais, independentemente de cor, sexo, raga, sexualidade ou
religido. E isso que presume o artigo 7° da Declaracdo Universal dos Direitos
Humanos? e o artigo 5° da Constituicdo Federal®. Na pratica, percebe-se a
diferenca de tratamento existente entre individuos em diferentes posicées na

sociedade. Uma das principais dicotomias presentes na contemporaneidade € a

! BEAUVOIR, Simone. O segundo sexo. 1980

2 Disponivel em: https://www.unicef.org/brazil/declaracao-universal-dos-direitos-humanos
Acesso em: 12 mar. 2021

3 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm
Acesso em: 12 mar. 2021
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diferenca entre homem e mulher, que persiste desde a Antiguidade. Segundo
Bourdieu (2012), as distingdes entre o masculino e feminino séo reflexo de uma
dominagdo masculina, exercida por meio das violéncias simbdlicas presentes
culturalmente nas vias da comunicagéo e conhecimento. Butler (2003) também

traz apontamentos a partir desta mesma linha de raciocinio:

Devemos entender a dominagdo como a negacéo da unidade anterior
e primaria de todas as pessoas num ser pré-linguistico. A dominagéo
ocorre por meio de uma linguagem que [...] cria uma iluséo de diferenca
e disparidade, e consequentemente, uma hierarquia que se transforma
em realidade social. (2003, p. 171)

Na contemporaneidade vivemos em uma sociedade considerada patriarcal. O
patriarcado, segundo Pedro e Guedes (2010), é cristalizado a partir da
consolidacéao da propriedade privada. Dentro desta concepcao, as relacdes de
género pressupdem que o 6rgao sexual é o que determina as func¢des sociais de
cada individuo. Com isso, atribui-se papeis distintos ao homem e a mulher dentro

da sociedade.

Esta conceitualizagcdo coloca a mulher em desvantagem por atribuir
caracteristicas especificas ao masculino e feminino e, em tese, ndo bastaria de
uma construcao social, ja que, segundo a Antropologia, ha indicios da existéncia
de uma sociedade considerada matriarcal. “Os papéis designados a homens, ou
a mulheres, ndo séo atribui¢cdes naturais ou biologicas, mas sim construidos de
acordo com as necessidades sécio-econdmicas de cada sociedade. ”, (PEDRO
E GUEDES, 2010, p.3).

De acordo com estudos iniciados pelo antropologo Johann Bachofen no século
XIX, cogita-se a existéncia de uma sociedade matriarcal no periodo que
compreende a Pré-Histéria. Além da descendéncia matrilinear, nestes povos as
mulheres ocupariam o0s postos de lideranca e os bens herdados seriam
passados de mae para filha. O arquedlogo britanico Arthur Evans foi quem
descobriu a civilizacdo mindica, um possivel exemplo de sociedade matriarcal

gue teve seu auge na Grécia entre os séculos XXVIl e Xll a.C.

As escavacdes mostravam estatuas que remetiam a poderosas figuras
femininas, que logo foram associadas a representacdo de deusas. Beirando o
idilico, estas sociedades desenvolviam um modo de vida conhecido como

matrifocal, ou seja, agrario e ndo-violento. Apesar dos estudos antropoldgicos
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voltados a existéncia de uma sociedade matriarcal, muitos pesquisadores ainda
contestam a comprovacéao desta forma de organizacdo social, segundo o artigo
“Matriarcado. Historia ou Mito? "4, publicado na Revista Galileu em 2002.
Nas civilizacbes mais antigas, embora ndo seja uma ideia unanime
entre antrop6logos e historiadores, a sociedade era matriarcal.
Caracterizava-se como um sistema organizado e dirigido por mulheres,

na qual a maternidade, considerada um dom da natureza, imbuia-as
de poder. (PEDRO E GUEDES, 2010, p.3).

A consolidacéo da sociedade patriarcal se deu com o advento da propriedade
privada, que remete aos povos da Antiguidade. Esta mudanca impulsionou
transformacgOes significativas na sociedade como um todo, as quais
permanecem até os dias atuais. Os indicios de que a mulher passaria a assumir
uma posicdo de inferioridade em relagcdo ao homem, segundo os olhos da
sociedade, datam desde, pelo menos, o século IV a.C., quando Aristoteles
(1991) escreveu: “Em todas as espécies, o macho é evidentemente superior a
fémea: a espécie humana nido é excecdo. ”, (ARISTOTELES, 1991, apud
PEDRO E GUEDES, 2012, p.2).

As leis romanas e gregas mais antigas, segundo Magalhaes (1980), assumiam
gue a mulher estava sob o poder marital. Submissas aos homens, aos quais
cabia o provimento das necessidades materiais do lar, as mulheres tinham sua
imagem associada a esfera privada, enquanto o masculino era atribuido ao

espaco publico e de participacao na sociedade. Bourdieu (2012) acrescenta:

Cabe aos homens, situados do lado do exterior, do oficial, do publico
[...] realizar todos os atos a0 mesmo tempo breves, perigosos e
espetaculares, como matar o boi, a lavoura ou a colheita, sem falar do
homicidio e da guerra, que marcam rupturas no curso ordinario da vida.
As mulheres, pelo contrario [...] véem ser-lhes atribuidos todos os
trabalhos domésticos, ou seja, privados e escondidos ou até mesmo
invisiveis e vergonhosos. (2012, p.41)

Sao estas designacoes, bioldgicas e socialmente construidas, que dao condi¢cao
para que a dominacdo simbolica seja plenamente exercida na sociedade,
segundo Bourdieu (2012).

A primazia universalmente concedida aos homens se afirma na
objetividade de estruturas sociais e de atividades produtivas e
reprodutivas, baseadas em uma divisdo sexual do trabalho de

4 Disponivel em: http://revistagalileu.globo.com/Galileu/0,6993,ECT938505-1719-1,00.html
Acesso em: 24 abr. 2021
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producéo e de reproducéo biolégica e social, que confere aos homens
a melhor parte. (2012, p.45).

Apéds centenas de anos de dominacgdo, as mudancas em relacdo a participacao
da mulher na sociedade s6 comec¢aram a ser percebidas em meados do século
XVIII, por meio das primeiras manifestagdes e lutas do movimento feminista. De
acordo com Gurgel (2010 p.1), o feminismo é classificado como um movimento
social que “desenvolve acdes de ruptura estrutural-simbdlica com os
mecanismos que perpetuam as desigualdades sociais e estruturam os pilares da

dominacéo patriarcal”.

Esta expressao inicial do feminismo é fruto da Revolugdo Francesa (1789), na
qgual ha registro de reivindicacdo das mulheres por seus direitos politicos e até
mesmo pelo direito ao alistamento militar e acesso as armas, como intuito de
defender o pais na revolugédo. Apesar da presenca massiva de mulheres nos

levantes populares, estes direitos eram restritos aos homens, até entao.

Além de lutarem pela consolidacdo do poder popular em contraponto
ao poder burgués, as mulheres iniciaram uma batalha historica em
torno do direito de participar ativamente da vida publica, no campo do
trabalho, da educacdo e da representatividade politica. (GURGEL,
2010, p.1)

A luta das mulheres neste periodo, portanto, estava relacionada tanto a
reivindicacdo de direitos civis e politicos quanto as organizacbes de
trabalhadores, no sentido de apoiar a indissociabilidade da luta de mulheres e
luta de classes, como proposto na obra “Unido Operaria” de Flora Tristan. Antes
de Marx e Engels, a autora sugere a criacdo de uma Associacao Internacional

de Trabalhadores e Trabalhadoras.

Sendo assim, até a segunda metade do século XIX, o tema central da
mobilizacdo feminina era a luta pela igualdade, assumindo reivindicacbes por
direito a educacao, ao trabalho, igualdade salarial e direitos politicos. Ha uma
mudanca de paradigma a partir da consolidacdo do capitalismo e a nascente
urbanizacdo e industrializacdo, que provocam um conjunto de alteracfes de
ordem econdmica, social e politica. Estas mudancas repercutem na vida das
mulheres, mas ainda impedem que o feminino seja incluido nos direitos civis e
politicos de forma significativa. E neste contexto que surge a luta sufragista, outra

manifestagédo do movimento feminista.
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As mulheres defendiam que o sufragio universal possibilitaria o acesso
das mulheres ao parlamento e, por conseguinte abriria a possibilidade
de mudanga no conjunto das leis e instituicdes. A luta sufragista
também possibilitaria uma ampla alianga entre as mulheres, unificando
posicdes politicas diferentes. (GURGEL, 2010, p.3)

A reivindicacao pelo direito ao sufragio teve inicio ao final do século XIX no Reino
Unido, com a fundacdo da Unido Nacional pelo Sufragio Feminino, e
permaneceu por mais de 7 décadas ao redor de todo o mundo. A primeira na¢ao
a gozar de sucesso na luta sufragista foi