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RESUMO

‘Radio e TV em Goias: A pandemia estd no ar” é um projeto
radiodocumental ao qual possui como intuito transmitir ao ouvinte as mudancas
e obstaculos que a pandemia de COVID-19 possibilitou aos jornalistas na

tentativa de passar informacao ao publico.

O trabalho ir4 trazer depoimentos de profissionais das duas areas e
enfatizar os transtornos que o virus causou no mercado jornalistico e os esforcos
da imprensa pra continuar trazendo a noticia ao ouvinte e o telespectador,
abordando questdes como home office, fake News e desinformacdo, e
principalmente o ponto de vista do jornalista que esta na linha de frente da
noticia, na tentativa de contribuir para a valorizacdo de uma imprensa

comprometida com a verdade.

Palavras-chave: Jornalismo, TV, radio, pandemia, novo coronavirus.



ABSTRACT

‘Radio and TV in Goias: The pandemic is in the air” is a radio documental
project which aims to transmit to the listener the changes and obstacles that the
COVID-19 pandemic made possible for journalists in an attempt to convey

information to the public.

The work will bring testimonials from professionals from both areas and
emphasize the inconvenience that the virus caused in the journalistic market and
the efforts of the press to continue bringing the news to the listener and the
viewer, addressing issues such as home office, fake News and misinformation,
and especially the point of view of the journalist who is at the forefront of the
news, in an attempt to contribute to the appreciation of a press committed to the
truth.

Key Words: Journalism, TV, radio, pandemic, new coronavirus.






1- INTRODUCAO

Durante toda a sua existéncia, o jornalismo sempre exerceu o papel de
informar e dar voz a comunidade através de informac¢des contundentes e livres
de fake News, o qual fez com que o0 mesmo acabasse sendo de extrema
importancia num momento em que a imprensa é tdo bombardeada. Durante uma
pandemia global, os jornalistas enfrentaram muitos obstaculos e um
comprometimento maior com a informacao por se tratar de um assunto de saude,
porém, isso ndo foi motivo para ndo deixar de ajudar o povo a tomar as melhores

decisdes quanto ao bem-estar de todos.

Desde o inicio da epidemia global de Covid-19, o trabalho jornalistico
sempre esteve entre 0s servicos essenciais durante a crise sanitaria, e assim
como os médicos e enfermeiros, os jornalistas também estiveram na linha de
frente para combater o virus, s6 que como forma de informar o publico o qual
ficou isolado em suas casas. Esses profissionais desempenharam papéis
importantes no periodo pandémico e deram destaque a toda midia televisiva e

radiofénica.

Partindo para uma producao jornalistica, a pesquisa realizada por seus
integrantes pretende mostrar as transformacées alcancadas pelos profissionais
de jornalismo durante a pandemia e todos os inameros trabalhos que os
capacitados tiveram para colocar material no ar, abordando a cobertura dos

conglomerados de midia em Goiés.
Problema de pesquisa - pergunta problema:

Qual foi o papel desempenhado pelo radio e a TV na cobertura da pandemia de

coronavirus?
Objetivo geral e especifico:
Analisar a cobertura dada ao tema pelos veiculos de comunicacdo em Goias.

Justificativa:



Mostrar as mudancgas ocorridas com as emissoras de radio e televisdo em Goias,
e os desafios que passaram para informar o espectador a respeito da pandemia
de COVID-19.

2- A MIDIA SONORA E O RADIO NO BRASIL

Era 7 de setembro de 1922 e o Brasil comemorava 0 seu centenério da
independéncia. Uma boa ocasido para que houvesse um acontecimento
marcante para a data. Assim aconteceu com a primeira transmissao oficial de
radio no pais. Na ocasido, o presidente Epitacio Pessoa foi o responséavel ao
iniciar os trabalhos da radiotelefonia no pais e ao mesmo tempo, Roquette Pinto,
médico pesquisador de radioeletricidade, acabou gostando das transmissoes e
convenceu a Academia Brasileira de Ciéncias a investir na futura emissora PRA-
2, que pouco tempo depois viria a se tornar Radio Sociedade do Rio de Janeiro.
A estagao comegou a funcionar pra valer s6 em 20 de abril de 1923, quatro anos
depois de o0 mundo ter passado pela gripe espanhola, considerada por muitos a

pior pandemia que o mundo ja sofreu.

Numa época em que o radio estava engatinhando no Brasil e em varias
partes do mundo, o jornal impresso era o principal veiculo de
comunicacao privilegiado de discusséo publica sobre a gripe espanhola ou gripe
de 1918, que chegou a durar até 1920. Os jornais relatavam o novo
comportamento da sociedade perante a pandemia, traziam dados sobre mortos
e infectados, além de debates com médicos e politicos e dicas sobre como se

prevenir contra a doenca.

Apesar da importancia da imprensa nesse periodo, mais de 65% da
populacéo era analfabeta e provavelmente, ndo tomava conhecimento do debate
politico que era realizado sobre a “gripe espanhola” que eram veiculados nos
jornais (BRAGA & MAZZEU, 2019).

Poucos anos depois do advento da gripe espanhola, mais precisamente
entre 1923 e 1924, a radiodifusdo comecava a tomar conta do Brasil e outras
emissoras entraram em operacdo. Dentre elas estavam a Sociedade Radio

Pelotense em Pelotas - RS, a Radio Clube do Para em Belém, Radio Clube de



S&o Paulo e a Radio Clube de Ribeirdo Preto - SP, considerada a primeira
emissora situada em uma cidade do interior, marcando um momento de

ampliacao das atividades radiofénicas pelo territério.

Logo nos primeiros anos, o jornalismo jA tomava conta do meio, iSso
porque Roquette Pinto foi o responsavel pela criagdo do primeiro jornalistico
radiofbnico, era o Jornal da Manhd, o pioneiro do jornal falado. Diariamente, o
ancora trazia as noticias mais relevantes do jornal impresso aliado a comentarios
e opinides. Entre 1925 e 1926 a Radio Sociedade consolidou o formato e o tempo
do noticiario foi ampliado para os horarios da tarde e da noite, sempre se

alimentando das manchetes dos impressos.

Ja naquele tempo era bem comum ler noticias recortadas dos grandes
jornais do Brasil, mas por causa deste fator, os jornalisticos eram bem limitados
e as informagdes acabavam chegando as emissoras com atraso, pois naquele
tempo os materiais eram 100% colhidos dos impressos e as esta¢cdes ainda nao

contavam com repdérteres, so locutores.

Porém, foi s6 nas décadas de 30 e 40 que as emissoras se aperfeicoaram
em equipamentos e profissionais e criaram programas com base em noticias de
agéncias internacionais, e através da solidificacdo dos chamados radio jornais,
Reporter Esso e Grande Jornal Falado Tupi fizeram grande sucesso ao publico

e foram fundamentais no papel de construcdo da midia sonora no pais.

Nesse mesmo periodo, iniciava-se a época de ouro do radio no Brasil, as
noticias eram produzidas por agéncias internacionais como a UPI — United Press
International e elas mesmas determinavam suas formas, estruturas e topicos.
Esse projeto foi muito utilizado na época de ouro do radio nos Estados Unidos e
o tipo de jornalismo que estas agéncias plantavam na imprensa brasileira €

assim descrito por Marcos Dantas (1996):

Essas agéncias internacionalizaram um tipo de jornalismo, entdo
nascente nos Estados Unidos e na Europa, que d& importancia ao
imediato, ao extraordinario, ao sensacional, ao superficial, ao bizarro,
ignorando a articulagcdo dos fatos, 0s processos sociais, as diferencas
culturais e histéricas entre 0s povos; é o jornalismo definido como fait-
divers (DANTAS, 1996, p. 42).
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Ao adotar o formato noticioso americano, o radio brasileiro ganha um
fervor dando preponderéncia a temas internacionais, pois na época, estes
chegavam em maior quantidade as emissoras através de telegramas enviados
pelas agéncias e além disso, o género de noticia acabava-se tornando
predominante nas estacdes por causa dos jornais falados, as estac6es possuiam
programas com enfoque bastante informativo e obtinham como fontes na época

0s proprios telegramas, fora os jornais impressos.

Radios All News s6 com noticias, e talk & News com informacdo,
entrevistas e um toque de informalidade surgiram como opc¢des de novos
formatos para o publico. Esses géneros se mostraram diferentes ao modelo
esporte-musica-jornalismo e bem rapido comecaram a fazer sucesso em
emissoras de estilo FM, surgindo pela primeira vez em 1965 com a radio Wins
em Nova York e ampliado em 1980 com a chegada da NBC News e seus
informativos de 20 minutos. No Brasil, esse projeto chegou em 1991 com a
Central Brasileira de Noticias (CBN) e foi acrescido em 2005 com a criacao da
BandNews FM nos mesmos moldes da NBC, através de noticias a cada 20

minutos.

Com o passar do tempo, o radio brasileiro viveu momentos de mudancas
politicas, econémico-mercadoldgicas, sociais, além de ter ganhado importancia
no dia a dia e até no cenario politico. Ao mencionar 0s projetos politicos
populistas e nacionalistas no Brasil e em diversos locais da América Latina, Doris

Fagundes Haussen (2004) destaca:

As novas tecnologias daguele momento, o radio e o cinema,
tornaram possivel a emergéncia e a difusdo de uma nova
linguagem e de um novo discurso social: o popular massivo.
Essas tecnologias de comunicacao tiveram, assim, a sua relacéo
com a cultura mediada por um projeto estatal de modernizagao
politico, mas, também, cultural. (HAUSSSEN, 2004, p. 51)

No ambito da noticia, “cada vez mais, as pessoas vao precisar ser
informadas em tempo real sobre o que esta acontecendo, no lugar em que se
encontrem, sem paralisar as suas demais atividades ou monopolizar a sua

atencao para receber esta informacao (MEDITSCH, 2001, p. 5)".
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3- COMO AS MIDIAS LIDARAM COM AS PANDEMIAS

Seja por conta dos varios tipos de Influenzas ou até mesmo a propria
Covid-19, as pandemias sempre tiveram espaco nos meios midiaticos. Estes
assuntos tomam conta de reportagens, por meio de informagdes com muita
necessidade, no objetivo de repassar ao publico tudo a respeito daquela doenca.
Na maioria das vezes, ainda mais nas pandemias de H1N1 e de coronavirus, as
informacgdes eram sobre uso de mascaras, lavagem de maos, casos suspeitos e
confirmados, testes de infeccdo, mortes e curados. Fora isso, também entravam
na pauta assuntos positivos, divulgacdo de dados, tabelas, vacinas e
desenvolvimento de tecnologias para o combate aos virus, o que nesses casos,
fez com que a imprensa cumprisse o0 seu dever de informar ao povo a respeito
de um possivel problema de saude publica, alertando-os sobre os riscos da

disseminacgéo da doenca.

Nestes tempos, o0 jornalismo se mostrou ainda mais significativo,
principalmente ao tratar das acdes dos cidadaos frente a um virus que pouca
gente conhece. Segundo Schulz (2020), a pandemia do coronavirus reforcou
também a relevancia das informacdes a nivel local e regional, porque as pessoas
precisam saber sobre a sua localidade e as iniciativas dos governos que podem

ter um direcionamento distinto das diretrizes nacionais.

Entre os anos de 2020 e 2021, o consumo de midias foi especialmente
intensificado no Brasil e no mundo. Por dois motivos mais evidentes: o interesse
pela atualizacdo das noticias e o fato de as pessoas terem ficado mais tempo
em casa, devido ao avanc¢o da pandemia e a necessidade de quarentena. Para
manter-se informada sobre a pandemia de Covid no Brasil, a populacéo buscou,
como nunca, noticias veiculadas sobretudo através de TV e radio. Este aumento
estd associado diretamente ao isolamento social. Segundo Giovana Alcantara,
diretora comercial da Kantar Ibope Media, em reportagem publicada no site

www.acontecendoaqui.com.br, acessado em 27 de marco de 2021:

Em média, os individuos estdo assistindo 41 minutos a mais de TV
durante a semana e 1h26 nos finais de semana. Essa evolucdo €
percebida em varios perfis de publico e géneros de programacao, com
destaque para o jornalismo: 79% da popula¢do considerem a TV o
meio mais confidvel para obter informacBes sobre o coronavirus.
(ALCANTARA, 2020).


http://www.acontecendoaqui.com.br/
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Com isso, a epidemia de coronavirus incentivou o jornalismo em muitos
paises, incluindo o Brasil. O trabalho dos jornalistas foi bem recebido pela
sociedade, em um momento em que as mentiras nas redes sociais colocaram
em risco a saude e a vida das pessoas, com a informacado correta veiculada
pela midia transmitindo confianca aos espectadores. Diante de uma leva muito
grande de fake news, propagada na maioria das vezes por Facebook, Instagram
e Twitter, as emissoras tinham dado mostras diarias de espirito publico,

mostrando a competéncia de um verdadeiro jornalismo empenhado.

E naguele momento tdo delicado, que todos encontraram algo em quem
valia a pena confiar, incluindo informagBes. Como midia tradicional, a
radiodifusdo conta com sua agilidade, credibilidade e interatividade para
fortalecer seu posicionamento de referéncia com jornalistas que se dedicam em

passar informacdo com qualidade. Segundo Lopes:

A informacdo - bem mais precioso desta era de globalizagéo,
digitalizacdo e convergéncia tecnolégica - tem ganhado novos suportes
possibilitando, sobretudo, uma mudanca de paradigmas na maneira
como as pessoas produzem e buscam contelddo noticioso na
atualidade. (LOPES, 2010, p. 2)

Aliado a isso, o consumo de veiculos de comunicagcdo registrou
crescimento de forma redundante. No Brasil, o Datafolha revelou em
levantamento realizado em 18 de marco de 2021, que 61% das pessoas
confiaram nas informacdes sobre a crise veiculadas por emissoras de TV e de
acordo com o “Inside Radio 2020”, da Kantar Ibope Media, 75% das pessoas
mantiveram ou aumentaram o tempo de escuta de radio e 17% indicaram ouvir

muito mais apos a adocao das medidas de isolamento social.

Isso prova que no combate a pandemia, a radiodifusdo tinha
desempenhado um papel estratégico. Em termos de cobertura no Brasil, o radio
e TV acabaram sendo veiculos de midia que qualquer pessoa pode consumir,
incluindo analfabetos e pessoas em areas remotas. Em leitura no

www.poder360.com.br acessado em 27 de marco de 2021 Nery argumenta:

Estamos nos reinventando. Temos sido mais produtivos. Estamos
produzindo contetido com qualidade técnica, frequentemente gravando
imagens das fontes sem tird-las de casa ou, mesmo em entrevistas


http://www.poder360.com.br/

13

presenciais, preservando a seguranca de todos ao garantir as medidas
de prevencéo e o distanciamento recomendado pelas autoridades de
saude. (NERY, 2020)

Mas isso nao foi novidade na imprensa do século XXI. Em 2009, o mundo
foi devastado pela pandemia de influenza A H1N1, detectada no México no
inicio daquele ano. Naquela ocasido, a midia tanto no Brasil quanto no exterior
passou a relatar fatos a respeito da doenca, prevenindo o povo sobre a
possibilidade de a gripe se tornar algo maior. No Brasil, boletins atualizados e
programas jornalisticos mencionando aumento de casos, internacdes e mortes,
foram essenciais na tentativa de passar informacéao ao publico sobre aquilo que
estava ocorrendo. Segundo Bertucci (2009, p. 230), “as questdes que surgem
na midia em 2009 parecem ecos das falas de leigos e doutores que viveram em
1918, quando a devastadora epidemia de gripe espanhola ou influenza

espanhola vitimou o planeta”.

Tanto na H1N1 quanto no coronavirus, a comunicacao foi usada para
fazer campanhas de conscientizacdo, informar a situacdo epidemiolégica e dar
visibilidade as atitudes promovidas por 6rgaos governamentais e terceiros como
meio de passar seguranca a populacéo e assim evitar um estado de panico. Nery

argumenta que:
Ainda que muitos de nossos profissionais estejam trabalhando em
regime de home office, conciliando o ambiente familiar com as tarefas
do trabalho, o que percebemos é muito foco e assertividade. (NERY,
2020)
Por meio da TV e do radio, mensagens de cuidado e sintomas foram e
ainda estdo sendo importantes como fonte de informacao, utilidade publica e
prestacdo de servico para o espectador, desempenhando essencialidade para
prevenir a desinformacdo e as noticias falsas, contribuindo para um bom

jornalismo.
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4- O JORNALISMO NO RADIO E SUA INSTANTANEIDADE

E fundamental que se leve em conta como o radio possui caracteristicas
determinantes para os dias de hoje. A rapidez, a agilidade, a flexibilidade, a
comunicacdo direta com o ouvinte, a descontragcdo e o contato com a cultura
popular sdo peculiaridades préprias e mais acentuadas dessa midia que devem

ser absorvidas pelo olhar da comunidade.

As particularidades que o radio possui como um veiculo de comunicacao
popular fazem com que 0 mesmo seja parte do processo de transmissao da
informacao, podendo este ser evidenciado como o seu atributo numero um: ele
passa com mais agilidade e dinamismo do que internet, impresso e televisao

juntos. Segundo Beltréo:

O réadio foi o primeiro dos meios de comunicacdo de massa que deu
imediatismo a noticia devido a possibilidade de divulgar os factos no
exato momento em que ocorrem. Permitiu que o Homem se sentisse
participante de um mundo muito mais amplo do que aquele que estava
ao alcance dos seus 6rgdos sensoriais: mediante uma ampliacdo da
capacidade de ouvir, tornou-se possivel saber o que esta a acontecer
em qualquer lugar do mundo (BELTRAO, 1968, p.37).

Entre todos os veiculos comunicacionais de massa, o radio € sem duvida
o de maior sucesso e alcance geral, 0 que na maioria dos casos, torna-se o Unico
meio de informacdo para populacdes de regides afastadas onde a web, o

impresso e a TV passam longe de chegar. De acordo com Beltréo:

Este status foi alcangado por dois fatores congregados: o primeiro, de
natureza fisico-psicoldgica - o facto de ter o Homem a capacidade de
captar e reter a mensagem falada e sonora simultaneamente com a
execuc¢do de outra atividade que nédo a especificamente receptiva; o
outro, de natureza tecnolégica - a descoberta do transistor
(BELTRAO,1968, pp.112-13).

Uma das grandes vantagens da radio sobre o jornalismo impresso é que,
além de informar, diverte e, fora isso, tem também a questdo do baixo custo.
Segundo Gisela Swetlana Ortriwano (1985, p. 79), “(...) em comparagao a
televisdo e aos veiculos impressos, o aparelho receptor de radio € o mais barato,

estando sua aquisicdo ao alcance de uma parcela muito maior da populagao”.

De alguns anos para ca, as conexdes comunicativas do individuo foram

se tornando cada vez mais objetivas, diretas e rapidas, e o radio sempre esteve
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a frente por conta de sua rapidez e facil entendimento da mensagem. Walter
Sampaio no livro “Teorias do Radio, Textos e Contextos”, destaca que o

radiojornalismo:

Intrinsecamente coloca o ouvinte dentro daquela histéria que passa, no
momento exato em que esta passando e, extrinsecamente, abre-lhe a
alternativa de acompanha-lo. (...). Ndo importa sequer, que essas
noticias, pela sua instantaneidade, sejam, caracteristicamente, matéria
de rapido consumo. (MEDITSCH, 2008, p. 37).

No que se diz respeito a linguagem, Walter Sampaio, em um dos tépicos
do livro “Teorias do Radio, textos e contextos”, dos organizadores Eduardo
Meditsch e Valci Zuculoto diz que “linguagem coloquial no radiojornalismo nada
mais é do que a linguagem do cotidiano, isto €, a linguagem oral em oposicao a

escrita” (2008, p. 42). Além de tudo, segundo Milton Jung:

Nao podemos confundir a simplicidade da linguagem do radio com
discurso pobre, fragil e rasteiro. “Ser simples, claro e objetivo é usar
linguagem coloquial, sem vulgaridade. E falar e escrever de forma que
o ouvinte entenda de imediato”. Isso que o autor aponta é de total
relevancia, haja vista que o publico desse meio de comunicacdo em
questdo captara a informacdo uma Unica vez, ndo podendo relé-la,
como faz com os meios impressos. (JUNG, 2004, p. 62)

Nos tempos de hoje, é importante observar que a noticia objetiva e
narrada de maneira simples ajuda para que a informacao seja compreendida
pelo ouvinte e assim, possa alcancar o imediatismo do radio. No radio, os fatos
podem ser transmitidos no momento em que acontece. Por isso, a rapidez e a

instantaneidade séo as caracteristicas basicas do radiojornalismo.

Através desses fatores, o radio tem se fortalecido no cenario da
comunicacdo e vem ganhando espaco até mesmo nos préprios aparelhos
celulares, que ja se tornaram indispensaveis a milhares de individuos. Pelo
celular passou a ser transmitido também jornalismo (noticias e prestacdo de
servicos), musica e esporte (entretenimento), proporcionando uma gama de
variedades para a pessoa que estd em movimento e ndo pode ficar sem um bom
contetdo ao longo do dia. Mais uma vez, e sempre em alta velocidade, o radio

se adaptava as novas solucdes tecnoldgicas.
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5- O RADIO E SUA ADAPTACAO AOS MEIOS DIGITAIS

O consumo da midia nos ultimos anos, tem passado por mudangas no
universo tecnolégico ao qual a sociedade esta encaixada. A partir disso,
especificamente no radio, adaptar as transmissdes, levando para as mais
diferentes plataformas, com a finalidade de abranger uma audiéncia maior, tem

sido a estratégia de numero um das emissoras para ndo perder publico.

Aquele que ouve o tal do radio, pode estar fazendo o que for, que mesmo
assim vai acompanhar um contetdo de qualidade e o qual seja capaz de
agradar. O alcance do veiculo é bastante grande, consegue ser local, nacional e
mundial, chegando até em lugares mais remotos. Beltrdo (1968) resume

detalhadamente:

A radio é um veiculo de alcance universal, que pode levar a sua
mensagem a qualquer parte do globo, no mesmo instante unindo

populacdes antipodas - o radio, entretanto € de natureza
eminentemente regional, quanto a sua principal audiéncia (BELTRAO,
1968, p. 114).

Através da vinda de novos aparelhos eletrdnicos como os smartphones e
os tablets, e os aparelhos de som dos carros, o radio acabou se transformando
em um instrumento compacto e facil de levar para qualquer lugar, permitindo
uma maior mobilidade. Além disso, € que mesmo com o tradicional modelo AM
e FM, os meios radiofénicos absorveram as tecnologias as quais seriam as
supostas responsaveis pela sua extincdo. Neuberger (2012) enfatiza isso em
uma contundente analise sobre como o radio tem se comportado na era de

convergéncia das midias.

Como se nota, o radio estd sempre buscando novas saidas para as
dificuldades que véo surgindo ao longo dos seus quase 90 anos de
existéncia no Brasil. Quando se pensa que nao ha mais sobrevida para
o veiculo, ele ressurge das proprias tecnologias que poderiam sufoca-
lo enquanto veiculo de comunicac¢do. (NEUBERGER, 2012, p. 133).

A partir das novas tecnologias de conteudo pro radio, a producdo do
veiculo acabou por ser afetada. E o que diz o Paiva (2019, p. 104). “A mobilidade,
uma das caracteristicas dos dispositivos portateis, bem como a personalizacao
e a segmentacao da informacé&o, sado hoje aspetos que marcam toda a producéo

mediatica”.
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A internet e suas novas ferramentas, se tornou a partir de entdo, uma
ferramenta versatil e avancada, integrando e informando a sociedade. “Nem
utopia nem distopia, a internet é a expressdo de nés mesmos através de um
coédigo de comunicacdo especifico que devemos compreender se quisermos
mudar nossa realidade” (CASTELLS, 2003, p. 11).

Vale ainda ser lembrado que a estrutura das grandes emissoras passou
por mudancas ao longo do tempo através da compra de novos equipamentos.
Segundo Archangelo (2006), o processo de adaptacdo jA acontece, uma vez

que:

O desenvolvimento das tecnologias de digitalizacdo (a modernizacéo
dos estldios, estabelecimento de protocolos, programas e extensdes
de audio), difusdo via satélite, pela internet, somado ao contexto de
globalizacdo, desregulamentacdo, mundializacdo e a globalizacéo,
levaram as empresas de comunicacdo a utilizarem com maior
intensidade esses recursos, extinguindo alguns dos tradicionais
servicos por radio ondas curtas para gerar novas producoes,
conteudos, adaptacdes de formatos e possibilidades de difuséo,
contribuindo para seu ingresso nas programacdes das radios locais em
AM e FM. (ARCHANGELO, 2006, p. 64)

Para Magnoni e Betti (2012, p. 12), “o processo de digitalizacdo € um
catalisador técnico que pode integrar ao ambiente informatico e ao fluxo de
dados dispostos no ciberespaco, qualquer aparato binario ligado a rede mundial
de computadores” Eles totalizam a fala lembrando que a transversalidade da
rede, que integra varios meios de comunicacao, ndo € apenas tecnoldgica, mas
também de conteudos e linguagens. A interpretacdo € considerada tanto no
ambito da producdo quanto da recepcdo e interacdo. Esse ‘¢ o nexo da
comunicacdo multilateral: o fluxo pode seguir de um para todos; de todos para

um; e de todos para todos”, dizem os autores.

No momento em que ainternet e as midias digitais passaram a fazer parte
do dia a dia do radio, a juncdo desses dois meios acabou virando um grande
sucesso. Dependendo da radio, vocé vai achar diversos conteudos na web.
Musica, entretenimento, jornalismo, esporte, cada um com seu publico, como
afirma Prata (2008) na tese “Webradio: Novos géneros, novas formas de
interacao:

Pode-se afirmar, com toda certeza que, mais do que o radio digital, a
presenca na web € a grande novidade encontrada pela radiofonia. Hoje



18

no Brasil existem centenas de sites de radios na internet que, além da
transmissdo de audio, oferecem também informacdes sobre a
programacdo da emissora, chats, fotografias dos locutores e artistas,
tabelas de precos de publicidade, entre dezenas de outros atrativos.
Os servigcos de buscas de sites da web apontam a presenca de
variados tipos de emissoras de radio, com ampla programacao
centrada nos mais variados publicos. (PRATA, 2008, P.62)

Isso mostra que a incorporacdo da radiodifusdo no mundo da
comunicacao digital é, por si s6, uma realidade vista com forca em varias partes,
e a tendéncia é que, com o passar dos anos, isso se fortaleca ainda mais,
consolidando o grande poderio comunicacional das grandes emissoras. Tanto

internacional quanto nacionalmente e, por que nao dizer, localmente.

6- A COBERTURA DA PANDEMIA NO RADIO E NA TV EM GOIAS

As coberturas de midia em Goias sempre foram fundamentais para o bom
jornalismo. Desde a chegada do homem a lua até a pandemia de Covid-19, a
imprensa tinha nas maos uma gama de assuntos para compor diversas noticias
e matérias especiais. Fora isso, os veiculos de massa abriram possibilidade para
uma linguagem mais informal, mas sem deixar de lado a seriedade e além de
tudo, agem como contadores de histdrias e inimigos de noticias falsas, como foi

extremamente potencializado no caso do novo coronavirus.

Em meados de marco de 2020, ndo se falava em outra coisa, ndo havia
nada mais importante e nada mais chamava e prendia a atencéo dos jornalistas

a ndo ser o entdo desconhecido novo coronavirus. A epidemia advinda de
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Wuhan na China se espalhou pelos cinco continentes e mudou a vida

praticamente de todos os cidadaos do planeta.

Com o mundo tendo sofrido a pior crise sanitaria dos ultimos 100 anos,
uma das questbes principais a serem abordadas referentes ao combate a
pandemia era a informacdo. Era preciso fazer com que a noticia fosse
transmitida corretamente e da melhor maneira possivel para dar impulso ao
auxilio no salvamento de vidas e evitar a disseminacdo das chamadas Fake

News. De acordo com Sousa Junior (2020):

As Fake News apresentam um grande papel de desservico a
sociedade, de maneira geral, e combaté-las € uma das principais acoes
para se manter o estado de bem-estar na populacdo. Além disso, ao
evitar a proliferacéo desse tipo de noticias, minimiza-se o impacto que
a informacéo errbnea pode causar, assegurando que nao se instaure
0 caos e a populagdo consiga consumir informacdes verdadeiras com
seguranca. (SOUSA JUNIOR et al., 2020, p. 342).

Retratar essa emergéncia se tornou um grande desafio aos jornalistas,
pois, antes de tudo, era preciso prestar um servico publico: como ensinar a
populacéo a se proteger do contagio, a importancia de lavar as maos, usar alcool
em gel e mascaras, e a recomendacdo de distanciamento social foi feita pela
OMS (Organizacédo Mundial da Saude).

Muito antes da pandemia, Ferrareto e Morigi (2004) ja afirmavam que é
um direito do individuo saber da divulgacdo de reportagens sobre saude nos
meios midiaticos. De acordo com os autores, “0 acesso a saude, assim como as
informacdes sobre ela, faz parte, portanto, dos direitos sociais, constituindo-se

em fator de construgéo da cidadania” (2004, p. 3).

Em Goias, ndo poderia ser diferente. A cobertura da pandemia de Covid-
19 na TV e no radio recebeu muita atencéo por parte do publico e se transformou

em fonte de extrema confiabilidade, maiores até que a Internet.

Na ocasido, houve o surgimento de inUmeros conflitos sociais e o trabalho
dos jornalistas foi mudado radicalmente. Surgiram 0s novos protocolos de
seguranca para as gravagdes, onde passou-se a usar mascaras e, entdo, eram
0s entrevistados que seguravam o microfone. Houve também a reducédo na
guantidade de pessoas nas redacfes. Muitas pessoas comecgaram a trabalhar

em home office com disciplina e adaptagéo, com todos os cuidados para evitar
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a transmissdo do virus, ocasionando até um revezamento de ancoras nas

apresentacdes dos jornalisticos diarios.

Além do mais, emissoras como CBN, Sagres 730, Record Goias, TV
Anhanguera e TV Serra Dourada passaram a realizar também entrevistas
realizadas pela Internet e sem sair de casa ou do estudio. Estar no local onde os
fatos acontecem deixou de ser no momento uma tarefa importante. O reporter
pode entrevistar uma fonte em qualquer lugar do pais ou do mundo e a partir
disso, é notado que os recursos de entrevistas online e imagens de celular, cada
vez mais usados, certamente vieram para ficar, pois trata-se de um avang¢o no

meio jornalistico tanto pela questdo da mobilidade, quanto da facilidade.

Dentro da pandemia de Covid, o topico da saude recebeu destaque, pois
atendia aos requisitos dos conglomerados de midia em conseguir audiéncia e
conquistar publico, além de ter sido um tema quente envolvendo todas as
classes sociais, fora os interesses da politica e economia, obtendo uma enorme
repercussao social e fazendo parte continuamente da rotina diaria da
informacé&o, contribuindo para o sucesso da cobertura da midia, promovendo a

informacé&o de qualidade, sem desvios por qualquer que seja 0 motivo.

7- FAKE NEWS E O IMENSO PODER DA DESINFORMACAO

A desinformacéo € o termo proéprio e usado para definir qualquer tipo de
contetdo ou pratica que contribua para o aumento de noticias falsas, nao
validadas ou pouco transparentes, com a finalidade de afastar os cidadéos do
conhecimento verdadeiro da realidade. Maior entre os seus icones, as fake
News, literalmente noticias falsas, consistem na disseminacao deliberada de
informacdes truncadas ou boatos através de jornal impresso, televisao, radio
e, especialmente, na Internet, através de sites e redes sociais, alguns deles até
mesmo especializados em promover polémicas. Sim, pois este tipo de noticia

€ escrita e divulgada com a intencdo propositada de enganar ou iludir, muitas
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vezes com manchetes sensacionalistas, exageradas ou evidentemente falsas.

De acordo com Hegenberg (2019):

Quando falamos em fake news, ndo estamos lidando exatamente com
um fenbmeno novo, mas a intensidade e a gravidade das
consequéncias, além do ritmo acelerado da propagacdo de boatos,
tendem a nos deixar despreparados para apreender a situacéo atual.
(HEGENBERG, 2019, p. 103)

Nédo é de hoje que as informacbes falsas circulam, desde que a
humanidade existe, ou desde que a imprensa é imprensa, também existe esse
tipo de pratica de noticias jornalisticas falsas. No entanto, é preciso considerar
gue ganharam uma poténcia inesperada no mundo digital em que vivemos, dada
a sua velocidade, acessibilidade e frequéncia, permitindo a sua disseminacao
intensa em um universo de publico inimaginavel, que evidentemente tem todo

direito de ser ludibriado por contetdos que muitas vezes nado sao verdadeiros.

Essa acao, embora absolutamente reprovavel, & muito utilizada nos dias
atuais, para influenciar a opinido publica sobre os mais diversos assuntos.
Sabe-se que o veiculo mais utilizado € a Internet, através de sites de origem
obscura e de redes sociais como Facebook, Instagram, WhatsApp etc. E assim

gue as fakes news ganharam cada vez mais forca e poder nos ultimos anos.

Segundo autores como Brisola e Romeiro, nestes tempos atuais a
guantidade de informacdo recebida nos veiculos de midia, aumentou
consideravelmente devido a exploséo informacional, e cada vez mais “prolifera
e circula em uma quantidade e velocidade vultosas.” (BRISOLA; ROMEIRO,
2018, p. 3).

Nos tempos de pandemia da Covid-19, noticias falsas e desonestidade
intelectual forma generalizadas no Brasil. A pratica se tornou intoleravel, uma
vez que os debates tratam de salude publica, envolvendo risco a milhares de
vidas, ou seja, com as tragicas consequéncias que vem acontecendo com a

nacdo e a humanidade.

Dentre os fatores os quais contribuem para a propagacéao de fake News,

estd um grande numero de pessoas que nao leem jornais, assistem ou ouvem



22

noticiarios e ndo se informam em sites confiaveis. Essas pessoas s6 querem
saber de se informar através das midias digitais (Facebook, WhatsApp, etc...),
replicam o conteddo para diferentes pessoas e ndo estdo nem ai para a
veracidade dos fatos.

A desinformacédo proporcionada e causada por conteddos mentirosos
influencia totalmente uma grande parcela da populacéo, sendo considerado por
muitos, uma prética inadmissivel, ainda mais em situa¢8es draméticas, como

no caso da pandemia de Sars-CoV-2 em 2020. Segundo José Renato Nalini:

Esse € um dos efeitos perversos do avanco das tecnologias da
informacdo e da comunicacdo. Mas depende de cada um de nés
reagir a esse tsunami de mentiras. A desinformacdo se combate com
a busca de informacédo fidedigna. Conferir, contestar, ndo perder a
capacidade de indignacdo. A verdade, como o sol que elimina a
escuriddo da ignorancia, esta disponivel a quem quiser persegui-la e,
uma vez alcancada, difundi-la para que prevaleca. Verdade e bem
sdo sinbnimos. Assim como mentira e mal. A escolha é nossa.
(NALINI, 2020)

Segundo Meireles (2017), a propagacao de noticias que ndo possuem
comprometimento com a verdade, “traz a tona a importancia da imprensa, que
tem a formacéo jornalistica necessaria para o combate as noticias falsas, pois

envolve apuracao dos fatos, a checagem de informacgdes”.

No geral, todos séo cientes que mas noticias sao inevitaveis, e impedi-las
adequadamente € sempre o melhor caminho, portanto, a principal dica € néo
confiar em tudo que chega nas redes sociais. Além de tudo, verificar as fontes
de informacédo e a exploracdo do conteudo abordado também é fundamental,
pois a maioria das informacdes que séo passadas de maneira errada € porque
a pessoa nao tem certeza daquilo que esté lendo, vendo ou ouvindo, o que acaba
comprometendo o exercicio da informacao, proliferando ainda mais as fontes
mentirosas. Este exercicio de investigacdo e pesquisa pretende ser rigoroso em
suas verificacbes para enquadrar-se na categoria inquestionavel dos produtos
de informacao confidveis. Em nosso caso especifico, informacédo e analise para
serem ouvidas em um dos formatos historicamente mais remotos, mas nem por

isso descartavel: o bom e velho documentério.
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8- SOBRE O RADIODOCUMENTARIO

A palavra documentario ela foi criada para se referir aos diversos tipos de
documentos que provavam a existéncia de algo em uma determinada época.
Nichols (2005) diz que “o documentério traz a sensacao de que aquilo que esta
apresentando é fidedigno com a realidade”. Porém nao concorda ao dizer que o
documentéario é uma representacao da realidade. Segundo ele, o documentério
representa 0 mundo em que estamos vivendo, trazendo aspectos que nunca

foram vivenciados.

Bernard (2008) diz que os documentarios devem ser algo para entreter e
chamar atencéo do espectador, eles devem fazer o espectador refletir sobre o
gue sabe, além de leva-los para diversas realidades. “Um bom documentario
confunde nossas expectativas, impele fronteiras para mais além e nos leva a
mundos — tanto mundo literais como os das ideias - que até entdo néo
imaginavamos”. (BERNARD, 2008, p. 4)

O documentario é definido, segundo Ramos (2005), como um “relato que
mostra casos sobre o mundo historico, o conceito de documentario sempre vai
depender do momento ou da comparativa”, para Nichols, “0 documentario
define-se pelo contraste com filme de ficcdo ou filme experimental e de
vanguarda”. (NICHOLS, 2005, p. 47)

O conceito que se da ao documentario € sobre um filme ou algum
programa de radio ou TV que oferece informacéo factual sobre algum tema, onde
pode ser retratado um determinado assunto usando gravac¢des ou imagens de

pessoas que sdo envolvidas no acontecimento.

Quanto ao radio, é um veiculo de comunicacdo que possibilita a
transmissdo de inumeros formatos dentro do meio. No mercado radiofénico
podem ser exibidos boletins, programas jornalisticos, transmissdes esportivas e
até radiodocumentario. Este ultimo é um tanto mais complexo, pois demanda um
trabalho muito grande de toda uma equipe. De acordo com Carmen Lucia José
(2003):
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Cada documentacédo pode se tornar um aspecto do tema; portanto, sdo
varios recortes tratados para compor uma generalidade sobre o tema.
Cada aspecto ndo é simplesmente apresentado como parte de um
relato que deve corresponder ao fato, torna-lo verossimil; cada aspecto
deve ser tratado como constituinte da generalidade, ou seja, ser a
confirmacé@o ou a negacdo validada pela construcdo do discurso.
Assim, no documentdrio, os varios aspectos podem ou ndo ser
fragmentos da realidade, mas ndo precisam aparecer como tal; sdo
apresentados, isto sim, como constata¢cdes devidamente sustentada
por seus argumentos ou pela forca afetiva do relato (JOSE, 2003, p. 6)

Sao os préprios personagens da histéria que realmente relatam os fatos,
0 importante é que as pessoas envolvidas detalhem do seu jeito o
acontecimento. De acordo com o Barbeiro e Lima (2003, p. 13), “o documentario
no radio, tem um elemento mais humano, dando ao ouvinte a oportunidade de

interpretar a realidade sozinha em vez de ser informado sobre ela.”

No radio, os documentarios surgiram nos anos 20, inicialmente
influenciados pelos documentéarios do cinema, que tornavam a programacao
radiofbnica mais interessante e atraente. Naquela época os gravadores que
eram portateis ainda eram pesados, dificultando assim as gravacfes de sons
externos e as vozes fora do estudio, as vozes e sons eram narrados pelo préprio
locutor do programa e tinham as mesmas func¢des das citacdes do texto escrito,

eram usadas as aspas onde serviam como uma evidencia ou ilustracao.

Mesmo sendo muito complexo e também se tratando de uma narrativa
nao ficcional, o perfil de radiodocumentéario ainda ndo é muito popular aqui no
Brasil. No que diz Ferrareto (2001, p. 57) “é um género baseado em pesquisa de
dados e arquivos sonoros, reconstituindo ou analisando um fato importante.
Inclui, ainda, recursos de sonoplastia, envolvendo montagens e a elaboracao de

um roteiro prévio”.

Chantler e Harris (1998, p. 9) também afirmam que “o radiodocumentario
passa pelo mesmo processo de uma reportagem, pois existe uma delimitacao
do tema e um aprofundamento e apuracdes mais detalhadas das informacdes,

sao feitas reunides para escutar as sonoras e opina-las.”

Dependendo da estrutura, o radiodocumentario pode usar ou hdo um

narrador durante o processo. Geralmente sdo os entrevistados que contam as
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histérias a partir das sonoras, mas em outros casos, personagens sao criados

para compor o contetdo.

O documentario, de acordo com Ferrareto (2001 p. 07), “é a informacgéao
com aprofundamento, classificada como jornalismo interpretativo e € realizada
nas radios por programas de debate que, apesar das dificuldades, esse formato

desenvolve 0 senso critico e a imaginacao dos ouvintes.”

Nas palavras de Barbosa Filho (2003 p. 19), “o documentario é importante
pelo seu carater analitico, como aprofunda o tema ele necessita de pesquisa

documental, comentarios de especialistas e envolvidos no acontecimento.”

Mesmo com tudo isso, o documentario em audio também n&o chega a ser
o grande preferido das emissoras de radio, seja por causa da dificuldade em
construir o material ou pelo tempo que o mesmo chega a ocupar na grade,

tornando-se inviavel tanto logisticamente quanto financeiramente.

Embora o género ndo seja tratado com assuntos quentes no estilo Hard
News, o documentario em audio deve trazer ao ouvinte toda a dimenséo do
assunto e mostrar a importancia do tema para a populacdo, abordando tudo o
gue tiver para abordar. Carmem Lucia José (2003, p. 3) ressalta, no artigo
“Histdria oral e documentario radiofénico: distingdes e convergéncias”, que no

radiodocumentario:

O fundamental é presentificar cada aspecto como parte do tema e a
importancia de cada aspecto é confirmada pelo verbo no presente do
indicativo, que atualiza sempre o assunto pela fluidez temporal
permitida pela meméria no aqui e agora. (JOSE, 2003, p. 3)

No que se refere a duracdo, o radiodocumentario dura no minimo entre
25 e 30 minutos, mas dependendo do material, chega a durar até uma hora. Esse
género tem uma duracdo avancada, pois possui a necessidade de apresentar
para o publico um tema arrojado e que seja capaz de cativar o ouvinte. Nessas
horas, € preciso muitas pessoas para se produzir o conteudo, trabalhar bem o
tema e tornar o assunto de facil entendimento para a pessoa a qual esta

acompanhando.

O produto é considerado diferente dos demais por possuir exatamente

essa condigdo que oferece, para que o individuo crie em sua mente um cenario,
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a partir da narrativa produzida pelo repérter e pelos efeitos sonoros utilizados,

como se estivesse ouvindo um programa de rédio tradicional.

8.1 - Os multiplos tipos de radiodocumentério

Os radio documentarios podem ser classificados de acordo com
especificidades estabelecidas pelo proprio conteudo de cada um. Neste sentido,
serdo caracterizados pelos temas que abordam, mesmo que sempre prevaleca

sobre todos o fato de serem materiais informativos de maior profundidade.

8.1.1 - Documentarios jornalisticos

Sao organizados a partir do trabalho de reportagem, ligados em questdes
contemporaneas, pode exemplificar apenas um aspecto do tema, ou de forma
mais ampla, o objetivo € abordar as questdes com mais profundidade que o

noticiario.

8.1.2 - Documentarios historicos

Reinterpretam e relembram o passado, usando gravacfes historicas,
entrevistas com testemunhas, pesquisa jornalistica, expondo os fatos sobre um

determinado fato.

8.1.3 - Documentarios culturais

O tema principal sdo as artes em geral, permitindo um maior uso de

musicas, poesias e drama.

8.1.4 - Documentarios de abordagem filoséfica ou psicolégica

Séo tratados de temas que ndo perdem sua atualidade, como: amor,
vinganca, crenca e existéncia, entre relagcfes interpessoais e comportamento

humano.
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9- O RADIODOCUMENTARIO “A PANDEMIA ESTA NO AR?”

Fruto deste trabalho de pesquisa e investigacdo, o presente radio
documentario pretende se aprofundar na tematica informativa, discutir o tema de
maneira clara e concisa e propiciar a visibilidade do assunto com o intuito de
promover a prestacéo de servico e a reflexdo sobre a questao abordada, o que
nesses casos, acaba contribuindo para uma melhor qualidade do contetdo
informacional, facilitando a producéo do material. Neste sentido, nosso produto
intitulado ‘Radio e TV em Goias: a pandemia esta no ar’ enquadra-se claramente
na categoria dos documentarios jornalisticos, haja vista que sua composicao é
toda feita de dados informativos a respeito da cobertura das emissoras de radio
e televisdo sediadas no estado de Goias. Por outro lado, ndo se pode descartar
gue tem particularidades historicas, em funcdo de que retrata uma situacao
pandémica que ha de ficar permanentemente na histéria da humanidade. Por
conseguinte, na historia dos meios de comunicagcdo e suas coberturas mais

abrangentes.

A intencdo, na forma de conclusdo de curso, € por meio do radio
documentario, mostrar as mudancas e desafios que as emissoras de radio e
televisdo em Goias passaram para informar o espectador a respeito da pandemia
de COVID-19. O trabalho pretende ouvir reporteres, locutores, produtores e
apresentadores, e destacar os obstaculos que o virus causou na midia e os
empenhos da mesma em levar a noticia ao publico afim de mostrar em que o

chamado “Novo Normal” contribuiu para o processo de produgao jornalistica.

Mais que isso: analisar criticamente a cobertura dada ao tema pelos
veiculos de comunicacdo em Goias. Afinal, o estado central do Brasil, como
gualquer outra localidade, por menor que fosse, vivia 0s mesmos desafios
enfrentados por todo o planeta. O que nos moveu, entre outros motivos, foi a
possibilidade de retratar aquilo que se passava no microcosmo do nosso local
de atividades, até mesmo para poder juntar elementos que porventura venham
a contribuir para uma pesquisa mais aprofundada que estabeleca uma
comparacao entre abordagens e/ou particularidades de um universo de midia

local em contraste com outros universos espalhados pelo mundo afora.
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RADIO E TV EM GOIAS: A PANDEMIA ESTA NO AR

PRE-ROTEIRO

13/10/2021

Producéo: itallo Rodrigues e Luiz Eduardo

Gravacao e Edicao: Nilson Filho
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SONORA- Frases marcantes dos personagens

NARRADOR- Falar sobre os desafios do jornalismo na pandemia de Covid-
19

AUDIO 1- LIDANDO COM AS ADAPTACOES

Coletar relato do jornalista Teo Taveira sobre como precisou se adaptar a
realidade do novo normal no inicio da pandemia de coronavirus.

ENTREVISTADO 1: Teo Taveira

Contato: (11)9 5956- 5274

Instagram: @teotaveira

AUDIO 2- O VIRUS QUE PEGOU O JORNALISMO DE SURPRESA

O radialista Luiz Geraldo trabalha na CBN Goiania ha 27 anos e afirma
nunca ter visto algo tao estarrecedor igual o novo coronavirus.

ENTREVISTADO: Luiz Geraldo

Telefone: (62)9 9977- 0025

Instagram: @luizgeraldocbn

AUDIO 3- HIN1 E COVID-19

Breve relato também do Luiz Geraldo dizendo se por um acaso existe
alguma analogia entre as duas pandemias.

ENTREVISTADO: Luiz Geraldo

Telefone: (62)9 9977-0025

Instagram: @luizgeraldocbn

AUDIO 4- INSTANTANEIDADE NO RADIO

Luis Henrique aborda o conceito da instantaneidade radiofénica no periodo
pandémico.

ENTREVISTADO: Luis Henrique Ribeiro

Telefone: (62) 9 8214-9895

Instagram: @luishenriquerl

AUDIO 5- ROTINA DOS PROFISSIONAIS NA TELEVISAO
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Filipe Barbosa nos conta como o pessoal da TV tem se desdobrado para
passar informacdes concisas sobre a pandemia.

ENTREVISTADO: Filipe Barbosa

Telefone: (62)9 9903-3907

Instagram: @filipebarbosac

AUDIOS 6 E 7 —= AUMENTO NO CONSUMO DE MEIOS DE
COMUNICACAO

O jornalista e professor Enzo de Lisita detalha sobre o aumento da audiéncia
de emissoras radiofénicas e televisas em meio ao coronavirus, ainda mais
guando tudo comecou.

ENTREVISTADO: Enzo de Lisita

Telefone: (62) 9 9975-3861

Instagram: @enzodelisita

AUDIO 8- JORNALISMO REGIONAL
O noticiarista Aparecido Eterno Falara sobre as dificuldades em se passar
informacgao no interior.

AUDIO 9- TEMAS PARA SE FALAR COM A SOCIEDADE
Ele também contara sobre assuntos que ndo podem ser deixados de lado ao
falar em crise de saude.

AUDIO 10- MORTE DE COLEGAS DE PROFISSAO

Por fim, ira trazer historias sobre dois colegas de radio que faleceram em
decorréncia da Covid

Entrevistado: Aparecido Eterno

Telefone: (64) 9 9653-5012

AUDIOS 11 E 12- FAKE NEWS

O repoérter Gabriel Garcia nos traz detalhes sobre a propagacéo de noticias
falsas e o poder de desconhecimento sobre o assunto que as mesmas
acabam gerando.

Entrevistado: Gabriel Garcia

Telefone: (62) 9 9954-1994

Instagram: @gabbrielgarcia

9.2- Roteiro final

TITULO: RADIO E TV EM GOIAS: A PANDEMIA ESTA NO AR
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DIRECAO: LUIZ EDUARDO E ITALLO RODRIGUES

DURACAO: 29 MINUTOS E 5 SEGUNDOS

TEC: POUT POURRI COM AS SONORAS DOS ENTREVISTADOS

TEC: VINHETA DE APRESENTACAO
TEC: SOBE E DESCE BG

OFF 1: ESSAS HISTORIAS APRESENTADAS MOSTRAM A REALIDADE QUE
O ESTADO DE GOIAS / O BRASIL E O MUNDO PASSARAM A VIVER A
PARTIR DE MARCO DE DOIS MIL E VINTE / E QUE OCASIONALMENTE
ACABOU MUDANDO A VIDA DE TODOS / INCLUSIVE A DOS JORNALISTAS
| APARTIR DA EPIDEMIA GLOBAL DE COVID-19//. —42” a59”

TEC: SOBE SOM 1-TV RECORD

OFF 2: ESSA NAO E A PRIMEIRA VEZ QUE O JORNALISMO PASSA POR
UMA COBERTURA DE PANDEMIA / PRA FALAR A VERDADE / ESSA
HISTORIA JA VEM DE LONGO TEMPO //. —1°20” a 1°27”

OFF 3: NUMA EPOCA EM QUE O RADIO ESTAVA ENGATINHANDO EM
VARIAS PARTES DO MUNDO / NAO HAVENDO NEM CHEGADO NO BRASIL
E A TELEVISAO SO TENDO SUAS TRANSMISSOES EXPERIMENTAIS NO
EXTERIOR NA DECADA DE VINTE / O JORNAL IMPRESSO ERA O PRINCIPAL
VEICULO COMUNICACIONAL DE DISCUSSAO PUBLICA SOBRE A
PANDEMIA DE GRIPE ESPANHOLA OU GRIPE DE MIL NOVECENTOS E
DEZOITO / QUE CHEGOU A DURAR ATE MIL NOVECENTOS E VINTE /
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NESSE PERIODO A DOENCA ERA O ASSUNTO MAIS FALADO PELA
IMPRENSA NA EPOCA E SE TRANSFORMOU EM MANCHETES DE TODOS
OS JORNAIS DIARIOS / QUANDO O RADIO CHEGOU AO BRASIL E TEVE
NELE O JORNALISMO INTRODUZIDO EM SUA GRADE / ERA COMUM OS
ANCORAS LEREM NOTICIAS RECORTADAS DOS GRANDES PERIODICOS
BRASILEIROS / MAS POR CAUSA DESTE FATOR / OS JORNALISTICOS
ERAM BEM LIMITADOS E AS INFORMACOES CHEGAVAM AS EMISSORAS
COM ATRASO / POIS NAQUELE TEMPO OS MATERIAIS ERAM CEM
PORCENTO COLHIDOS DOS IMPRESSOS E AS ESTACOES AINDA NAO
CONTAVAM COM REPORTERES / SO LOCUTORES //. — 1°28” & 2'25”

OFF 4: DE LA PRA CA MUITA COISA MUDOU / EMISSORAS SE
APERFEICOARAM EM EQUIPAMENTOS E PROFISSIONAIS / VARIAS
NOTICIAS PASSARAM A SER PRODUZIDAS POR AGENCIAS
INTERNACIONAIS / E RADIOS DE FORMATO ALL NEWS COMO A CBN E A
BAND NEWS FM ERAM INTRODUZIDAS EM TERRAS TUPINIQUINS //. — 226"
a2'43”

TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

OFF 5: VOLTANDO PARA O TEMA PANDEMICO / QUANDO O CORONAVIRUS
CHEGOU AO BRASIL / VIMOS O MODO DE SE FAZER JORNALISMO MUDAR
RADICALMENTE / AQUI EM GOIANIA / A COBERTURA DA PANDEMIA
RECEBEU ATENCAO ESPECIAL POR PARTE DAS EMISSORAS DE RADIO E
TV / OS JORNALISTAS PARA PROPRIA SEGURANCA PASSARAM A
OBEDECER PROTOCOLOS / COMO O USO DE MASCARAS DENTRO DO
AMBIENTE DE TRABALHO / REDACAO MAIS ENXUTA POR CAUSA DO
SISTEMA HOME OFFICE ADOTADO PARA NAO PROVOCAR
AGLOMERACAO DE PESSOAS / ALEM DE UM ESQUEMA DE
REVEZAMENTO ONDE OS PROFISSIONAIS FICAVAM UNS DIAS EM CASA E
OUTROS DIAS PRESENCIALMENTE //. - 2°49” a 3°'24”
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OFF 6: O JORNALISTA TEO TAVEIRA / HOJE SOCIO PROPRIETARIO DA
EMPRESA LIKE-U COMUNICACAO / TRABALHOU NA TELEVISAO DURANTE
A PRIMEIRA ONDA DA COVID E CONTA COMO FOI TER QUE LIDAR COM
ESSAS ADAPTACOES LA NO INICIO DA PANDEMIA //. — 3’25 &4 3°38”

TEC: SONORA1-TEO TAVEIRA -3’39” 4 4'45”

OFF 7: MAS NAO FOI SO NO VIDEO QUE OS EFEITOS DO CORONAVIRUS
FORAM SENTIDOS / LUIZ GERALDO / ANCORA DA CBN GOIANIA / JA
POSSUI LARGA EXPERIENCIA NO MERCADO DE RADIO E ALEGA QUE EM
TODOS ESSES ANOS NUNCA VIU OU VIVEU NA PROFISSAO ALGO TAO
SURPREENDENTE //. 446" a 5'1”

TEC: SONORA 2 — LUIZ GERALDO - 5’2" A 6°20”

OFF 8: FAZENDO AGORA UM EFEITO DE COMPARACAO / VAMOS VOLTAR
DOZE ANOS NO PASSADO //. 6’21” a 6°25”

TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

OFF 9: EM DOIS MIL E NOVE /O MUNDO FOI DEVASTADO PELA PANDEMIA
DE INFLUENZA H1N1/ DETECTADA NO MEXICO NO INiCIO DAQUELE ANO/
NAQUELA OCASIAO / A MIDIA TANTO NO BRASIL QUANTO NO EXTERIOR
PASSOU A RELATAR FATOS A RESPEITO DA DOENCA / PREVENINDO O
POVO SOBRE A POSSIBILIDADE DA GRIPE SE TORNAR ALGO MAIOR /I. —
6’30” a 6’49”

TEC: SOBE SOM 2 -TV GAZETA

OFF 10: NO BRASIL / BOLETINS ATUALIZADOS E PROGRAMAS
JORNALISTICOS MENCIONANDO AUMENTO DE CASOS / INTERNACOES E
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MORTES / FORAM ESSENCIAIS NA TENTATIVA DE PASSAR INFORMACAO
AO PUBLICO SOBRE AQUILO QUE ESTAVA OCORRENDO//.—7°10” & 7°23”

OFF 11: DURANTE A PANDEMIA DE DOIS MIL EVINTE EDOIS MIL E VINTE E
UM / AS COISAS NAO FORAM MUITO DIFERENTES / OS TELEJORNAIS E
JORNAIS FALADOS ABRIRAM QUASE QUE CEM PORCENTO DE SEU
TEMPO PARA RELATAR INFORMACOES SOBRE O CORONAVIRUS / COM
INFORMACOES NA MAIORIA DAS VEZES SOBRE USO DE MASCARAS /
LAVAGEM DE MAOS / CASOS SUSPEITOS E CONFIRMADOS / ALEM DE
MORTES / E PESSOAS CURADAS / MAS FORA ISSO / TAMBEM ENTRAVAM
NA PAUTA ASSUNTOS POSITIVOS COMO CRIACAO DE VACINAS /
MEDICAMENTOS EFICAZES E DESENVOLVIMENTO DE TECNOLOGIAS
PARA O COMBATE AO VIRUS //.—7°24” 4 756"

OFF 12: LUIZ GERALDO RELATA SE EXISTE ALGUMA ANALOGIA
REFERENTE AH1IN1 E ACOVID-19//.-7'57” a 8°2”

TEC: SONORA 3 -LUIZ GERALDO -8’3 A9°’17”

OFF 13: ISSO LEMBRA MUITO UM FILME CHAMADO “CONTAGIO” / A
PRODUCAO CONTA A HISTORIA DO AVANCO DE UM VIRUS LETAL
ORIGINARIO DA CHINA / TRANSMITIDO PELO AR / QUE MATA PESSOAS
DENTRO DE POUCOS DIAS / E TAMBEM A BATALHA DE MEDICOS E
CIENTISTAS QUE JA COMECAM UMA BUSCA PARA ENCONTRAR A CURA
DA DOENCA E CONTROLAR O MEDO DE TODOS / “CONTAGIO” ESTA
DISPONIVEL NO GLOBOPLAY E NO STREAMING DO TELECINE //.—9’18” a
9’43”

TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

OFF 14: FALANDO AGORA SOBRE OS MEIOS DE COMUNICACAO / DESDE
QUE O MUNDO E MUNDO / O RADIO POSSUI UM GRANDE ALCANCE E
VANTAGENS SOBRE OUTRAS MIDIAS / POR SER IMEDIATO / A NOTICIA E
ABORDADA DE UMA MANEIRA SIMPLES E OBJETIVA/MAS DE QUE FORMA
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PODE SER ABORDADA A INSTANTANEIDADE DENTRO DO JORNALISMO
RADIOFONICO NESSE CONTEXTO PANDEMICO? / QUEM RELATA PARA
NOS E LUIS HENRIQUE RIBEIRO / EX-ESTAGIARIO DA RADIO DIFUSORA
PAI ETERNO / EMISSORA ONDE TRABALHOU ENTRE MARCO DE DOIS MIL
E VINTE E ABRIL DE DOIS MIL EVINTEE UM //. —9°47” 2 10’17”

TEC: SONORA 4 - LUIS HENRIQUE -10’18” A 11°39”

OFF 15: NATELEVISAO/ E PRATICAMENTE A MESMA COISA / AS NOTICIAS
VAO CHEGANDO A TODO MOMENTO / ASSUNTOS VAO SENDO
ATUALIZADOS E NESSAS HORAS E PRECISO AGILIDADE PARA NAO
DEIXAR UM ASSUNTO QUENTE CAIR NO OSTRACISMO / FILIPE BARBOSA /
PRODUTOR EXECUTIVO DA TV ANHANGUERA NOS CONTA COMO TEM
SIDO A ROTINA DOS PROFISSIONAIS QUE TRABALHAM A FIM DE
ENTREGAR A NOTICIA AO PUBLICO DE CASA//.—11°40” 4 122"

TEC: SONORAS5 —FILIPE BARBOSA —12’3” A 12°56”

OFF 16: DESDE O ANO PASSADO POR CAUSA DO VIRUS /O RADIOE ATV
VIRAM SEUS iINDICES DE AUDIENCIA EXPLODIREM / DE ACORDO COM
PESQUISA DO KANTAR IBOPE/NOVENTA EUM PORCENTO DAS PESSOAS
CONSUMIRAM MAIS TELEVISAO E OITENTA PORCENTO PASSARAM A
OUVIR RADIO DE MANEIRA MAIS EXPONENCIAL //.- 12’57” 4 13’15”

OFF 17: O JORNALISTA DA TV BRASIL CENTRAL E PROFESSOR DA PUC
GOIAS / ENZO DE LISITA EXPOE SEU PONTO DE VISTA SOBRE ESSE
CRESCIMENTO CONSIDERAVEL DA MIDIA NO BRASIL //. —13°16” & 13’25”

TEC: SONORA 6 —ENZO DE LISITA-13'26" A 14’24”

OFF 18 PARTINDO PARA ESSE MESMO PRESSUPOSTO / O
APRESENTADOR TAMBEM DA DETALHES SE ESSE AUMENTO NO
CONSUMO DE MEIOS DE COMUNICAGAO VEIO PARA FICAR OU NAO //. —
14'25” 4 14'32”
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TEC: SONORA 7 - ENZO DE LISITA—-14’33” A15°15”

OFF 19: MUDANDO UM POUCO O ASSUNTO MAS SEM DEIXAR DE LADO A
COVID / MUITAS PESSOAS PENSAM QUE A COBERTURA DA PANDEMIA E
FEITA SO NAS METROPOLES / E REGIOES METROPOLITANAS CERTO? /
ERRADO! / PARA ALGUEM SABER O QUE ESTA ACONTECENDO NO PAIS
OU NO MUNDO / HA UMA GAMA ENORME DE JORNAIS IMPRESSOS / SITES
/ TELEVISAO / E EMISSORAS DE RADIO / MAS PRA QUEM ESTA NO
INTERIOR E QUER FICAR POR DENTRO DE TUDO O QUE ESTA
ACONTECENDO NA CIDADE EM ESPECIFICO E NECESSARIO PARTIR
PARA O JORNALISMO REGIONAL / MAS DE ACORDO COM O ATLAS DA
NOTICIA DE DOIS MIL E DEZENOVE / SESSENTA E DOIS PORCENTO DAS
CIDADES BRASILEIRAS NAO TEM IMPRENSA LOCAL / O QUE E MUITO
SERIO //.—15°16” & 15’54”

OFF 20: ENTRETANTO /O ASSUNTO GANHA OUTRA DIMENSAO EM MEIO A
EPIDEMIA DE CORONAVIRUS / ISSO PORQUE EXISTEM PESSOAS QUE
QUEREM SABER O QUE ESTA ACONTECENDO NO MUNICIPIO / SABER DE
TUDO QUE SE E SIGNIFICATIVO / O NOTICIARISTA APARECIDO ETERNO
DA RADIO VALE DA SERRA AM DE SAO LUIS DE MONTES BELOS DETALHA
OS DESAFIOS DE SE PASSAR INFORMACAO NO INTERIOR / AINDA MAIS EM
UMA EPOCA DE CRISE DE SAUDE //.—15’55” 4 16’18”

TEC: SONORA 8 - APARECIDO ETERNO -16’19” A 17°42”

OFF 21: ASSUNTOS DE UTILIDADE PUBLICA / ATENDIMENTOS DE SAUDE /
E NUMERO DE INFECTADOS E MORTOS SAO TEMAS RELEVANTES PARA
SE FALAR COM A SOCIEDADE / E AO ABRIR MAO EM ABORDA-LOS / O
VEICULO ESTARIA DEIXANDO A DESEJAR NO QUESITO NOTICIARIO //. -
17°43” a 17°55”

TEC: SONORA 9 — APARECIDO ETERNO - 17°56” 4 19°31”
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OFF 22: TAMBEM DURANTE O PERIODO PANDEMICO / A RADIO VALE DA
SERRA ACABOU PERDENDO DOIS DE SEUS PROFISSIONAIS PARA A
COVID / O REPORTER ESPORTIVO EDY ROBE / DE QUARENTA E TRES
ANOS / E O JORNALISTA E APRESENTADOR DE PROGRAMAS MUSICAIS /
ROBERTO CASSIANO / DE QUARENTA E SEIS / OS DOIS CHEGARAM A
CONTRAIR O VIRUS AO MESMO TEMPO E LOGO FORAM ENCAMINHADOS
PARA UM HOSPITAL PARTICULAR DA CIDADE / ONDE FORAM PARA A
UNIDADE DE TERAPIA INTENSIVA / NAO RESISTINDO AS COMPLICACOES
DO VIRUS / EDY FALECEU EM CATORZE DE MARCO DE DOIS MIL E VINTE
E UM / ENQUANTO QUE O CASSIANO MORREU NO DIA VINTE E UM DO
MESMO MES / POR ESSAS E OUTRAS / O RADIALISTA LEMBRA COM
CARINHO OS COMPANHEIROS DE FIRMA //.—19’32” 4 20’14”

TEC: SONORA 10 — APARECIDO ETERNO - 20’15” a 22’4”

OFF 23: OUCA AGORA A LOCUCAO DO ROBERTO CASSIANO NA RADIO
VALE DA SERRA /. —22’5” & 22’9”

TEC: SOBE SOM 3 — RADIO VALE DA SERRA

OFF 24: SAINDO DO NOTICIARIO INTERIORANO / VAMOS FALAR AGORA
SOBRE AS FAKE NEWS / A DESINFORMACAO E O TERMO PROPRIO PARA
DEFINIR QUALQUER TIPO DE CONTEUDO OU PRATICA QUE CONTRIBUA
PARA O AUMENTO DE NOTICIAS NAO VALIDADAS OU POUCO
TRANSPARENTES / COM A FINALIDADE DE AFASTAR OS CIDADAOS DO
CONHECIMENTO VERDADEIRO DA REALIDADE / AS NOTICIAS FALSAS /
CONSISTEM NA DISSEMINACAO DELIBERADA DE INFORMACOES
TRUNCADAS OU BOATOS ATRAVES DE JORNAL IMPRESSO / TELEVISAO
/ RADIO / E PRINCIPALMENTE NA INTERNET / ATRAVES DE SITES E
REDES SOCIAIS COM A INTENCAO PROPOSITAL DE ENGANAR OU
ILUDIR AS PESSOAS //. — 22°57” 4 23’33”

OFF 25: NOS TEMPOS DE PANDEMIA DA COVID-19 / AS FAKE NEWS
FORAM GENERALIZADAS NO BRASIL / UMA VEZ QUE OS DEBATES
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TRATAM DE SAUDE PUBLICA / COLOCANDO RISCO A MILHARES DE
VIDAS / E OCASIONANDO TRAGICAS CONSEQUENCIAS QUE AFETAM A
HUMANIDADE COMO UM TODO //. -23’34” & 23’48”

OFF 26: GABRIEL GARCIA / REPORTER DA TV ANHANGUERA / DESTACA
OS PRINCIPAIS FATORES PARA A PROPAGACAO DESSAS FAKE NEWS //.
— 23’49 a 23°55”

TEC: SONORA 11 — GABRIEL GARCIA —23’56” a 25’36”

OFF 27: A DESINFORMACAO CAUSADA POR CONTEUDOS MENTIROSOS
/ NA MAIORIA DIVULGADOS POR PESSOAS QUE NAO TEM NENHUM
COMPROMISSO COM A INFORMACAO DE QUALIDADE / INFLUENCIA
TOTALMENTE UMA GRANDE PARCELA DA POPULACAO /. — 25’37 a
25’477

OFF 28: ESSE TIPO DE ATITUDE TEM UM GRANDE PODER DE GERAR
DESCONHECIMENTO SOBRE O ASSUNTO E DIFICULTAR A
PROPAGACAO DE INFORMACOES VERIDICAS SOBRE A PANDEMIA //. —
25'48” a 25’57”

TEC: SONORA 12 — GABRIEL GARCIA — 25’58 a 26°55”

OFF 29: ESSA E A PROVA DE QUE NO GERAL / AS FAKE NEWS EXERCEM
O PODERIO DE MUDAR O COMPORTAMENTO DE TODA UMA NACAO //. -
26’56 a 27'3”

TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

OFF 30: PARA QUEM TIVER AFIM DE SABER MAIS SOBRE O ASSUNTO /
LEIA O LIVRO VIRAL: A EPIDEMIA DE FAKE NEWS E A GUERRA DE
DESINFORMACAO / A OBRA DOS AUTORES GUSTAVO SAMPAIO E
FERNANDO ESTEVES VISA REFLETIR E EXPLICAR SOBRE O ADVENTO
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DA DESINFORMACAO NO MUNDO TODO E DIFUNDIR MEDIDAS PARA
UMA MELHOR VERIFICACAO DOS FATOS / A VENDA NAS MELHORES
LIVRARIAS FISICAS E VIRTUAIS //. - 27°7” 4 27°31”

TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

OFF 31: POIS BEM OUVINTE / QUEM PODERIA IMAGINAR QUE LA EM
DEZESSEIS DE MARCO DE DOIS MIL E VINTE O MUNDO SERIA
DEVASTADO POR UMA DOENCA TAO TRAISSUEIRA / QUE ACABOU
QUEBRANDO SUAS PERNAS ECONOMICAS E SOCIAIS E BOTANDO O
POVO PRA DENTRO DE SUAS CASAS NAO E? / POREM ENQUANTO ISSO
ACONTECIA / A COMUNICACAO ESTAVA EM MOVIMENTO / E ESSE
PROGRAMA ESPECIAL QUE VOCE ACABOU DE OUVIR / SERVE COMO
REFLEXAO DA NECESSIDADE DA MIDIA PARA OS DIAS ATUAIS E AS
MUDANCAS OCASIONADAS NO JORNALISMO / MOSTRANDO OS
OBSTACULOS ENFRENTADOS PELOS PROFISSIONAIS DA AREA NOS
TEMPOS DE CRISE SANITARIA / QUE SAIRAM AS RUAS PARA /INFORMAR
| CONSCIENTIZAR / E COMBATER O NEGACIONISMO E AS NOTICIAS
FALSAS / MAS MESMO DEPOIS DE TODA ESSA EXPERIENCIA / AINDA
HAVERA MUITO CAMINHO A SER PERCORRIDO PELOS EXPERTS DA
IMPRENSA / E ASSIM SENDO / FACO UMA PERGUNTA A VOCE QUE ESTA
ME OUVINDO / COMO SERA A COMUNICACAO RADIOFONICA E
TELEVISIVA NO POS-PANDEMIA? //. - 27°35” 4 28’30”

TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

FICHA TECNICA: O RADIODOCUMENTARIO RADIO E TV EM GOIAS: A
PANDEMIA ESTA NO AR / FOlI PRODUZIDO PELOS ALUNOS DE
JORNALISMO LUIZ EDUARDO E ITALLO RODRIGUES / COMO PARTE DO
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DA PONTIFICIA UNIVERSIDADE
CATOLICA DE GOIAS / SOB A ORIENTACAO DO PROFESSOR LUIZ
SERENINI / LOCUGCAO DE LUIZ EDUARDO / PRODUGCAO DE ITALLO
RODRIGUES / GRAVACAO E EDICAO DE NILSON FILHO / E SOBE SOM DE
TV RECORD / TV GAZETA / E RADIO VALE DA SERRA //.
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TEC: SOBE E DESCE BG (AUDIO DRAMATICO)

MEMORIAL

O radiodocumentario "Radio e TV em Goias: A pandemia esta no ar" foi
feito com a tematica do coronavirus, pois além de ser um tema bem atual, € um
assunto capaz de aticar a curiosidade de todos quanto aos bastidores das
redacdes, cameras e microfones, através de relatos de quem viveu a cobertura
pandémica. E pensar que o projeto inicial era um podcast de entretenimento,

porém nao rolou.

No inicio de elaboracdo do projeto, ficou decidido que no primeiro
semestre seria feito a parte pratica e no segundo semestre haveria o trabalho
tedrico. Fizemos leitura de livros, sites e referenciais tedricos que abordavam

outras pandemias, o préprio coronavirus e historias envolvendo radio e TV.

Para as fontes do documentario, entramos em contato com as sonoras via
WhatsApp. A dificuldade n&o foi tanta, pois as fontes responderam bem rapido,
s6 ouve a falta de retorno de um entrevistado, que precisou ser descartada por

conta da caréncia de espaco no roteiro.

O convite aos jornalistas foi feito em setembro, as gravacfes foram feitas
em outubro, e em novembro foi feita a edicdo dos audios. Algumas fontes
atrasaram um pouquinho para responder e foi preciso dar um "puxao de orelha"
nessas pessoas, entretanto, elas retornaram com as respostas das perguntas

em pouco tempo.

O produto final também demorou pra sair pois foi preciso fazer alguns
ajustes na parte pratica, mas eram coisas referentes a uma sequéncia de falas
das fontes, ruido de passagem de uma fala para outra no pout-pourri de sonoras

e vinheta de apresentacéo. Enfim, pouca coisa que conseguiu ser solucionada.

Resumindo, foi dificil produzir esse radiodocumentario, deu trabalho pra
fazer, mas valeu muito a pena. No fundo, n6s achdvamos que nédo iriamos

entregar o trabalho a tempo, contudo, estdvamos bem confiantes na entrega de
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um produto de primeira e parece que conseguimos cumprir com esse grande

desafio. Missao cumprida.

METODOLOGIA

Neste trabalho, no capitulo 2 trazemos um histoérico sobre a midia sonora
no Brasil, relatando a trajetoria do radio desde os tempos de Roquete Pinto onde
os jornais falados eram através de noticias recortadas de jornais impressos, até

a era das radios all-news e fun¢des multimidia.

7

No capitulo 3, € mostrado a forma de que as midias lidaram com as
pandemias as quais ja rondaram o mundo, ressaltando o trabalho do jornalismo
na cobertura dos fatos e o0 crescimento do consumo dos veiculos

comunicacionais.

Ja no capitulo 4, é abordada a instantaneidade do jornalismo no radio,
destacando o alcance que o veiculo possui, as vantagens se comparadas a
outras midias, a forma de conteudo e transmissao por meio do “ao vivo”’ e a
compreensao da informacéo pelo ouvinte através da noticia objetiva e narrada

de forma simples.

No capitulo 5 levantamos uma questéo importante para os dias de hoje,
gue foi a adaptacéo do radio para os meios digitais. A transformacao do radio
num instrumento portéatil para se ouvir em celulares, tablets e som automotivo, a
juncéo do radio com a internet e a mudanca de estrutura das emissoras ajudaram

incorporar a radiodifusdo no mundo tecnologico do século XXI.

No capitulo 6, apresentamos a cobertura da pandemia no radio e na TV
em Goias, que passou por grandes desafios. Protocolos de seguranca foram
criados, jornalistas passaram fazer trabalhos remotos e o assunto da saude

ganhou destaque por ser um tema bastante factual e de grande repercussao.

Através do capitulo 7, relatamos o poder da desinformacdo em plena era
do mundo digital, com as noticias falsas sendo disseminadas constantemente no

Brasil, trazendo risco para centenas de vidas e prejudicando o trabalho dos
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jornalistas ao mesmo tempo em que a imprensa estabelece um papel importante

apurando os fatos e checando as informacoes.

No capitulo 8, levantamos acerca do radiodocumentario como um todo.
Conceito, definicdo, historia e estrutura foram alguns dos temas abordados.
Além disso, também foram discorridos os tipos de documentério, dentre eles

estdo: os jornalisticos, histéricos, culturais, e os de abordagem filosofica.

Como o tema do nosso trabalho é um radiodocumentario, ndo poderiamos
deixar de abordar o nosso produto especificamente. No capitulo 9, foi
apresentado o propdésito do nosso projeto, 0 posicionamento na categoria
documentario jornalistico e nossas intencbes em mostrar os desafios das
emissoras de TV e radio em passar a mensagem informacional aos

espectadores.

CONCLUSAO

Nos dias de hoje, jornalismo ndo tem dia, lugar e muito menos hora. Ele
€ instantaneo, se adapta facilmente a novas tecnologias e € proveniente de
imediatismo, além de ser nossa fonte para tudo que acontece no mundo.
Portanto, € nada mais justo merecer um reconhecimento e respeito por parte da

sociedade.

O presente trabalho para a conclusdao de curso em graduacdo de
Jornalismo, refletiu a importancia de como a escolha do tema de um produto
jornalistico deve promover a visibilidade de projetos sociais, por meio da
producdo de um documentario em audio que visou a profundidade informativa e

a imersao do jornalista no assunto abordado.

Nesse periodo, foi importante discutir o papel do radio e da tv na
sociedade contemporanea, em suas linguas e presenca através de estacfes
educacionais, o0 atual radiodocumentario contribui para a reflexdo sobre a
pandemia de Covid—19 e as mudanc¢as ocasionadas no jornalismo, além de
promover uma reflexdo usando técnicas jornalisticas e um produto

essencialmente jornalistico.
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Dentre outros fatores, o TCC realizado também € da necessidade da
gente descobrir a real importancia da midia para os dias atuais. No Brasil de
hoje, noticias falsas proliferam constantemente e precisamos mudar essa ideia
a partir do valor o qual a informacdo possui, sempre questionando todas as
informacgdes que se recebem e verificando tudo antes de passéa-la ao espectador

para que assim, ndo se cometa nenhuma falha ao passar a noticia.

Resumindo, o projeto executado € parte de um desafio de dar vez e voz
ao jornalismo na misséo de informar os ouvintes e telespectadores e mostrar 0s
obstaculos enfrentados pelos profissionais da area nos tempos da pandemia,

assim contribuindo para o comprometimento da midia com a informacéo.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho de concluséo de curso teve como desafio mostrar os varios
desafios enfrentados por profissionais de radio e TV na pandemia de coronavirus
por meio de um radiodocumentario. A parte tedrica buscou fazer um panorama
da historia do radio no Brasil, a forma como a pandemia foi lidada na midia, além

de abordar a cobertura jornalistica no radio e televisdo de Goias.

O radiodocumentario foi direto e reto, pois como se ndo bastasse trazer
como destaque o virus da Covid-19, houve espaco também para dados
referentes ao consumo de meios de comunicacao, historias sobre bastidores,
perda de colegas de profissdo e comparacdo com o periodo da gripe HIN1 em
2009, promovendo o debate sobre a importancia do jornalismo no dia a dia da

sociedade, ainda mais quando se trata de fatos mais complexos.

Esse projeto também atribuiu muita coisa boa aos alunos. Permitiu a gente
botar em pratica e aprimorar tudo o que foi visto nas aulas de jornalismo em
radio. Apresentou algumas mudancas no roteiro, que foram necessarias para
nao estourar o tempo estipulado pela universidade, porém acabou sendo um
projeto muito bom, o qual estava ao nosso alcance. Por conta disso, a gente viu
gue o jornalismo ndo chega a ser tao facil igual muitas pessoas dizem, mas é

muito prazeroso. E excelente vocé fazer aquilo que gosta.
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