DEZEMBRO 2021.

MODA
COMPORTAMENTO
BELEZA

VOCE

ANA JULIA BORBA, GOIANIA
BRASIL, 2021









(5 lirelativa a sensibilidade.

propria para a transmissao de sansacoes



mario

1 O que encontramos aqui?
Introducao

2 Bastidores Sensdria
Colaboradores e envolvidos

6 Carta da editoria

Editoria e revisao da Sensoéria 2021

10 Uma bota e um vinho, por favor
Cronica

13 Uma breve curiosidade sobre artigos de moda
Curiosidade sobre a histéria da minissaia, calca jeans e biquini.

16 Moda e politica

Como a moda transmite posic¢oes politicas e propoes momentos
histéricos.

19 A moda nos conecta com o tempo

Capacidade comunicacional e producao de contetuido de moda com
Luiza Schiavini.



26 Tendéncia
O que o verao 2022 nos promete?

29 Um giro pelo Fashion Week 2021 de Téquio

Release e tendéncias da temporada.

34 Um giro pelo Met Gala 2021

Release e trends propostos do evento.

A4 N&o seja pego na Lei Maria da Moda

Trend que influencia e afasta.

46 Editorial

Editorial especial para a Senséria 2021.

53 Nem tudo é sobre vocé
Crdnica sobre validacdao na moda.

55 Vitrine

Poema, por Maria Juliana Souza.

56 Minha melhor expressdo é a escrita

Uma jovem escritora com Maria Juliana Souza
(estudante de jornalismo e escritora).

58 RIRI

Presente e necessaria, mil versdes da cantora Rihannaseu trajeto na
moda e resisténcia quanto a pautas importantes e necessarias.

66 Amor pelo que a moda é

Como a moda mexeu com a sua vida? Entrevista com
Priscilla Nobre, fundadora da Nobre Collection

71 As mulheres precisam estar em todos os

lugares desse mundo

O empreendedorismo como forma de autonomia e liberdade.
Entrevista com Fernanda Silva, empreendedora e confeiteira.



74 Liberdade de fora pra dentro

Um papo sobre liberdade de se vestir, ser o que € e estar
aqui, com Herminio Neto, diretor associado de marketing
da Universidade de Sao Francisco (CA).

77 Se eu n&o me amar, quem vai?

Glenda Gurgel e Haytanna Barrada abrem espaco para
falar sobre insegurancas e trajetorias na moda.

91 Arte nas pdlpebras

Entrevista com a beauty artist Brenda Herminia.

98 Vocé conhece os sabonetes artesanais?

Tendéncia dos sabonetes naturais/artesanais com Ana Luisa
Torres, proprietaria da saboaria natural Azé.

101 O que podemos esperar da moda em 20227

1035 Marca patrocinadora
Loja Use Nana.



gue encontramos aqui?

A Revista Sensdria declara a moda de maneira expansiva e longe dos
mecanismo de luxo e economia. Através do cunho informativo e existencial, a
publicagdo proporciona vivéncias, relatos, experiéncias e conteddos os quais

valorizam e propagam os contextos histdricos e sociais que a moda possui.

Contamos historias e sentimentos reais - sejam eles
quais forem. Mostramos trajetoria, movimento e
campos ocupados. Relatamos a moda do dia a dia, da
arte, da batalha, da atualidade, do modernismo e das
vitorias. Através de movimentos, mostramos os
problemas, as criticas, e, possiveis solucoes. A Sensoria
- como o proprio nome ja diz - esta aqui para te
inspirar, te acolher e compartilhar conhecimento.
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ANA JULIA
BORBA |

Todos os textos e produgées jornalisticas presentes ne
revista sGo de cunho produtivo e desenvolvido pela =
estudante de jornalismo Ana Julia. Apreciadorae
determinante, a estudante entra na revista como I}
responsdvel pela diagramagéo e produgéo visual.

Apaixonada por tudo que envolva arte,
teatro, comunicagdo, danca, livros, e
claro, moda. Desde pequena me sinto
conectada com as pessoas. Muitas eu
nunca vi, nem mesmo me apresentei.
Sempre me senti conectada com as
ideias, mesmo que diferentes das
minhas. Os caminhos me emocionam e
tenho habilidades quase indescritiveis
no que diz respeito ao conhecimento. A
conexdo me fez enxergar o jornalismo
de uma maneira mais humana e
sensitiva. Me fez enxergar que o mundo
é politico, e que movemos ele a cada
ato, pensamento e até mesmo nos
obstdculos. Os olhares que observam o
mundo sd@o pilares para a nossa
profissGo. As trajetérias nos ddo
assuntos. E o mundo nos direciona, e
direcionamos ele. O jornalismo me
trouxe muitos sentimentos. Entre eles o
maior: o} eterno conhecimento.
Conhecimento até do que ainda ndo se
sabe nada. Afinal, estar aqui, nesse
mundo, seja onde for, j@ €& um
conhecimento *para l&d* de bom.



Sempre me idealizei dentro da moda.
Nunca entendi muito bem essa
sintonia nossa, eu e ela, ela e eu. Nds
sempre estivemos juntas, mesmo
que em sentimentos rasos ou até
mesmo problemdticos. Acho que
essa foi a graga. Enxergar que a
moda é além do que se vé, e é
exatamente isso, a moda vai além do
que imaginamos como vestudrio, ou
melhor, eles se conectam de alguma
forma. Meus olhos brilharam em
imaginar que formas s@o essas e
todas suas possibilidades. Meu
objetivo enquanto jornalista (90%) e
profissional é levar o conhecimento e
as informagdes de maneira que
abram os olhos das pessoas, assim
como abriu os meus. Mas também
afirmo que, o0 meu objetivo enquanto
ser humano, é mostrar que apesar de
dificil, a moda nos abre caminhos, a
arte nos da movimentos e afirma que
precisamos ser ativos nas opinides,
nos obstdculos e nas ideias concisas
- e gue possamos ser proprietdrios
de tudo que envolva amor, liberdade
e sentimento.

e SN - SN

Com isso, veio a tona a ideia de
construir um material onde, através
de histdrias, esséncias e vivéncias
proprias de consumidores, a moda
seja  concretizada como algo
politico, social e cultural. Mas que
acima de tudo, seja reconhecida
como algo nosso, meu, seu e do
mundo. Afinal, quem faz a moda é
VOCE.




Conheca alguns dos profissionais que colaboraram

T I D O para deixar nossa edicdo incrivel.
RES

Carol entra em destaque na edi¢do
especial da Revista Sensoéria 2021 no
desenvolvimento e criacdo da _
identidade visual do chamado
“Senséria” e seus desdobramentos -
cores, figuras, tipografia e criatividade.
Diretora de arte, estudante de
publicidade, taurina, goiana e
apaixonada pelas artes da vida. Carol
tem como inspiracgdo a politica, a
histéria do design, a criatividade, o
ativismo e a arte.

lasmin
Franco

Nesta edigao vocé encontra
algumas editorias especiais de
lasmin Franco, em especial, a
capa da Revista Sensdria 2021.
lasmin é fotégrafa, publicitaria e
responsavel pelo editorial
principal da revista que tem Ana
Julia Borba como modelo. A
publicitaria ressalta que a paixao
pela fotografia surgiu por um
apreco as areas criativas, o qual
a possibilita desbravar o mundo
da criatividade.




Cartada EDITOR A




] edicatéria

Dedico esse trabalho as mulheres da minha familia, em especial, a minha v6 e minha
mae (S6nia Maria Vieira Mendonga e Daniella Pires Mendong¢a) que me ensinaram a ser
forte, potente e nao desistir dos meus sonhos. Foco e dedico todo o meu esfor¢o na
realizacao desta obra ao meu pai (Francisco Aires Borba).

Com elas, aprendi sobre autoconhecimento e sobre valorizar e ressaltar o que
acredito. Dedico também as minhas inspiracdes diarias e for¢as dedicadas a mim, Ana
Carolina Miranda, Herminio Neto e Luciana Serenini. Obrigada, vocés fizeram e fazem a
diferenca aqui!
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CRONICA

ol em marg¢o. Exatos um ano e meio atras. Essa pandemia
me deixou doida nas datas, ndo parecia ter sido tanto tempo
assim.
O conhecimento tomou conta, afinal, ndo se restava muito o
que fazer. Era eu e eu. E claro, uma multiddo de gente la
fora, tampouco na mesma situagdo em que eu me
encontrava. Perdida. Desesperada. Amargurada. Mas com
um pontinho de luz. E nossa, alguém precisava descobrir o
que se passava ali, parecia perfeito com uma mistura de
confus&o. Pensei “chegou a hora do autoconhecimento”,
mas também pensei que no meio de tanta coisa ruim no
mundo eu precisava escolher justo aquele momento para me
conhecer? Nem vem. E hipocrisia com um misto de
narcisismo sem causa, € nem solucéo, sera? Mas precisava
acontecer, de um jeito ou de outro, estava na hora ja.

Tentei me reparar. Horas e horas no espelho para tentar
encontrar o que tanto me sufocava ali. Encontrei. Eu. E, eu
sei, é dificil descobrir que nessa vida quem mais te passa

para tras esta ali na sua frente. Vocé mesma. Sem mascara
€ ninguém para passar a mao na sua cabeca dizendo que a
forca vem de dentro, apenas vocé e vocé sem pensar, SO se
olhando, tentando entender o porqué cargas d agua eu me
passava tanto para tras. Sabe aquele julgamento que vocé
passa a vida toda, e as insegurancas construidas pelas
pessoas ao seu redor? Eu me vi assim. Mas a analista agora
também era eu.

Meu corpo. Minha primeira anéalise. Por quanto tempo eu o
odiei? Por que o maltratei sem nem pensar? SO escutar.
Depois o meu rosto. Que tanto amei, mas sempre o analisei
por ouvir demais, e agir de menos. Meu corag¢éo, que por
tanto tempo me sabotei deixando de lado meus sonhos e
vivendo o que dava para viver. Eu sei, esta bem melancolico

isso aqui. Mas é autoconhecimento cara, tem que ser.
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CRONICA

Foi indo. Todo dia uma anélise. Mais amor ali. Mais raz&o
aqui. Mais coracdo em toda parte. Foi tanta *imersao* de
Ana Julia que eu pensei “quem sou eu?”. Acho que a
resposta de tudo isso ndo estava em mim, mas sim nas
pessoas. Essas que constroem sentimentos, razoes,
momentos e um monte de coisa em cima de alguém que so
pertence a uma pessoa. Vocé mesmo. Nesse caso, eu
mesma.

Um dia eu coloquei uma camisa, uma bota e tomei um
vinho barato, me olhei no espelho e me perguntei “e se eu
fosse realmente eu?”. Lembrei muito daquele poema da
Clarice Lispector onde ela fala que se as pessoas fossem
realmente elas mesmas, elas mudavam inteiramente de
vida. Confesso que isso ainda ndo aconteceu comigo, mas
esta indo. Esta acontecendo aqui dentro. A bota me da muita
forga, sabia?

Quando eu era pequena eu queria ser um legado no mundo.
Conseguir muito dinheiro e ajudar minha familia. Ser uma
jornalista de moda famosa com seus principios e ideais bem
concretos. Uma atriz em constante evolugéo. E uma pessoa
forte. Depois de toda essa coisa de autoconhecimento, eu
coloquei uma bota, vesti minha roupa favorita e fui. No caso
eu ndo fui fazer nada disso acima. Na época eu era
estagiaria e nem dinheiro para comprar bota eu tinha. Mas,
por favor, toda vez que pensar em desistir, coloca uma
bota e toma um vinho, por favor.
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Do coringa ao versatil, do
basico ao descolado, dos
minimos detalhes ao
exagerado, a calc¢a jeans se
encaixa em  diversas
caracteristicas, e com
certeza Vocé ja usou
alguma delas para defini-
la. A peca chamada de
Unica e atemporal nasceu
em 1792, a principio com
um tecido em algodao
conhecido como “tecido
de nimes”, ja que seu
surgimento foi na cidade

de Nimes na Franca.

Jeans. Apesar de seu inicio
ser na Franga, o nome
possui origem italiana. ja
que essa ¢ forma jocosa
pela qual os franceses se
keferem aos cidadaos e
produtos de Génova.

Foram muitas as
transacoes desde o seu
surgimento, mas apesar
de muitas, as mulheres
nao haviam participado
de transacdo alguma. E
pode parecer retrogrado,
mas até 2013, usar calg¢a na
Franca era proibido.

Uma peca que de *mini*
nio tem nada, tem é uma
grande histdria de luta e
conquista. O surgimento
da minissaia representou
o inicio das lutas
feministas no mundo.
Seu nascimento ocorreu
em meados da Guerra do
Vietna, e a época ficou
Estados
Unidos como Woman’s
Liberation. Quem
popularizou sua vida foi a
estilista Mary Quant,
dona do colorido e fa das
pecas curtas, a estilista
também popularizou o
uso de meia calca

malhas

conhecida no

colorida e
caneladas. A peca foi mais
do que o encurtamento
de um tecido, ela
representou a liberdade
as mulheres da época.

desde que
mundo é mundo. Mas o

Censurado

favor foi da igreja, que
transformou e decretou
que a peca era
escandalosa demais para
uma mulher. E somos.
Escandalosas por todos e
para todos os cantos.
Gritamos direitos.
Gritamos favores.

Gritamos poder.

Teve euforia e muitos
holofotes em volta desse
traje que, hoje, amamos.
Sua entrada oficial no
mundo foi em 1946, uma
bomba de

informacao para a

verdadeira

sociedade da época.

Sua entrada néo possuia
tantos panos. Em 1920,
detalhes dos
corpos passou a ser mais

mostrar

aceito pela sociedade, em
1930 as costas e laterais
dos corpos ja ndo eram
tdo “vulgares”. Mas em
1946 quando o biquini
surgiu, mostrar o umbigo
era proibido.
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MODA
MODA E POLITICA

Como a moda transmite posigoes politicas e propoe momentos historicos.

Em 1968, cerca de 400 mulheres se reuniram em frente ao teatro onde acontecia o concurso
Miss América em protesto para se libertarem de instrumentos de opresséo: sutias, sapatos de
salto alto, espartilho, cintas e até produtos de beleza. Além dessa, outras posi¢des aconteceram
durante a historia da moda, algumas mais globalizadas e outras mais préximas. A moda, em
seu conceito geral € um ato politico, isso porque ela expressa opinido, desejo, cultura,
economia e exerce uma funcéo - além de que toda a sua histéria passa por altos e baixos,
problemas, solugoes, e passa a atingir diretamente a sociedade. Politica € sobre pessoas, sobre
0s nossos direitos e os nossos deveres como cidadéos, assim como a manifestacéo e a
expressio em seus contextos maiores. Pensar sobre o modelo de produgéo e consumo é
também uma forma de se posicionar. Pintar o seu cabelo de colorido, escolher a sua roupa pela
manha e fazer escolhas de consumo, € se posicionar politicamente.

Para te mostrar que durante a histdoria ocorreram transicoes de posicoes politicas, separamos
aqui em uma linha do tempo 0s momentos em que elas se misturaram:

‘2queima de

sutias

§ . . .

. Protesto contra objetos que simbolizavam a

"' opressao contra mulheres. Vocé ja deve ter ouvido
falar na expresséo de “feministas que queimam

acontecia 0 Miss América, cerca de 400 mulheres
protestaram contra a utilizacdo de vestimentas que
simbolizavam a opresséo contra mulheres incluindo
sutids — muitas jogaram o artigo em uma enorme
lata de lixo, embora nunca os tenham queimado de
fato. Mas, desde entéo, a “queima de sutid” se
tornou associada ao movimento de libertacédo das
mulheres. O movimento se tornou tao importante
para a histéria da luta feminina e dos novos
conceitos de vestimentas de moda fazendo com 1 6
que pautas importantes tomassem relevancia,
como por exemplo a campanha contra a
criminalizacéo e censura dos seios femininos, a
libertagcdo e a propriedade sobre seu préprio corpo.

Foto: pinterest



Foto: Getty Imagens

ZUZU
ANGEL

Foto: Acervo Itau

| Pabllo Vittar MODA

Em 2019, Pabllo Vittar ganhou o prémio de
Melhor Artista Brasileira do MTV EMA. Em
entrevista na época, Pabllo confirmou que a
roupa foi usada em forma de protesto contra
o descaso do governo atual em relacdo as
toneladas de 6leo derramadas na beira de
praias do litoral do nordeste.

Desfile de Ronaldo Fraga

inspirado no quadro “Guerra e paz” com
algumas de suas pecas marcadas pelo
rosto da ex-vereadora Marielle Franco,
assassinada a tiros em marco de 2018,
possuiam detalhes em vermelho para
representar o crime barbaro. O desfile
aconteceu em 2019, no Fashion Week de
Séo Paulo.

Nao podemos deixar de citar a
estilista brasileira Zuzu Angel, um
dos grandes nomes da resisténcia
a ditadura. Zuzu ficou conhecida
por seus atos ap6s a morte do
filho, Stuart Angel, militante do
MR-8. Em 1971, a estilista criou
um desfile protesto nos Estados
Unidos, as criacdes expressam a
tortura e terror vivenciados
durante a ditadura, com estampas
de tanques de guerra e passaros
engaiolados.

Foto: Reprodugdo



Uma companhia aérea da Ucrania
mudou o] vestuario das
comissarias de bordo
abandonando as antigas roupas
conservadoras e desconfortaveis e
substituindo as por ténis, calca e
blazer. A atitude representa uma
mudanca drastica nos conceitos
de vestimentas para "mulheres".

Companhia aérea
aposta em comissarias
com cabelo solto e
tenis

FESTIVAL DE
CINEMA CANNES

Em 2015 no Festival de Cinema
de Cannes algumas mulheres
estavam sendo barradas por se
recusarem a ir de salto para a
premiacdo. A situacdo repercutiu
nas redes sociais, e os ideais de
vestimenta do festival foram
colocado como ‘"ultrapassados”
além de ser mais um passo para a
desigualdade obsessiva da midia.

MODA




MODA

A MODA
NOS
CONECTA
COM O
TEMPO
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Falar sobre moda é falar
sobre conexao e sta
grande capacitade
comunicacional

POR: Ana Julia Borba

O grande LipovetsKy ja dizia que
a moda é um fendmeno que nao
se restringe apenas ao uso de
roupas, mas deve ser visto como
um sistema social complexo que
abraca diversas areas da vida em
grupo. A moda conecta pessoas,
situacoes, historias e momentos.
Cada artigo possui nascimento,
movimento e (poucos) fim, cada
item relembra uma época, um
costume, um movimento social e
uma luta, visto que tudo se inicia
e percorre um caminho.
A vestimenta e os diversos
artigos de moda, por exemplo,
passam e nascem em pontos
especificos da vida humana. Se
buscarmos profundamente seus
significados, podemos ver que a
palavra “moda” faz apelo ao
necessariamente uso da ideia de
movimento e de mudancgas no
vestuario.

A moda é um recurso eficiente
em transmissdes de mensagens,
gera  afirmacao
transpassa sentimentos e ideias,
nos associamos pecas com
épocas da vida, artigos com
momentos,
sentimentos, a moda de fato nos
conecta com algo na vida, e entre
eles, o tempo, a cultura e a
politica.

social e

cores com

Ja que o recurso nos conecta com
o tempo, ela nos conecta com a
atualidade e modernidade, mas
nunca deixa de nos conectar com
o conhecimento seja ele para
qual direcéo e enfoque for.

A tecnologia trouxe um espago
gigante para esse mundo, um
espaco onde falamos nao so
sobre tendéncias e sobre as
ultimas noticias por ai, mas onde
falamos e inspiramos pessoas a
trazerem
esséncia para o mundo, seja ele
virtual ou nao.

ainda mais sua

A producdo de conteudos
relacionados a moda para a
internet tomou e toma um lugar
muito importante, falam sobre a

moda como um todo:
comportamento,
empoderamento, lifestyle,

inspiracéo, histérias, atualidade,
necessidade preservacao da
natureza, uso inteligente dos
recursos, cobranca por uma
cadeia produtiva mais justa e
visibilidade.

O espaco vem como um sentido
unico, mas importante: falar
sobre tudo onde todos estao.

MODA
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SCHIAVINI

Stylist | produtora de conteddo | influenciadora digital

1 - Luiza, me conte um pouco
sobre vocé - sua histéria, seu
universo, o trajeto da sua
profissio e suas inspiragées do
dia a dia!

Sou Luiza, carioca, tenho 25
anos. em design
grafico pela PUC-Rio, mas nao
exerco a profissio. Hoje em dia
trabalho stylist e
produtora de moda, mas o que
mais tenho me dedicado é a

Formada

como

vida de influenciadora. A
internet constitui 95% da

minha renda hoje em dia. Amo
compartilhar meu dia a dia e
dicas pelo Instagram/Tiktok e
tenho uma rede muito forte de

seguidores que considero
amigos! Tudo me inspira de
alguma forma, mas

principalmente meus amigos e
pessoas que eu amo!

2 - Qual foi seu primeiro
contato com a moda?
A moda sempre esteve
bastante presente na minha
vida, mesmo sem eu perceber.
Minha mae sempre foi muito
ligada & roupas e a se vestir,
entao foi algo que eu cresci “no
meio”, sabe? Mas 0s primeiros
contatos “verdadeiros”
moda foi o Blog Schiavinis que

com

que eu criei ha uns 6 anos
la
dicas e

atras, compartilhava

tendéncias, eu
amava! Essa coisa de blog

de moda estava muito no

inicio, nem existia a
profissao de
influenciadora.

O segundo contato foi meu
primeiro estagio de moda.
Fui stylist na Farm por
mais ou menos 2 anos. Uma
experiéncia enriquecedora
demais! aprendi muito e
sou muito grata por isso.

Viver de internet, ambientar
seu espaco de trabalho para as
redes e influenciar pessoas €

algo novo. Mas unico. A

esséncia de Luiza e seu
trabalho, conquistou e
ultrapassou barreiras - de

estilo, de regras e de tudo. Seu

trabalho no meio digital
colabora com  parcerias
grandiosas, como por
exemplo a Farfect, uma

plataforma lider mundial (.......
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-der mundial no mercado em
vendas de moda de luxo. As
marcas nacionais também
ganham espag¢o no universo
de Luiza, sao elas, Melissa, Sri

Cloting e Off White Cat.

3 - Vocé imaginava que isso
faria parte da sua vida? Ou
melhor, que viria a ser sua
principal fonte de renda?

Nunca! Primeiro que ha um

tempo  atrds nem  se
imaginava que poderia viver
de internet, né? Segundo que
eu comecei como um hobby
mesmo, fazia porque gostava.
Entao foi algo que eu plantei
ha muitos anos pra estar

colhendo bons frutos s6 hoje

em dia!
Durante nossa conversa,
Luiza ressaltou sobre a

importancia da auténticidade
dentro da esfera digital. Mas
dizer,

podemos que ser

auténtico, é um adjetivo
unico, essencial, presente e
geral. Ser auténtico é sobre se

conhecer e fugir do padréo.

“Acho que ser auténtico € a
chave para o sucesso!Hoje
em dia, com a massificacdo
de informacao, a gente vé
muita coisa repetida, né?

As tendéncias tém muito
mais forca e atingem um
numero muito maior de
pessoas por conta das redes
sociais. Ai a gente fica
“saturado” de ver as pessoas
usando as mesmas coisas e
agindo da mesma forma.
Hoje em dia, o que me chama
atencio sdo pessoas que de
alguma forma fogem desse
“padrao”. Sao essas que se
destacam!”
Com a pandemia e o
consequente relacionamento
direto entre usuarios e redes
sociais, produtores e
plataformas, os conteudos se
diversificaram, e a moda
passou do pensamento de
material para informativo,

cultural e politico.

#4 - Me conte mais sobre

conteudo criativo!
Parece simples, facil e

divertido, mas nao é! hahaha
Exige muito planejamento,
envolve muitas pessoas, é um
trabalho
demanda tempo. As vezes,

que realmente
um video que a gente vé em
15 segundos demora dias
para ser executado.

MODA

5 - A moda é algo que te
inspira?

R: Muito! E digo mais, me
hahaha Ja me

peguei chorando varias vezes

emociona!

assistindo desfiles, etc. E algo
que realmente me toca e faz
parte de quem eu sou.

Assim como os conteudos e o
acesso a conteudos de moda
aumentou durante a
pandemia, as pessoas
também passaram a coibir e
desgastar certas situacoes.
Dentro disso, Luiza faz um
alerta sobre a importancia da
moda leve, do apoio dentro
das redes e comportamento.
Cada um faz sua moda,
independe do estilo e nicho,
no fim, os objetivos se

entrelacam.

#6 - Se pudesse idealizar algo
diferente para esse setor, o
que idealizaria?
Menos competigao.
Infelizmente a moda é um
lugar de muita competicao,
sempre foi. Mas o fato é que
tem espaco para todo mundo!
Seria muito bacana se as
pessoas enxergassem isso.
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7 - Quem faz a moda? Vocé ou
o mundo?

Acho que os dois! Nao EU em
especifico, mas acho que
cada um faz a sua moda,
mesmo sem perceber. Nosso
estilo, nosso jeito, trejeitos,
nossa postura e forma como
nos comportamos fazem a
nossa moda. Moda é um
conjunto de coisas.

8 - Por fim, me diga - o que
vocé faz pela moda?

Nossa, dificil essa! Acho que,
a partir do momento que eu
me visto e me coloco no
mundo usando as tendéncias
do meu jeito, acabo
inspirando outras pessoas.
Assim como muitas me

inspiram. E um ciclo <3

Vocé faz, eu faco, a Luiza faz,
e outras tantas e tantos
fazem também <3
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/1 0 que o verao 2022 nos promete?

A volta dos desfiles presenciais em 2021 causou éxtase
em tod@s. Primeiro pelo sentimento de encontro,
acolhimento, presenca e o encarar da moda em um
ambito literal. Além da sensacao indescritivel no
coracdo de quem presenciou o decolar de grandes
marcas retornando ao formato presencial, o sentimento
ao ver as tendéncias do Verao 2022 néo podem ser
deixadas de lado. E este ano, elas prometem. Confira

A nova era “Pinterest” ja vem

algumas das tendéncias em destaque:
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trazendo rumores de que a minissaia

¢ a mais nova queridinha do

momento, e neste verdo ela ndo ficara

de fora. A peca volta a reinar com o % ow wa b 6o o 0 B
. . . i
comprimento um pouco mais \ f- - .HLHL.-.
. - 5l B8 8% kB
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curtinho e com cores e estampas ol
diversas, a ideia é criar e se libertar na

peca.

| N#o sei vocés, mas eu sinto que o

| tamanco vem sempre para
revolucionar o “novo”. Dessa vez ele

. retorna com um ar bem anos 90, com
detalhe coloridos, extremamente
altos e tiras ainda mais grossas. Vocés

amam?

5 J
26

Fotos retiradas do Pinterest.



Nas pecas, iremos ver muitos cortes
assimétricos e fora do convencional. O
“novo sexy” esta nos cortes das blusas,
nas barras das calcas e nas nossas
novas queridinhas, a minissaia.
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- Texto por Ana Julia Borba

- O evento que aconteceu
no inicio do més de
setembro entra como
destaque no ambito de
retornos ao passado no
mundo da moda, isso
porque O evento resgatou
e trouxe a tona estilos e
conceitos que estavam um
tanto quanto esquecidos.
Nas passarelas, muitas
novidades, tendéncias, e
ndo estamos falando
apenas de vestuarios viu,
mas muitos artigos de
moda e tendéncias de
beleza que vocé com
certeza ira ver muito por
aill



OVERSIZED

A tendéncia vem com
o ato explorador, para
ser mais clara, ele
explora os detalhes
dos tecidos, as
contraposicdes e a
mistura de varias
pecas que, juntas,
deixam ele ainda mais
grandioso.

Esse foi um detalhe que chamou bastante
atencdo das pessoas que acompanharam
alguns dos desfiles do evento. Tons vibrantes,
cores juntas, cores que se unem, estampas e
tons diversos. O uso de detalhes nas pecas e
a colaboracao de cores e tons vibrantes foi o
ponto alto do Fashion Week de Téquio!




trends

O evento também ganhou destaque
pelas suas novidades na beleza e no

mundo dos cabelos. Cortes cheios,
delicados, robustos e ao mesmo
tempo com muita atitude. Ja na
make, a beleza real é o que chama
atencéo, valorizando o rosto de cada
modelo com makes leves e delicadas
mas sem deixar de lado as sombras
fortes e coloridas.




MODA

Looks oversized para o dia a dia -
Fashion Week Toquio 2021

Mostramos de pertinho esse
estiilo que conquistou o
publico e ganhou destaque —
novamente — no Fashion
Week de Toquio 2021. Mas
afinal, vocé sabe de fato o
gue é o OVERSIZED?

no trabalho.

casual
nada basico
confortavel
dinamico

A tendéncia nada mais é do
que um copilado de pecas
confortaveis, praticas e que
acompanham o clima. O
termo vem do inglés e
significa: EXAGERAD O,
nao precisamente assim, mas
significa item extralargo. Ele
consiste em utilizar pecas
que possuem um tamanho
maior do que o convencional
e que sejam mais largas. Por
ser extremamente
confortavel, o OVERSIZED
ganhou vida nas ruas e é
utilizado pela maioria das
pessoas. Ainda assim,
algumas pessoas possuem
davidas de como integrar o
estilo no dia a dia, para que
iISSO ndo seja mais uma
davida, separamos algumas
ocasides ideias para que o
estilo seja a sua primeira
opcao, olha s6:




na correria.

L

confortavel
proativo
sobreposicao
clareza

casual.

atemporal
colorido
possivel
elegante
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pelo Met Gala 2021

POR: Ana Julia Borba

O més de setembro foi digno de
beleza aos nossos olhos, o mundo
parou para assistir os melhores
looks diretamente de New York - o
dia em que eu literalmente me
arrumei para ficar na sala.
Brincadeiras a parte, o Met Gala 2021
que aconteceu em setembro deste
ano chamou a atencio de todo o
mundo perante ao glamour dos
looks e das makes. De acordo com a
Vogue Americana, Anna Wintour é
quem esta a frente do evento, onde
___TLilNasX também é editora-chefe.

O evento é um verdadeiro Oscar da
Moda, é ali onde os convidados
exclusivos se dispéem com looks
estrondosos, extravagantes e na
grande maioria das vezes dignos de
estrelismo em assuntos por bastante
tempo. O tema deste ano foi "In
America: A Lexicon of Fashion"
sendo uma exposicdo que abriu as
portas m 18 de setembro no Anna
Wintour Costume Center, e refletiu
o estilo americano em toda sua
magnitude, com apostas bem
arriscadas. A ideia principal do
evento € levantar fundos para a nova
exibi¢cdo do Instituto de Moda do
renomado Metropolitan Museum of
Art.

Este ano nés conseguimos visualizar
muita atitude e criatividade na
escolha dos looks, mas também nao
queremos ficar de fora das makes,
onde os artistas e convidados
entregaram tudo. Selecionamos aqui
alguns dos destaques da noite e
algumas tendéncias marcantes que
vocé néao pode deixar de notar!




PEDRARIAS

Com um tema tao
abrangente, algumas
convidadas aproveitaram
para se jogar no poder das
pedras e dos brilhos, como
por exemplo a atriz Zoe
Kravitz e a modelo Kendall
Jenner. Ja a filha da nossa
excelentissima Madonna,
Lourdes Maria Ciccone,
juntou duas coisas dignas
de poder, muita cor e
brilho. Como nao amar?
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Oversized com muito luxo?

Temos! Como eu disse, essa é
uma tendéncia que vocé ainda
ira ver muito por ai. Assim
como o Fashion Week de
Téquio que entregou tudo
com o estilo Oversized, o Met
Gala 2021 também néo ficou
para tras. Os  artistas
aproveitaram para usar e
abusar da tendéncia, olha s6:
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Sabe aquela regrinha das
trés camadas?

Consiste em usar um look
como base e colocar uma
terceira peca por cima como
complemento.

Pois entao, ela saiu
diretamente do Nnosso
guarda-roupa para o tapete
do Met Gala 2021. O evento
serviu para mostrar que o
uso de trés pecas também
pode ser digno de poder e

muita elegancia!







MODA
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makes.

Falamos muito sobre
looks, mas agora,
quero chamar sua total
atencdo para as makes
do Met Gala deste ano!
Uma mistura de
concovo marcado -
meio anos 80 - com a
juncdo de uma pele
mais basica e glow,
segue os queridinhos
da Sensoria:






____Keke Palmer




Se vocé é um consumidor *nato* da plataforma TikTok vocé com
certeza j& ouviu ou leu essa famosa lei maria da moda. Para
simplificar, essa é a mais nova trend em que 0s usuarios
enquadrarem aquelas pessoas que néo estéo vestidas de
maneira “fashion”, para ser mais concreta, a brincadeira é para
definir o que talvez vocé jamais usaria por ai. Em meados de
agosto de 2021 a trend se tornou um sucesso fazendo com que
usuérios passassem a se vestir com estampas coloridas
(naquele estilo “agostinho carrara) para ser enquadrado de
forma proposital na lei maria da moda.

I Miranda
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Assim como qualquer Trend que viraliza, os caminhos e as
consequéncias também viralizam — muitas causando certos
guestionamentos. O mercado da moda que conhecemos, é
idealizado em um pardmetro de 100 anos, esse que possui um
marco de inser¢des de padrdes, estética bruta, julgamento sem
fim e um caminh&o de coisas que a midia e a sociedade imp06s
no mundo. A partir da verbalizagdo da trend, alguns usuarios
tomaram para si a decisdo de validar o que é “bonito” ou “nao”
fazendo comentarios negativos sobre roupas e compartilhando
conteudos de pessoas com a inten¢do de ofender e validar o
gue deve ser usado ou ndo. O *auge* da repercussao foi tanta,
que algumas meninas pararam de usar a plataforma e outras
passaram a gravar video se explicando de o porqué ter utilizado
tal roupa.

A ascenséo de “brincadeiras” como a Lei Maria da Moda
restaura e concretiza o sentimento de toda uma sociedade: a
necessidade de aprovacao alheia e a inseguranga excessiva.

Essa necessidade faz com que podamos qualquer oportunidade
de criacé@o e seguranga sobre quem somos, além de impedir
gue produzimos e nos expressamos através das redes sociais. 45
Por isso que, precisamos cada vez mais analisar e reivindicar
brincadeiras e atitudes que propagam e disseminam 6dio, sobre
nés mesmos.
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NEM TUDO
E SOBRE

VOCE

Vira e mexe eu falo sobre
como tudo € unico, sobre
como as coisas sao poéticas
e tdo cheias de si - mesmo
que vocé nao perceba e
mesmo que esteja tudo téao
atumultuado de coisas por
ai. Mas eu preciso te contar
um segredo: nem tudo €
sobre vocé <3. Parece
doloroso escutar isso, e de
fato é. As

permanecem em um ciclo

coisas

onde tudo sempre acaba em
nossas maos, as
informacodes, os conteudos,
o hordscopo, a dica do dia, o
entretenimento e tantos
outros, e percebo que as
pessoas se sentem quase

obrigacdao de
sentimentos, e

que na
externar
muitas vezes tao dolorosos
quanto a frase acima.

Vocé certamente ja deve ter
ouvido aquela outra frase
cliché “o mundo néo gira
em sua volta”, e isso nunca
foi tdo representado como
neste momento. Com a
nova fase e a esfera da
producgao de conteudo, dos
tweets exagerados, dos
comentarios e de tantos
outros, nos aprendemos a
opinar em absolutamente
tudo que estd ao nosso
redor, e isso se inclui mais
do que nunca no “mundo”

da moda.

Sempre vejo comentarios
sobre o quanto as pessoas
“nao aprovam, ndo gostam,
ndo acham certo e nao
validam” certos conceitos e
decisbes no mundo da

moda, entdo €  isso,

passamos de um

mundo de opinides para um
mundo de decisdes e
validac¢oes. Eu ndo sei voces,
mas fica cada dia mais dificil
dizer sobre determinados
assuntos, todo mundo toma
pra si, e claro que o
conhecimento é para todos,
mas definir padroes, validar
esséncias, recrutar
conceitos?  Sinceramente,
nao da.

voces,

Nao sei mas eu

acredito fielmente que
aquilo que diz

muito mais sobre a gente,

falamos
do que verdadeiramente
sobre o proximo, por isso a
frase “nem tudo é sobre
vocé”, ja que
frequentemente sentimos a
necessidade de legitimar
algo (ou alguém). Isso néao
cansa voces?

Recentemente me deparei
com a validacdo dos looks
do Pinterest,
esgotada. Ser auténtica €

e me senti

algo que me inspira, mas eu
me inspiro nos outros o
tempo todo, e tenho certeza
que vocé
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também. Claro que querer
transpassar isso para o mundo
¢ um foco, nds queremos de
fato que todo mundo se
encontre e verdadeiramente se
sinta bem com seu saber, com o
nao saber e com tantos outros
saberes. Mas, acredito que
legitimar e democratizar a
moda esta longe de ser um
passo fiel, e
consequentemente, acolhedor.

Dizem que o mundo da moda é
um lugar dificil de entrar -
apesar de todos ja estarem
dentro, ja estarem presente no
cenario, mesmo que
indiretamente. Esses
comentarios me deixam
pensativa.  Falamos  sobre
acolhimento, aproximacao,
diversidade e opiniGes, falamos
muito sobre o quanto as
pessoas nao entendem a
cultura, a politica e todo os
propoésitos que existem atras
de pecas, vestuarios e artigos
de moda, mas nunca estamos
abertos a trazer as pessoas de

uma forma singela e claro,

acolhedora.

Espero que esse texto te faca
repensar nos sentimentos que
vocé externa para o mundo <3

Por_Ana Julia Borba




Vitrine de metafora
A roupa eletriza a criacao
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 Veste elegancia?
Dignidade.

Poema feito por Maria Jullana Souza Cene
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MELHOR -
EXPRESSAO

£ A SRSk

A historia de uma jovem escritora com Maria Juliana Sousa (Maju), estudante de jornalismo e escritora.




Maju sentiu 0 amor pela escrita aos 13 anos.

Escrevia no Tumblr (plataforma de videos,
fotos e textos) de maneira livre e
desprendida, sem entender de fato que as
producdes se tratavam de poesia. A escrita
comecou como uma forma de expressao de
sentimentos de uma adolescente em fase
(aquela que todo mundo passa, sahe? Maju
diz que aos poucos foi entendendo que a
poesia era livre. Nao apenas versos e
estrofes. E isso a encantou. As
possibilidades a encantou. Descobrir que
ser que a poesia é livre mexeu com seu
coracao. Do amor pela escrita, veio outros, e
avontade incessante de a praticar de
outras formas, como por exemplo através do
jornalismo.

Quando entrou no Ensino Médio, a vontade
de por em pratica seus encantos, veio a
tona, foi entao que Maju criou um blog com
sua amiga de sala, e passou a escrever
mateérias e producoes com nicho cultural,
além de resenhas de livros, msicas e
cronicas. 0 blog veio como uma
oportunidade de expressao de sentimentos

e contextos maiores.

“Para mim a escrita é tudo. Foi por meio
dela que eu percebi que era possivel colocar
as minhas expressoes do mundo. E que a
minha melhor expressao é a escrita”

Antes, Maju escrevia para ela. Depois para o
mundo. E a empolgacéo veio apds as diversas
criticas positivas e elogios diversos. 0 comeco
tinha sentimento e impulsao, com o tempo foi
percebido que tudo poderia ser politizado e
ampliado como uma visualizacao do mundo. 0
leve nem sempre ¢ tudo. Mas também pode
ser bonito e um lugar de canalizacao de
emocoes.

Hoje, Maju escreve para o mundo, para si
mesmo e para dentro. Colaboradora do portal
"Fazia Poesia” - perfil independente na
plataforma Medium. Com a sua cara e 0 seu
espaco, o perfil Lingua de Gato, onde declara
suas maiores observacoes e sensacoes
acabou nascendo.

Neste mundo o olhar importante, e como
aprimoramento e multiplicacao de seus
conhecimentos em maiores contextos, Maju
estuda em uma escola de Escritores em

Goiania (GO) onde tem uma vivéncia da poesia

através de um olhar periférico
descentralizador - onde a escrita para de
ocupar o lugar das “regras” e deixa de ser
colonizada. Na escola, a valorizacao da
linguagem falada e sem a burocracia que
também existe na escrita.

"Emancipacao. Fora do padrao. Acessibilidade.
A escrita ocupa todos os lugares e precisa de
autonomia. Uma autonomia onde as pessoas
possam ter um olhar sobre i, sobre o mundo e
sobre seus desejos. Na arte nao ha o que é
mais importante. Mas eu trabalho para educar
e compartilhar conhecimentos. 0 universo da
escrita me faz bem, e trabalho para que ela
possa chegar em todas as pessoas.”

A base do mundo ¢ feita através de um
texto. Séries precisam de roteiros, misicas
possuem letras e o mundo tem a escrita
como fundamental. Nesse contexto Maju
conta como o mundo é feito da escrita, e
que a oportunidade de submersao, a
possibilitou que se encantasse por todas as
artes - passando também a ser terapia,
possibilidade, amor e consequentemente,
trabalho.
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COMPORTAMENTO
MIL VERSOES DE RIRI

Rihanna (1988), cantora, designer de moda, dancarina, produtora musical, atriz e

presente, poderiamos parar por aqui, mas nao. Na musica, ela conquistou fas e
admiradores em todo o mundo - todos muito persistentes e resistentes - isso
porque Rihanna leva significados além do toque e das palavras, com sua musica
ela mostra seu empoderamento, delicadeza e sensatez. Nos looks ela faz sucesso e
lanca tendéncias mesmo sem intencoes. No ramo empresarial ela sustenta e

inspira, lanca produtos, conceitos, propositos e politica.




Suas
musicas
falam por .

Em We Found Love (Nos
encontramos o amor) Rihanna fala
sobre um amor sem esperanca,
sobre um sentimento que muitas
pessoas sentem: o amor absoluto
que suga a alma. Ela fala sobre ser
dependente de um amor, aquele
sem saida e que no fim, ndo ha
esperanca. Ja em Take a Bow
(Curve-se) Rihanna prospera e
ressalta a importancia de nédo se
abalar e saber quando terminar, ela
se coloca em primeiro lugar e que
ninguém merece ficar perdoando
mentiras de alguém que nao
respeita sua parceira.

Sobre sensibilidade, conhecimento
e mulher que sente, as musicas
Nedded me (Vocé precisa de mim) e
Kiss it better (Beije para sarar) a
cantora ressalta a sensualidade, o
sentimento de sentir prazer além
das barreiras, sobre ser mulher e
sentir. Ela ressalta sua liberdade em
sentir seu proprio corpo e prazer.

COMPORTAMENTO

S8ao muitas as letras e cangodes
que fazem referéncia a passos e
reconhecimentos tao
importantes na vida da mulher.

Nos precisamos falar sobre
corpos reais, e em um mundo
constantemente globalizado essa
é uma das pautas que a cantora
sempre ressalta. Por isso, em
seus trabalhos e marcas, a
cantora aposta em corpos
diversos, personagens reais e
realidades distintas para provar

que tem espaco para todos.
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SAVAGE x PRIDE

Rihanna langa colegéo especial para o més do orgulho LGBTQIAP+

Sua marca Savage x Fenty
recentemente langcou uma colegao
que faz referéncia ao Més do
orgulho LGBTQJAP+. A nova linha
recebeu o nome de Savage x Pride
celebrando a inclusao,
autenticidade e diversidade por
meio de pecas lindas e presentes.
Para a divulgacao a campanha
contou com rostos (pra 1a) de
importantes, como a estrela de
RuPaul’s Drag Race Gigi Goode, a
influenciadora transgénero Jaslene
Whiterose e o casal de modelos
Ahmad Kanu e Rahquise Bowen.

A modelagem das pecas tras um
formato unico e longe do que
marcas comuns integram, a colec¢éo
conta com muitos bordados em
formato de arco-iris e as cores da
bandeira do Orgulho déo vida aos
sutids, calcinhas e cuecas de
diferentes modelagens.

A colecao, além de representar e
trazer simbolos e objetivos tao
importantes, parte dos valores das
vendas da cole¢ao Savage x Pride
serdo doados a instituicoes que
apoiam a comunidade LGBTQJAP+.
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'.pelo que
a moda é

Em entrevista especial para a Revista Sensoria, Priscilla Nobre
(fundadora da loja Nobre Collection) nos conta um pouco sobre a
forma com que a moda mexe com sua vida, e a constru¢do do amor
pelo o que a moda é.
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Desde crianca a moda fala por
mim. Ela diz muito sobre as
minhas  impress@es, meus
sentimentos e minha trajetéria.
Tem sim uma parte ardua e que
ainda lido com um pouco mais
de cautela, mas tem uma parte
que eu me lembro e fortaleco
todos os dias: ofamor. O amor
move barreiras e eresce dentro
da gente de maneira que eu
nem consigo explicar. A moda
mexe contigo?

Em entrevista especial para a
Revista  Sensoria, Priscilla
Nobre (fundadorada loja Nobre
Collection) e Geavanna Prado,
estudante de jornalismo, nos
contaram um pouUEO sobre a
forma com que a moda mexe
com elas, ou melhor, o amor
que elas possuem pelo que a
moda é. i

Sabe aqueles anseies guando
vocé €& crianga, aquela
felicidade em JSganhar um
brinquedo novo ou na era da
adolescéncia qugﬁdo vocé
espera 0 ano tede sO para
comprar aquelagi,roupa do
momento? Priscilla¥sentia isso,
mas ela esperava al s.iosa pelas

edicbes mensaisiida revista
Vogue e Elle. SFenho uma
colecdo em casa que nao deixo

ninguém jogar fora
minha mae provavelmente deve
ter dado um fim a ja que
moro fora a tanto € PO “conta
Priscilla.

Amar a moda pelo que é ja
estava instaurado na sua
familia, ja que ela sempre teve
um pé na confecgcdo. A mae da
empreendedora, Dani
Rodrigues Nobre, mudou da
grande Sdo Paulo (SP) para
Goiania (GO) por conta de uma
oportunidade de emprego.
Anos depois, Dani abriu sua
prépria confeccdo, a La
Constancia. Desde entdo, a
vida de Priscilla e Jéssica (sua
irm&d) foi no meio dos tecidos,
maquinas e moldes. “Eu e
minha irma crescemos nas
feirinhas ajudando a vender as
pecas, indo nas lojas comprar
tecido com nossos pais e
ajudando no acabamento das
roupas (tirando as linhas,
pregando um botdo, o que
precisava a gente ajudava)”.

A paixdo pela confeccdo abriu
as portas do mundo do
empreendedorismo para
Priscilla e sua irma, e ha um
pouco mais de 1 ano elas
fundaram a Nobre Collection,
uma marca sustentavel,
inerente e cheia de proposito.
A goiana conta como tudo
comecgou “Um dia estavamos

como sempre conversandof 3
~ dona exclusiva da marca, eu e

pelo FaceTime. Tinhamo
assistido um  documentari
sobre sustentabilidade e surgi
a ideia da Nobre Collection.

‘Goidnia para S&o Paulo. A

Percebemos que o mercado
precisa de marcas nhessa
pegada. Que ndo visa sO O
lucro, que também se preocupa
em conscientizar os clientes e
com o destino das pecas.
Passos pequenininhos, mas
importantes para o futuro da
moda e do planeta”.

A moda sustentavel € baseada
na preservacao . do meio
ambiente  em todas as suas
etapas de producéo, buscando,
por = exemplo, reduzir a
gquantidade de poluentes usados
na fabricacdo dos produtos e
minimizando a retirada de
matérias-primas da natureza. A
indudstria da moda, por exemplo,
€ uma das que mais poluem no
mundo, e isso enquadra tanto
nos conceitos de materiais,
quanto no descarte de pegas e
consumo inconsciente.

Entre os desafios, Priscilla
ressalta que um dos maiores foi
0 conhecimento a fundo sobre o
assunto. Amar a moda € o
primeiro passo, depois desse,
tem ainda milhdes. “E por fim
nosso ultimo e mais complicado
eu diria foi mudar a loja de

minha irm& Jéssica agora € a

minha m&e ajudamos como
podemos, mas a correria da
vida acabou nos afastando do

projeto.




>

2
i
/,;,-“" -\




i

i S

o
e




COMPORTAMENTO

s mulheres precisam estar em
todos os lugares desse mundo

Entrevista com Fernanda Silva, empreend onfeiteira e

2

proprietaria da loja de bolo

“A confeitaria me mostrou habilidades
em mim que eu nao fazia ideia”

O empreendedorismo tem sido
discutido e apreciado por diversas
vezes no seu ambito geral, em
2020 com a baixa expectativa de
emprego e uma pandemia
ensurdecedora veio a tona com
mais forca — dentro do novo modelo
de negoécio encontra-se 0
empreendedorismo feminino, uma
das categorias. Nos Ultimos meses
de 2020, cerca de 555% de
mulheres no Brasil iniciaram o seu
proprio negécio — muitas pela
necessidade de complementar a
renda da familia e sustenta-la de
modo  geral. Atualmente, o
empreendedorismo feminino traz
importantes contribuicdes para o
mundo, contribuicbes essas
capazes de mudar toda uma
historia, reivindicar direitos, abdicar
de uma independéncia financeira e
claro, inspirar que mais e mais
mulheres vado a Iluta pela sua
propria independéncia.

Uma pesquisa do Servico Brasileiro de
Apoio as Micro Empresas (Sebrae) em
parceria com o Instituto Brasileiro de
Criatividade e Produtividade (IBQP)
mostra que muitas mulheres deixaram
0 modelo de empreendedorismo em
2021 - apenas 31,3% dos
empreendedores no Brasil s& mulheres.
A pesquisa também destacou os
motivos que fizeram com que elas
abandonassem seus préprios negécios
nos ultimos meses, entre eles estdo a
dificuldade financeira em manter a
empresa, a falta de experiéncia no
mercado e a auséncia de inspiracdes
no mercado.



COMPORTAMENTO
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Em entrevista especial para a
Revista Sensoria, Fernanda Silva
Couto, (25), confeiteira e
empreendedora, conta sobre a
importancia do
empreendedorismo feminino nos
dias de hoje e ressalta a
necessidade de mais mulheres
em todos os modelos de
negécios. “Acredito fielmente que
o empreendedorismo traz uma
importancia de valorizagdo e aos
servigos que tantas pessoas
oferecem e se dedicam todos os
dias. Além de que traz a
possibilidade de independéncia
financeira e autonomia, eu
acredito que precisamos de mais
mulheres em todos os cantos,
principalmente para inspirar e
incentivar” ressalta Fernanda.

Foi em 2010 que Fernanda
descobriu sua paixao pela
confeitaria, em especial nos
bolos, quando ajudou a sua irma
a fazer uma simples torta de
lim&o para a ceia no Natal. Mas,
em 2015, foi quando ela colocou
em pratica e abriu a sua propria
marca, o Céu da Boca. No inicio
apenas vendendo alfajors e
bolos. “Desde entéo eu vinha
tentando vender doce e bolos
num caminho bem inconsistente.
Estava sempre pesquisando
referencias e buscando um estilo
gue me identificasse, ja tinha
interesse em trabalhar com
buttercream a algum tempo,
mesmo sem acreditar que teria
uma boa aceitacdo no mercado
de Goiania resolvi arriscar” conta
a empreendedora.

COMPORTAMENTO

O caminho inconsistente ndo héa fez
desistir, e em 2020, em meio a
pandemia, Fernanda se identificou
com um produto diferente e que ainda
ndo estava em ascensao em Goiania,
os Bentd Cakes, um estilo de bolo
apresentado em uma mini caixinha
originalmente da Coreia. “Eles eram
ideais para 0 momento em que
estavamos vivendo, pelo tamanho e
pelo significado que traziam consigo.
Felizmente, foi um sucesso desde a
primeira semana, principalmente entre
0 publico jovem, entre 15 e 25 anos.
Por isso, acredito que faltava no
mercado uma proposta mais divertida
para bolos de aniversario. A partir dai
a Céu da Boca cresceu
exponencialmente”.

A empreendedora conta que a marca
foi um sucesso — e esta sendo — o
conhecimento do produto especifico
fez com que ela descobrisse
habilidades ainda irreconheciveis
dentro de si. Seu novo negdcio
contribui para questées ainda mais
internas colaborando com “minha
segurancga, eu trabalho a partir dos
meus principios e minha visao de
mundo. Eu vinha de uma frustracéo
com o curso que eu escolhi na
faculdade e estava confusa sobre o
que vender na confeitaria para me
destacar dos demais. A partir do
momento que eu encontrei 0 produto
gue unia confeitaria com minha paixao
pela arte e desenhos, tudo fez sentido
e encontrei meu lugar no mercado.”
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Um papo sobre liberdade de se vestir, ser o que é  estar aqui.

0 mercado de moda, em sua perspectiva de 100 anos € o reflexo do que
conhecemos hoje. Para ser mais precisa sobre esse assunto basta fazer um
parametro sobre o que voce observa na moda todos os dias, por exemplo: quais
$a0 as pessoas que voce vé nas capas e nos editoriais de revistas? Quantas
pessoas vocé escuta falando sobre diversidade na moda em modo de evolucao?
Vocé escuta sobre diversidade na moda? Agora, a minha pergunta favorita:
vocé de fato se sente representada no mundo?

Suas respostas farao seu questionamento fluir sobre a seguinte questao,
alias, afirmacao “o quanto falarmos de liberdade na moda, ainda sera pouco”.
A liberdade entrelaca muito na questao de diversidade, afinal, precisamos ver

pessoas que nos representam nas capas, nos editoriais, nas rodas de
“w " conversas, nos artigos de opinido, nas redes sociais e nas ruas. A moda, em
100 anos foi estereotipada e formada em um modelo bem direto no quesito de
padrao: mulheres brancas, loiras, magras e bem designadas. Na esfera
“masculina” também nao era muito diferente. A moda representava o
comportamento da alta sociedade. Para falarmos sobre a representacao da
moda, ndo é preciso voltar a muitos anos, basta refletir sobre as nossas
proprias vivéncias de vestimentas.

Herminio Em entrevista especial para a Revista Sensdria, Herminio Neto, Diretor
Associado de Marketing e Comunicacdes da Universidade da California
em Sao Francisco (USA). Herminio nasceu em Goiania (Goias) e se mudou
para o Estados Unidos quando tinha 21 anos, atualmente reside na cidade
de Sao Francisco na California, onde mora com seu marido Brad Russi e
duas lindas filhas (doguinhos). Em seus momentos de lazer, o diretor
adora vestir suas melhores roupas e sair com os amigos e ir a grandes
festivais, em especial, 0 Burning Man - evento que preza a vida em
comunidade e da valor a esséncia de cada um através da auto expressao.
Decidimos dividir essa pauta com o Herminio diante de toda a sua
trajetoria de carreira e mudanca de habitacao, o que envolve aspectos
culturais e sociais.
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“Em Goiania sempre trabalhei com direcionamento ao piiblico, entao a
comunicacao sempre esteve na minha vida, nos diversos campos. Sempre
precisei vender e me posicionar de alguma forma, entao a ideia de expressao é
algo que me chama bastante atencao, e vive em mim, ¢ em todo mundo”
afirma. Hoje, trabalhando no ambito da saide com direcionamento em
comunicacao, sua trajetoria segue os mesmos caminhos. “Ser auténtico para
mim € na verdade ser inteiramente verdadeiro consigo mesmo e quando isso .
acontece as escolhas passam a ser mais claras. Quando me mudei meio que me A \ | 2
vi um pouco livre para me conhecer, outra vez. A partir do momento que eu : '
passei a estar bem comigo mesmo, eu passei a me amar e isso s foi possivel
quando eu me expressei, mas o mundo é cruel e acaba sendo um equilibrio”.

Re I A autenticidade e a seguranca consigo mesmo sao pautas hastante pessoais e ’C’a ’ i & ‘

entrelaca em um cunho de autoconhecimento e amor-proprio, mas, se vivemos '
CR EAT em um mundo com pessoas, é certo que iremos estar diante de atos, ltef'ga ’a CHAR P
julgamentos e suposicoes capazes de atrapalhar tal caminho. Durante nossa s
conversa, debatemos sobre a trajetoria de conhecimento nao so de si, mas de
Whi 'e | vestuario, “quando me mudei para ca, eu senti um choque de realidade cultural
que parece besta, mas aqui nao tem isso, nao existe pessoas olhando ou AR 28
2 Pn julgando o que vocé esta vestindo. E normal vocé chegar na rua e ter uma F' W
pessoa vestida de fantasia, e aquilo ser a roupa do dia a dia dele, é : .r.'.-':.f-. ;;:__'l we t,av‘e Martian
naturalmente NORMAL e deveria ser em todos os lugares”. g -_ ;.
' Fortune cookies
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and check out our Wei’:;’d “A minha trajetdria de vestuario foi uma montanha russa, hoje eu me estabilizo

como quero. De fato, me baseio nas minhas escolhas, e é assim que deveria

WO R Ks H OPS / PER F ser. 0 que mudou de fato as minhas escolhas foram a minha roda social, eu P A

convivo com pessoas que me admiram e querem meu bem. A minha

fU’ ’ descr ip ti on on_ th eapp comunidade mudou, e eu mudei também”. 0 conceito de mudanca de mundo
R para com a gente ¢ real, e nem sempre acontece, por isso, as mudancas

MONDAY: Learn the " '_ Bt internas e externas andam juntas. Aproveitamos para abordar a moda no nosso
the Highly Evolved SPQ’ ¢ ; g cotidiano ¢ indastria como possibilitando que isso acontega. “Eu adoro me

. g Vestirparaosfestivais de maneira que eu me encontro, € onde eu me liberto
,*’QF da maneira que eu me sinto. E essa é uma possibilidade dentro damoda, acho P

TUESDAY: Past yoyr rep""f'; v o e |
ThO u ght by Anna_!,,;;aka he,,'l também que a indistria tem dado essa oportunidade, mesmo que aos poucos.”

WEDNESD AY: Exére SS LOV& Durante nossa conversa, ressaltamos sobre o que seria a moda perfeita, e 0
Ja p anese ¢ a’ igra p hy! ThOl. questionei sobre seus desejos futuros dentro do nicho. “Primeiro eu gostaria ;‘;1:"-

que a moda fosse acessivel, em todas as formas, principalmente a parte
THURSDAY: Adventures in

divertida e educativa, porque a moda é arte. Precisamos ter a consciéncia de
ue todos nds somos arte.”
rm "
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um papo sobre inspirar - em si mesma
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Vocé com certeza ja deve
ter escutado essa frase por
ai, se eu nao me amar,
quem vai?” e sejamos
justos, ela nunca fez tanto
sentido como agora.
Quando digo “agora” fago
referéncia ao meu, ao seu, e
a momentos unicos e muito
pessoais, mas que no fim, se
entrelacam. 0] amor-
préprio, a autoestima e a
seguranga sao questoes
muito pessoais, cada um
carrega sua historia, suas
lutas, seus momentos e
consequéncias, e apesar de
muitas vezes a gente achar
que a internet nos sufoca,
tem lados que é importante
se inspirar.

Ser gentil com vocé,
também ¢é sobre ser gentil
com o que vocé consome no
dia a dia. Que o mundo da
tecnologia ja esta cheio de
contraposicoes,
esteredtipos e  padroes
prontos, isso a gente ja
sabe. Mas, como mudar?
Podemos comecar
admirando  histérias, e
usando a internet para
conhecer pessoas que
possuem trajetdrias
parecidas com as nossas,
isso inspira, e nos coloca no
mundo, nos mostra como €
importante a gente se
inspirar em histérias -
reais.

Hoje o papo é sobre isso,
inspiracoes, segurancas (e
insegurancas), trajetorias e

uma mao que nao larga o
passado, mas que sabe
avancar.




Capricorniana. Acreana. Estudante de Jornalismo. Fotografa. Apaixonada por flores. Amante do

conhecimento - do mundo - e de Si mesma.

s a
o o
3
S 3
< <
- -
- 4 a
o o
a -
w =
< <
= =
o o
4 <

KODAK PORTRA 400
KODAK PORTRA 400

L2

o <
< o
- -
s s
= -
= =
x &
o o
o G
x x
< <
[ 4 L 4
Ly ] ™
< |
§ : 79
S g
- | < \
= E .
. g Foto: Felipe Moura
- -
2 z ¥ =
et S
= . F A



#1 Glenda, me conta um
pouco sobre vocé - o que faz,
quais seus sonhos, o que te
admira no mundo e o que te
admira em vocé!

Sou uma pessoa que ama as
flores, a primavera e toda a
beleza desse mundo. Sou
estudante de jornalismo,
nasci no Acre, sou fotografa e
social media no mercado
goiano. Tenho anseio em ser
alguém importante, néo 86
para o mundo, como para
mim mesma também, e o
trabalho como fotégrafa me
tras essa possibilidade forma
gigantesca. Sonho em me
tornar uma marca e influente
naquilo que faco, um nome
que as pessoas lembrem e
que ele tenha poder. Quero
tocar as pessoas. Influenciar.
Admirar como profissional e
ser humano.

\ % ) ' Foto: Felipe Moura

#2 Qual sua relacio com a
roupa - sSeus anseios,
insegurancas, desejos,
ingpiragoes.

Posso definir como uma
trajetéria  de  aceitacdes.
Quando era mais nova eu
tinha muita inseguranca e
uma obsessdo por roupas que
nao comportavam meu corpo,
isso gerava desconforto e
muita inseguranca. Mas ainda
assim, nunca senti que a moda
nao era para mim, mas a
batalha foi dura e longa. Hoje,
a minha inseguranca em
questdo a roupa é que eu
ainda sinto um leve tabu com
meus bracos e ndo costumo
usar decote.

Foto: Thais Santos



#3 Como ¢ a sua relagéio com a
moda em geral?

Sei que 0 meu corpo € o que eu
represento, na moda eu tento
transmitir a minha
personalidade - do meu jeito —
nao gosto de cores muito fortes,
estampas, mas adoro apostar no
all-star coloridinho (¢ o meu
toque de personalidade), as
quartas sempre uso rosa porque
AMO o filme

Malvadas™. Isso é o que mais

“Meninas

admiro na moda, o fato de poder
se expressar da maneira que
quiser e bem entender.

#4 A moda é algo que te inspira?

Quando entrei na faculdade foi
quando comecei a ter escolhas
mais profundas todos os dias, a
principio eu idealizava essas
escolhas como algo simples, com
o passar do tempo eu entendi
que a moda é um ato politico e
necessario. A moda me inspira
todos os dias, nos movimentos,
nas historias, nas novidades e
em tudo.

#5 Se pudesse idealizar um mundo
diferente para esse setor, o que
idealizaria?

Se eu pudesse idealizar um mundo
diferente para mim, idealizaria
roupas mais democraticas,
dinimicas, menos consumo e mais
consciéncia, parar de estimular que
as roupas sio padrdes e simbolos,
quando na realidade existem corpos
diferentes e inicos.

#6 A moda j& te constrangeu? Ja te
feriu?

A moda me constrangeu quando eu
era crianca, as rupas nao
transmitiam a Glenda Gurgel, eu
usava roupas que nio eram para
mim, eu ndo me sentia confortavel.




-
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#7 Em algum momento vocé sentiu
que ela néo era para vocé?

Para mim, a moda te manipula ou
inspira, e durante a vida a gente
entende quais caminhos seguir para
entender sua pluralidade de coisas
boas. Por exemplo, a moda ja me
manipulou e hoje ela me inspira, mas
todo o processo foi desgastante,
porém, nunca abri mé&o, sempre
estive disposta a me amar ainda
mais e entender que a minha histdria
faz parte de mim.

#8 Vocé considera a moda um lar
inclusivo ou exclusivo?

Como eu disse, acredito que a moda
tem mil lados, e muitos ainda muito
manipuladores e problematicos. Em
Goiédnia, por exemplo, ainda néo
sinto essa representatividade em ter
roupas mais dindmicas e que cabem
em todos os corpos e principalmente
roupas maiores.

#9 Quem faz a moda? Vocé ou o
mundo?

Acho que todo mundo faz a moda,

cada um com sua personalidade e
historia!
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Glenda adora descobrir a esséncia das
pessoas e transformar isso em arte —
uma capsula de si mesma. Seu trabalho
como fotégrafa vai além de capturas,
mas sim de registros reais e profundos.
Com o seu trabalho ela busca mostrar
nao s6 para o mundo, mas para “suas
meninas” a for¢a que ha dentro de cada
uma e a beleza unica que cada uma
possui. Ela reforgca através da beleza e
esséncia delas que um padrio nao €
capaz de definir toda uma historia, e
que ao invés de esperar validacées do
mundo, que elas reconhecam a si
mesma - e conhecam também.




“Minhas meninas” - uma forma singela e
acolhedora de chamar suas clientes, que séo
mais do que clientes, sdo amigas. Glenda
conta que o0s ensaios sdo momentos
descontraidos, com muito papo e muitas
trocas. Ela ressalta a importincia de se
sentir segura perante aos olhos, dos outros.
Glenda destaca que, a fotografia a
proporcionou conhecer pessoas incriveis e
que juntas colaboraram para seu proprio

conhecimento. E sobre se inspirar no

proximo, nas histérias, na beleza e em
acreditar naquele momento. A fotografia
retrata conceitos, beleza, mas
principalmente amor e leveza, um processo
que por traz pode vir a ser duro, mas que
naquele momento é totalmente puro e leve.
A Glenda faz da fotografia uma arte que nao
deve ser esquecida - assim como tantos por
ai - ela faz da revelacdo uma verdadeira
revelacéo de si.

E
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HAYTANNA

Estudante de jornalismo. Goiana. 21 anos. Social Media.
Animada com o futuro. Agarrada ao passado - de forma
segura e prospera. Apaixonada pelo mundo pop. Gosta de
contar histérias e curiosidades sobre o mundo dos filmes,
celebs e cultura pop.




conversa com a
Haytanna Barrada foi
profunda, curiosa e

necessaria. Entre uma
das iniciais perguntas,
questionei
sonhos,

animacoes e anseios,
em sua resposta, ela
me disse que
atualmente
animada com o futuro,
ainda porque
momento ela

seus
suas

esta

mais
neste
embarca em um novo
conhecimento: as
midias sociais.

momento ela
sonha em mover suas

Nesse

barreiras no trabalho e
em fazer coisas que de
fato lhe d&o prazer.
“Estamos vivendo em
um momento em que
valorizar as coisas ¢
necessario. Eu sonho
em fazer coisas que me
dao prazer e que
valorizo, coisas que
admiro no mundo.
Apesar dos pesares, eu
admiro a humanidade,
ja que ela
capacidade de se
reinventar, uma forma

tem a

surreal em se
sustentar.
chocada em como as

Fico

coisas se reinventam e
vivem em constante
evolucao”.




6 Minha primeira jardineira"

Haytanna abre espaco para falar um pouco
sobre sua relacao com a moda e mundo!

A roupa por muito tempo néo foi
minha amiga, eu a usava para cobrir
minhas insegurangas, e me diz, que
amiga é essa?

Eu queria que ela fosse minha amiga
e companheira, mas n&o rolou. Em
2008 surgiu a febre da jardineirinha,
absolutamente todo mundo usava e
tinha até varios tipos de tamanhos,
cores e tecidos, mas nao havia
tantos tipos assim. N&o havia o meu
tipo. Por ser uma crianga sobrepeso
ndo havia um tamanho para meu

corpo, e isso me doia. Certa vez

minha mé&e conseguiu que uma

costureira realizasse o meu pequeno

sonho da época, e realmente deu

certo. Juro, eu usei aquela peca até

rasgar, mas ela néo era jeans, porque

ndo havia jeans para o meu corpo

——— alids, ndo faziam.

Mas eu preciso de dizer que, depois
de 12 anos eu finalmente comprei

uma jardineira, exatamente do jeito

que eu queria, e sim, JEANS. E hoje

eu uso néo apenas porque eu posso,

mas sim porque eu quero. Essa

semana eu também vesti uma calga

rasgada pela primeira vez em 21

anos, e posso também falar de

outras pecas que eu estou

adquirindo e amando pela primeira
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océ jadimaginou que em algum dia a make colorida iria

se tornar a queridinha do momento?

Pergunta sem sentido apenas para
responder que SIM, eu pelo menos
sempre sonhei com esse momento.

Vocé com certeza deve lembrar a
febre que foi as makes coloridas —
uma verdadeira viagem aos anos 80
onde tudo sempre foi digno de
MUITA COR - efeitos
assimétricos, olhos coloridos, blush
marcado, efeito neon e muitas
possibilidades dentro desse mundo.

A tendéncia de fato veio para ficar,
e com ela, outras tendéncias e
opcoes se tornaram mais visivelis,
como por exemplo as maquiagens
artisticas. Ela possui estilo livre de
regras, desenvolvendo o seu lado
criativo e fora do convencional.
Diferente de superproducoes
designadas para eventos a cardter
de fantasia e outros, essas sdo obras
em pélpebras — uma verdadeira arte
nas palpebras — totalmente livre de
regras e feitas para vocé usar em
qualquer ocasiao. Para
aprofundarmos no assunto e
descobrirmos a esséncia dos
maquiadores artisticos,
conversamos com a Brenda
Herminia, maquiadora artistica que
carrega o lema do natural, do glow

e das pinturas!






BELEZA

renda. Carioca. Maquiadora. Criadora de Contetdo.
Artista. Inspiradora.

Artista por hobby desde os 16 anos de idade. Longe de qualquer expectativa, Brenda néo
imaginava que a arte poderia ser a sua estabilidade e profissdo nessa vida. Dentro das redes
sociais, em 2020, a maquiadora passou a receber propostas de trabalho - oportunidade que

possibilitou o crescimento de produgéo de conteido de maneira criativa na plataforma

Instagram e como consequéncia consequéncia, grandes trabalhos.
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I Brenda, como vocé iniciou a sua carreira no ramo

da maquiagem artistica?
Faco maquiagem desde os 16 anos de idade, mas
antes era apenas um hobby onde eu conseguia
ganhar um dinheirinho, nem imaginava que
conseguiria ter alguma estabilidade com essa
profissdo. Com o Instagram comecei a receber
propostas de trabalho nessa area e em 2020 com a
pandemia, aumentei a minha producéo de
conteudo nessa rede, como forma de me expressar
e me divertir, com o tempo comecei a ser
repostada e recebi convites para produzir
conteudo para marcas.

2- Sabemos que suas maquiagens retratam a arte
da forma mais pura e auténtica, como tudo isso
comegou?

Eu desenho desde crianca, sempre foi algo que me
divertiu e me permitiu ser criativa. Quando
comecei a explorar os produtos de maquiagem
com outros olhos, percebi que poderia trazer o que
eu fazia no papel, para minha pele, virei uma tela.

3- Qual o seu maior propdsito dentro da profissio?
Meu maior proposito, assim como o de muitos
artistas como eu, € de fato ser reconhecida como
artista. E me sustentar com a minha prépria arte.

4- O que te inspira no dia a dia?

Tudo serve de inspiracéo, tudo que meus olhos
alcangam pode servir para criar ou recriar. Uso
muito das formas da natureza, as cores, as
texturas. Amo poder desconstruir e construir a
partir de outras artes também.



5- Para vocé, como ¢ trabalhar com beleza?
Para mim, trabalhar com beleza é um tanto
quanto complicado, ja que engloba muito esse
conceito do que de fato € “belo”, acredito que
tanto pra mim quanto para as pessoas que eu
trabalho. Entao com tudo isso acaba sendo um
trabalho sensivel e delicado, mas que eu amo
trabalhar. Ja em relacdo ao mercado de trabalho ¢
um processo muito dificil e complicado, entrar no
espaco e agregar e gerar conhecimento nao é facil.
E um processo lento até conseguir que as pessoas
saibam o seu nome e entendam a sua arte, eu
mesma ja precisei fazer trabalhos de graca até
conseguir me estabelecer no mercado.

| 6- Vocé sente que o mundo da moda - em geral -

precisa de mudancas, de mais espago, mais
opinides, mais inclusdo, mais propésito....2

mudanca no mundo da moda, é necessario que
ocorra de forma geral. As pessoas consomem
aquilo que reflete a elas, e como na midia tudo é
muito padronizado acaba sendo o que a moda
reflete também.

Precisa de espago para outros corpos, para
pessoas e qualquer outra coisa que seja
“diferente”. Tudo precisa ser abordado, afinal,
todas as pessoas existem. E é dificil para o

consumidoras. Acho que ha uma mudanca
acontecendo, aos pouquinhos, mas ainda ha
muito o que seguir.
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Entrevista com a Ana Luisa Torres, pr
natural Azé (@seja.aze










Em uma conversa com a estudante de
biotecnologia, Ana Luisa, e proprietaria da
loja Azé discutimos sobre a nova tendéncia

de preferéncia de escolha dos sabonetes
naturais e artesanais. Ana conta que
sempre se interessou pela area de
cosméticos e do nicho de Skin Care. “Eu
nasci em uma familia empreendedora,
entdo a vontade de empreender sempre
esteve dentro de mim. Foi ent@o que passei
a estudar sobre a saboaria natural, e me
apaixonei pelo ramo”.

A ascensao da saboaria natural tem sido
exaltada por questoes ainda mais
relevantes no quesito de consciéncia sobre
o meio ambiente e para com o seu proprio
corpo. “Diferente dos sabonetes
convencionais, a saboaria natural utiliza
de dleos vegetais para a producéo dos
sabonetes. Entdo, entramos no primeiro
ponto importante que € a nao utilizacdo de
nada de origem animal” afirma Ana.

“Além disso, existem questées econOmicas
que acabam envolvendo e afetando a nossa
saude. Como por exemplo, o fato de que,
grandes saboarias convencionais (grandes
marcas) pois eles ndo tém glicerina,

substancia que passa a acao hidratante, Q€
porém, dentro do mercado ela tem um : -
Estudante de
valor agregado muito alto, por isso muitas biotecnologia,

fundadora e artesa

saboarias convencionais nao possuem a :
da saboaria natural

substéncia”, ressalta. Azé.

Podemos observar que o assunto e nicho
tem suas diversas particularidades, uma
delas, a possibilidade de fazer com que
muitas pessoas empreendam e ganham
seu proprio sustento. “Muitas mulheres
passaram a trabalhar com a saboaria
natural e marcas pequenas que estdo
revolucionando no ramo”.
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] s DMO UM TODO E
0

SI A SUAS ATITUDES.
USSPROPOSITOS C MODA EM 20227 ESSA
VERIA SER'A PERBEINTA CERTA.
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Divulgue em nossa revista. /’
Entre em contato pelo e-mail

- revistasensoria@gmail.com
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Nos conte o0 que achou da Revista Senséria 4
edicdo 2021 no nosso site: 4
https:/ljuhborbam.wixsite.com/revistaseng
ria /




