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Resumo

A presente pesquisa tem como tema: A INFLUENCIA DAS REDES DE
COMUNICACAO NA EDUCACAO INFANTIL E como se constitui relagdo entre
publicidade, educacdo e crianca. Os objetivos especificos, pensar uma forma de
modificar e reverter tamanha influéncia gerada no cotidiano das criancas. Identificar
como a influéncia das redes de comunicacdo afeta a relacdo das criangas com a
escola, que esta tendo um desafio na formacédo de cidadaos criticos e autbnomos.
Identificar como a publicidade influencia e interfere na relacdo familiar, ja que esta se
faz presente cada vez mais cedo e reflete em toda a sociedade. Consistem em
responder as questdes; como esse problema vem afetando as nossas criangas?
Como a escola e os pais estdo lhe dando com essa situacdo? Com base nessas
perguntas, atraves de autores como Costa (2010), Junior (2010), Nunes (2010), Moura
(2013), Olmos (2009), Santos (2000), Salgado (2014) foi possivel compreender as
estratégias de marketing e publicidade que encantam as criangas, a preocupacao das
familias, e os tantos desafios para educacéao, para escola frente a esse apelo tao forte,
continuo das midias. Enfim, € um contexto que exige uma pauta integrativa e
colaborativa entre a escola com os seus profissionais e as familias dos estudantes

das instituicdes escolares.
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INTRODUCAO

O Projeto Pedagogico do Curso de Pedagogia (PPC) da Escola de Formacao e
Humanidades da Pontificia Universidade Catolica de Goias, define em sua matriz
curricular as disciplinas Monografia | e Monografia Il, a serem realizadas, em dois
semestres consecutivos nos 7° e 8° periodos, com objetivos intercomplementares. E
uma fase que concentra a producdo académica. Periodos esses que a autonomia
académica abre mais um espaco para escolhermos um tema para ser investigado.
Nesse sentido, e em funcdo dos estudos realizados, da observacdo nas diversas
atividades em escolas, chamou a minha atengéo o envolvimento das criangas com as
novidades do mercado de brinquedos, telefones e outros itens que sao veiculados
pelas midias e, em especial pela televisdo. Dai reconheci a importancia de se discutir
a influéncia da publicidade entre as criancas. Na abordagem dessa tematica o
problema das estratégias de marketing, de propaganda que despertam nas criancas
0 encantamento por brinquedos, programas, personagens e outros. Considerei ainda
gue esse tema nado esta presente, de um lado, nas atribuicbes conteudistas no
ambiente escolar e de outro lado, essa situacéo reflete no desenvolvimento de cada
crianca, podendo afetar os estudos, dentro das salas de aulas e até mesmo em de
casa, nas relacdes familiares. Esse cenario delineia-se um desafio aos educadores,
pois aporta a educacao o desafio de promover, entre as novas geracoes, a critica dos
valores associados ao consumismo, quando concebe a educacdo escolar como
espaco de formacao de sujeitos criticos e autbnomos.

Assim, essa investigacdo pautou-se pelo objetivo de compreender as implicacfes da

publicidade entre as criancgas e sua influéncia nas relacfes entre os escolares.

O presente trabalho é um estudo descritivo, que utilizou como base de investigagéo artigos
cientificos, matérias publicadas na internet, livros e a legislagdo brasileira. A metodologia
adotada no presente trabalho foi a abordagem bibliografica, pautada pelos escritos dos
autores citados ao longo da pesquisa. Nesse sentido, optamos, dentre outros, pelos tedricos:
Nunes (2000), Santos (2000), Calvino (2009), Momo (2010), Olmos (2009). Principalmente na
pesquisa realizada fundamenta nos escritos de Aries base para compreender a uma

construcao histodrica para da concepcao de criancga e infancia.

Tem como obijetivo analisar o tratamento quanto a publicidade infantil, a fim de verificar se
eficaz para assegurar a protecdo integral da crianca e do adolescente frente aos apelos

consumistas dessa pratica comercial, considerando a condi¢ao de hiper vulnerabilidade deste



grupo de consumidores. Nesse contexto, na busca do estimulo ao mercado, incentiva-se a
entrada da crianga e do adolescente cada vez mais cedo no mercado de consumo. Sabemos
da vulnerabilidade do publico infantil em diversos aspectos, frente a isso, as praticas utilizadas
pela publicidade referente a esse publico merecem também atencédo e uma protecao especial.
Para averiguacdo se esta protecéo € assegurada no Brasil e como essa tematica é tratada no
cenario educacional, uma vez que este ambiente tem sofrido diversas influencias desse novo
modelo de vida, uma vez que é neste ambiente que reflete com maior intensidade os males
gue essa exposicdo continua e cada vez mais precoce, fazendo com que os professores e
todo corpo escolar olhe com mais atencdo para essa tematica e exigindo assim um
posicionamento e intervencdo cada mais enfatico destes que sentem no dia a dia as
consequéncias que a midia traz para a vida principalmente das criancas, que estdo em fase

de desenvolvimento e construcdo de suas personalidades.

Esse trabalho estd estruturado em dois momentos intitulados: a sociedade
contemporanea, educacao, propaganda e o direito da crianca e do adolescente a
protecao integral, o papel dos professores frente a publicidade nas relagdes entre os
educadores, correspondem aos dois capitulos.

No primeiro capitulo refletimos sobre as implicagbes da sociedade
contemporanea e identificar os diversos instrumentos de protecéo integral aos sujeitos
frente & invasdo da publicidade. Contextualizamos a sociedade e infancia, a
educacdo, a propaganda, o direito da crianca e do adolescente a protecao integral.
partimos da evolucéo dos direitos da crianca e do adolescente no pais e a protecao
desses sujeitos de direitos hiper vulneraveis de acordo com a legislacéo brasileira e
de que forma ela aborda a midia e o desenvolvimento da crianca, os apelos da midia
e refletir sobre o impacto destes na vida das criancas, bem como a participacao da
crianca e do adolescente no mercado de consumo
No segundo capitulo destaca-se que a vulnerabilidade de criancas e jovens frente a
publicidade exige o repensar sobre o papel do professor e de sua acdo pedagogica

frente as modificacdes e exigéncias da sociedade atual.

O professor devera também desenvolver um movimento com a participacao da familia,
e um repensar sobre o papel do professor e de sua acao pedagdgica frente as modi-
ficacBes e exigéncias da sociedade atual, onde o professor deve também desenvolver

um movimento com a participacao da familia.



A discusséo levantada neste trabalho se faz importante na atual conjuntura, uma vez
gue esse tema é de grande importancia e que vem sendo discutido em diversos ce-
narios, ndo so6 por profissionais da comunicacao, mais também por legisladores e so-
ciedade civil e inclusive na escola, causando preocupagédo com o caminho que a difu-
sdo da midia direcionada a criangas esta tomando. Essa tematica e todas as altera-
¢Oes advindas na legislacédo vigente, interferem na regulamentacdo da publicidade
especificamente voltada para esse grupo resultard em grandes e significativas mu-
dancas, tanto na esfera da comunicac¢do, que tera que se adaptar as novas mudancas,
no ambiente familiar, no desenvolver das relacdes entre pais e filhos, quanto no am-

biente escolar.

Esta discussao é de grande relevancia para todos aqueles que atuam ou tem contato
com tema, sendo fundamental a discusséo e troca de conhecimentos e propostas que

podem ser feitas e recebidas nessa vasta area.

Espero que este estudo contribua de alguma forma para a ampliacdo das discussdes
e conhecimentos acerca desse tema, uma vez que o tema exposto vem sendo discu-
tido e estudado por diversos autores e profissionais em diversos setores que apresen-
tam elementos e diferentes fontes de informacéo que séo transformados em conheci-
mentos. Para os pais e professores, esta pesquisa se faz significativa pois procura
compreender o relacionamento da criangca com os meios de comunicacéo e as influén-

cias causadas no desenvolvimento das mesmas e nas relacfes construidas por elas.



CAPITULO | - A Sociedade Contemporanea e a Educacao

Essa investigacéo objetiva compreender as implicagdes da publicidade nas rela-
¢Oes entre as criancgas e sua influéncia entre os estudantes no dia a dia na da escola,
assim torna-se fundamental que se reflita sobre as caracteristicas desta sociedade,
com vistas a identificar os fatores que vém se modificando no interior das familias e

da escola.

O contexto das mudancas que ocorrem na sociedade causa impactos em to-
das as instituicdes que a comp&em recaindo também sobre a educacao como ativi-
dade social. Nesta perspectiva, tem chamado a atencédo dos educadores os valores
associados ao consumismo presentes na vida dos estudantes desde a mais tenra
idade, tal cenario exige que a escola pelos seus profissionais se enxarquem dessa
realidade e identifiquem as implica¢cées das mudancas no cotidiano da escola. Pode-
se destacar no interior dessas mudangas emerge 0 consumismo que para manter a
dindmica da sociedade para se manter em dinamismo encontra na publicidade a sua
grande aliada. Vive-se num mundo capitalista, em que as ilusdes e perspectivas pro-
duzidas pela publicidade e midia provocam um ceticismo em suas expectativas e pro-
babilidades reais de ac&o e vivéncias. A humanidade vem sendo marcada e amparada
pela competicdo, pela auséncia de solidariedade, muitas vezes com forte evidéncia

de desprezo pelos valores éticos.

1.1- Sociedade e infancia

Para Bauman (2008), a nossa sociedade esta cada vez mais exposta e
submissa frente ao avanco e influéncia que as midias exercem sobre todos
principalmente, sobre as criancas. Essa teméatica tem provocado inquietacdes e
guestionamentos as instituicbes educacionais que se indagam: esse problema vem
afetando as nossas criancas? Como os professores e 0s pais estéo lidando com essa
situacdo? as perguntas sdo muitas, mas a capacidade de respondé-las € muito

incipiente.



O contexto de mudancgas significativas, o modelo de sociedade, a identidade
da crianga provoca uma reflexao sobre a identidade da infancia.
E impossivel falarmos de sociedade moderna sem falarmos de sua complexidade, ja
gue estad a acompanha desde os seus primérdios. Sabemos que desde a revolugéo
francesa sdo promovidos inimeros debates e discussdes oriundas de diversos
pensadores nas mais variadas areas, sobre o tempo em que vivemos e como € 0
sujeito ao qual esta inserido nesse periodo histérico, uma vez que se acreditou que
este homem seria um novo ser, fruto de lutas historicas e sociais, livre e independente,
capaz de conduzir sua prépria historia, desprendido de ideologias sociais, religiosas e
econbmicas. O fato € que esta tal liberdade nunca chegou. Ainda ndo houve a extingao
da denominacdo do homem por outro homem, tampouco a erradicacao do carater
predatorio e o consumismo exacerbado presente na sociedade capitalista, estas
tentativas além de falhas, somente propagou cenarios burocraticos, compulsdes
incentivadas pela modernidade e desigualdades sociais, contribuindo para o aumento
da individualidade e isolamento social e afetivo, dando uma falsa sensacdo de
protecao.

Assim pontua Carvalho Campos, no seu artigo Axiodrama: uma possibilidade

de ressignificar o tempo e a impaciéncia na pés-modernidade:

Estamos entregues a essa grande compulsdo que se
instala de maneira globalizante, estamos cegos para
olhar a nés mesmos e ao outro, substituindo relagbes por
vicios, trabalho desenfreado e cacarecos pés-modernos,
aumentando a sensacdo de impaciéncia em relacdo ao
outro. (CARVALHO Campos, 2010, p. 4)

Vivemos na era dos exageros, excessos, do imediatismo, de celebridades e
modas breves, do “quem aparece mais”, de uma urgéncia incessante de estar em
evidéncia, que traz como consequéncia sofrimentos e abalos psiquicos, cada vez mais
severos e que vem sendo criticado por diversos profissionais, uma vez que esse mal-
estar adquirido por esse mal habito resultam em traumas na maioria das vezes
irreversiveis na construcao do sujeito. Afetando diretamente a formacgéao psicossocial
do sujeito.

O auge da sociedade moderna € o alto consumo disfarcado de felicidade e satisfacao

imediata de uma necessidade falsa e inexistente.



Na sociedade consumista, a liberdade do individuo esta diretamente ligada a
ideia de perfeicdo que ele divulga, ao ter, a aquisicdo e multiplicacdo de objetos de
bens de consumo e de desejos, contribuindo para o excesso do vazio, alimentando
sempre novas necessidades, desejos e vontades, que estimuladas a longo prazo,
pode-se transformar em compulsdo ou vicio. De acordo com Bauman (2007, p.111).,
a “sindrome consumista € uma questéo de velocidade, excesso e desperdicio”.

Essa supervalorizagdo do consumo vem sendo cada vez mais enraizada na
criacdo dos novos sujeitos. Essa cultura vazia acelera a busca por prazer e poder esta
cada vez mais presente principalmente pelo meio midiatico. A velocidade em que as
novidades se propagam por meio destes veiculos, instigam o ser humano a buscar
sempre mais, sem pensar nas consequéncias transformando esse consumo ilimitado
em vicio de prazer.

Essas transformacdes afetam principalmente aos mais jovens, que nascem em
meio a essas turbulentas e indeterminadas rela¢des de consumo, que a todo momento
séo incentivadas que tudo pode ser substituido por bem material adquirido de acordo
com o poder aquisitivo. Para Bauman (2007, p. 111) “a sociedade de consumo nao é
nada além de uma sociedade do excesso e da fartura — e, portanto, da redundéancia e
do lixo farto”.

O que vemos, é uma luta incessante para consumir 0 que quer que seja a
gualquer preco e a todo custo, desde que esse consumo seja capaz de gerar uma
saciedade mesmo que momentanea independente do poder aquisitivo. O sujeito é
levado a adquirir tudo o que a midia oferece, alimentando um falso desejo de alimentar
um status, de usar uma roupa da moda, comer comida de um estabelecimento
renomado etc. ou seja, necessitando ter e ser tudo aquilo que é vendido pela midia.

Ao longo da historia da educacéo a infancia e conceituada e/ou representada
de diversas formas. Atendendo ao objetivo de pesquisa, compreender a infancia ao
seu meio social, baseado nos fundamentos de Aries, buscamos por uma linha do
tempo, que comeca na antiguidade, conforme a pesquisa realizada por Nunes (2000):

“Em diferentes periodos histéricos e em controversas formas de organizar a
vida econbmica e social prevaleceram distintas concep¢fes sobre o mundo
infantil. Desta concepcdo dominante em cada época, com seus matizes
politicas e pedagdgicas, decorria uma pratica social, institucional, familiar e
escolar. O que nos permite dizer que as concep¢des atuais de crianca, suas
caracteristicas e seu mundo, sdo frutos de movimentos conceituais,

filosoficos e pedagdgicos, que se tornaram hegeménicos em nossas formas
de viver e pensar’ (NUNES; SILVA, 2000, p. 18).



Na sociedade capitalista pés-moderna do século XX, um novo conceito de
infancia esta se formando: as criangas, como espaco de mercado, constituem uma
preocupacao publica das empresas, porque consumiram e influenciaram ativamente
as compras dos pais, representando um consumo promissor no futuro. Na
modernidade e na pés-modernidade, as ideias das criancas se modificam, antes que
as criancas nao tenham espaco ou voz clara, os adultos percebem que esta é a etapa
de particularidades, pois essa etapa precisa ser dada ao desenvolvimento do sujeito
uma atengao especial.

A contemporaneidade tem-se caracterizado pelas rela¢des de producéo e de
consumo permeando as intera¢gdes sociais. Temos acompanhado mudancas
nas relacdes estabelecidas entre adultos e criangas, bem como o surgimento
de uma nova producdo da subjetividade em funcdo da organizacdo do
cotidiano pela midia e o modo como a experiéncia das criangas, dos jovens
e dos adultos vem se transformando na sociedade de consumo. Portanto,
criangas, adolescentes e adultos alteram suas relagdes intersubjetivas a partir

das influéncias que a midia e a cultura do consumo exercem sobre todos nos.
(Campos e Souza, 2003.)

O fenbmeno da pds-modernidade despertou uma nova face em varios
campos, incluindo tecnologia, progresso tecnologico, e mudaram a relacao entre as
pessoas, 0 pensamento livre, os aspectos culturais e econébmicos nesta sociedade
capitalista.

Nesse processo, a Pés-Modernidade, levou a ruptura da modernidade, que
despertou a globalizacdo da sociedade, a énfase na modernidade ndo é mais tao
importante para a pos-modernidade. Pode ser descrito como uma sociedade em que
tudo é descartavel e superficial, portanto, o individuo vé o mundo desta maneira.

Ainfancia recebeu varios significados, isso &, perceber que as percepcdes da
infancia e das criancas mudaram. As criancas de hoje participam de todas as areas
da vida social de forma mais participativa e engajada, imersas em um mundo
completamente diferente daquele de décadas atras e ja convivem com a tecnologia e
a midia. O conhecimento e a experiéncia que possui ndo se limitam mais ao ambito
do lar e da escola, mas se processam nha interacdo com 0s meios de comunicacgao e
0s mais diversos meios de informacdo, o que muitas vezes dificulta o avanco do
professor dentro da escola.

“Grandes transformagdes tém alterado substantivamente as formas de
vivermos hoje, e entendemos que as condi¢des culturais contemporaneas
produzem infancias do que se convencionou chamar infancia moderna —

ingénua, docil, dependente dos adultos”. (MOMO e COSTA, 2010, P. 967-
968.)



Essa grande mudanca no conceito de crianga deu um novo significado a
infancia e as criangas. Uma crianga que vai a escola tornou-se o centro das atengdes
da familia e a principal prioridade em muitos aspectos, mudando as rotinas familiares,
e os desejos e vontades cada vez mais respeitados. Contudo MOMO e COSTA (2010)
afirmam:

“Sao criangas que buscam infatigavelmente a fruicdo e o prazer e, nessa
busca, borram fronteiras de classe, género e geracdo. Sao criancas que vao

se tornando o que sédo e vivendo sob a condicdo p6s-moderna.” MOMO e
COSTA (2010, p. 969.)

Em diferentes momentos historicos, as condi¢cdes efetivas e objetivas das
familias das criancas também sao muito diferentes, e sua composicao, atribuicdo e
requisitos também sofreram grandes mudancas. Nesse sentido, as criangas passam
muito tempo em frente a TV devido as mudancas. Essa situacao costuma fazer com
gue as criangas sejam constantemente atraidas por andncios, devido ao grande
design dos anuncios que sdo muito bem elaborados. Como resultado, eles
descobriram um nicho de mercado de compradores regulares expostos a publicidade,
0 que despertou as emocgdes das criancas.

Segundo Nascimento e al. (2011, p. 8) “A passagem de uma sociedade agraria
para uma sociedade industrializada caracterizou-se por importantes alteracfes no
agrupamento familiar’ um ponto interessante quando se trata de familias, marca
assim, uma diferenca entre essas familias. A sociedade agraria € composta por uma
grande familia com muitos filhos, para que possam ajudar na agricultura, na criacao e
na criacao dos irmaos mais novos, geralmente esta familia ndo acumula bens e a sua
producdo destina-se apenas a manutencéo da vida familiar em todos os dias. Uma
familia em uma sociedade industrial € composta por um casal e alguns filhos, e
conclui-se que essa mudanca esta ocorrendo, o que levou a uma mudanca na
organizacao familiar.

A sociedade de consumo cria demanda e a torna perceptivel ao ser humano
estamos diante de uma sociedade movida pelo consumo e pelo exibicionismo, que
junto com isso tem um grande impacto no capitalismo. A publicidade, por estimular o
desejo de consumir produtos, torna o desejo das criancas de possuir produtos, e a
crianca fica muito vulneravel, assim fortalecendo a sociedade de consumo, e a

sociedade de consumo muitas vezes produz satisfacéo e frustracdo sobre o individuo.



Nossas criangas sao constantemente inseridas em uma onda de seducéo ao
consumismo precoce, o0 que faz deste um tema preocupante para a sociedade, uma
vez que esse crescimento inconsequente estimulado principalmente pela midia
televisiva, que € tendenciosa e apelativa com suas propagandas aparentemente
inocentes, contribuindo assim, para o crescimento de adultos consumistas
compulsivos.

O que falta hoje em dia e termos uma sociedade mais consciente e instruida e
menos influenciavel, principalmente por parte dos pais e ou responsaveis, uma vez
gue sao destes o poder de decisdo em consumir ou nao determinado produto para
seu ambito familiar.

Sendo assim e de extrema importdncia que as nossas criangas sejam
educadas desde a tenra idade, a ndo serem influenciadas pelo consumismo
desenfreado que néo visa qualidade e nem necessidade, mas sim uma oportunidade
de ludibriar utilizando de um texto e ou imagem apelativa, resultando no crescimento

do endividamento.

ALGUMAS PARECE QUE TENTAM ME
PROPAGANDAS ' CONVENCER A QUERER
SAO DOIDAS! 0O QUE EU NAQO PRECISO!

\

FIGURA 1 — Tirinha Armandinho Fonte: https://www.facebook.com/tirasarmandinho/pho-
t0s/a.488361671209144/669823173062992/?type=3 FACEBOOK 2013

A exposicao da publicidade infantil e o apelo ao consumismo se faz presente
nos supermercados, lojas e lanchonetes, sempre apelando para que a crianca faca
birra e chore para obter o produto considerado supérfluo e sem necessidade de
aquisicdo. Para muitos pais, sair as compras e levar as criancas € um desafio, pois
certamente passaram por algum constrangimento. O que aumenta a preocupagao
com o futuro dessas criancas que estdo aprendendo com seus pais a serem
consumistas € que para um adulto as propagandas ja sao dificeis de resistir, imagina

para as criancas, que sdo atraidas pelo visual e insisténcia. O que aumenta a



preocupacao com o futuro dessas criangas, que estdo aprendendo com seus pais a
serem consumistas.

Nessa perspectiva, € necessario compreender o que significa infancia no
mundo contemporaneo, os papéis desempenhados por criancas e adultos e sua
composigao na sociedade. Mais uma vez, compreender as expectativas da sociedade
para esta infancia.

De acordo com Steinberg e Kincheloe (2001, p. 973) “de que a aprendizagem
sequencial parece nao mais funcionar em um tempo em que a saturagdo compde o
cotidiano”. Observamos que a cada dia os professores vem tendo que se reinventar
dentro das salas de aulas, que precisam sempre esta se renovando, inovando,
diversificando sua metodologia e inserindo as tecnologias para que possam transmitir
de forma qualitativa e de forma que todos possam compreender, buscando a todo o

momento trazer a atencao e o interesse das criangas.

1.2 A educacéo, a propaganda, o direito da crianca e do adolescente a

protecéo integral.

As mudancas na sociedade capitalista contemporanea trouxeram mudancas
econdmicas, tecnoldgicas, politicas, sociais, culturais e ideoldgicas, e muitas
mudancas afetam a vida de todos. Dessa forma, uma nova subjetividade se
estabelece. E importante ressaltar que desde o inicio do século XX, sabe-se que as
criancas precisam de cuidados especiais, necessarios a sua fase, e que o pais tem
as caracteristicas de proteger as criancas e os jovens. Na década de 1960, surgiu um
Novo conceito sobre as criancas que exigia atencao especial.

Refletir sobre a vulnerabilidade de criancas e jovens a publicidade significa
pensar em até que ponto a protecdo desses sujeitos ainda em desenvolvimento esta
amparada na legislacéo brasileira.

Nos estudos realizados por Silva, € possivel determinar a vulnerabilidade
juridica da crianca, o que mostra que a crianca é um consumidor duplamente
vulneravel; segundo Silva:

[...] “se o consumidor é vulneravel e a crianga e ao adolescente, ja vulneraveis
por sua condi¢@o psico-intelectual, entdo a crianca e ao adolescente como

consumidores sao duplamente vulneraveis, ou possuem a vulnerabilidade
agravada”. (SILVA, 2016 p. 351.)



Essa crianga € muito vulneravel e ndo pode ser comparada aos adultos, pois sua
inteligéncia psico-intelectual é diferente da dos adultos, também destacou que, ao
anunciar, perceberam sua forca de vontade, presuncdo e objetivos para atingir o
publico, as criancgas. O uso do ludico de uma linguagem correta para atrair e encantar
esse publico, com os seguintes esclarecimentos:

“Para estimular e convencer criangas a consumir produtos que elas sequer
compreendem o que significam, a publicidade utiliza-se de linguagem
especifica para atrair os pequenos consumidores, com cores, formas,

cantigas e personagens que criem identificagdo com a audiéncia”. (SILVA,
2016, p. 351).

O consumismo exagerado da era pés-moderna se baseia em uma lacuna que
se tornou cada vez mais ténue devido as décadas anteriores. Como resultado, as
pessoas nao podem ficar satisfeitas com as conquistas que conquistaram em suas
vidas, 0 que cria uma necessidade de mais coisas em suas vidas e entra em um
circulo vicioso em que nada pode satisfazer as necessidades. O sistema capitalista
estimulou essas necessidades, 0 que gerou ilusdes sobre a demanda do consumidor.

Sao muitas as op¢des de consumo no meio social na qual e inserida, e por meio
das propagandas midiaticas as criancas e 0s jovens sdo entretidos em seus celulares,
tablets, TVs e outros. Leis e anuncios séo o resultado da cultura derivada da vida
social. Compreender a relacdo entre a lei e a sociedade é essencial para que
professores e familiares solicitem protecao legal para as criancas e adolescentes, que
estdo em seu processo de formacao cognitiva e psicoldgica, portanto, sao facilmente
afetados devido a vulnerabilidade e as influéncias apontadas pela vida social.

O consumo € um habito que é construido de acordo com o desenvolvimento da
sociedade a qual estamos inseridos. Esta além de género, idade, onde mora ou poder
aquisitivo. As propagandas geram nas pessoas um despertar em obter tal produto,
seja por ser uma nova marca, uma influéncia de um ator famoso ou até mesmo quando
algum conhecido obtém o produto primeiro que a gente, acarretando o consumo por
impulso e ndo por necessidade.

Esse consumo desvairado, exerce um poder de dominacdo sobre os seres
humanos, onde as pessoas acabam se sentindo na obrigacdo em ter e obter aquilo,
uma vez que esse objeto tem funcdo de representacao social, configurando o status
da pessoa, se encaixando no mundo do consumo, causando assim uma falsa

sensacgao de bem-estar.



Atualmente a preocupacgdo estd em comprar sem pesquisar ou conversar e
procurar saber se aquele produto pode ser substituido por outro mais barato que
também cumpre aquela funcéo, compram apenas pela cobica e para mostrarem que
podem acompanhar a moda, nem sempre tendo o dinheiro suficiente para compratr,
isso tudo para simplesmente manter um status inviavel.

Em meio a toda essa onda de consumo, as crian¢as costumam ser o maior alvo
justamente por sua vulnerabilidade em relagdo ao consumismo de produtos. Uma
grande consequéncia disto esta a obesidade infantil, que é possivel ser verificada em
grande parte nos alunos nas escolas (INSTITUTO ALANA, 2016Y).

Em virtude desse consumo, foi criada a lei n°® 5146 de 19/08/2013 que proibe a
venda de guloseimas dentro das instituicdes e aos redores. Como pode ser visto neste

artigo:

Art. 4° Fica proibida a comercializacdo dos produtos a seguir
relacionados nas escolas de educacdo infanti e de ensino
fundamental e médio das redes publica e privada de ensino:

I- balas, pirulitos, gomas de mascar, biscoitos recheados;

Il - refrigerantes e sucos artificiais;

Il - salgadinhos industrializados;

IV - frituras em geral;

V - pipoca industrializada;

VI - bebidas alcodlicas;

IX - alimentos industrializados cujo percentual de calorias provenientes
de gordura saturada ultrapasse 10% (dez por cento) das calorias
totais; (DISTRITO FEDERAL, 2013)

A midia foca em atrair a atencdo das criancas, por iSSo as empresas investem
em embalagens chamativas, pois se tratar de ser a marca registrada do produto, os
sacos de balinha, biscoitos, salgadinhos, etc. costumam ser coloridas e trazem
estampados os personagens que estdo em evidéncia, o que acaba atraindo os olhares
das criancas, uma vez que estes parecem gritar para que elas o0s queiram,
incentivando assim a obesidade precoce, uma vez que a crianca € influenciada pela

embalagem e ndo pelo seu valor energético e beneficio para a saude.

1 Alana é uma organizac¢do de impacto socioambiental que promove o direito e o desenvolvimento integral da
crianga e fomenta novas formas de bem viver. Para tanto, estruturou-se em trés frentes: Instituto Alana;
Alanalab; e Alana Foundation. O Instituto e uma organizacdo da sociedade civil, sem fins lucrativos — nasceu
com a missdo de “honrar a crianga” e é a origem de todo o trabalho do Alana que comecou em 1994 no Jardim
Pantanal, zona leste de S3o Paulo. O Instituto conta hoje com programas préprios e com parceiros, que buscam
a garantia de condi¢Ges para a vivéncia plena da infancia e é mantido pelos rendimentos de um fundo
patrimonial desde 2013.



Alguns paises ndo permitem a veiculacéo de embalagens chamativas voltadas
para criangas. Na Suica por exemplo, existe uma proibicdo quanto a venda das
guloseimas, elas sao vendidas em embalagens neutras, sem desenhos e cores
chamativas para ndo chamarem atencao e incentivarem o consumo. Em outros paises
da Europa, existe uma proibicdo quanto a propaganda de produtos colecionaveis, pois

isso influéncia a crianca a ir atras para formar sua colec¢ao.

A criancga ao ver o coleguinha com algum brinquedo que seja langamento que
foi mostrado na televiséo e ou internet, causa um grande desejo de consumo, nisso
desperta na criangca uma necessidade em possui-lo (INSTITUTO ALANA, 2016). De
acordo com o Instituto Alana, acredita-se que as criancas exercem uma influéncia de
80% nas decisbes de compra da familia, seja em roupas, eletrodomésticos e
alimentos. Quem se beneficia dessa técnica é a midia, pois essa técnica é favoravel
para o desenvolvimento e crescimento de sua marca, pois 0S pequenos costumam
ser consumidores fiéis as marcas, mostrando assim serem possiveis clientes em
potencial. (INSTITUTO ALANA, 2016).

O consumo infantil causa preocupacéo para o interesse publico, o mercado
utiliza cada vez mais meios de fazer com que a crianc¢a sinta que necessite daquele
produto na vida dela, pois sem ele, ela ndo sera feliz nem aceita pelos colegas.

Os habitos de compras sem necessidades despertam atencdo, pois eles
enquanto consumidores indiretos, ndo possuem controle e sempre estao por dentro
do que sua marca favorita lancara, fazendo com que isso aumente sua influéncia nas
decisbes de compra da familia, uma vez que esta passa a ser valida e usada.

No Brasil, as criancas do século XXI, ganham maior visibilidade, tém direito de
escolha e é protegida por diversas leis, entre elas 0 ECAZ2. E necessario compreender
gue as criangas sempre existiram, mas quando se trata da infancia, existem varias,
modificando de acordo com determinada época, periodos historicos e tempo social,

havendo assim varias infancias. Conforme Infancias e criancas em cena descreve:

2 Estatuto da Crianca e do Adolescente.



E necessario considerarmos que a ideia de infancia ndo existiu sempre
e da mesma maneira. Desta forma, podemos compreender néo
apenas o conceito de infancia, mas o de infancias no plural, como um
tempo social e histérico, em que a crianca, individuo social, constroi
sua histdria demarcada pelas experiéncias humanas e determinadas
pelas formas de organizacdo da sociedade. (Infancias e Criancas em
cena 2014 p. 22)

Portanto, em diferentes atos juridicos preveem a protecao juridica de criancas
e jovens:

o Convencéo sobre os Direitos da Crianca de 1989, que define que
crianca é todo o ser humano menor de dezoito anos, salvo se, nos
termos da lei que lhe for aplicavel, atingir a maioridade mais cedo.

o Estatuto da Crianca e Adolescente (ECA) crianca é apenas o
individuo menor de doze anos.

o Constituicdo Federal brasileira 1988 em seu Artigo 227
determina como responsabilidade do Estado, da familia e da
sociedade o0 zelo e a atengdo para com as criancas e adolescentes,
além de coloca-los a salvo de toda forma de negligéncia,
discriminacdo, exploragéo, violéncia, crueldade e opressao
entendimento traduzido pelo art. 4° do ECA.

Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria
(CONAR), 6rgao néao juridico de autorregulamentacdo publicitaria,
possui diretrizes especificas em relacdo as criancas e aos jovens em
seu Art.37 determina que a publicidade deve possuir fator coadjuvante
na formacao de cidadaos responsaveis e consumidores conscientes.

o Cddigo de Defesa do Consumidor o artigo 37° do, o artigo 17 do
Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) e o Conselho Nacional
dos Direitos da Crianca e do Adolescente (CONANDA) se encarregam
de fiscalizar, controlar e vigiar essas redes que disponibilizam a
publicidade infantil.

o ECA artigo 17, preza pela protecéo de trés campos a integridade
fisica, psiguica e moral desses sujeitos, fazendo com que esse direito
seja garantido.

o Art. 17 - O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da
integridade fisica, psiquica e moral da crianca e do adolescente,
abrangendo e preservacao da imagem, da identidade, da autonomia,
dos valores, ideias e crengas, dos espacos e objetos pessoais.
(BRASIL, 1990 p. 768)

Se a crianca ndo era muito perceptivel antes, ela afeta diretamente o consumo
familiar. Quando percebeu que a criangca conquistou o titulo, um lugar dentro da
sociedade, a publicidade brasileira a partir da década de 70, imediatamente buscou

oportunidades de lucrar com esse grupo especifico. A campanha publicitaria visa



proporcionar as criangas 0 contexto da concep¢do de produtos, o que é uma
oportunidade de negdcio lucrativa.

Considerando que o mercado tem seus truques, assim eles aproveitaram a
oportunidade e alcancaram seus objetivos.

A continua expanséao do encanto das mercadorias torna esta sociedade viciada
no consumo. As muitas opc¢des que escolhem em vez de se libertar de seu consumo
tornam-se uma disputa para satisfazer seus proprios desejos e fortalecer o
exibicionismo dos outros. Para os estudiosos, esses sao sintomas causados por
lacunas existentes, baixa produtividade e crise de identidade. Portanto, essas
influéncias sédo ilimitadas, e os métodos que influenciam a divulgacédo de anuncios
entrardo definitivamente no ambiente escolar.

Dessa forma, a escola passa a ser uma importante instituicdo social, utilizada
para propagandas gque as criangas veem em outros espacos.

A excluséo social causada pela ndo compra do produto vai gerar o problema
de resisténcia, revolta, por isso é necessario desenvolver a insatisfagéo e gerar ainda
mais o desejo social de comprar, assim explica Bauman:

Zygmunt Bauman em seu livro “A ética & possivel num mundo de
consumidores?” comentando a assertiva de Milan Kundera no
romance “A lentiddo”, demonstra que o consumidor satisfeito ndo é
interessante para o mercado, pois interrompe um ciclo de ganhos.
Essa diretriz mercadoldgica influéncia diretamente a publicidade, pois
esta € a responsavel por gerar o anseio social pela compra, sendo
financiada justamente pelo mercado. A publicidade infantil € detentora
dessa mesma diretriz. Essa postura, no entanto, € altamente
reprovavel quando os referidos consumidores ndo possuem
conhecimento social e psicolégico suficiente para se defender dessa

enxurrada de imposicoes. (Patriota e Farias p. 245)

De acordo com Steinberg e Kincheloe (2001) de que a aprendizagem
sequencial parece nao mais funcionar em um tempo em que a saturagdo compde o
cotidiano. Observamos que a cada dia os professores vem tendo que se reinventar
dentro das salas de aulas, que precisam sempre estd renovando, inovando e
diversificando sua metodologia e inserindo as tecnologias para que possam transmitir
de forma qualitativa e de forma que todos possam compreender, buscando a todo
momento trazer a atencao e o interesse das criancas.

Com o avancar da industria e a urbanizacao, a crianca passou a conquistar seu

préprio espaco na sociedade. Esse contexto, fez com que a crianca ganhasse



importancia na organizagdo da sociedade, seu valor se modifica e 0 conceito de

infancia se transforma de acordo com o contexto social e politico.

Crianca, a alma do negécio

0 documentario traz nomeros e situagdes impressionantes sobre o consumismo infantil

% O filme pretende
1 discutir vérias
A questdes,como:

dascriancas = Porque meu fitho sempre
prefmnr‘n I me oe,dc um brinquedo
ao shopping novo?
doque ao = Por que minha filha quer

parquinho mais uma boneca se ela
j4 tem uma caixa cheia

de bonecas?

= Por que meu filho acha
que precisa de mais
um ténis?

= Por que eu comprel

maquiagem para minha
fitha se ela s6 tem 5 anos?

= Por que meu filho sofre
tanto se ndo tem o Gitimo
modelo de um celular?

®  Por que eu ndo CoNsigo
7 5% dos pais acreditam 7 8% das propagandas dizer ndo? Ele pede,

que brindes e de alimentos 2U COMPIo @ mesmo
brinquedos em processados mostram  assim meu filho sempre
alimentos ou 0s personagens qQuer mais.
g‘mﬂ;ﬁﬁa 2 ;.odu;':;m = = De onde vem este desejo
constante de consumo?
média de tempo comercials idadeemque a
5 que a crianga 550 voltados para a ]2 crianga consegue
HORAS , brasileirade 4all crianga podem ANOS | discemir totalmente
) anos assiste TV por ser assistidos conteddo publicitario
dia. € a malor em 5 horas da programacao
média do mundo.

Fontes: instituto Alana e "Crianga, a Aima do Negtcio®

FIGURA 2 - Crianga, a alma do negdcio

“Essa imagem é resultado de uma analise do documentario Crianca, a alma do negécio. A imagem
proporciona a reflexdo a cerca da influéncia e mostra como no Brasil a crianga se tornou a alma do
negdcio para a publicidade. A industria descobriu que é mais facil convencer uma crianga do que um
adulto, entdo, as criancas sdo bombardeadas por propagandas que estimulam o consumo e que fa-

lam diretamente com elas» Fonte: it http://www.sociologia.seed.pr.gov.br/modules/galeria/de-

[l

talhe.php?foto=861&evento=3

Toda essa era de tecnologia, globalizacdo e do consumo, traz como
consequéncia a falta de tempo para as criangas se comportarem como criangas. E
cada vez mais comum vermos criangas com agendas lotadas de atividades extras,
tornando assim seus dias mais cansativos, em contrapartida acabamos
transformando-as em adultos em miniatura. Cabe a nos repensarmos em como
estamos lidando com a infancia, se estamos mesmo deixando ela ser engolida por
necessidades exigidas pela sociedade ou se passamos a refletir sobre os seres

humanos que queremos formar.



As criangas sao reflexos da nossa sociedade. Com o passar do tempo vemos
uma infancia que cada vez mais apresenta dificuldades emocionais, fisicas e
psicolégicas. A ideia de infancia aparece com a sociedade capitalista, urbano-
industrial, na medida em que muda o papel social desempenhado pela criangca na
comunidade.

No Brasil, as criangas que passam mais tempo assistindo TV estdo em
primeiro lugar no ranking mundial. Em média, o tempo antes da TV é de 4 horas, 50
minutos e 11 segundos por dia. A televisdo de hoje é quase um item doméstico
essencial na maioria dos lares brasileiros. Dessa forma, a publicidade ndo € mais
apenas uma ferramenta de envio de mensagens, mas se tornou parte integrante da
cultura. A integracd@o na cultura agora tem caracteristicas socioldgicas.

A publicidade (CALVINO, 2009) usa truques para exibir conteado com
personagens ilusorios. Andncios enganosos sao mais direcionados a criangas e
adolescentes porque o publico-alvo € mais vulneravel do que outros publicos. Desta
forma, a midia formou uma alianca com o capitalismo, criando falsas verdades. Pode
causar sérios danos. Nestes aspectos, sob o efeito combinado da midia e do
capitalismo, a vulnerabilidade das criancas tornou-se evidente e muitos produtos e
marcas essenciais foram fornecidos para essas criancas e jovens.

Patriota e Farias (2013) explicam essa realidade. A brincadeira € o principal
meio de atracdo de criancas, 0 que garante o aparecimento dessas propagandas
descontroladas, para que as pessoas possam detectar facilmente essa
vulnerabilidade. Compreensivelmente, dadas essas atitudes, as criancas sao criancas
desfavorecidas, e essas campanhas publicitarias devem se posicionar com base em
termos normativos que tentam garantir que a publicidade tenha um caréater importante.
Afirma essa argumentacao utilizada Patriota e Farias (2013, p. 239) “em vez de ser
precocemente inserida no mercado consumidor, a crian¢a deveria ser tratada como
individuo ainda em desenvolvimento, o qual necessita que em cada etapa dessa seja

respeitado seu ritmo e suas peculiaridades”.



CAPITULO Il - O papel do professor frente a publicidade na

sociedade contemporanea.

Nesse segundo capitulo destaca-se que a vulnerabilidade de criancas e
jovens frente a publicidade exige o repensar sobre o papel do professor e de sua acao
pedagodgica frente as modificacdes e exigéncias da sociedade atual. O professor
devera também desenvolver um movimento com a participacdo da familia. A maioria
das pessoas ndo tem ideia nem nocdo dos riscos que a exposicdo excedida das
criancas a midia pode trazer. Neste sentido e cenario estao pais e ou responsaveis,
professores e toda equipe pedagodgica que buscam e precisam de respostas e até
alternativas e novas metodologias para que aprendam a lidar, pensar e interferir nessa
nova realidade da infancia a qual estédo sendo imersos.

A publicidade incentiva a entrada cada vez mais precoce da crianca e do
adolescente no mercado de consumo visando um maior lucro, uma vez que estes
consumidores sao vistos como fortes influenciadores e consumidores em potencial.
Essa abordagem quando direcionada a este publico, causa danos e reflexos em
diversas areas do seu convivio e desenvolvimento, uma vez que estes em condicéo
de desenvolvimento se tornam mais influenciaveis e suscetiveis aos apelos e
exageros do consumismo ja que estdo em processo de formacdo neurolOgica,
aprendizagem e cognitiva.

Toda essa evolucéo tecnologica faz com que as informacges cheguem a todas
as pessoas, porem na maioria das vezes ao invés de contribuir de forma critica e
criativa com a formacdo dos sujeitos, acaba contribuindo com a alienacdo dos
mesmos. Cabe a equipe pedagogica, professores, pais, familia e sociedade se unirem
para que ndo aumente ainda a distancia causada entre a influéncia da midia e o
conhecimento passado por eles, ja que esta ndo pode ser ignorada uma vez que ela
€ presente no cotidiano do aluno.

Nesse sentido, hoje em dia, a midia deve ser vista como uma aliada no
processo educacional, onde o professor passe a compreendé-la como um recurso no
contexto escolar, mediando o processo de aprendizagem e auxiliando as criancas e
pensar sobre sua importancia e contribuicdo no processo de educacéao.

“Boa publicidade nao é so circular informacao, é penetrar desejos e crengas

na mente do publico.” — Leo Burnett



2.1 O avanco da publicidade na vida das criancas e adolescentes.
Direito a protecéo

O Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) reconhece que a crianca deixa
a infancia aos 12 anos, o que significa que ela acabou e esse tempo € muito precioso.
Desde entdo, a adolescéncia comecou, € necessario ndo s6 considera-la como uma
continuacao de geracfes, mas também ser considerada parte do nosso presente e
ser devidamente cuidada e educada para torna-la independente e sujeito pensante,
pessoas importantes.

Desta forma, a publicidade deixou de ser apenas um instrumento de
transmissdo de mensagens, passou a ser parte integrante da cultura e passou a ter
caracteristicas sociolégicas. Mostrar que criancas e jovens Sao suscetiveis as
inimeras propagandas que lhes sdo mostradas, como isso afeta a construcéo de sua
personalidade, e como a aquisicdo de bens afeta determinados grupos sociais,
esclarecendo assim a vulnerabilidade dessas pessoas no mercado de trabalho se
criangas.

Antes, passou a influenciar diretamente o consumo das familias e, ao perceber
gue seus filhos haviam conquistado o status de publicitario brasileiro nas décadas
anteriores, logo percebeu a oportunidade de lucrar com aquele grupo especifico.

A campanha publicitaria visa proporcionar as criancas o contexto da concepcao
de produtos, o que é uma oportunidade de negdcio lucrativa. Considerando que o
mercado tem jeito, eles aproveitaram a oportunidade e conseguiram. Portanto, esses
efeitos séo ilimitados e as formas incidentais de influenciar os anudncios
definitivamente entrardo no ambiente escolar. Dessa forma, a escola passa a ser uma
importante instituicdo social, utilizada para propagandas que as criancas veem em
outros espacos. Sem duvida, considerando que os produtos séo feitos para todas as
classes sociais, as propagandas se espalham para todos os assuntos, sem distin¢cao
do publico. Portanto, pode-se concluir que a vulnerabilidade atinge tanto adultos
guanto as criangas inseridas nesse processo, e todos podem ser afetados pela
propaganda. Ao contrario das criancas, os adultos procuram absorver e compreender
melhor o que é oferecido. Desperte a responsabilidade dos adultos em guiar as
criancas. Hoje em dia, quando criancas e adultos querem transformar produtos em
moedas de troca, a relacao entre eles corre grande perigo.

As instituicbes de ensino também desempenham um papel importante, pois ha

entre elas profissionais que tém a responsabilidade de promover diferentes



alternativas neste campo, alternativas essas que nédo sdo apenas tecnologias de
midia, mas também garantem que as relagdes interpessoais ndo sejam esquecidas,
mas que estimulem as relacbes interpessoais. Os representantes da infancia que
aparecem hoje sdo o resultado das mudancas econbmicas, sociais, politicas e
ideolégicas trazidas pela globalizacdo no século XX. Consumismo na grande
sociedade capitalista de hoje, é o papel das escolas diante da publicidade e dos meios
técnicos no século XXI. As instituicdes escolares do século XXI sdo um dos espacos
onde o pensamento pds-moderno contemporaneo muito popular é reconhecido e
influenciado no comportamento das criangcas. Em uma sociedade baseada no pos-
modernismo, o0 sujeito descobre o mundo a partir dele.

De acordo com o estudo de Juanior (2010), nas décadas de 1970 e 1980, a
publicidade brasileira passou a despertar o interesse de um novo publico — o infantil.
Com esse novo objetivo, a publicidade vé na crianca uma oportunidade de negdcio
lucrativa, pois diante de tantas op¢des, a propaganda da crianga mostra seu interesse,
€ a crianca passa a se posicionar onde lhe interessa, “e desde entao, acdes diretas e
indiretas buscam abocanhar; seduzir a crianca e a tornar consumidora de bens e
servigos”. Essa mudanga de conceito significa perceber a crianga como uma pessoa
que vai produzir cultura. E perceber o novo papel da crianca na sociedade. E
importante lembrar que essa € uma conquista do publico infantil porque eles ndo eram
vistos como sujeitos que merece especificidade. Outro aspecto importante, a cultura

falada pela crianca, assim como afirma Pereira:

“Assim as producdes de cultura infantil se dao por meio das relagdes
estabelecidas pelas criancas, resultado da interacdo e socializacéo
entre os pares”. Visto que ao brincar, as criangas criam regras, se
reproduzem coisas do cotidiano, maneiras de socializacao,
reproduzem  situagdes vivenciadas. Pereira utiliza-se da
argumentacao: “Deste modo, entende-se que as criangas, por meio da
interacdo com os pares ndo s6 se apropria da cultura advinda dos
outros, como também produz cultura” (PEREIRA, 2013, p. 46)

E impossivel voltar aos pensamentos da crianca no passado, porque a crianca
estabeleceu um espaco culturalmente respeitado e aprendeu que mesmo que a
cultura, o gosto e o espaco sejam compartilhados, a crianca tem caracteristicas
especiais diferentes dos adultos, e ela precisa trate-os de forma diferente, porque

mesmo sendo ativa nas relagdes sociais, ela ainda é considerada uma pessoa que



precisa proteger as condi¢des normais dos adultos. Existem também algumas
conquistas juridicas que sdo essenciais para garantir ainda mais a protecdo de que
ela precisa, portanto, ha um conceito geral de protecdo a crian¢a, que fornece uma
base para a compreensédo de que nao voltaremos a ldade Média.

Existe um conflito de valores, o que atrapalha a relacdo entre professores e
alunos, pois as visdes das criancas estdo culturalmente relacionadas a inocéncia. Por
iSso ocorre o choque da realidade, porque as criangas contemporaneas sabem aplicar
sua vontade diante das situagcbes. Como afirma Bourdieu:

“O estilo de vida € um conjunto unitario de preferéncias distintivas que

exprimem, na légica especifica de cada um dos subespacos
simbdlicos, mobilia, vestimentas, linguagem ou hexiscorporal, a
mesma intencdo expressiva, principio de unidade de estilo que se
entrega diretamente a intuicdo e que a andlise destroi ao recorta-lo em
universos separados”. (BOURDIEU, 1983: p.82).

Com a inclusdo da midia no cotidiano dessas criangas, a sala de aula também
mudou. S&o criangcas que chegam com conteudos diferenciados, os professores
sentem a forca dessas midias e os profissionais da educacéo, mais especificamente
os professores em sala de aula, sentem a influéncia. Isso realmente se tornou um
desafio, ndo apenas porque a visdo de criancas que antes eram eliminadas pela
cultura ocidental agora esta desaparecendo.

A professora Raquel Gongalves Salgado, da Universidade Federal de Mato
Grosso, realizou uma pesquisa sobre o conceito de infancia expresso pelos
professores em suas falas. Obviamente, o conceito de materializacdo expressa a
experiéncia desses profissionais. Ao compartilhar suas experiéncias de infancia com
as criancas, eles propuseram uma realidade diferente da de hoje. Ou seja, a infancia
dos professores se da longe do que se observa hoje, neste caso, a tecnologia tem
impacto e média mudancas profundas na forma como brincam e interagem com as
criancas.

O profissional compartilha sua experiéncia e, mais importante, medeia a
situacdo de vida em seu local de residéncia. Na brincadeira, a brincadeira esta em
contato direto com outras criangas, na rua, ao ar livre e descalcas. O fato de a infancia
de hoje ser diferente das anteriores indica a complexa situacédo da educacao, pois ha
algumas dificuldades nessa interacéo entre professores e criangas contemporaneas.
Desse modo, ha um confronto entre informacé&o, cultura e valores, e esse confronto

carrega 0 pensamento de criangas inocentes expressas em nossa Vviséo infantil.



Ainda, na concepcao do entrevistado, as mudangas causadas pela percepcdo das
criangas nao fazem diferenca entre a infancia e a vida adulta.

O desafio fica mais complicado, as criangas podem acessar as informacoes
veiculadas pela midia e lembre-se que, no Brasil, as criangcas passam em média 4
horas, 50 minutos e 11 segundos na frente da TV todos os dias. Isso afetara
diretamente o espaco escolar, principalmente as salas de aula, pois as criangas vao
se comunicar entre si sobre tecnologias, marcas e produtos por meio da comunicagao
oral, e estimular os colegas a conhecerem os produtos promovidos nesta “boca a
boca”. As préprias criancas induzem os outros a consumir, tornando assim o impacto
do consumismo sobre elas “duradouro”.

A pratica publicitaria € de extrema importancia para a manutencao do sistema
capitalista. Por meio de propagandas sedutoras e incentivadoras, tonar-se notério o
aumento do consumo refletindo de forma significativa no crescimento do mercado
publicitario recentemente. Com isso uma nova estratégia publicitaria vem crescendo
nos meios de propagacao, a publicidade infantil. Grandes empresas tém apostado de
forma consideravel nesse tipo de atuacao publicitaria, levando em consideracdo a
maior vulnerabilidade das criancas perante as influéncias simbalicas.

Com o avanco tecnologico em continuo progresso acompanhado do processo
instantdneo de propagacdo de informacdes e conhecimentos, tem se tornado
constante na vida dos sujeitos contemporaneos. As midias tém se tornado cada vez
mais frequente no cotidiano da sociedade e na vida das criancas ndo tem sido
diferente. Estes podem ser considerados como elementos essenciais dos processos
de producéo e transmissdo da cultura contemporanea.

Os recursos tecnologicos tém desempenhado um papel cada vez mais
importante e dominando de forma exacerbada todos os ambientes aos quais a crianca
tem acesso. Essa interacdo com o mundo cibernético possibilita para a criangca um
acesso ilimitado a inumeras possibilidades de percepcdo da realidade, além de
aprender e difundir conhecimentos e informacdes.

Contudo essa pratica pode refletir e ser prejudicial para o desenvolvimento
psicoldgico e social da crianga, uma vez que essa influéncia exercida nesse publico
causa o despertar precoce pelo ter, pautando um ideal de felicidade e empoderamento
guanto ao possuir e consumir o que é desejado pelas criancas.

De acordo com Ribeiro e Ewald (2010) outros diversos problemas podem se

desenvolver na formagdo da crianga, esse acesso que a publicidade infantil



proporciona, provoca no ser infantii uma erotizagdo precoce, transtornos
comportamentais, violéncia, transtornos comportamentais e até estresse familiar.

O publico infantil esta em fase de formacéo, com isso possui uma facilidade
em absorver todo tipo de informacédo e conhecimento, quando o contetdo é divulgado
com frequéncia pelos meios comunicativos isso interfere diretamente no
comportamento da criancga.

A pratica publicitaria € de extrema importancia para a manutencao do sistema
capitalista. Por meio de propagandas sedutoras e incentivadoras, tonar-se notério o
aumento do consumo refletindo de forma significativa no crescimento do mercado
publicitario recentemente. Com isso uma nova estratégia publicitaria vem crescendo
nos meios de propagacao, a publicidade infantil. Grandes empresas tém apostado de
forma consideravel nesse tipo de atuacdo publicitaria, levando em consideracdo a
maior vulnerabilidade das criancas perante as influéncias simbdlicas.

Com o avanco tecnoldgico em continuo progresso acompanhado do processo
instantdneo de propagacdo de informacdes e conhecimentos, tem se tornado
constante na vida dos sujeitos contemporaneos. As midias tém se tornado cada vez
mais frequente no cotidiano da sociedade e na vida das criancas ndo tem sido
diferente. Estes podem ser considerados como elementos essenciais dos processos
de producéo e transmisséo da cultura contemporanea.

Os recursos tecnologicos tém desempenhado um papel cada vez mais
importante e dominando de forma exacerbada todos os ambientes aos quais a crianca
tem acesso. Essa interacdo com o mundo cibernético possibilita para a criangca um
acesso ilimitado a inumeras possibilidades de percepcdo da realidade, além de
aprender e difundir conhecimentos e informacdes.

Contudo essa pratica pode refletir e ser prejudicial para o desenvolvimento
psicoldgico e social da crianga, uma vez que essa influéncia exercida nesse publico
causa o despertar precoce pelo ter, pautando um ideal de felicidade e empoderamento
guanto ao possuir e consumir o que é desejado pelas criancas.

De acordo com Ribeiro e Ewald (2010) outros diversos problemas podem se
desenvolver na formacdo da crianca, esse acesso que a publicidade infantil
proporciona, provoca no ser infanti uma erotizacdo precoce, transtornos
comportamentais, violéncia, transtornos comportamentais e até estresse familiar.

O publico infantil esta em fase de formacéo, com isso possui uma facilidade

em absorver todo tipo de informacdo e conhecimento, quando o conteudo € divulgado



com frequéncia pelos meios comunicativos isso interfere diretamente no
comportamento da crianga.

N&o é de hoje que sabemos que a publicidade é prejudicial no desenvolvimento
da crianca, seja por seu papel abusador do entendimento e julgamento que € imaturo
e inexperiente ou por seu grande poder de influéncia e persuasao frente a essa faixa
etaria, que é facilmente ludibriada a medida em que é conquistada e fascinada pelos
diversos artificios utilizados nesse meio na intencédo de convencer esse publico tdo
fiel. Nesse sentido, internet se torna um ambiente mais delicado, uma vez que nao

existe tanto uma regulacao que contenha eventuais abusos.

A publicidade infantil provoca no imaginario da crianca desejos, sensacdes, um
aumento de expectativas e uma euforia, que nao necessariamente s&o
correspondidas pelo produto, uma vez que nem sempre o querer € atendido, isso pode
trazer como consequéncia sua frustracdo, além de que essas sensacdes podem
influenciar diretamente no seu processo de formacéo e educacao. Essa pratica ensina
as criangas de forma alterada a lidar com esses sentimentos, uma vez que ao vincular
esses produtos a esses elementos, a propaganda acaba invertendo a logica de
desenvolvimento e amadurecimento, nisso, algumas capacidades de

desenvolvimento pleno sdo perdidas.

Boa parte da publicidade voltada para a crianca hoje esta concentrada na era
do “em série”, que ndo traz uma contribuicdo substancial e benéfica para o
desenvolvimento infantil, uma vez que essa busca pela série provoca um aumento no
consumismo exacerbado ja que na maioria das vezes um produto depende de outro
para se tornar completo. Essa busca por produtos caros e da moda provoca na crianga
0 desejo em mostrar 0 que e quanto tem daquele produto apenas na intencdo de
aparecer e provocar 0 outro que ainda ndo possui determinado produto, esse
comportamento ndo acrescenta nenhum valor ou ensinamento a ela, isso s6 acaba
criando um complexo de superficialidade. Esse consumismo na infancia impactado
diretamente no materialismo e endividamento das familias, ocasiona consequéncias
sociais negativas e esses impactos sdo sentidos por toda sociedade.

Em algum momento a escola parece mais um templo do consumo,
demonstrando o impacto externo dos alunos no ambiente escolar. Claro, a escola é
outro lugar em uma sociedade afetada pelo consumo, afinal, e um ambiente social

composto por pessoas com condi¢cdes econémicas diversas. Nesse sentido, a escola



passou a atuar como palco onde desfilam inUmeras imagens midiéticas de alto nivel
e cultura de consumo. Assistindo anuncios, programas de TV, ouvindo mdsica e
visitando sites, internalizou os icones comerciais infantis e despertou o desejo da sala
de aula por meio de anuncios que interferem na imaginacdo e nas emocdes das
criangas.

O capitalismo busca constantemente influenciar as criangas, exibindo
informacdes por meio da midia o tempo todo. Seja pela TV, outdoors, ambiente de
vendas tanto presencial ou virtual, e pelo acesso geral a Internet, vocé pode ver muitas
opgdes. Este ultimo se tornou a area “fértil” da publicidade. Nesse sentido, as criancas
nao conseguem se separar do cotidiano de casa quando véo para a escola, entao
essa rotina familiar é trazida para a sala de aula e para a escola, pois a necessidade
parece vir de uma influéncia externa.

Esta cada vez mais comum a diminuicdo do convivio entre as familias e a
reducéo nos dialogos, principalmente entre pais e filhos. O imediatismo e a correria
da vida moderna evidéncia que a comunicacao entre pais e filhos tem se tornado cada
vez mais curtos, tudo muito rapido, sem atencao e aprofundamento. A falta de tempo
€ a principal justificativa para que esse didlogo ndo aconteca de forma frequente,
muitos pais ndo “conseguem” se sentar e conversar de forma aberta com os filhos
sobre o dia na escola, como ela esta se sentindo, qual sua preferéncia quanto a um
passeio ou atividade para ser feita em familia.

A busca pelo prético, passa a ser uma opc¢ao pelas familias, por falta de
tempo, a familia passou a optar por essa abordagem, que ocupa menos tempo, menos
espaco para atividades e menos preocupacdes, utilizando disso para realizar de
maneira mais facil, sem muito esforco e de forma rapida, sem precisar pensar em
nada ou precisar esquentar a cabeca ou ficar preso a um didlogo, o que influéncia
diretamente sobre o consumo e a escolha de determinado produto sem ao menos
procurar saber se o determinado produto tera utilidade ou agregara algo na vida do

seu filho e até mesmo se ele necessita daquilo naquele momento.

A familia passou a se organizar em fungéo deles, criando cada vez
mais estrutura para suprir as necessidades das criangas, mesmo
guando os pais estdo ausentes em vista do trabalho. Tudo isso mudou
o olhar da sociedade sobre as criangas (MCNEAL apud BEULKE,
2005, p. 8).



Os pais ao optarem pelo préatico, acaba causando uma proximidade com o
aumento do consumo, buscando evitar conflitos cedendo a pressédo e indo pelo
caminho mais facil, que é o de suprir a necessidade momentanea da crianca, sem
precisar se preocupar com o0 que eles querem, tornando assim o0 processo mais
simples para ambos os lados. Em contrapartida, os efeitos das propagandas, ajudam
com a ampliacdo do materialismo entre as criangas, uma vez que as propagandas
criam uma expectativa longe da realidade.

Acredita-se que o relacionamento entre pais e filhos pode e deve proporcionar
condi¢cBes para o crescimento da crianga, para que em algum momento de sua vida
ele possa se adaptar profundamente a si mesmo e perceber que tem um espirito livre,
independente e responsavel. Escolas e familias poderdo conhecer os maleficios da
cultura de consumo da qual todos participam e questionar o mundo artificial do
consumo, em vez de incentiva-los a participar das comemoracdes escolares e se

preparar para as atividades cooperativas, estabelecendo assim outra relacéo.

2.2 — Publicidade, escola, familia.

A publicidade nos meios de comunicacao é realizada em determinado periodo
e em determinado espaco do programa a ser comercializado, ndo fazendo parte
originalmente da grade de programas de TV ou radio como esses programas. De
acordo com a pesquisa, as criancas de hoje ndo estdo apenas conectadas com a
familia e a escola. Também existem ambientes virtuais, portanto, influenciadas por
outras formas, essas formas revelam o consumo e, assim, alteram o cotidiano da
crianca. A familia e os professores ndo sao apenas responsaveis por essas criancgas,
a midia também tem contribuido nessa area e de alguma forma contribuido para as
experiéncias dessas criancas. Com tantas tecnologias, pode-se entender que a
responsabilidade pela formacéo desses individuos ndo € apenas de um grupo, mas
do pais, responsavel por fazer cumprir suas leis.
Atualmente os papéis no que se diz respeito a educacado e constru¢do das criangas
se mostram invertidos. Tem se tornado cada vez mais comum 0s pais acharem que o

professor tem responsabilidade total sobre o processo de educacéao basica da crianca.

Vivenciamos hoje uma infancia onde os individuos se desenvolvem em meio a
milhares de ofertas geradas em torno da midia marcada pela materialidade, forte

influéncia da midia, tecnologia e ofertas de produtos para o consumo. Temos



desenhos e programas infantis recheados com intervalos e divulgacdo de produtos
cada vez mais insistentes, que estdo a espera das criangas para despertar o desejo
pelo ter e obter determinado produto. Esse despertar, desencadeia um consumo
excessivo infantil que causa preocupacao e vem sendo motivo de discussao sobre o
tema, uma vez que esse comportamento vem causando significativa mudanca na
estruturacdo da familia, onde os pais acreditam que a falta presencial e emocional
possa ser suprida pelo bem material depositando também essa responsabilidade nas
equipes pedagdgicas e professores.

Essas criangas adquirem um aprendizado antes mesmo do seu processo de
alfabetizacdo. As criancas chegam no ambiente escolar ja moldadas, algumas até
disciplinadas, vém também ensinadas e carregadas de conhecimentos antes mesmo
de aprenderem a ler e ou escrever, esse processo se da pois, antes mesmo do contato
com a educacéao formal ja sédo expostas a marcas, a0 Consumo e com iSso constroem
uma visado de mundo atraves desses estimulos.

N&o podemos mais pensar nem praticar a educagéo como antigamente, uma vez que,
0 ambiente escolar em virtude do cenario da sociedade atual e pela lei, se tornou um
local de formacéo integral do ser para a vida. Com isso, compete ao professor que
atua na educacéo infantil colocar-se como pesquisador para compreender como se
da o desenvolvimento de seus alunos e seu contexto social, pois essa condi¢ao trara
novas concepcoes e definira seu modo de ensinar.

As criancas enquanto seres pensantes e agente de transformacgdo, devem ser
instigadas a desenvolver seu pensamento critico, estimulando a criatividade,
imaginando, criando e a buscar novos significados por meio da educacao
contextualizada. Com isso, ndo podemos pensar a Educacao Infantil como um local
de recreagdo, mas sim como um espaco de construcao, interacdo e desenvolvimento
do conhecimento e da criticidade da crianca.

A Constituicdo Federal de 1988 firma a Educacéo Infantil como um direito da crianca,
porém é na Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDBEN) de 1996 que
esta é definida como a primeira etapa da educacéo basica.

Nesse sentido, o art. 29. da LDBEN define:

A educacdo infantil, primeira etapa da educagéo bésica, tem como
finalidade o desenvolvimento integral da crianca até cinco anos de
idade, em seus aspectos fisico, psicoldgico, intelectual e social,
complementando a acdo da familia e da comunidade. (Lei de
Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDBEN) de 1996)



Assim para Grispino (2006), “a Educacdo Infantii € o verdadeiro alicerce da
aprendizagem, aquela que deixa a crianga pronta para aprender”. Ou seja, na
educacdao infantil € possibilitado a construcdo de conhecimentos, e ndo apenas sua
reproducao.

Com isso, 0 educar na instituicdo de educacao infantil ganha novo significado, tendo
como objetivo oportunizar situagdes que contribuam com o desenvolvimento da
imaginacdo e de seus processos criativos, cujo objetivo € a apropriacdo de novos
conhecimentos pela crianca por meio de diversas abordagens dentre elas: ludicas,
afetivas, cognitivas e pedagdgicas. Essas abordagens além de auxiliar o professor da
Educacao Infantil na observacgao e interpretacdo e compreensao do comportamento
de seus alunos, favorece sempre a compreensao e individualidade do sujeito.

De acordo com Paulo Freire, a atuagéo e o ensinar do professor na Educacéo Infantil
exige pesquisa

Ensino sem pesquisa e pesquisa sem ensino. Enquanto ensino
continuo buscando, reprocurando. Pesquiso para constatar,
constatando intervenho, intervindo educo e me educo. (Paulo Freire
2015, p. 31)

Essa caminhada académica do professor pode ser considerada uma contribuicao
necessaria a educacdo, uma vez que esse processo pode ser entendido como
continuo desenvolvimento a sua formacdo, que deve ser constante e trazer a
realidade identificada nas escolas atuais reafirmando um comprometimento com um
educar para a vida.

Assim como também compete aos professores um olha diferenciado para a educacao
desse individuo, mediando os avang¢os e progressos causados pela sociedade
pautado em uma educacdo simples e que desenvolva cidadania, sentimentos e
valores perdidos durante a constru¢do enquanto ser.

Nesse sentido, Moran (2000) afirma:

Os modelos de educacéo tradicional ndo nos servem mais, porém, a
funcéo primordial da escola continua sendo a mesma: o ensino, tendo
a questdo pedagogica na base de todos os esforgos para a melhoria
da sua qualidade. Porém, a escola precisa resinificar o seu papel
estabelecendo uma relagdo prazerosa entre o conhecimento e o
saber, transformando-se em um lugar de producdo e ndo apenas
apropriacédo de conhecimento e cultura. Deve procurar desenvolver a
comunicacdo, a memoaria, o pensamento critico e trabalhar no sentido



de levar o educando a resolver situagdes- -problema em todos os
niveis: os que aparecem no trabalho escolar, os que pertencem ao
gerenciamento de questdes diarias e 0s sociais, 0S que encontramos
na interacdo com as outras pessoas. (Moran 2000, p. 39)

Convém o professor enfatizar seu papel nesse processo e promover a separacao
dessas responsabilidades, deixando exposto que este possui papel formador, que é
seu dever ensinar e direcionar o desenvolvimento da crianga e que compete aos pais
0 ensinamento do que é certo e errado, construcao de valores e respeito.

Nesse processo, familia e o professor além de servir de base que sustentam a
educacéo das criancas, devem estar interligadas e se apoiando. Uma vez que cabe a
familia o papel de educar e desenvolver o carater, valores, costumes, criar habitos e
seguir regras. Ja o professor, compete o papel de transmitir conhecimentos do mundo
e das mais variadas areas, sem deixar de frisar o que a crianga ja tem de
conhecimento e oportunizar situagdes que contribua com a formacdo de um bom

cidadao.



Consideragdes Finais

Um tema que se faz presente na atual conjuntura e de grande relevancia ndo sé para
a minha formacao académica, mas que precisa ser amplamente discutido e ganhar
maior visibilidade uma vez que abrange nao s6 a area da educacdo e comunicacao.
Esta pesquisa foi de extrema importancia para minha formacao, por meio desta pude
constatar varios perigos e danos que esta exposi¢cdo precoce e recorrente pode
causar e influenciar na formacao fisico, psiquica, moral e social da crianca e do
adolescente, tratando-se de problemas de transtorno alimentar até a influéncia na
situacdo de superendividamento familiar e refletir também no cenério escolar, dentre
elas a obesidade, erotizacao e adultizagéo precoce, imediatismo, futilidade e estresse
familiar. Esse consumismo desenfreado causa nas criancas um querer por algo que
na maioria das vezes nao esta necessitando forcando assim a familia a criar condi¢cdes
financeiras para que tal produto seja adquirido sem ao menos ter uma chance para se
programar ou discutir a real fungcdo do objeto. Podemos afirmar que atualmente a
principal finalidade da publicidade tem sido a venda e a obtencéo de lucro, por meio
de anuncios com fins comerciais.

A Constituicdo Federal de 1988 passou a tratar a crianga como sujeito que necessita
de protecao especial dada a sua falta de autonomia. Diante deste exposto, a regulacao
se faz necessaria e aparece como uma forma de conter os abusos cometidos pelo
setor, afim de evitar maiores danos e consequéncias para vida das criancas.

N&o podemos afirmar com veeméncia de que a midia influencia negativamente a vida
das criancas e adolescentes, ndo € s6 esse papel que ela desenvolve, além disso, ela
informa, traz temas atuais e de relevancia para discussfes cotidianas, aproxima
pessoas e gera entretenimento. Porém é necessario que aja um olhar especial para a
influéncia que esta tem negativamente para a crianca uma vez que nédo utilizada de
forma consciente e sem moderacdo. A TV enquanto um dos meios de comunicacao
com maior facilidade de acesso e por estar presente no cotidiano de varias familias,
tem um poder de interferir de maneira mais intensa no consumismo de diversos
produtos devido a sua repeticdo. Se bem utilizada e acompanhada, ela pode ser uma
importante ferramenta que pode atuar como facilitador da aprendizagem e se tornar
uma grande aliada no processo de ensino e aprendizagem podendo causar na crianca
e adolescente um interesse maior pelo ambiente escolar. Neste sentido, cabe aos pais

e professores se aliar e saibam utiliza-la a favor da educacdo e do bem estar da



crianca e do adolescente em seu processo de formagao. Sabemos que nem sempre
0 que é exposto pela midia é verdade, ja que uma de suas estratégias € iludir o
consumidor com objetivo de convencé-lo a comprar, com isso, essa alianca pode ser
construtiva e render bons frutos se for instigada de forma que desperte na crianca e
no adolescente a discusséao e a criticidade e o refletir sobre 0 que esta sendo exposto
e divulgado.

A educacao infantil enquanto primeiro contato no processo de educacdo bésica,
podemos destacar que o professor tem como papel fundamental no que diz respeito
a uma perspectiva que diminua esse consumismo desenfreado. Cabe ao professor
gue enxergue a crianca real que esta exposta a sua frente, garantindo que crianca
seja assegurada em relacdo a diversidade, a sua capacidade imaginativa e criativa,
espontaneidade e as ricas aprendizagens e possibilidades que as relacbes
interpessoais pode proporcionar. Com isso a crianga deve ser ouvida e vista pelo
professor como ser integral para que possa fazer valer seus direitos além de serem
respeitados e alimentados, pois é oportunizando, escutando as vozes das criancas as
guais trabalha e refletindo sobre suas acdes que o educador pode contribuir para a
garantia dos direitos das criancas e adolescentes. Portanto entendemos ser de
extrema importancia que o professor respeite a necessidade e individualidade de cada
crianca, seja no brincar, no ludico, em sua espontaneidade de imaginario e universo
infantil.

Trabalhar com esse tema foi enriquecedor para a minha formacéo como profissional
da educacao, principalmente um tema que deve ser abordado com mais frequéncia,
uma vez que nao e mais possivel separar a vida da crianca dentro e fora da escola,
pois cada vez mais as tecnologias estédo presentes em seu cotidiano. Com tudo e de
extrema importancia aprender a inserir e utiliza-las a favor da educacéo dentro da sala

de aula, tornando-a mais atrativa, dindmica e atualizada.
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