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A PROTECAO JURIDICA DA MODA NO BRASIL: UMA ANALISE DO CASO
LOUBOUTIN E OS DESAFIOS DA PROPRIEDADE INTELECTUAL EM MARCAS
NAO TRADICIONAIS

Julia Luiza Terra!
RESUMO

O presente trabalho analisa a protecdo juridica das criagdes de moda no Brasil, sob a perspectiva
da propriedade intelectual, tomando como referéncia o caso do solado vermelho da Christian
Louboutin. O objetivo consiste em examinar a efetividade dos mecanismos juridicos
disponiveis para a tutela de elementos distintivos da industria da moda, considerando a auséncia
de legislacdo especifica e os desafios decorrentes da aplicacdo de institutos tradicionais a um
setor caracterizado pela rapidez das tendéncias, pela originalidade estética e pela constante
circulagdo de referéncias criativas. A pesquisa adota metodologia qualitativa, com base em
revisdo bibliografica e documental, abrangendo artigos cientificos, trabalhos académicos,
legislagao pertinente e decisdes administrativas e judiciais relacionadas ao tema. Os resultados
evidenciam que o ordenamento juridico brasileiro dispde de instrumentos de protecdo por meio
do direito autoral, da marca, do desenho industrial ¢ da repressdo a concorréncia desleal;
contudo, tais mecanismos ainda apresentam limitagcdes quanto a tutela de marcas nao
tradicionais e de sinais distintivos ligados a identidade visual de produtos de moda. Verificou-
se que o caso Louboutin revela divergéncias entre a interpretagdo administrativa e o
reconhecimento judicial da distintividade adquirida, demonstrando a necessidade de critérios
mais claros, coerentes e uniformes. Conclui-se que a prote¢ao juridica da moda no Brasil ainda
demanda aperfeigoamento normativo e interpretativo, a fim de assegurar maior seguranga
juridica, estimular a inovagdo ¢ conferir tutela mais eficaz as criagdes da industria da moda.
Nesse cendrio, a consolidacdo de parametros especificos reduz insegurancas, favorece a
competitividade e valoriza economicamente a criatividade no mercado da moda.

Palavras-chave: Fashion Law. Propriedade Intelectual. Marca de posi¢cdo. Christian
Louboutin. Moda.

LEGAL PROTECTION OF FASHION CREATIONS IN BRAZIL: THE LOUBOUTIN
CASE AND INTELLECTUAL PROPERTY

ABSTRACT

This study analyzes the legal protection of fashion creations in Brazil from the perspective of
intellectual property, with special attention to the red sole case involving Christian Louboutin.
The objective is to examine the effectiveness of the legal instruments available for the
protection of distinctive elements in the fashion industry, considering the absence of specific
legislation and the challenges arising from the application of traditional legal norms to a sector
characterized by ephemerality and constant innovation. The research adopts a qualitative
methodology, based on bibliographic and documentary review, including scientific articles,
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academic works, applicable legislation, and relevant administrative and judicial decisions. The
results show that, although the Brazilian legal system provides mechanisms of protection
through copyright, trademark law, industrial design, and unfair competition rules, significant
limitations still exist regarding the protection of non-traditional trademarks and distinctive signs
associated with product visual identity. It is concluded that the Louboutin case highlights the
need to improve both interpretative and normative criteria in this field, in order to ensure greater
legal certainty, encourage innovation, and provide more effective protection for fashion
creations in Brazil.

Keywords: Fashion Law. Intellectual Property. Position Mark. Christian Louboutin. Fashion.

INTRODUCAO

A industria da moda ocupa lugar de especial relevo na contemporaneidade, ndo apenas
pelo seu expressivo impacto econdomico, mas também pela sua dimensdo cultural, simbolica e
criativa. Trata-se de um setor em que a producdo de bens transcende a utilidade material,
alcangando a esfera da identidade, da comunicagao estética e da construcao de valor intangivel.

A moda, nesse sentido, manifesta-se como um fendémeno complexo, marcado pela
inovagdo continua, pela velocidade das transformagdes e pela intensa circulagdo de referéncias,
elementos que evidenciam a centralidade da criatividade como fator de distingdo no mercado.

Em razdo dessa complexidade, a protecdo juridica das criagdes de moda assume papel
de destaque no ambito da propriedade intelectual. O investimento intelectual e economico
empregado no desenvolvimento de colegdes, pecas, sinais distintivos e elementos visuais
especificos exige tutela compativel com a relevancia do setor.

Contudo, no ordenamento juridico brasileiro, a auséncia de disciplina normativa
especifica voltada a moda impde dificuldades interpretativas e operacionais, sobretudo quando
se busca enquadrar tais criagdes nos institutos tradicionais de proteg¢ao, como o direito autoral,
a marca, o desenho industrial e a repressao a concorréncia desleal.

Nesse contexto, o presente trabalho analisa a protecdo juridica das criagcdes de moda no
Brasil sob a perspectiva da propriedade intelectual, tomando como referéncia o emblematico
caso do solado vermelho de Christian Louboutin.

A escolha desse caso se justifica por sua relevancia como paradigma da discussdo acerca
da protecdo de elementos ndo tradicionais da marca, especialmente aqueles vinculados a
identidade visual e a distintividade adquirida no mercado.

O episddio revela, de modo concreto, os limites e as potencialidades da tutela juridica
conferida as criacdes do setor fashion, bem como a tensdo existente entre liberdade

concorrencial, inovagao e exclusividade.



O objetivo geral da pesquisa consiste em examinar em que medida o sistema juridico
brasileiro oferece prote¢do adequada as criacdes de moda e se os mecanismos atualmente
disponiveis sdo suficientes para assegurar efetividade a tutela desses bens imateriais. Busca-se,
ainda, identificar eventuais lacunas normativas e interpretativas que comprometam a seguranca
juridica dos criadores, das empresas do setor e do proprio mercado consumidor.

O problema de pesquisa que orienta a investigacdo consiste em verificar se o
ordenamento juridico brasileiro protege de forma satisfatoria as criacdes de moda, em especial
as marcas de posicdo e outros sinais distintivos da identidade visual dos produtos, ou se a
inexisténcia de regulamentacao especifica limita a efetividade dessa protecao.

A formulagdo dessa questdo decorre da constatagio de que a moda apresenta
caracteristicas proprias, como efemeridade, reitera¢do de tendéncias e elevada carga simbdlica,
o que demanda do Direito solu¢des que dialoguem com a realidade concreta do setor.

Quanto a metodologia, o trabalho adota abordagem qualitativa, com base em pesquisa
bibliografica e documental. Sao examinados livros, artigos cientificos, legislagao pertinente e
decisoes judiciais ¢ administrativas relacionadas ao tema, com o proposito de construir uma
analise critica acerca da prote¢ao juridica das criagdes de moda no Brasil.

A estrutura do estudo esta organizada em trés secoes: a primeira dedica-se a relagao
entre moda, criatividade e propriedade intelectual; a segunda aborda os mecanismos juridicos
aplicaveis a protegao das criagcdes de moda no ordenamento brasileiro; e a terceira analisa o
caso Louboutin como paradigma da discussdo sobre distintividade, tutela juridica e efetividade

da protecdo no mercado da moda.

1. O DIREITO DA MODA E SUA RELEVANCIA NO CONTEXTO JURIDICO
CONTEMPORANEOQO

A protecdo juridica da moda insere-se em um cendrio marcado pela crescente
valoriza¢do da criatividade, da identidade visual e da circulacdo acelerada de tendéncias.
Embora tradicionalmente associada a um setor eminentemente estético e comercial, a moda
passou a demandar maior atencao do Direito em razao da relevancia econdmica e simbolica que
assume na contemporaneidade.

Nesse contexto, torna-se necessario compreender a formagao do Direito da Moda como
campo de estudo e sua relagdo com os ramos juridicos que lhe dao suporte. Como serd
demonstrado adiante, a andlise desse tema envolve ndo apenas a origem e a evolug¢do da
disciplina, mas também a relevancia da indistria da moda e a necessidade de tutela das criagdes

que dela emergem.



1.1 ORIGEM E EVOLUCAO DO DIREITO DA MODA

O Fashion Law, ou Direito da Moda, surge como uma area do Direito que se dedica a
estudar as questdes juridicas especificas da industria da moda (Fernandes, 2025; Meyer, 2025;
Suzano, 2024; Bezerra, 2021). Inicialmente, o Direito da Moda foi reconhecido como um
"campo emergente do Direito" que se insere no contexto de litigios envolvendo elementos
distintivos de marcas, como a identidade visual (Oikawa, 2024).

Sua natureza multidisciplinar é frequentemente destacada, abrangendo diversos ramos
do direito, como o Direito Civil, o Direito Trabalhista, o Direito Comercial, o Direito Ambiental
e, principalmente, a Propriedade Intelectual. A professora Susan Scafidi (2015) ¢ amplamente
reconhecida como a pioneira no estabelecimento do primeiro curso de Fashion Law na Fordham
University, nos Estados Unidos, em 2010, formalizando a disciplina e consolidando seu carater
interdisciplinar.

No Brasil, entretanto, a auséncia de uma legislagao especifica para o setor da moda faz
com que o Fashion Law se utilize de "legislagdes existentes, aplicando-as ao mercado da moda"
(Monteiro, 2025). Meyer & Rocha (2025) reforcam que, devido a "caréncia de regulamentacao
precisa no Brasil", o Fashion Law se fundamenta em ambitos juridicos ja estabelecidos,
principalmente na Propriedade Intelectual (Monteiro, 2025).

A evolucao do Fashion Law ¢ uma resposta direta a crescente complexidade da industria
da moda.

Conforme Scafidi (2015), a moda tem gerado trilhdes de dolares anualmente, tornando
"nada mais justo do que a criagdo desse novo campo de atuacdo para atender necessidades
especificas de seu publico-alvo". Essa disciplina busca, portanto, garantir uma protecao juridica

adequada e acompanhar o dinamismo do setor (Bezerra, 2021, p. 19).
1.2 A INDUSTRIA DA MODA E SUA IMPORTANCIA ECONOMICA E CULTURAL

A industria da moda transcende a simples funcdo de vestir, configurando-se como um
dos pilares da economia global ¢ um poderoso veiculo de expressio cultural. E um setor
"dindmico e lucrativo", movimentando "cifras bilionarias" anualmente (Fernandes, 2025, p. 3).
Dados de 2017 apontam que a industria global de moda valia 2,4 trilhdes de ddlares, com o
Brasil faturando 45 bilhdes de dolares no mesmo ano (Meyer, 2025).

Em 2020, o segmento de moda no Brasil registrou um aumento de 227% no volume de
pedidos em relagdo a 2019, e o setor de confecgdo ¢ o segundo maior empregador da indistria

da transformagdo (Suzano, 2024). Tais nimeros evidenciam sua "importdncia social e



economica' e seu papel como "atividade movimentadora da economia" (Fernandes, 2025, p. 3;
Mendes & Aquino, 2013, p. 1-2).

Além de seu impacto econdmico, a moda ¢ um "fenomeno de grande destaque na
sociedade contemporanea" (Meyer, 2025), funcionando como "um meio de comunicagdo e
expressdo cultural” (Suzano, 2024, p. 9). Ela reflete "a criagdo de identidades sociais" e
contribui para a construcao de "identidade, status social e valores culturais" (Fernandes, 2025,
p. 3; Suzano, 2024, p. 9).

Desde o século XIX, a moda tem sido percebida como um "fator socialmente relevante"
(Medeiros, 2024, p. 11), capaz de "individualizar um individuo em sociedade" e de expressar
pertencimento a diferentes grupos sociais, superando a visdo de mera segregagio
socioecondmica. Como apontado por Svendsen (2010), a moda ¢ uma "forma de manifestacio
artistica e cultural", um "fendmeno artistico" através do qual o designer expressa suas ideias e
sentimentos.

O artigo de Fujita & Jorente (2015) oferece uma perspectiva historica detalhada da
industria téxtil brasileira, desde o periodo colonial até o século XX, demonstrando como ela se
desenvolveu e se adaptou as transformagdes industriais e globalizadas (Bezerra, 2021). Essa
trajetoria historica sublinha a profundidade e a perenidade da importancia da moda no contexto

nacional.
1.3 A NECESSIDADE DE PROTECAO JURIDICA DAS CRIACC)ES DE MODA

Apesar da inegavel relevancia econdmica e cultural da industria da moda, a protegao
juridica de suas criagdes € um campo que enfrenta notéveis desafios e caréncias. A velocidade
das tendéncias, a efemeridade das colegdes e a facilidade de replicagao na era digital tornam as
criagdes de moda particularmente vulneraveis a pirataria, contrafacdo e plagio (Fernandes,
2025; Suzano, 2024; Meyer, 2025). Essa "reprodu¢do indevida" causa prejuizos financeiros aos
criadores, desvaloriza a imagem das marcas e prejudica a inovacdo (Suzano, 2024; Meyer,
2025).

No Brasil, a situagdo ¢ agravada pela auséncia de uma legislacao especifica para a moda.
Como observa Suzano (2024), diferentemente de outros paises, o ordenamento juridico
brasileiro ndo possui uma area do direito direcionada explicitamente as criacdes de moda, o que
leva a uma constante violagdo da propriedade intelectual no setor.

Meyer & Rocha (2025) reforgam que, devido a "caréncia de regulamentagdo precisa no
Brasil", a interpretagdo das normas existentes fica a "discri¢do do julgador", gerando incerteza

juridica (Meyer, 2025, p. 17). Bezerra (2021) concorda, afirmando que os mecanismos



protetivos atuais "acabam sendo ineficientes visto que a Moda é efémera ¢ o Direito nao
consegue acompanha-la" (Meyer, 2025, p. 4). A "globalizacdo das cadeias de suprimento"
também intensificou a incidéncia de falsificagdes, tornando a prote¢do legal uma questdo
central para a sustentabilidade e a industrializa¢do da moda (Suzano, 2024, p. 10).

A complexidade do setor e a falta de legislacdo especifica resultam em uma
"inseguranga juridica" que clama por aprimoramento dos institutos legais para garantir uma
protecao "célere e segura" (Fernandes, 2025 p. 17; Medeiros, 2025, p. 4-19). Essa necessidade
se manifesta nos diversos litigios que buscam adaptar o arcabougo juridico existente para

proteger os ativos imateriais da moda, como o emblematico caso Louboutin (Suzano, 2024).
2. APROTECAO DA MODA NO ORDENAMENTO JURIDICO BRASILEIRO

A tutela juridica da moda no Brasil decorre da aplicagdo de institutos ja consolidados
no ordenamento, os quais, embora nao tenham sido concebidos exclusivamente para esse setor,
oferecem mecanismos relevantes para a protegdo de suas criagdes. A compreensao desse
cenario exige examinar de que modo a propriedade intelectual, o direito autoral, o desenho
industrial, a marca e a repressdo a concorréncia desleal podem incidir sobre bens imateriais
vinculados a moda.

A seguir, examinam-se os principais instrumentos de protecdo disponiveis e os limites

de sua aplicacao diante das particularidades da industria da moda.
2.1 A PROPRIEDADE INTELECTUAL APLICADA A MODA

A Propriedade Intelectual (PI) constitui o principal arcabougo juridico para a protegao
das criagdes na industria da moda. Ela ¢ definida como um "conjunto de bens imateriais e
incorporeos que conferem direitos temporarios reconhecidos pelo Estado, ao criador de
determinado produto da inteligéncia" (Suzano, 2024, p. 6).

Medeiros (2024) reforga essa visao, citando Denis Barbosa, que descreve a PI como um
"capitulo do Direito, altissimamente internacionalizado, compreendendo o campo da
Propriedade Industrial, os Direitos Autorais e outros direitos sobre bens imateriais". No Brasil,
a PI se manifesta principalmente por meio da Lei n® 9.279/1996 (Lei de Propriedade Industrial
—LPI)edaLein®9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais — LDA) (Suzano, 2024; Bezerra, 2021).

A importancia da PI na moda se deve a necessidade de "salvaguardar as criagcdes unicas

dos designers", garantindo a distintividade, o reconhecimento da autoria e o aproveitamento
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econdmico, a0 mesmo tempo em que se evita a concorréncia desleal e o plagio (Suzano, 2024;
Bezerra, 2021).

Fernandes (2025, p. 3) observa que, em meio as disputas de PI na moda, estao "direitos
autorais, os desenhos industriais e, sobretudo, as marcas registradas, ativos intangiveis que
garantem as empresas ndo apenas a exclusividade de seus signos distintivos, mas também a
consolida¢ao de sua identidade perante os consumidores".

A adesdo do Brasil a tratados internacionais, como o Acordo sobre Aspectos dos
Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio (TRIPS) em 1994, e o Protocolo
de Madri em 2019, demonstra o comprometimento do pais com padrdes minimos de protecao
a PI, impulsionando a harmonizagdo ¢ a facilitagdo do registro internacional de marcas
(Monteiro, 2025, p. 18). No entanto, Medeiros (2024) observa que, apesar desses avangos, o
sistema brasileiro ainda carece de uma abordagem mais eficaz e consistente para as

particularidades da moda.
2.2 PROTECAO POR DIREITO AUTORAL

A protecao por direito autoral na moda ¢é objeto de intenso debate, dada a natureza das
criacoes e a auséncia de menc¢ao explicita na Lei de Direitos Autorais (LDA) sobre vestudrio.

No Brasil, a LDA (Lei n° 9.610/1998) protege as "criagcdes do espirito", como obras
literarias, artisticas ou cientificas, desde que apresentem "originalidade e expressao concreta",
conforme art. 7° da referida lei. 2

Suzano (2024) argumenta que o direito autoral ¢ a modalidade mais "adequada e
cabivel" para a protecao dos designers e suas criagdes, pois "a protecdo dos direitos de autor
independe de registro". Ela ressalta que o Art. 7° da LDA, que lista as obras protegidas, possui
um rol exemplificativo, ndo taxativo, o que permite a inclusao de designs de moda que revelem

carater artistico e original (Suzano, 2024, p. 20-21; Bezerra, 2021, p. 4). Exemplos de elementos

2 Art. 7° Sdo obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas em
qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro, tais como: I - os textos de obras
literarias, artisticas ou cientificas; II - as conferéncias, alocugdes, sermdes e outras obras da mesma natureza; III -
as obras dramaticas e dramatico-musicais; IV - as obras coreograficas e pantomimicas, cuja execucdo cénica se
fixe por escrito ou por outra qualquer forma; V - as composi¢des musicais, tenham ou ndo letra; VI - as obras
audiovisuais, sonorizadas ou ndo, inclusive as cinematograficas; VII - as obras fotograficas e as produzidas por
qualquer processo andlogo ao da fotografia; VIII - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte
cinética; IX - as ilustracdes, cartas geograficas e outras obras da mesma natureza; X - os projetos, esbogos e obras
plasticas concernentes a geografia, engenharia, topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia; XI - as
adaptagoes, tradugdes e outras transformacdes de obras originais, apresentadas como criagdo intelectual nova; XII
- os programas de computador; XIII - as coletdneas ou compilagdes, antologias, enciclopédias, diciondrios, bases
de dados e outras obras, que, por sua selegdo, organizacdo ou disposi¢do de seu contetido, constituam uma criagdo
intelectual.
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de moda que podem ser protegidos incluem "estampas, croquis, desenhos, ilustragdes, editoriais
fotograficos, catalogos, textos publicitarios e até mesmo performances” (Fernandes, 2024, p.
15; Suzano, 2024, p. 15).

A jurisprudéncia brasileira tem demonstrado uma evolugao nesse entendimento. O caso
Hermes vs. Village 284 (Suzano, 2024) ¢ um exemplo paradigmatico, onde o Tribunal de Justica
de Sao Paulo reconheceu a prote¢do autoral para o design da bolsa Birkin, mesmo sem registro
formal, devido a sua "originalidade estética" e ao "aproveitamento parasitario".

Similarmente, no caso Jodo Batista Castilhos vs. Arezzo (2009), o TJ-RS protegeu o
artesdo por direito autoral contra a Arezzo, valorizando o "carater artistico e manual das pegas"
(Monteiro, 2024). No entanto, ha limites, como demonstrado no caso Loungerie vs. Hope, onde
o STJ negou a protegdo por auséncia de "demonstracao clara da singularidade dos produtos" e
falta de comprovacao de originalidade e distintividade (Suzano, 2024).

Bezerra (2021) aponta que, historicamente, a concepg¢ao utilitaria dos itens de moda tem
sido uma das principais razdes para o afastamento da prote¢ao autoral. Contudo, ela defende
que as criacoes de moda "ndo figuram como itens de mero carater utilitdrio, mas sim que
consistem em obras artisticas" (p. 47).

Ainda, argumenta que, como na Franca, onde o Code de la Propriété Intellectuelle
classifica as industrias sazonais da moda como "obras de espirito de carater notavel", o Brasil

deveria adotar uma interpretacdo mais abrangente (Bezerra, 2021).
2.3 PROTECAO POR DESENHO INDUSTRIAL

O Desenho Industrial, regido pela Lei de Propriedade Industrial (LPI), é outro
instrumento relevante para a protecao da moda, focado na "forma plastica ornamental de um
objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto,
proporcionando resultado visual novo e original na sua configuragdo externa" (Bezerra, 2021,
p. 12). Fernandes (2025) esclarece que ele se adequa a aspectos estéticos de produtos e tem
como requisitos a novidade e a originalidade, sendo protegido por um periodo de 10 anos,
renovavel por mais trés periodos de cinco anos.

Este mecanismo ¢ particularmente util para elementos como "sapatos, bolsas, joias,
estampas e padrdes". No entanto, o Desenho Industrial possui limitagdes significativas. O Art.
100, II, da LPI, por exemplo, exclui da protecdo as formas comuns ou vulgares, bem como
aquelas ditadas exclusivamente por uma fung¢do técnica (Suzano, 2024). Bezerra (2021) e
Fernandes (2025) concordam que a efemeridade da moda e a morosidade do processo de

registro (que pode levar cerca de um ano, ou mais, para ser concedido) sdo grandes desafios.
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Para a moda fast fashion, que langa colecdes a cada 15 dias ou em ciclos sazonais
(Fernandes, 2025), o tempo de espera pode tornar o registro invidvel, pois o produto jé estaria
obsoleto antes mesmo da concessdo. Essa burocracia desestimula os designers, especialmente
os independentes, a buscar essa forma de protecao, apesar de suas vantagens para itens de ciclo

médio ou longo que podem se tornar "icones da Moda".
2.4 PROTECAO POR MARCA

A marca ¢ um dos mais poderosos instrumentos de protecao na industria da moda, sendo
definida como "todo sinal distintivo visualmente perceptivel" que tem a capacidade de
"distinguir produtos e servigos" de outros semelhantes no mercado. No Brasil, as marcas sao
classificadas em nominativas, figurativas, mistas, tridimensionais e, mais recentemente, de
posi¢do (Monteiro, 2025). Para serem registradas, devem atender a requisitos como
distintividade (novidade relativa), auséncia de impedimentos legais (Art. 124 da LPI) e ndo
coincidéncia com marcas notdrias (Suzano, 2024). O registro de cores isoladas, contudo,
apresenta uma das maiores complexidades.

O Art. 124, VIII, da LPI, proibe o registro de "cores e suas denominagdes, salvo se
dispostas ou combinadas de forma peculiar e distintiva"®. E nesse ponto que o conceito de
secondary meaning (distintividade adquirida) se torna crucial.

Conforme Medeiros (2024), a distintividade adquirida ocorre quando um sinal, que
originalmente ndo seria distintivo, passa a ser associado pelo publico consumidor a uma marca
especifica devido ao uso continuo e a notoriedade (Medeiros, 2024). Louboutin, por exemplo,
obteve o registro da sola vermelha no USPTO e EUIPO com base nesse conceito (Medeiros,
2024).

No Brasil, a problematica da sola vermelha da Louboutin ilustra a tensao entre a norma
¢ a realidade do mercado. Bezerra (2021) cita o caso da Louboutin contra a marca brasileira
Carmen Steffens, onde a copia da sola vermelha, mesmo que com produtos de precos diferentes,
poderia gerar a "diluicdo de uma marca de luxo", evidenciando a necessidade de protecao contra

0 aproveitamento parasitario (Bezerra, 2021).

3 Art. 124. Nio sdo registraveis como marca: (...) VIII - cores e suas denominagdes, salvo se dispostas ou combinadas de modo
peculiar e distintivo.
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2.5 CONCORRENCIA DESLEAL E TRADE DRESS

A concorréncia desleal e o frade dress (conjunto-imagem) atuam como importantes
mecanismos complementares ou subsididrios na prote¢ao das criagcdes de moda no ordenamento
juridico brasileiro, especialmente em cenarios onde a prote¢do por outros instrumentos da
Propriedade Intelectual (como direitos autorais ou desenho industrial) se mostra limitada ou
burocratica (Suzano, 2024; Bezerra, 2021).

A concorréncia desleal ¢ uma "pratica industrial ou comercial desonesta" que visa
"confundir ou induzir o consumidor ao erro" por meio da copia ou imitacdo de elementos
distintivos (Suzano, 2024, p. 10). A Lei de Propriedade Industrial (LPI), em seu Art. 195,
tipifica os crimes de concorréncia desleal®.

Suzano (2024, p. 11) reforca que atos como pirataria, contrafacdo e plagio sdo
caracterizados como concorréncia desleal, pois visam "aproveitar o reconhecimento ja existente
em relacdo ao produto contrafeito e/ou copiado”.

O trade dress refere-se a "aparéncia global de determinado produto ou servi¢o"
(Fernandes, 2025). Ele abrange o "conjunto de elementos visuais ¢ sensoriais que identificam
um produto ou estabelecimento comercial", como cores, texturas, formas, embalagens e até o

aroma, que, combinados, criam uma identidade para a marca (Monteiro, 2025, p. 45).

* Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem: I - ptblica, por qualquer meio, falsa afirmagdo, em detrimento de
concorrente, com o fim de obter vantagem; II - presta ou divulga, acerca de concorrente, falsa informagéo, com o fim de obter
vantagem; III - emprega meio fraudulento, para desviar, em proveito proprio ou alheio, clientela de outrem; IV - usa expressdo
ou sinal de propaganda alheios, ou os imita, de modo a criar confusdo entre os produtos ou estabelecimentos; V - usa,
indevidamente, nome comercial, titulo de estabelecimento ou insignia alheios ou vende, expde ou oferece & venda ou tem em
estoque produto com essas referéncias; VI - substitui, pelo seu proprio nome ou razdo social, em produto de outrem, o nome
ou razio social deste, sem o seu consentimento; VII - atribui-se, como meio de propaganda, recompensa ou distingdo que nio
obteve; VIII - vende ou expde ou oferece a venda, em recipiente ou involucro de outrem, produto adulterado ou falsificado, ou
dele se utiliza para negociar com produto da mesma espécie, embora nao adulterado ou falsificado, se o fato ndo constitui crime
mais grave; IX - da ou promete dinheiro ou outra utilidade a empregado de concorrente, para que o empregado, faltando ao
dever do emprego, lhe proporcione vantagem; X - recebe dinheiro ou outra utilidade, ou aceita promessa de paga ou
recompensa, para, faltando ao dever de empregado, proporcionar vantagem a concorrente do empregador; XI - divulga, explora
ou utiliza-se, sem autorizac¢do, de conhecimentos, informagdes ou dados confidenciais, utilizaveis na industria, comércio ou
prestacdo de servicos, excluidos aqueles que sejam de conhecimento publico ou que sejam evidentes para um técnico no
assunto, a que teve acesso mediante relacdo contratual ou empregaticia, mesmo apds o término do contrato; XII - divulga,
explora ou utiliza-se, sem autorizagéo, de conhecimentos ou informagdes a que se refere o inciso anterior, obtidos por meios
ilicitos ou a que teve acesso mediante fraude; ou XIII - vende, expde ou oferece a venda produto, declarando ser objeto de
patente depositada, ou concedida, ou de desenho industrial registrado, que ndo o seja, ou menciona-o, em anincio ou papel
comercial, como depositado ou patenteado, ou registrado, sem o ser; XIV - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagdo, de
resultados de testes ou outros dados ndo divulgados, cuja elaboracdo envolva esfor¢o consideravel e que tenham sido
apresentados a entidades governamentais como condigdo para aprovar a comercializagdo de produtos. Pena - detengdo, de 3
(trés) meses a 1 (um) ano, ou multa. § 1° Inclui-se nas hipdteses a que se referem os incisos XI e XII o empregador, socio ou
administrador da empresa, que incorrer nas tipificagdes estabelecidas nos mencionados dispositivos. § 2° O disposto no inciso
XIV ndo se aplica quanto a divulgagdo por 6rgdo governamental competente para autorizar a comercializagdo de produto,
quando necessario para proteger o publico.
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A prote¢do do trade dress, embora ndo explicitamente prevista como um registro
autonomo na LPI, ¢ garantida por meio da repressdo a concorréncia desleal, prevista nos Arts.
195 ¢ 209 da LPI (Suzano, 2024).

A jurisprudéncia brasileira tem reconhecido a protecdo do frade dress em diversos
casos. O litigio entre Mr. Cat e Mr. Foot, citado por Fernandes (2025) e Bezerra (2021), ilustra
essa aplicacdo, onde a semelhanga da "aparéncia interior e exterior" das lojas e a "combinagao
de cores, texturas, linhas e formas" foram consideradas suficientes para configurar imitagdo e
confusdo ao consumidor (Fernandes, 2024, p. 16; Suzano, 2024, p. 5; Bezerra, 2021, p. 16-17).

O caso Monange vs. Victoria's Secret, analisado por Bezerra (2021), € outro exemplo
de concorréncia parasitaria, onde o Tribunal de Justi¢a do Rio de Janeiro condenou a Monange
por "aproveitamento parasitario" da imagem da Victoria's Secret. Crucialmente, no contexto do
caso Louboutin, Medeiros (2024) aponta que, antes do recente indeferimento administrativo
pelo INPI, a protecao do solado vermelho ja havia sido concedida judicialmente, pelo Tribunal
de Justica de Sao Paulo (TJSP), com base na teoria do trade dress (Monteiro, 2025).

Isso demonstra que, na auséncia de uma categoria especifica para marcas de posi¢ado, o
Judiciario buscou mecanismos como a concorréncia desleal para salvaguardar a distintividade

da Louboutin.
2.6 LIMITACOES DO SISTEMA BRASILEIRO DE PROTECAO A MODA

Apesar dos avancgos ¢ das tentativas de adaptagcdo dos instrumentos juridicos existentes,
o sistema brasileiro de prote¢ao a moda ainda apresenta significativas limitag¢des e ineficiéncias.
Uma das principais criticas, levantada por diversos autores, ¢ a auséncia de uma legislacao
especifica para o Fashion Law, o que gera "incerteza juridica" e dificulta a aplicagdo clara dos
conceitos aos desafios da industria da moda (Monteiro, 2025).

Bezerra (2021, p. 19) enfatiza que a moda ¢ "efémera" e o Direito, em sua rigidez, "ndo
consegue acompanhd-la", tornando os mecanismos protetivos atuais "ineficientes". A
morosidade dos processos de registro no INPI € outra barreira. Tanto para patentes (que podem
levar até 8 anos) quanto para desenhos industriais (cerca de 1 ano) e marcas (até 4 anos), o
tempo de espera ¢ incompativel com o ciclo de vida curto das criagdes de moda (Medeiros,
2024). Medeiros (2024) ilustra essa lentidao ao detalhar o pedido da Louboutin, protocolado
em 2009 e indeferido apenas em 2023.

A falta de clareza e especificidade nas normativas, especialmente em relagdo a marcas
ndo tradicionais, resulta em interpretacdes discricionarias pelos examinadores do INPIL.

Medeiros (2024) argumenta que o indeferimento do registro da sola vermelha da Louboutin,
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mesmo apos a regulamentacdo das marcas de posicdo, evidencia a ineficicia e a necessidade de
"ajustes nas diretrizes" para garantir "protecao eficaz e consistente" (Monteiro, 2025).

Medeiros (2024) discorda da decisdo, apontando que a indefinicdo sobre qual tipo de
distintividade (intrinseca ou adquirida) deve prevalecer prejudica a aplicacdo da norma. Além
disso, a distingdo entre "cria¢do legitima, inspiragdo aceitavel e copia infratora" ¢ uma linha
ténue e um desafio constante (Meyer, 2024, 15-16). A proliferacdo de "dupes" na era digital e
a "velocidade das tendéncias" dificultam a prote¢do (Suzano, 2024, p. 38).

Esses fatores, somados a rigidez administrativa e a auséncia de um arcabouco legal
customizado para a moda, fragilizam o setor, comprometem a inovag¢do e incentivam a
concorréncia desleal, impactando negativamente a sustentabilidade econdmica ¢ criativa da

industria (Medeiros, 2024).
3. O CASO LOUBOUTIN NO BRASIL E OS DESAFIOS DA PROTECAO DA MODA

O caso Louboutin revela, de forma emblematica, os desafios enfrentados pela protecao
juridica de marcas nao tradicionais no Brasil.

A disputa em torno do solado vermelho ultrapassa a analise de um simples elemento
visual e alcanca questdes centrais sobre distintividade, identidade de marca e valor imaterial
incorporado ao produto.

Nesse cenario, o caso se torna especialmente relevante por expor as tensdes entre
estética e fungdo distintiva, bem como as dificuldades de enquadramento juridico de sinais cuja
protecao depende da percepcao do consumidor e da consolidagao mercadoldgica da marca. Na
sequéncia, analisa-se a constru¢do da distintividade do solado vermelho, o contexto juridico
brasileiro, o conceito de secondary meaning e a evolugcao normativa que impactou o tratamento

das marcas de posi¢ao no pais.

3.1 A CONSTRUCAO DA DISTINTIVIDADE: O SOLADO VERMELHO COMO ATIVO
IMATERIAL

O solado vermelho dos sapatos Christian Louboutin ndo € apenas um detalhe estético,
mas um ativo imaterial cuidadosamente construido que se tornou um "icone de luxo,
exclusividade e reconhecimento imediato" (Suzano, 2024).

A origem dessa distintividade remonta a 1992, quando Christian Louboutin, inspirado
na obra "Flowers" de Andy Warhol, percebeu que o solado preto de seus prototipos

"prejudicava o conceito almejado, uma vez que o considerava pesado e pouco elegante"
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(Medeiros, 2024). Ao ver uma assistente pintando as unhas com esmalte vermelho, teve a ideia
de aplicar a cor vibrante ao solado, buscando o "resultado que imaginado".

Essa "estratégia de branding se apoia na repeticdo e na consisténcia visual para reforgar
a presenca da marca na memoria do consumidor" (Meyer, 2024, p. 15). O vermelho, associado
a paixdo, glamour ¢ poder (Medeiros, 2024, p. 10), tornou-se um "elemento amplamente
reconhecido pelo publico como simbolo de identidade, de sofisticagdo e de exclusividade". A
notoriedade da sola vermelha é tamanha que, segundo Medeiros (2024, p. 58), "¢ a ultima e
unica coisa que o designer se recusa a modificar" em seus sapatos.

A percepcao de que o solado vermelho ndo possui "carater funcional” — ou seja, ndo
interfere na usabilidade do sapato — foi crucial para a argumentagdo de sua distintividade. Para
Louboutin, "as propriedades fisicas de um sapato sdo menos interessantes do que as
psicoldgicas" (Medeiros, 2024, p. 59), evidenciando que o valor da sola vermelha reside em seu
significado simbdlico e emocional para o consumidor.

O sucesso ¢ o status social conferidos pela marca sao comprovados pelo vasto uso por
celebridades, como Taylor Swift, que conferiu ainda mais visibilidade a marca e, em
contrapartida, maior percep¢do visual a artista. Isso demonstra como o solado vermelho se

consolidou como um ativo imaterial de valor inestimavel para a Christian Louboutin.

3.2 O CENARIO JURIDICO BRASILEIRO EM 2009: LACUNAS NORMATIVAS E
LIMITACOES ESTRUTURAIS

O percurso da Christian Louboutin para proteger o solado vermelho no Brasil ¢ um
reflexo das "lacunas normativas e limitagdes estruturais" do sistema juridico nacional da época.
Em 13 de margo de 2009, o pedido de registro do solado com a coloragao "vermelho Pantone
n°® 18.1663TP em posigao singular e especifica" foi submetido ao INPI pela pessoa juridica que
representa a Louboutin (Medeiros, 2024, p. 64). No entanto, naquele periodo, a legislagdo
brasileira carecia de uma categoria especifica para marcas de posi¢do, o que gerou um longo e
complexo tramite administrativo (Medeiros, 2024, p. 15-16).

A Lei de Propriedade Industrial (LPI) ja previa o registro de sinais distintivos
visualmente perceptiveis, mas o Art. 124, VIII, vetava o registro de "cores e suas denominagdes,
salvo se dispostas ou combinadas de forma peculiar e distintiva" (Fernandes, 2025, p. 10;
(Medeiros, 2024, p. 69).

Essa restricdo impunha um obstaculo significativo para a prote¢do de elementos como
a sola vermelha, que ndo se encaixava perfeitamente nas categorias de marcas tradicionais

(nominativas, figurativas, mistas ou tridimensionais) (Medeiros, 2024, p. 46). Bezerra (2021)
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aponta que a morosidade do INPI, com processos que podiam levar anos, era uma das principais
dificuldades enfrentadas pelos criadores de moda.

Essa lentidao administrativa, aliada a "falta de clareza e especificidade nas normativas"
para casos de distintividade ndo tradicional (Fernandes, 2025, p. 17; Meyer, 2024, p. 17),
contribuiu para que o pedido de registro da Louboutin ficasse "congelado" ou em andlise por
mais de uma década. O resultado dessa situacdo foi o indeferimento do pedido em maio de 2023
(Medeiros, 2024, p. 16, 67), evidenciando a rigidez e a inadequagdo do arcabougo normativo

da época para acompanhar a inovagao e as demandas da industria da moda.

3.3 O CONFLITO ENTRE ESTETICA E DISTINTIVIDADE: LIMITES DA PROTECAO
MARCARIA

O cerne da discussao sobre o solado vermelho da Louboutin reside no conflito entre sua
funcdo estética e sua capacidade de atuar como um sinal distintivo. A YSL, ao contestar o
registro da Louboutin nos Estados Unidos, argumentou que o solado vermelho possuia "carater
funcional e ndo exclusivo" (Fernandes, 2024).

A decisdo judicial de primeira instancia americana, inclusive, considerou o registro
invalido, alegando que "uma cor ndo pode ser registrada como marca" (Fernandes, 2025, p. 13).
Essa argumentacdo reflete uma visdo tradicional que prioriza a funcionalidade sobre a
distintividade, especialmente em elementos de design aparentemente simples.

No contexto brasileiro, a LPI, em seu Art. 124, VIII, também impde limites ao registro
de cores isoladas, permitindo-o apenas quando "dispostas ou combinadas de forma peculiar e
distintiva" (Fernandes, 2025, p. 10; (Medeiros, 2024, p. 69).

O desafio, portanto, ¢ determinar se a aplicagdo da cor vermelha na sola do sapato
Louboutin transcende a mera estética e adquire uma capacidade distintiva intrinseca ou
adquirida. A "equacdo matematica do conceito de marca de posigdo" apresentada por Medeiros
(2024) sintetiza os requisitos: "Sinal + Suporte + Posi¢do = Conjunto distintivo # Funcional"
(Medeiros, 2024, p. 50). Para que um sinal seja registrado como marca de posi¢ao, ele ndo deve
ter um "efeito técnico ou funcional" (Medeiros, 2024, p. 49).

Embora Louboutin argumente que o vermelho ¢ "inconfundivelmente associado a
identidade de sua marca" (Fernandes, 2025, p. 12), a anélise do INPI, que indeferiu o pedido
em 2023, provavelmente baseou-se na interpretacao de que a cor, por si s6, ndo preenchia os
requisitos de distintividade exigidos, ou que a posi¢do ndo era singular o suficiente, como

ocorreu em outros indeferimentos do INPI (Medeiros, 2024, p. 68-70).
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Esse embate entre a percep¢do de um elemento como meramente estético e seu
reconhecimento como um signo distintivo de origem demonstra os limites da protecao marcaria

tradicional e a dificuldade em adaptar a legislag@o a sinais ndo convencionais.

3.4 SECONDARY MEANING: A CONSAGRACAO DA DISTINTIVIDADE ADQUIRIDA

A doutrina do secondary meaning, ou distintividade adquirida, foi a chave para a
protecao do solado vermelho da Louboutin em diversas jurisdigdes e € um conceito fundamental
na discussao sobre marcas ndo tradicionais. Conforme Medeiros (2024), o secondary meaning
ocorre quando um sinal que, inicialmente, ndo possui "distintividade inerente", passa a ser
associado pelo publico consumidor a uma origem empresarial especifica, por meio do uso
continuo e da notoriedade (Medeiros, 2024, p. 34-35). Essa associagdo transforma um elemento
comum em um identificador de marca.

No caso Louboutin vs. YSL nos Estados Unidos, a Corte de Apelagdes (2012)
reconheceu o secondary meaning da sola vermelha, validando o registro da Louboutin, mas
com uma importante restri¢do: a protecao se aplicaria apenas quando a cor vermelha "contrasta
com o restante do sapato" (Fernandes, 2025, p. 1, p. 13; Suzano, 2024 p. 26; Medeiros, 2024,
p. 63).

Essa decisao permitiu que a YSL continuasse a vender sapatos inteiramente vermelhos,
pois, nesse contexto, o vermelho seria percebido como parte integrante do design do sapato, e
nao como um distintivo de origem da Louboutin. Medeiros (2024) cita Valquiria Saboia (2020)
para explicar que o secondary meaning ¢ verificado quando "uma empresa faz uso daquilo que
¢ conhecido como sinal fraco para identificar um determinado produto ou servigo" (Fernandes,
2025, p. 13).

Medeiros (2024, p. 14) argumenta que o solado vermelho da Louboutin "atingiu esse
status distintivo" devido a sua historia, mercado e tradi¢do. Essa perspectiva sugere que, no
caso brasileiro, o indeferimento do INPI em 2023 ndo considerou adequadamente o fato de que
a Louboutin j4 havia construido, ao longo dos anos, uma forte associacdo entre a sola vermelha
e sua marca, independentemente de uma distintividade intrinseca inicial.

A falta de parametros claros por parte do INPI para analisar o secondary meaning em
marcas de posi¢do, mesmo sendo uma modalidade vélida de distintividade, ¢ apontada como

uma das razoes para o indeferimento questionavel (Medeiros, 2024, p. 69, 75).
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3.5 A INFLUENCIA DO DIREITO INTERNACIONAL E O PROTOCOLO DE MADRI

A prote¢do da sola vermelha da Christian Louboutin ¢ um caso emblematico que
demonstra a influéncia do direito internacional na evolu¢ao das normativas de propriedade
intelectual, especialmente para marcas nao tradicionais. A Louboutin buscou e obteve o registro
de sua marca em diversas jurisdi¢des, evidenciando a importancia da harmonizacdo global das
leis.

Nos Estados Unidos, o registro foi concedido pelo United States Patent and Trademark
Office (USPTO) em 2008 (Medeiros, 2024, p. 62; Suzano, 2024, p. 26), ap6s um pedido inicial
em 2007, com base na distintividade adquirida pelo uso continuo, a atengdo da midia ¢ a
associa¢do do consumidor a marca Medeiros, 2024, p. 62). Na Unido Europeia, o registro foi
um processo mais complexo: um pedido inicial em 2010 foi indeferido pela European Union
Intellectual Property Office (EUIPO) por falta de carater distintivo, mas, apds recurso, a
Louboutin obteve sucesso em 2016, registrando a cor vermelha Pantone 18.1663TP em
contraste com o sapato (Medeiros, 2024, p. 63). Medeiros (2024) lista outros paises onde a
marca de posi¢do Louboutin esté registrada, como Canad4, México, Reino Unido, India, Russia
e Peru.

Essas disputas internacionais impulsionaram a discussao sobre a protecdo de marcas de
cor e a necessidade de regulamentagdes mais flexiveis. A Organizagao Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI), por meio do Sistema de Madri (Protocolo de Madri), facilitou o registro
internacional de marcas em diversos paises membros (Fernandes, 2025, p. 11; Medeiros, 2024,
p. 45).

O Protocolo de Madri, ratificado pelo Brasil em 2019, simplifica o processo de registro
internacional, permitindo que uma unica solicitagdo produza efeitos em multiplos territorios
(Monteiro, 2025, p. 18; Medeiros, 2024, p. 41-42).

Medeiros (2024) destaca que a inclusdo de marcas ndo tradicionais ¢ a eliminagdo da
exigéncia de representacdo grafica (pela Diretiva UE 2015/2436) na Unido Europeia, em 2017,
representam um avancgo significativo nesse cenario Medeiros, 2024, p. 39-40). A influéncia
dessas tendéncias internacionais foi um catalisador para a evolugdo normativa no Brasil,

culminando na regulamentag¢do das marcas de posi¢do pelo INPI.
3.6 AEVOLUCAO NORMATIVA DO INPI: PORTARIAS N° 37/2021 E N° 08/2022

A complexidade e as demandas crescentes por protecdo de marcas ndo tradicionais,

exemplificadas pelo caso Louboutin, impulsionaram o INPI a modernizar sua regulamentacao.
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Em 2021, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) publicou a Portaria INPI/PR n°
37/2021 e a Nota Técnica INPI/CPAPD n°® 02/2021, que estabeleceram os requisitos e
caracteristicas especificas para a registrabilidade da modalidade denominada "marca de
posicao" (Medeiros, 2024, p. 15, 48-49).

Posteriormente, a Portaria n° 37/2021 foi incorporada a Portaria INPI/PR n° 08/2022,
que consolidou as diretrizes para a recepgao e o processamento de pedidos de marca (Medeiros,
2024, p. 16, 49).

O Manual de Marcas do INPI, em sua 3? edi¢ao e 6* revisdo (2023), detalha a marca de
posicao como "aquela formada pela aplicagao de um sinal em uma posi¢ao singular e especifica
de um determinado suporte, resultando em conjunto distintivo capaz de identificar produtos ou
servicos e distingui-los de outros idénticos, semelhantes ou afins, desde que a aplicagdo do sinal
na referida posi¢ao do suporte possa ser dissociada de efeito técnico ou funcional" (Medeiros,
2024, p. 49). Essa definicao ¢ crucial e ¢ ilustrada por Medeiros (2024) com a "equagdo
matematica": "Sinal + Suporte + Posi¢do = Conjunto distintivo # Funcional" (Medeiros, 2024,
p. 50).

A introducdo dessas normativas representou um "avango significativo na protecdo de
sinais distintivos no Brasil" (Medeiros, 2024, p. 74). No caso Louboutin, a linha cronoldgica de
Medeiros (2024) revela que o pedido de registro do solado vermelho, inicialmente feito em
2009, foi "adequado [...) para a categoria 'marca de posi¢ao"

(Medeiros, 2024, p. 64).

apos a edicao da Portaria 37/2021

No entanto, apesar da regulamentagdo, esse pedido foi indeferido em maio de 2023
(Medeiros, 2024, p. 16, 67), gerando controvérsias e questionamentos sobre a efetividade da
nova tutela e a interpretagao dos critérios de distintividade pelo proprio INPI. O caso da Osklen,
que teve o registro de seus trés ilhoses no ténis deferido como marca de posigdo, serve como
um contraponto, indicando que a aplicacdo da norma ainda carece de maior clareza e

previsibilidade (Medeiros, 2024, p. 17, 71-72).

3.7 O PROTAGONISMO DO PODER JUDICIARIO E A SUPERACAO DA RIGIDEZ
ADMINISTRATIVA

A trajetoria do caso Louboutin no Brasil ¢ marcada por um notavel contraste entre a
"rigidez administrativa" do INPI e o "protagonismo do Poder Judicidrio" na protecao de marcas
ndo tradicionais. Conforme Medeiros (2024) detalha, enquanto o pedido administrativo da

Louboutin para o registro da sola vermelha como marca de posi¢ao foi indeferido pelo INPI em



21

maio de 2023 (Medeiros, 2024, p. 16, 67), a empresa ja havia obtido sucesso na esfera judicial
meses antes.

Em um processo no Tribunal de Justica de Sao Paulo (TJSP) (Agravo de Instrumento n°
2289673-54.2021.8.26.0000)°, a Louboutin conseguiu uma decisdo liminar que impedia uma
empresa de comercializar calcados com solados vermelhos semelhantes (Medeiros, 2024, p. 16,
65-66). Essa decisdo judicial foi fundamentada na tese de trade dress (conjunto-imagem) e em
indicios de violagdo de acordo prévio, reconhecendo a protecdo da distintividade da sola
vermelha (Medeiros, 2024, p. 16, 66).

Isso demonstra que o Judicidrio brasileiro, em diversas ocasides, tem se mostrado mais
flexivel e proativo em "equilibrar inovagdo, livre concorréncia e protecdo de identidade de
marca, mesmo na auséncia de legislacao especifica" (Meyer, 2025, p. 9).

Outros casos analisados por Meyer & Rocha (2025) reforcam essa atuagdo judicial. O
caso Hermes x 284, por exemplo, resultou no reconhecimento de protegdo autoral e
concorréncia desleal para o design da bolsa Birkin (Meyer, 2025). O caso Jodo Batista
Castilhos x Arezzo também exemplifica a protecdo autoral de criagdes de designers
independentes (Monteiro, 2025). No entanto, o caso Loungerie x Hope (negado pelo STJ) serve
como contraponto, mostrando que a protecdo ndo ¢ automatica e exige prova robusta de
originalidade e distintividade (Monteiro, 2025).

Diante do indeferimento administrativo, a Louboutin propos uma nova agao judicial
contra o INPI (Processo n°® 5082257-22.2023.4.02.5101, JFRJ), buscando anular o ato
denegatdrio (Medeiros, 2024). Em agosto de 2023, uma liminar foi concedida, suspendendo o
indeferimento do INPI. A autora de Medeiros (2024) critica o indeferimento do INPI,
argumentando que a sola vermelha da Louboutin "preenche os requisitos de marca de posicao
instituidos" e que a decisao administrativa "foi equivocada".

O fato de o INPI ter deferido o registro da marca de posigdo para os "trés furos no ténis
da Osklen" (Processo n° 830621660) (Medeiros, 2024), enquanto indeferiu o da Louboutin,
expoe a "inseguranga que paira nas decisdes do INPI" e a necessidade de revisdo dos critérios

de distintividade.

5 SAO PAULO (Estado). Tribunal de Justica de Sio Paulo (TJSP). Agravo de Instrumento n° 2289673-54.2021.8.26.0000.
Acdo inibitoria — Decisdo que deferiu a tutela de urgéncia requerida — Insurgéncia da requerida. Pressupostos do artigo 300 do
Codigo de Processo Civil preenchidos — Partes que haviam celebrado acordo pelo qual a agravante se comprometeu a nio
violar os direitos de propriedade intelectual de CHRISTIAN LOUBOUTIN — Comercializagdo de sapatos com o solado
vermelho e design semelhante — Indicios de violag@o ao acordo celebrado e ao trade dress — Precedentes do Superior Tribunal
de Justica e desta Camara Reservada. Decisdo mantida — Recurso desprovido. 1* Camara Reservada de Direito Empresarial.
Foro Central Civel. 1* Vara Empresarial ¢ Conflitos de Arbitragem. Relatora: Jane Franco Martins, 23 de margo de 2023.
Disponivel em: https://www.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/tj-sp/2491239785. Acesso em: 07 fev. 2026.
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3.8 O CASO LOUBOUTIN COMO PARADIGMA (LEADING CASE) NO DIREITO DA
MODA

O caso da sola vermelha da Christian Louboutin consolidou-se como um verdadeiro
paradigma no Direito da Moda, tanto no ambito internacional quanto no cendrio brasileiro, em
razdo da repercussdo que produziu sobre a tutela juridica de elementos distintivos ndo
tradicionais.

O litigio travado entre Louboutin e Yves Saint Laurent ultrapassou os limites de uma
disputa comercial especifica e passou a ser examinado como referéncia obrigatdria nos estudos
de Fashion Law, sobretudo por evidenciar os desafios de enquadrar, nas categorias classicas da
propriedade intelectual, sinais visuais que adquirem relevancia mercadoldgica e identitaria
propria.

Nesse sentido, Oikawa et al. (2025) afirmam que o caso se tornou um marco no
reconhecimento da marca de cor como forma legitima de propriedade intelectual, produzindo
reflexos relevantes na jurisprudéncia internacional ao enfrentar a possibilidade de protecao
parcial de um signo baseado na cor e no contraste visual (Fernandes, 2025, p. 4, 16). Na mesma
linha, Medeiros (2024, p. 63) destaca que se trata de um marco no desenvolvimento do Direito
da Moda e de um caso-base para os estudos da area.

A importancia do caso reside, em grande medida, na sua capacidade de revelar as
tensdes entre a dindmica criativa da industria da moda e os instrumentos juridicos
tradicionalmente concebidos para proteger criagdes mais facilmente classificaveis. A disputa
envolvendo a sola vermelha expds a dificuldade de se definir até que ponto um elemento
estético pode ser compreendido como mero detalhe ornamental ou, ao contrario, como um sinal
distintivo dotado de func¢ao identificadora.

Essa problematica tornou ainda mais evidente a necessidade de o Direito reconhecer
situagdes em que a prote¢do nao decorre apenas da forma classica da marca nominativa ou
figurativa, mas também da constru¢do de uma identidade visual consolidada no imaginario do
consumidor.

E justamente nesse ponto que ganha destaque a discussdo sobre marcas de posigdo e
sobre a distintividade adquirida, também conhecida como secondary meaning, tema que se
revela central para a compreensao da tutela de elementos que, inicialmente, poderiam ser vistos

como de uso comum ou de apelo estético genérico (Medeiros, 2024, p. 69).
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No contexto do Fashion Law, o caso Louboutin também se mostra relevante por
demonstrar que as criagdes de moda podem, em determinadas circunstancias, ser amparadas
pelos institutos juridicos ja existentes, ainda que essa protecdo ndo esteja explicitamente
prevista de forma especifica para o setor.

Como observa Suzano (2024, p. 26), a controvérsia entre Louboutin ¢ YSL evidencia a
possibilidade de protecdo das criagdes fashion pelas leis vigentes, mesmo quando o
ordenamento ndo trata expressamente da matéria. Essa constatagcdo refor¢a a compreensdo de
que a auséncia de legislagdo propria ndo impede, por completo, a tutela juridica da moda;
contudo, também evidencia que tal protecao depende de esforgos interpretativos e de construgao
jurisprudencial capazes de adaptar as normas tradicionais as particularidades do mercado
fashion.

No Brasil, a trajetoria da Christian Louboutin perante o INPI e o Poder Judiciario
exerceu papel decisivo na consolidacdo do debate sobre as marcas de posi¢do e, em certa
medida, contribuiu para impulsionar a reflexdo que culminou na regulamentagao administrativa
por meio das Portarias n® 37/2021 e n°® 08/2022 (Medeiros, 2024, p. 15-16).

Ainda assim, o historico de indeferimento administrativo do registro € a posterior
judicializagdo da controvérsia demonstram que a definicdo dos critérios de distintividade
permanece como questdo sensivel e complexa. Isso revela que, mesmo diante de avangos
normativos, a protecdo desses sinais continua sujeita a interpretagcdes restritivas, o que
compromete a previsibilidade e a uniformidade das decisdes.

Em outras palavras, a experiéncia brasileira com o caso Louboutin evidencia que a
simples existéncia de uma regulamentag@o ndo ¢ suficiente, por si sO, para assegurar protecao
efetiva se os parametros de aplicacdo ainda se mostram imprecisos ou excessivamente
restritivos.

Desse modo, o caso Louboutin ndo pode ser compreendido apenas como exemplo de
éxito na protecdo de uma marca de cor, mas também como um importante alerta acerca das
limitacdes do sistema juridico diante das especificidades da moda. Sua relevancia
paradigmatica decorre justamente do fato de expor, com nitidez, a necessidade de um modelo
de tutela mais célere, seguro e consistente, apto a acompanhar a velocidade de renovagdo e a
complexidade das criagdes do setor (Medeiros, 2024, p. 11, 74-75).

Assim, o leading case em questdo contribui ndo apenas para a consolidagdo de
entendimentos sobre distintividade e marca de posi¢cdo, mas também para evidenciar a urgéncia
de aperfeicoamento dos mecanismos juridicos destinados a protecao das criagdes de moda no

Brasil.
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3.9 IMPACTOS PRATICOS E DESAFIOS FUTUROS

A anélise do caso Louboutin e do sistema de prote¢ao juridica da moda no Brasil revela
uma série de impactos praticos ¢ desafios que moldardo o futuro do Fashion Law. A auséncia
de uma legislacdo especifica e a rigidez administrativa do INPI tém levado a "incerteza
juridica", tornando a protecdo das criagdes de moda um percurso arduo e imprevisivel
Fernandes, 2025; Suzano, 2025; Medeiros, 2024). Medeiros (2024, p. 11) conclui que, apesar
da regulamenta¢do das marcas de posicao, a tutela ainda € "ineficiente" e requer a "revisao dos
critérios e diretrizes pelo INPI, incluindo a consideragdo explicita da distintividade adquirida".

Um dos maiores desafios ¢ a "delimitacdo entre criacdo legitima, inspiragdo aceitavel e
copia infratora" (Meyer, 2025, p. 15-16; Suzano, 2024, p. 38). A "velocidade das tendéncias" e
a proliferacao de "dupes" (copias) na era digital, conforme Fernandes (2025), exigem respostas
juridicas mais ageis e eficazes.

Suzano (2024) discute o "paradoxo da pirataria" (Raustiala & Sprigman, 2006), que
sugere que a copia, ao invés de prejudicar, pode "fomentar a moda" ao difundir tendéncias e
estimular a inovacao (Meyer, 2025, p. 12; Suzano, 2024), o que adiciona uma camada de
complexidade ao debate sobre a extensdo da prote¢do. Os impactos praticos sao diversos.

Em vista disso, protecdo juridica das criacoes de moda no Brasil ainda se mostra
marcada por significativa insegurancga para designers e marcas, especialmente em razdo da
auséncia de uma disciplina normativa suficientemente clara e especifica para o setor. Como
destaca Bezerra (2021), essa lacuna normativa e a morosidade dos drgaos competentes acabam
por desestimular o registro e a inovagdo, sobretudo entre criadores independentes, que
geralmente nao possuem a mesma estrutura econdmica e juridica das grandes empresas para
enfrentar disputas prolongadas.

Além disso, observa-se o aumento da litigiosidade envolvendo o tema, uma vez que a
falta de uniformidade entre os entendimentos administrativos e judiciais contribui para a
judicializagao das controvérsias.

Nesse sentido, Medeiros (2024) aponta que a tensdao entre as decisoes do INPI e as
manifestagdes do Poder Judiciario, como se verifica no caso Louboutin, leva as empresas a
recorrerem com maior frequéncia a via judicial, o que prolonga a obten¢do da protecdo e
sobrecarrega o sistema de Justica. Diante disso, torna-se evidente a necessidade de atualizacao
legislativa, ja que o modelo atualmente vigente ndo se ajusta plenamente a realidade da industria

da moda.
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Como observa Bezerra (2021, p. 19), “o modelo atual ndo se encaixa nessa realidade,
precisando ser atualizado”, o que refor¢a a importancia de uma legislacdo especifica que
considere as particularidades do setor, sua efemeridade e a velocidade com que suas tendéncias
se renovam. Nessa perspectiva, uma norma propria poderia conferir maior segurancga juridica e
efetividade a tutela das criagdes de moda.

Somam-se a esses desafios os impactos decorrentes do avanco da inteligéncia artificial
na producdo de conteudos e designs, o que amplia ainda mais a complexidade da protecao
juridica nesse campo.

Suzano (2024) chama atengdo para as duvidas relacionadas a autoria de obras criadas
com auxilio de TA ¢ para a necessidade de regulamentacdo especifica capaz de assegurar a
prote¢do dos direitos dos criadores humanos diante desse novo cenario tecnoldgico. Assim, a
discussao sobre a tutela juridica da moda passa a abranger também os efeitos das inovagdes
digitais sobre a propriedade intelectual.

Dessa forma, conclui-se que a prote¢do das criagdes de moda no Brasil ainda enfrenta
limites relevantes, tanto no plano normativo quanto no plano interpretativo. Embora ja existam
instrumentos juridicos aplicaveis a matéria, sua insuficiéncia diante das especificidades do setor
reforca a necessidade de aperfeicoamento legislativo e de maior amadurecimento doutrinario e
jurisprudencial. Trata-se, portanto, de um campo que demanda atencdo continua, a fim de

equilibrar inovagdo, seguranga juridica e protegao efetiva aos criadores.
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CONCLUSAO

A presente pesquisa teve por objetivo analisar a prote¢do juridica das criagdes de moda
no Brasil, sob a perspectiva da propriedade intelectual, com especial enfoque no caso do solado
vermelho de Christian Louboutin. Partiu-se da pergunta acerca da suficiéncia dos mecanismos
juridicos atualmente existentes para tutelar, de forma adequada, os elementos distintivos da
moda, especialmente diante da auséncia de uma legisla¢do especifica voltada exclusivamente
ao setor.

Ao longo do estudo, verificou-se que a moda ocupa posi¢ao de destaque ndo apenas no
campo econdmico, mas também nos ambitos cultural e simbolico, sendo marcada por intensa
criatividade e constante renovagdo. Nesse contexto, observou-se que o ordenamento juridico
brasileiro dispde de instrumentos relevantes para a protecao das criagdes de moda, como o
direito autoral, a marca, o desenho industrial e a repressao a concorréncia desleal. Entretanto,
também se constatou que tais mecanismos, embora uteis, nao contemplam plenamente todas as
especificidades do setor fashion, o que pode gerar inseguran¢a juridica e interpretagdes
divergentes.

A andlise do caso Louboutin permitiu evidenciar, de modo concreto, as dificuldades
relacionadas a tutela de sinais distintivos nao tradicionais, especialmente aqueles vinculados a
identidade visual de um produto. O caso demonstrou que a protecao desses elementos depende,
muitas vezes, de uma apreciagdo cuidadosa sobre distintividade, exclusividade e
reconhecimento no mercado, o que reforca a complexidade da matéria e a necessidade de
solugdes juridicas mais consistentes.

Dessa forma, conclui-se que a prote¢do juridica das criacdes de moda no Brasil ainda se
apresenta de forma parcial e insuficiente para atender integralmente as demandas do setor.
Assim, a consolida¢do de parametros mais claros pode contribuir para a valorizagdo da
criatividade, o fortalecimento da concorréncia leal ¢ a ampliacdo da seguranca juridica nas
relacdes do mercado da moda.

Por fim, entende-se que o debate sobre Fashion Law e propriedade intelectual
permanece atual e relevante, abrindo espago para novas pesquisas voltadas a prote¢do dos
elementos estéticos, distintivos e inovadores da moda, bem como a constru¢do de um regime

juridico mais sensivel as particularidades desse setor.
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