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APRESENTACAO

O TCC é atividade de formacao obrigatdria para a conclusdo do curso de
Arquitetura e Urbanismo, com recomendacdes expressas nas diretrizes curriculares
nacionais, e constitui-se como trabalho académico individual de carater projetual com
tema livre, mas obrigatoriamente relacionado as atribui¢des profissionais do arquiteto,
sendo uma atividade anual desenvolvida nos dois Ultimos semestres letivos do curso,
correspondentes a duas etapas nas quais ele se desdobra, TCC 1, penultimo semestre,
TCC 2, ultimo semestre, sendo seu produto final um projeto de Arquitetura, Urbanismo
e ou Paisagismo.

Os trabalhos de carater tedrico, histérico e o técnico, que também constituem
areas de atuacdo do arquiteto urbanista, nesse caso, se fazem presentes por meio das
reflexdes e decisdes projetuais, evidenciando a capacidade do futuro profissional de
fundamentar conceitualmente suas proposicdes. Essa base teérica, denominamos de
caderno tedrico, que tem como objetivo apresentar levantamentos, diagndsticos e
justificativas que irdo nortear o trabalho que findara no TCC-1 em um estudo preliminar
e no TCC-2 em um anteprojeto.

Para tanto, o TCC1, desenvolvido em trés meses, pretende abarcar todas as
questdes relevantes ao tema. Essas questdes iniciam com o assunto introdutdrio
pertinente ao tema, seguido pela tematica que é o universo maior que envolve esse
tema, que é o assunto em si escolhido e justificado pelo aluno que se transformara em
um anteprojeto. Sem menor importancia, o lugar onde esse projeto sera edificado é
levantado e justificado com todas as suas caracteristicas, incluindo seu entorno
imediato e suas ligagdes com a cidade e regido. O programa é representado pelo quadro
Sintese e Fluxogramas, que sdo baseados nas necessidades do tema de seus usuarios,
bem como dos dois estudos de caso analogos ao tema escolhido. Por fim, surge a
proposta tedrica com setorizacdo do programa no lote como precursora do estudo
preliminar no fim desse primeiro semestre, que se transformara no anteprojeto no
semestre seguinte, o TCC2.

Por fim, vale acrescentar que esse caderno é um documento norteador e
referencial para o projeto e que pode sofrer modificacdes durante todo o processo do
trabalho de conclusao do curso, sendo um momento privilegiado de aprendizagem, de
producao de conhecimento e de avaliacao do curso.

Vale lembrar que essa apresentacdo é um texto comum a todos os alunos que
tem como objetivo apresentar o TCC e sua finalidade, servindo de base como

instrumento avaliador para as bancas finais.



RESUMO

O presente trabalho propde o desenvolvimento de um Shopping Aberto
(Open Mall) na Regido Leste de Goiania, no bairro Parque das Amendoeiras. A proposta
busca integrar comércio, servicos, lazer e convivéncia em um ambiente aberto e
conectado ao entorno urbano, oferecendo uma alternativa aos modelos tradicionais de
shopping center. Para sua fundamentagao, foram analisados a evolu¢ao dos centros
comerciais, o conceito de open mall, as caracteristicas da area de intervencdo e estudos
de caso referenciais. Como resultado, propde-se um empreendimento voltado a
valorizagdo urbana, ao fortalecimento da economia local e a criagdo de espagos de

permanéncia e interagdo social para a comunidade.

Palavras-chave: Open Mall; Shopping Center; Arquitetura Comercial; Goiania;

Convivéncia Urbana.

ABSTRACT

This study proposes the development of an Open Mall in the eastern region of
Goiania, in the Parque das Amendoeiras neighborhood. The project aims to integrate
retail, services, leisure, and social interaction within an open environment connected to
the urban context, offering an alternative to traditional shopping center models. To
support the proposal, the research analyzes the evolution of shopping centers, the open
mall concept, the characteristics of the intervention area, and relevant case studies. As a
result, the project proposes a commercial development focused on urban
enhancement, local economic growth, and the creation of spaces that encourage social

interaction and community engagement.

Keywords: Open Mall; Shopping Center; Commercial Architecture; Goiania; Urban
Social Spaces.
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II TEMATICA

Associamos o shopping a um fendmeno recente, importado e futil, surgido a
partir de novas organizagoes urbanas e demograficas, onde o individuo afastou sua
moradia dos centros urbanos com a conquista do automovel. Porém, a ideia de
shopping sempre foi presente na histéria, com outras denominagdes e organizagoes,
mas a ideia central de um local que envolvesse comércio, lazer e servicos sempre
presente.

1.1 AHISTORIA DO COMERCIO E SURGIMENTO DOS SHOPPINGS

O comércio moldou as cidades da Antiguidade. No Egito antigo, centros urba-
nos como Tebas e Ménfis contavam com areas abertas dedicadas a venda de itens
cotidianos, como graos, tecidos e artesanato, servindo como hubs essenciais para a
economia local. Na Grécia classica, a agora emergiu como um coragdo pulsante das
polis, ndo s6 para negociagdes comerciais, mas também para assembleias politicas,
discussOes intelectuais e celebragSes comunitarias, exemplificando a fusdo entre
economia e vida civica. Roma levou essa ideia adiante com o férum, que se sofisticou
em estruturas como o Mercado de Trajano, erguido por volta de 100 d.C. Esses espacos
de troca e interacdo podem ser vistos como um prototipo inicial dos centros comerciais

modernos que conhecemos hoje.

S
Figura 1: Agora grega Figura 2: Mercado de Trajano
Fonte: Google fotos Fonte: Google fotos

O comércio perdeu parte da sua importancia com o declinio do Império Romano,
mas apods isso durante a Idade Média, as feiras se tornaram espagos importantes para as
atividades comerciais temporarias em diversas regides da Europa. Nesse periodo as
feiras aconteciam muitas vezes em épocas especificas do ano de maneira a reunir
pessoas de todo o continente e promover a troca de produtos.
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Um conceito mais moderno que podemos citar sao as galerias comerciais do

século XIX, que surgiram em um periodo da Revolucdo Industrial, em meio aos novos
ideais, o crescimento das grandes cidades e o aumento do poder aquisitivo. Além de
servirem como locais de compra, funcionavam também como espacos de passeio e
entretenimento, proporcionando uma experiéncia diferenciada de consumo e
configurando-se como ambientes de lazer urbano.

As Galeries Lafayette sdo um bom exemplo a ser citado: inicialmente uma loja
de artigos de moda, logo com sua expansdo para um complexo de trés edificios que

conhecemos hoje e que sdo o simbolo do mercado de luxo parisiense.

' Figura 3: Galeries Lafayette inicio Figura 4: Galeries Lafayette atualmente
Fonte: Google fotos Fonte: Google fotos

Inspirados por esse modelo europeu, os primeiros shopping centers modernos
surgiram nos Estados Unidos apds a Segunda Guerra Mundial. Victor Greun foi o
responsavel pela criagdo do shopping da maneira como conhecemos hoje, inicialmente
ele idealizou o shopping como um espaco de uso misto, com apartamentos, escritorios,
centros médicos, creches, bibliotecas e abrigos antiaéreos, muito antes de construir de
fato um shopping.

O primeiro shopping nos parametros que conhecemos a ser inaugurado foi o
Southdale Center em 1956 em Edina, Minnesota. Projeto de Victor Greun, nao era de uso
misto como ele havia pensado, era somente um espaco fechado e climatizado, seu fluxo
funcionava em torno de uma praca central, coberta por uma claraboia, com lojas de
todos os tipos.

Figura 5: Southdale Center 1956 Figura 6: Southdale Center divulgagao
Fonte: Google fotos Fonte: Google fotos

SOUTHDALE
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1.2 OS SHOPPINGS NO BRASIL

No Brasil, essa dindmica chegou na década de 1960, alinhada ao desenvolvi-
mento urbano e a busca por conveniéncia. O Shopping Iguatemi, em Sdo Paulo, de
1966, foi o pioneiro, projetado pelo arquiteto Alfredo Mathias em uma zona privilegiada,
introduzindo o formato climatizado e variado inspirado nos modelos americanos.
Enfrentou resisténcias iniciais, com vendas modestas e saidas de investidores
temerosos de perdas, mas conquistou o publico pela seguranca, estacionamento amplo
e conforto, revitalizando a area com influxo de servicos financeiros e melhorias

infraestruturais.

Figura 3: Galeries Lafayette inicio
Fonte: Google fotos

A década seguinte acelerou o crescimento: em 1971, o Conjunto Nacional em
Brasilia adotou padrdes internacionais, como gestdo unificada e usos mistos (com
escritérios). Os anos 1970 trouxeram mais icones, como Iguatemi Bahia (1975),
Continental e Ibirapuera (1976), e BH Shopping (1979), consolidando os centros como
polos de lazer e economia local. Nos anos 2000 e além, evoluiram para designs luxuosos
e ecoldgicos, como o Cidade Jardim (2008), e, apo6s a pandemia, para formatos abertos
e ventilados, enfatizando bem-estar, natureza e conexdo comunitaria.
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Figura 8: Conjunto Nacional Figura 9: Shopping Cidade Jardim
Fonte: Google fotos Fonte: Google fotos

A criacao da Associagao Brasileira de Shopping Centers (Abrasce) em 1976, foi
muito importante para fortalecer e desenvolver o setor, além de atuar fortemente na
defesa dos interesses. A partir de seu monitoramento e pesquisa no brasil existem 648
shoppings até o ano de 2025, e a regido sudeste abriga 51% deles, ja o centro-oeste
apenas 11% com 69 shoppings em toda a regiao.

REGIAD N® DE SHOPPINGS % DO TOTAL - ABL
Morte 32 4,9% 950706
MNordeste 1o 18, 7% 1334878
Centro-Ceste 72 10.9% 1.656.290
Sudeste 332 50,5% 9681982
Sul n2 17% 2687420
TOTAL 658 100% 18.31.276

Figura 10: Quadro de relagdo de shoppings por regidao
Fonte: Abrasce

1.3 OS SHOPPINGS EM GOIANIA

Em Goiania, ir ao shopping é uma pratica notavel da popula¢do em busca de
locais para compras e lazer. Dessa maneira, a cidade conta com diversos shoppings,
sendo o pioneiro o Flamboyant Shopping, inaugurado em 1981, que se tornou um

marco de desenvolvimento para a cidade, servindo de ponto de referéncia para toda a
regiao.

Figura 11: Shopping Flamboyant construcao
Fonte: Grupo Flamboyant




Figura 12: Shopping Flamboyant atualmente
Fonte: Grupo Flamboyant

O projeto foi se adequando aos novos habitos com o passar dos anos, e hoje o shopping
possui mais de 137.000 m? de drea construida, esta entre os maiores do Brasil e segue
como uma forte referéncia para o mercado goiano, onde outros também tém destaque,
como o Goiania Shopping e o Shopping Passeio das Aguas.

1.4 TIPOS DE SHOPPING

Com o tempo, os shopping centers evoluiram, incorporando servicos de entre-
tenimento, alimentacdo e convivéncia social, consolidando-se como centros de
consumo e lazer. Esse modelo se espalhou rapidamente pelo mundo, influenciando
habitos de consumo e lazer em diversos paises, inclusive no Brasil, tornando-se um
elemento central da cultura contemporanea de consumo e lazer.

De acordo com a ABRASCE (Associacao Brasileira de Shopping Centers), os
shoppings sdo espacos com Area Bruta Locavel (ABL) geralmente acima de 5.000 m?,
formados por varias lojas administradas de forma centralizada, com aluguel fixo e
percentual. Normalmente, eles contam com lojas ancoras e estacionamento compativel
com as normas locais.

Classificagdo Abrasce por Tipo de Empreendimento

Tipo Porte ABL
Tradicional Mega Acima de 60.000 m?
Regional De 30.000 a 599299 m*
Medios De 20.000 a 29.959 m*
Peguenos Até 19999 m?
Especializado Grandes Acima de 20,000 m?
Podem ser do tipe Qutlet, Life Style ou Temdticos
Medios De10.000 219929 m?
Pequenos Até 9999 2

Figura 13: Quadro de classificacdao
Fonte: Abrasce
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Mais do que apenas lugares de compras, os shoppings centers funcionam como

espacos de convivéncia, lazer e entretenimento. Existem diferentes tipos, cada um com

caracteristicas proprias:

Strip Mall: lojas organizadas
em linha, com estacionamento
proximo, oferecendo pratici-
dade para compras rapidas.

Figura 14: Strip Mall
Fonte: Google fotos

Shopping Tradicional: o
modelo classico, com
variedade de lojas, pracas de
alimentagdo, cinemas e opgoes
de lazer, oferecendo tudo em
um unico local.

Figura 16: Shopping Passeio das aguas
Fonte: Google fotos

Open Mall: combina comércio
com areas abertas, corredores
ao ar livre e espacos verdes,
proporcionando um ambiente
mais relaxante.

Figura 15: Shopping Kurve 7
Fonte: ArchDaily

Outlet: focado em descontos,
permite comprar produtos de
marcas conhecidas a precgos
mais acessiveis.

Figura 18: Outlet Premium Brasilia
Fonte: ArchDaily



Figura 19: Outlet Premium S&o paulo

Fonte: Outlet Premium

1.5 O OPEN MALL

O open mall também conhecido como shopping aberto, ganhou grande desta-
que no contexto poés-pandemia, quando espacos abertos, circulagdo ao ar livre e
interacdo com o ambiente externo se tornaram prioridades essenciais para a saude e o
bem-estar dos frequentadores.

Esse modelo de espaco comercial oferece ao usuario um atendimento integral
as suas necessidades de convivéncia e conveniéncia, proporcionando acesso rapido a
uma ampla variedade de servicos em um Unico local. Além disso, permite uma
integracdao harmdnica com o ambiente externo e a natureza, mantendo o nivel de
seguranca e conforto de um shopping tradicional fechado.

Para os lojistas, representa um atrativo significativo, pois facilita a atracao de
um maior publico e a fidelizagdo de clientes de forma mais eficiente, gracas ao fluxo
constante de visitantes. Além de, contribui para o entorno urbano em que esta
localizado, promovendo revitalizacao e sustentabilidade local.

2 TEMA

Os shopping centers tém se consolidado como espac¢os multifuncionais capa-
zes de atender as diversas demandas da vida urbana contemporanea. Reinem em um
Unico ambiente uma ampla variedade de estabelecimentos, combinando comércio,
servicos, lazer e convivéncia de forma articulada e funcional. Mais do que locais de
consumo, configuram-se como lugares de encontro e permanéncia, onde a experiéncia
do usudrio é valorizada por meio de ambientes agradaveis, acessiveis e integrados.

O Shopping Center Regido Leste adota os principios do conceito open mall,
propondo uma configuracdo mais aberta e conectada com o entorno. Diferente do
modelo fechado dos shoppings tradicionais, o projeto busca criar um espago permeavel,
que dialogue com o tecido urbano e com a dinamica cotidiana do bairro. A proposta
integra areas de comércio e lazer em um conjunto que valoriza a relagdo entre o
ambiente interno e o externo, promovendo uma experiéncia mais fluida, acolhedora e
proxima da escala humana.
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3 JUSTIFICATIVA DO TEMA

Desenvolvimento da regidao: O projeto valorizard a area ao gerar novas
oportunidades de comércio e servicos para os moradores, impulsionando a
revitalizagcdo urbana e a atratividade imobiliaria, além do crescimento econémico local.

Comeércio e lazer juntos: Oferecerda um espaco integrado onde as pessoas
poderdo comprar, se divertir e desfrutar de atividades de lazer sem grandes
deslocamentos, maximizando a eficiéncia do uso urbano ao combinar areas comerciais
com espacos ao ar livre, e promovendo a interagao com o ambiente externo.

Convivéncia social: Criarda ambientes para encontros, socializacdo e partici-
pacdao em atividades culturais e recreativas, fortalecendo o senso de comunidade e

ressignificando a cultura de compras, que evolui da experiéncia isolada dos shoppings
fechados para modelos abertos.

4 LUGAR

O terreno escolhido para a apresentacdo do projeto esta localizado no bairro
Parque das Amendoeiras, na regido leste de Goiania. A regido esta entre a BR-153 e o Rio
Meia Ponte, dois limitadores fisicos de seu crescimento. O bairro faz divisa com o Jardim

das Aroeiras, Vila Concérdia, Dom Fernando, Santo Hilario, Jardim Abapuru, Vila
Pedroso, entre outros.

Figura 17: Mapa de situacdo da regido
Fonte: Google maps editado pela autora
-
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A drea possui acesso direto a Avenida Anapolis (GO-010), principal via da regido.

Trata-se de uma avenida arterial de 12 categoria, que conecta o bairro ao Jardim Novo

Mundo e segue em direcdo ao municipio de Bonfindpolis, garantindo importante ligacdo
viaria para a regiao.

Figura 18: Mapa viario da regido
Fonte: Google maps editado pela autora
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A regido é caracterizada por baixa densidade ocupacional, com uso
predominantemente residencial. Os pontos comerciais estao concentrados
principalmente nos lotes adjacentes a Avenida Anapolis. Além disso, a maioria das
edificacOes é térrea, com algumas unidades de dois pavimentos e poucas constru¢des

com mais de dois pavimentos.

Figura 21: Mapa de usos
Fonte: editado pela autora
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Atualmente, o terreno nao possui uso. No local existem duas estruturas de

edificacOes inacabadas, que fariam parte de um projeto anterior, mas cuja execu¢ao ndo
teve continuidade.

Figura 22: EdificacGes existentes no lote Flig‘u ra 23: Foto tirada na Avenida néplis
Fonte: Google maps Fonte: Google maps

O terreno possui area aproximada de 44.900 m?, localizado no centro de uma
quadra, apresenta uma vizinhanga mista, com ocupacdes residenciais de um lado e usos

institucionais do outro. Sua topografia esta situada entre as cotas 732 e 746, revelando
um desnivel de cerca de 14 metros ao longo da area.

Figura 24: Planta de situagdo do terreno.
Fonte: editado pela autora
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Figura 25: Cortes topografico.
Fonte: editado pela autora

5 JUSTIFICATIVA DO LUGAR

Boa localizagdo: O terreno fica no Parque das Amendoeiras, com saida direta
para a Avenida Anapolis (GO-010), uma das principais vias da regido. Isso facilita o
acesso tanto para os moradores préoximos quanto para quem vem de outros bairros ou
até de cidades vizinhas.

Tamanho: S3o quase 45 mil m? disponiveis, o que da bastante espaco para
planejar um centro comercial no estilo open mall, com lojas, servicos, lazer e areas de
convivéncia em um sé lugar.

Entorno variado: De um lado ha casas e do outro instituicdes, o que cria um
publico bem diversificado para o centro comercial, atendendo desde moradores locais
até quem frequenta ou trabalha nas institui¢des proximas.

Falta de espa¢os assim na regidao: Hoje, a maior parte do comércio esta
concentrada sé na Avenida Anapolis e em sua maioria prestacdo de servicos. O centro
comercial vem justamente para preencher essa lacuna, oferecendo um espaco
estruturado de compras, lazer e convivéncia.

Valorizacdao do espago: Atualmente o terreno estd sem uso e tem algumas
construgdes inacabadas. O projeto pode transformar essa area em um ponto de
referéncia, trazendo vida, movimento e valorizando o bairro como um todo.
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0 6 USUARIOS

» Moradores do Parque das Amendoeiras;
» Moradores dos bairros proximos;
o Comerciantes;

« Prestadores de servicos;

0 7 ESTUDOS DE CASO

7.1 SERRAMAR PARQUE SHOPPING
".“ w.“_ ‘ > _— e ".'-' - "?-- = ‘“":'
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Figua26: Serramar Pque Shopping

Fonte: Archdaily

FICHA TECNICA:

Arquitetos: Aflalo & Gasperini Arquitetos
Ano: 2011

Area construida: 30.303m?

Area do terreno: 119.000 m?

Tipo de projeto: Comercial

Status: Construido

Materialidade: Concreto e Vidro

Estrutura: Aco

Localizagao: Caraguatatuba, Sao Paulo, Brasil
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LUGAR

O projeto fica em Caraguatatuba, no litoral de Sao Paulo, em uma parte da
cidade que ainda ndo é muito desenvolvida. O terreno fica a cerca de 600 metros do mar
e a aproximadamente 8 km da Serra da Mantiqueira, tendo uma topografia pouco
acidentada.

O acesso é direto pela BR-101, uma via de grande movimento que corta a
cidade. No entorno, predominam constru¢des baixas, de até dois pavimentos, o que
reforcou a ideia de uma implantacdo térrea mais aberta. Assim, a proposta de criar
patios internos arborizados combina bem tanto com o clima praiano da regido quanto
com o0 ambiente ao redor.

Figura 27: Planta de situacao
Fonte: Archdaily

PROGRAMA

O Serramar Parque Shopping possui aproximadamente 20,3 mil metros qua-
drados de area bruta locavel e conta com 100 lojas, entre ancoras e satélites, além de
um hipermercado, praga de alimentacao com fast food e restaurantes, quatro salas de
cinema e 1.000 vagas de estacionamento.

A disposicdo dos blocos térreos foi feita de maneira irregular e angulada,
desconectados entre si, criando patios internos arborizados que favorecem a
permeabilidade da ventilagdo natural e proporcionam uma circulagdo mais dindmica
aos visitantes.

Z
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Figura 28: Planta térreo
Fonte: Archdaily

Além disso, a praca de alimentagao foi posicionada de forma a valorizar a vista
panoramica da Serra da Mantiqueira. Aberta para o exterior do shopping, é composta
por uma area fechada e climatizada, além de um deck externo que convida a
contemplagdo da paisagem.

Figura 29: Planta de setorizagdo
Fonte: Archdaily
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CONSTRUCAO

O projeto utiliza estruturas metalicas, além de concreto e vidro. Os blocos sdao
revestidos de forma simples, com o uso de massa especial texturizada e detalhes em
chapa metalica ondulada na cor marrom.

A implantacao foi feita alguns centimetros acima do nivel natural do terreno,
0 que gera uma sensacao de flutuacdo sobre a terra. Esse desnivel também possibilitou
a criagdo de passarelas suspensas que atravessam os patios internos.
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Figura 30: Corte Serramar Parque Shopping
Fonte: Archdaily
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Figura 31: Fachadas Serramar Parque Shopping
Fonte: Archdaily
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Figura 32: Detalhes Serramar Parque Shopping
Fonte: Archdaily
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Como escolha projetual, os arquitetos optaram por nao climatizar os corredo-

res, limitando o uso de ar-condicionado apenas a area de alimentacdo e as lojas. Para
esses espacos comuns, foram instalados ventiladores que potencializam a circula¢ao do
ar proveniente das aberturas destinadas a ventilagdo natural. Além disso, para proteger
melhor as areas de circulacdo da incidéncia solar direta, foram instalados brises de
bambu.

ESTRUTURA FORMAL

A estrutura formal do Serramar Parque Shopping se organiza a partir de blo-
cos térreos implantados de maneira irregular e angulada, soltos entre si e interligados
por patios internos arborizados. Essa fragmentacdo volumétrica, associada ao uso de
passarelas suspensas e espagos abertos, rompe com a ideia tradicional de shopping

fechado e cria uma configuracdo dindmica, permeavel e integrada a paisagem litoranea.

Figura 33: Patio central Serramar Parque Shopping
Fonte: Archdaily

Figura 34: Vista deck Serramar Parque Shopping

Fonte: Archdaily
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CONCLUSAO

O Serramar Parque Shopping incorpora os principios do open mall em sua
implantacao arquitetdnica, projetado em blocos que geram espagos vazios
intencionalmente, os quais se transformam em jardins internos. Essa configuracao
garante fluxos de circulacdo bem definidos e acessos facilitados as lojas, promovendo
uma integracdo entre o ambiente externo, uma vez que é localizado o aos pés da Serra
da Mantiqueira, e o interior da edificacdo. Assim, o projeto ndo sé valoriza a conexdo
com a natureza, mas também cria uma experiéncia de compra e lazer mais aberta,
sustentavel e harmoniosa com o entorno natural.

7.2 CENTRO COMERCIAL E COMUNITARIO DADFA
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Figura 35: Centro Comercial e Comunitario DADFA
Fonte: Archdaily

FICHA TECNICA:

Arquitetos: M Space

Ano: 2018

Area construida: 5.715m?

Categoria: Shopping

Status: Construido

Localizagao: Khet Bang Na - Tailandia



24
O projeto foi idealizado a partir de um projeto comunitario piloto (Soi La

Salle), que promoveu mudancas significativas na regido. Inicialmente uma area
predominantemente residencial, com mercado, escola e espago religioso, passou a
contar também com uma escola internacional, um condominio e um centro
comunitario.

O centro comunitario surgiu para sustentar o modo de vida e as atividades
coletivas da populacao. Ele funciona como um verdadeiro pulmdo para a comunidade
ao redor de Soi La Salle, ja que preservou 65% dos espagos verdes, mantendo-os como
areas permeaveis.

LUGAR

Figura 36: Planta de Situacdo
Fonte: Archdaily

O projeto esta localizado em Bangkok, na Taildndia, em uma area original-
mente ocupada por um tradicional mercado de frutas, inserida em um bairro
predominantemente residencial. O acesso ao edificio é feito tanto pela fachada
principal quanto pela posterior, onde se encontra o estacionamento. A altura total da
edificacao se integra de forma harmoniosa ao entorno, mantendo uma escala
compativel com o contexto local.
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PROGRAMA

SECOMD FLOOR PLAN
Bk 1 F

Figura 37: Plantas Térreo e 1° Pavimento
Fonte: Archdaily

O edificio € um espago multifuncional que relne atividades comerciais e areas
de convivéncia para a populagdo. Ele conta com 17 espacos destinados a lojas, além de
escritorios e uma horta comunitaria.

A implantacao foi organizada em dois blocos, de dois pavimentos, com unida-
des comerciais flexiveis, que podem ser adaptadas de acordo com as necessidades dos
novos inquilinos. As circulagdes, mais amplas que o convencional, incluem rampas,
escadas e passarelas que conectam os diferentes niveis e conformam patios centrais
onde a vegetacao original foi preservada.

Figura 38: Plantas Térreo e 1° Pavimento
Fonte: Archdaily
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CONSTRUCAO

O projeto faz uso de estruturas metalicas, além de madeira e concreto. Nao foi
aplicado nenhum revestimento ou tratamento quimico nas superficies, permitindo que
0 aspecto dos materiais se modifique de forma natural ao longo das estacOes. A
cobertura é composta por telhas metalicas com desenhos angulados, que favorecem a
integracdo com os espacos verdes do patio central.

As fachadas utilizam diferentes tipos de brises: na principal, foi adotado um
modelo em placas de a¢o perfurado que remete ao padrdao de um projeto de Le
Corbusier, ja na lateral, foi aplicada outra modulacao, inspirada em padrdes de tapetes
locais. Essas solucGes atuam como protecdo contra chuva e insolagdo, além de

contribuir para a reducdao da poluicao sonora e da poeira provenientes da avenida
principal.

Figura 39: Fachada lateral . : b
Fonte: Archdaily

Figura 40: Fachada posterior
Fonte: Archdaily

Figura 42: Corte
Fonte: Archdaily
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ESTRUTURA FORMAL

A estrutura formal do Centro Comunitario DADFA se organiza em volumes
simples e abertos, articulados por circulagdes amplas, rampas e escadas que conectam
os diferentes pavimentos e conformam patios internos arborizados. O uso de materiais
brutos — como concreto, ago e madeira — sem revestimentos ou tratamentos quimicos,
confere autenticidade e permite que o edificio revele as marcas do tempo, enquanto a
cobertura metalica angulada e os brises perfurados modulam a luz, a ventilagdo e a
relagdo com o entorno.

Diagrama 3D
Fonte: Archdaily
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CONCLUSAO

O Centro Comercial e Comunitario DADFA, apesar de ter uma implantacdo me-
nor e mais compacta, atende aos conceitos de open mall e cria espagos vazios internos
que garantem fluxos de circulacio bem definidos no centro, além de uma
permeabilidade agradavel com o entorno. Dessa forma, consegue trazer as atividades da
comunidade para o seu interior, se tornando um refigio para a populagdo, além de um
espago de compras.
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O 8 PROGRAMA DE NECESSIDADES

O programa de necessidades foi elaborado com o propdsito de organizar e
dimensionar os espacos do empreendimento de forma integrada, buscando oferecer
uma experiéncia completa aos visitantes e garantir o funcionamento eficiente das
atividades. A proposta contempla uma composicdo equilibrada entre areas voltadas ao
publico e setores de apoio técnico e administrativo, assegurando a funcionalidade e o
conforto em todas as etapas de uso.

O conjunto esta estruturado em quatro setores principais: comercial, social,
administrativo e de servicos. O setor comercial relne lojas ancora e satélites
distribuidos ao longo do percurso, praca de alimentacdo e restaurantes, configurando
um ambiente dinamico e diversificado que estimula o fluxo de pessoas e valoriza a
permanéncia no espaco. O setor social concentra os espagos voltados ao lazer e a
convivéncia, destacando-se o cinema, com suas salas de exibicdo, bilheteria, foyer e
areas de apoio, que ampliam as opcGes de entretenimento e sociabilidade.

O setor administrativo compreende os ambientes destinados a gestdo e ao
funcionamento interno do empreendimento, incluindo escritérios, salas de reunido,
almoxarifado e areas de apoio aos funcionarios, de modo a assegurar a eficiéncia
operacional. J4 o setor de servicos abrange areas técnicas e de manutengdo, como
central de seguranca, subestacdo, gerador e area de carga e descarga, essenciais para o
suporte logistico e a seguranca geral do conjunto.

SETOR AREA (m?) SOMA PARCIAL (m? + 20%)
ESTACIONAMENTO 11.000 13.200
COMERCIO 8370 10044
CINEMA 800 960
APOIO 180 216
ADMINISTRAQAO 135 162
SERVICOS 135 162
ACADEMIA 600 720
SUPERMERCADO 1600 1920

TOTAL 27.384
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AREAUTIL | AREA PORAMBIENTE |AREA TOTAL jm’|
SETOR MICROSETOR IAMBIENTE FUNCIOMALIDADE E MOBILIARIOS QUANT. : 3 fm
my (m7} + 20%)
m Estacionamento | Vagas Vi gas para carros de passeio 400 18 7200 a40
) -~ TOTAL PARCIAL 8540
2 2 1.000 2000 2400
Ancom Grandes lojas acupando posicdes estratégicas
Lojaz 2 800 1800 2160
Satdite Pequenas e médas lojas distribuidas ao longo do 20 50 1500 1800
Restaurantes Fastfood Espagos de prepano ¢ venda de refeices ripidas 10 80 500 T
Allmentagio
Restauantes maloies |E=nmnara prepans, venda & consumo de refighes 2 200 400 480
TOTAL PARCIAL TG
Foyer |Esq)n;n pararecepcao 1 80| &0 5
Bilhetesia |E!paqo paravenda deingressos, 1 40 40 48
Apoko Bombonierre |Esaa9_u paravenda de pipocas & bebidas 2] 49 40 48
Sanitario fem Cabines feservadas & mictdrios, rea de lavatdrios 1 15 15 18
CINEMA ‘Sanitdrio fem (Cabines resendadas, drea de lavatdeios 1 15 15 18
Sanitario PCD Sanitdrio acesseele adaplada 1 4 4 4.8
Ante-camira Sala de transicio 2| 3 5| 7.2
Sal
las salads sxibicao Sala com poltronas reclindvels e espago para -] e 00 oo
cadelranias
Téenico Sala de controle |$etade<on|mle PATD EVENTOS 1 10, 10 12
TOTAL PARCIAL 852
Area dividida em setores pafa diferantas grupoes
Museulagho MUSCUlAres 8 Com espagn Pars maquinas e pasas 1 400 400 480
invres.
Fiiness
E: dedicado ifleas, luas,
Autascol o spago dedicado a aulas especificas, como s, 1 130 120 156
Yo ou danca,
ACADEMIA
Administracio Recepgio Area de entrada e atendimento ag cliente. 1 50 50 B0
i i
astiHae FEsl Cabines resenadas, drea de lvatorios, amdrioe i o > 7
chuvelnos
o0 C mlyin dag, e Lavat 4
i Vestidrios Masc AbhesIEsces AeRdn nEONe s iz 1 20 20 24
chuveinos
Copa |Apolr.b L] e nas refelcies 1 10 Bli] 12
TOTAL PARCIAL 756
|.ia- berto m
Loja Eosicho “:-m a0 pablico onde as mercadorias sio 1 1000 1000 1206
Padaria Produgio de itens da padaria 1 15 15 18
Depdsito de produtos ! 500 500, GO0
Camdira Figorifica produtos re 2 15 30| 36
(Cabines ieservadas, dreade lavatonios, armario e
Sericos Vestidrio FEM : o4 A 1 15 15| 18
|chuveiros
\estirio Cabines reservadas, drea de lavatdrios, armédrio e 1 15 15 18
Caopa Apcio para pequenas refeicoes q 15| 15| 18
TOTAL PARCIAL iiHJB
feting (Cabines resendadas & mictdrios, drea de lavatdrios = ) 2 &l
Sanitips FeRmng Cabines resenadas, drea de lavatanios # 45 = il
PNE e R 2 4 8 86
TOTAL PARC_LAL 130
Escritdaio Sala amplacom baias 2 20 40 48
Salade Reunid 1 a0 ] 36
e Sala ampla com mesa para reunifes
Arquivo Local seguro paradocumentos 1 10 10 12
Administrativo AH i 10 10 12
Contabilidade Departamentos separados 1 10 10 12
Tesouraria 1 10 10 12
Almoxarifado - 1 10 10 12
Depdsito p a il
Recepcao Sala para recepgio 1 15 15 18
Lavabe PCO | 1 4 4 48
Sanitirio acessenvel ¢ bancada adaptada
Sanitdrio fem 1 17 1.7 -
Apaio Adm Cabines reservadag, drea de lavatdrios
Sanitario 1 7 b 2
o Cabines tesenvadas e mictdrios, drea detavatérios b Z
DML Apolo para lim peza 1 5 5 3]
Copa Apolo para pequenas refeiches 1 7 7 84
TOTAL PARCIAL 185
\Vestibin Masc (Cabines reservadas, drea de Lavatdrios, armdrioe 1 30 a0 28
chuveiros
Fumng| d
uneiendrios VestikinFen (Cabines reservadas, dreade lavatdnios, armarioe i 30 3 36
chuveiros
Copa Apoio para pequenas refeiches 1 10 10 12
SERVIGOS
Central de seguranca Centro de moniteramento de sistemas dé alarme, 1 15 15 18
N = chmeras ¢ gutros dispositives de segwanga
iy Coordenagdo Supervisioda manutengao 1 15 15 18
CargalDesc 1 100 100 120
b g Area dedicada ao recebimento de mercadornias
TOTAL PARCIAL 240
ﬂE& TOTAL 20271
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A proposta consiste em desenvolver um shopping de bairro nos moldes de um
open mall, capaz de integrar comércio, lazer e convivéncia em um conjunto aberto e

conectado com o entorno urbano. Diferente do modelo fechado dos shoppings
tradicionais, o projeto busca valorizar a continuidade entre os espacos internos e
externos, promovendo uma relagao direta com o bairro e com o cotidiano das pessoas

que o atravessam.
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O partido arquitetonico organiza-se a partir de um nucleo central, configurado

pela praca de convivéncia, em torno do qual se distribuem os blocos comerciais e
demais setores do empreendimento. Essa implantacao gera vazios internos qualificados
e eixos de circulagao bem definidos, que articulam os diferentes espacos, incorporando
areas de estar que reforgam o carater de permanéncia e sociabilidade.

0 acesso principal ocorre pela Av. Anapolis onde ficam os estacionamentos e
areas de embarque e desembarque. Ja o acesso de servicos se da pela via posterior do
lote, permitindo a separacdo entre os fluxos publicos e operacionais, como carga,
descarga e manutencao. Essa estratégia assegura maior eficiéncia funcional e preserva a
qualidade da experiéncia dos visitantes.

Figura 49: Volumetria
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A implantagdo também considera trés grandes niveis no projeto, buscando

uma maior linearidade. Um na cota 739m, onde se localiza o supermercado, o maior
deles na cota 740m que recebe toda a parte comercial do shopping e por ultimo a cota
743m que recebe os restaurantes externos.

Além disso, o patio central recebeu uma cobertura com venezianas,
proporcionando sombreamento adicional e maior conforto térmico aos espacos de
convivéncia.

Figura 50: Volumetria
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