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Nao goste de tendéncias. Nao deixe moda te dominar, vocé decide quem €, o que quer expressar
pela maneira como se veste e pela maneira como vive.
(Gianni Versace)
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RESUMO

A presente monografia examina a aplicagao da propriedade intelectual no ambito do
Fashion Law, com énfase nas violagdes multidirecionais que permeiam a industria da
moda brasileira. Adotou-se o método dedutivo, com pesquisa qualitativa de natureza
bibliografica e documental, fundamentada na Lei n.° 9.610/1998, na Lei n.® 9.279/1996
e em acérdaos relevantes do Tribunal de Justica de Sao Paulo. Verificou-se que os
instrumentos de protecao disponiveis — direito autoral, desenho industrial, marcas e
repressao a concorréncia desleal — apresentam limitagdes estruturais diante da
natureza hibrida das criacées de moda. A analise de casos concretos demonstrou que
as violagdes nao se restringem a relagao binaria entre fast fashion e grandes grifes,
configurando um padréo multidirecional que afeta todos os estratos da industria, com
impactos desproporcionais sobre os criadores independentes. Concluiu-se que a
tutela juridica opera de forma seletiva, condicionada a capacidade econémica dos
agentes, e que a consolidag&o do Fashion Law como campo especializado representa
um avango necessario para a adequacao do sistema normativo as especificidades do
setor.

Palavras-chave: Fashion Law; propriedade intelectual; violagdes multidirecionais; fast
fashion; direito autoral.

ABSTRACT

This monograph examines the application of intellectual property within the scope of
Fashion Law, with an emphasis on the multidirectional violations that permeate the
Brazilian fashion industry. The deductive method was adopted, with qualitative
research of a bibliographic and documentary nature, based on Law No. 9.610/1998,
Law No. 9.279/1996, and relevant case law from the S&o Paulo Court of Justice. It was
found that the available protection mechanisms—copyright, industrial design,
trademarks, and repression of unfair competition—present structural limitations in light
of the hybrid nature of fashion creations. The analysis of concrete cases demonstrated
that violations are not limited to a binary relationship between fast fashion and major
luxury brands, but rather constitute a multidirectional pattern affecting all levels of the
industry, with disproportionate impacts on independent designers. It was concluded
that legal protection operates selectively, conditioned by the economic capacity of the
agents, and that the consolidation of Fashion Law as a specialized field represents a
necessary advancement for adapting the legal system to the specificities of the sector.

Keywords: Fashion Law; intellectual property; multidirectional violations; fast fashion;
copyright.
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INTRODUGAO

O presente trabalho tem como tema central a analise da propriedade
intelectual no ambito do Fashion Law, concentrando-se nas violagdes multidirecionais
que permeiam a industria da moda contemporanea. O objetivo geral desta
investigacao € examinar a eficacia do ordenamento juridico brasileiro na protegéao das
criagdes intelectuais do setor, analisando como os institutos dos Direitos Autorais e da
Propriedade Industrial sdo aplicados para salvaguardar a exclusividade e a identidade
das marcas em um mercado globalizado, dinamico e altamente competitivo.

A relevancia deste estudo fundamenta-se no fato de que a moda
transcende a mera utilidade funcional, se consolidando como uma forma de expressao
artistica e um pilar econémico estratégico. No entendo, o problema de pesquisa que
motiva este trabalho reside na fragilidade das fronteiras entre a inspiracao legitima e
a copia nao autorizada. No cenario atual, marcado pelo fenbmeno do fast fashion e
pela aceleragcdo dos ciclos de consumo, observa-se uma crescente dificuldade em
obter tutela jurisdicional efetiva para designs que possuem uma natureza hibrida.
Diante dessa realidade, é de se questionar em que medida os mecanismos de
protecao vigentes no Brasil sdo capazes de coibir violagbes que ocorrem de forma
multidirecional, afetando desde o pequeno criador autoral até as grandes grifes de
luxo, e também quais séo os limites do aproveitamento parasitario nesse ecossistema.

Referente aos procedimentos metodologicos, esta pesquisa adota o
método de abordagem dedutivo, partindo das normas gerais de propriedade
intelectual para a andlise de casos especificos do setor da moda. A investigacéo é de
natureza qualitativa, utilizando-se dos procedimentos técnicos de revisao bibliografica
e analise documental. O referencial tedrico compreende o exame da lei de
Propriedade Industrial (lei n°® 9.279/96), da Lei de Direitos Autorais (Lei n° 9.610/98),
além do estudo de doutrina especializada e da analise de acoérdaos relevantes, como
os que discutem o frade dress e a concorréncia desleal no Tribunal de Justica de Sao
Paulo e tribunais superiores.

Este trabalho esta estruturado em trés sec¢des principais, na primeira segao,
trataremos da génese e da autonomia do Fashion Law, situando a moda como objeto
de protegcao juridica e discutindo sua evolugdo histérica. Na segunda secao,

analisamos o0s principais institutos juridicos de prote¢do, com énfase nas



especificidades do registro de marca, do desenho industrial e do direito do autor
aplicados ao vestiario. Por fim, a terceira se¢do dedica-se ao exame das violagdes
multidirecionais e dos conflitos de propriedade intelectual na pratica, apresentando
reflexdes sobre a necessidade de uma interpretacdo juridica que acompanhe as

transformagdes tecnoldgicas e produtivas da industria da moda.

1 EVOLUGAO DA MODA E A CONSOLIDAGAO DO FASHION LAW

O presente capitulo tem como objetivo contextualizar a evolugao histérica
da moda e compreender as transformacdes nos modelos produtivos do setor, com
destaque para o surgimento do fast fashion, bem como sua relagdo com a
consolidacao do Fashion Law. Para tanto, se faz necessario uma analise que parte do
entendimento da moda enquanto fendmeno social, econbémico e cultural,
atravessando os principais marcos histéricos que influenciaram na sua forma de
producdo e consumo. A partir dessa construcéo tedrica, busca demonstrar como a
intensificacdo dos ciclos produtivos e a dindmica contemporanea contribuiram para o
agravamento das problematicas juridicas relevantes, especialmente no que se refere
a autoria, a protecdo das criagdes e a necessidade de uma tutela juridica mais

adequada no ambito da industria da moda.

1.1 CONTEXTO HISTORICO DA MODA E TRANSFORMACOES PRODUTIVAS

E imprescindivel compreender o conceito de Moda sob uma perspectiva
social antes de adentrar a analise juridica do setor. A moda em si vai além do simples
conceito estético, ela se constitui como uma reflexo das transformagdes da sociedade,
da cultura e da economia a cada periodo histérico.

Nesse sentido, a moda pode ser entendida como um conjunto de praticas
e costumes predominantes em grupos especificos da sociedade, que se variam
conforme o tempo e o contexto cultural que estao inseridos.

Sob essa dtica, ela desempenha uma simbologia relevante, onde os
individuos expressam sua identidade, personalidade, valores, religido,

posicionamento profissional e o pertencimento social. O vestuario vai atuar como um



meio de linguagem nao verbal, capaz de transmitir intencbes, preferencias e
caracteristicas da pessoa que o utiliza, sendo fundamental para a criagao de relagdes
sociais e de vivéncia em grupo. Conforme aponta Mackenzie (2010, p.35), a moda
integra a construgdo e a comunicagédo das identidades sociais, contribuindo para a
delimitacdo de aspectos como classe, género, idade e etnia, além de revelar
preferéncias culturais individuais.

Partindo da afirmacdo de que a moda constitui-se como forma de
expressao de identidade humana, mostra-se impossivel dissociar o ser humano do
seu meio social, uma vez que a sociedade exerce uma influéncia direta sobre os seus
comportamentos e escolhas. Dessa forma, a moda atua como um elo entre o individuo
e a situacgao social, estabelecendo um sentimento de pertencimento e diferenciagao.

Nesse contexto, a moda pode ser concebida como fendmeno social que
promove interacdes entre individuos, ao destacar tragos estéticos em uma sociedade
determinada por poder e capital simbdlico (Lipovetsky, 1989).

Assim, €& evidente que a moda se encontra em constante mudancga,
adaptando-se as necessidades, valores e realidades de cada época, funcionando
como o espelho da sociedade em seu desenvolvimento.

No periodo que engloba desde a preé-histéria até a ldade Média, as
vestimentas tinham como fim, predominante, a funcao utilitaria, voltadas a proteger o
corpo contra os fatores climaticos, como frio, calor, chuvas e também contra a
exposig¢ao do corpo. De inicio, a utilizagdo de peles de animais e tecidos rudimentares
decorreu da necessidade de sobreviver, desprovido de qualquer valor estético.
Estudos antropolégicos demonstram o uso de instrumentos como agulhas feitas de
0sso em periodos ainda mais remotos.

Somente a partir do Renascimento, entre os séculos XV e XVI, foi
observada uma mudanga significativa na percepcéo das vestimentas, que passaram
a ser valorizadas também pelo seu carater estético. Na Idade Média, entretanto, o v
estuaria ainda respeitava padrdes de classe social, por exemplo, por meio de normas
que restringiam o uso de certas cores e tipos de tecidos somente a classe da nobreza.

Com o desenvolvimento do mercantilismo, teoria econémica que promoveu
profundas transformagdes na organizagao social europeia, substituiu-se o modelo
feudal por um sistema baseado na circulagdo de mercadorias e no uso da moeda.
Com esse novo arranjo econdmico teve-se a ascensao social da burguesia, composta

sobretudo por comerciantes, refletindo diretamente na forma como as roupas



passaram a ser produzidas, consumidas e valorizadas. A burguesia buscava imitar o
estilo dos nobres como forma de se afirmar socialmente, investindo em roupas, joias
e acessorios como simbolo de status social, aumentando a demanda por costureiros
e artesdes especializados.

Nesse cenario, as vestimentas passaram a traduzir o modo dos individuos
de pensar, agir e posicionar socialmente. Conforme observa Pollini (2007), as roupas
e escolhas estéticas passaram a expressar a vida interior das pessoas, sendo a
novidade e a mudanga elementos cada vez mais valorizados. A aparéncia e o estilo
se tornam o centro para a construgéo da identidade social, consolidando a moda como
instrumento de distingdo e pertencimento (Lipovetsky, 1989).

Com o comeco a Revolugéo Industrial, entre os séculos XVl e XIX, a moda
sofre profundas transformacgdes na sua estrutura. A producdo que era baseada no
trabalho de artesaos, feita totalmente a mao, passou a ser, com o tempo, substituida
pela producdo mecanizada, impulsionada pelo surgimento das maquinas a vapor.
Esse novo sistema de produgéo permitiu um aumento significativo da produgao das
mercadorias e a ampliacdo dos lucros, modificando de forma decisiva os padrdes de
consumo da sociedade.

Ainda no ambito da industria da moda, esse periodo revolucionario foi
marcado, simultaneamente, pela consolidagdo da Alta-costura em Paris - produgao
caracterizada por pecas feitas sob medida por costureiras e alfaiates — e pela
expansao da produgcdo em massa de um vestuario padronizado. Nisso resultou na
formacgéo de dois modelos distintos de varejo: as lojas especializadas, voltada para
um publico especifico, e as lojas de departamento, destinadas para atender as
massas consumidoras.

A expansdo da producdo em massa no setor de vestuario transformou
profundamente o sistema de consumo, que passou a ser uma cultura marcada pela
velocidade, pelo dinamismo e pela descartabilidade. Nesse contexto, as empresas
passaram a buscar constantemente pela renovagdo de seus produtos para
acompanhar as aceleradas tendencias, o que levou ao desenvolvimento de um novo
modelo produtivo: o Fast fashion, expressao que surgiu em meados de 1980.

O Fast fashion, ou “moda rapida”, caracteriza-se por um sistema de
producdo continuo e acelerado, no qual as colegdes sdo renovadas de forma
recorrente, permitindo que essas tendencias de consumo cheguem mais rapido aos

consumidores e com pregos mais acessiveis. Esse modelo foi inicialmente adotado
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pelas varejistas europeias e, com o tempo, foi difundido no Brasil por grandes redes,
em muitas vezes com parceria de estilistas renomados.

Este sistema de producdo de moda é diferente do modelo tradicional por
nao limitar seus langamentos a ciclos semestrais, operando em fluxos constantes de
criacao, producao e consumo (Cietta, 2010).

Embora esse modelo tenha contribuido para a democratizagdo do acesso
a moda, também intensificou determinadas problematicas ja presentes no setor,
especialmente aquelas relacionadas a reproducédo de criagdes e a dificuldade de
protegcdo da autoria. Importa destacar, contudo, que tais questdes ndo se originam
exclusivamente do fast fashion, mas se inserem em uma légica estrutural mais ampla
da industria da moda, marcada pela constante circulagdo de referéncias e pela
valorizagdo da novidade.

Dessa forma, o fast fashion deve ser compreendido ndo como causa
isolada dos conflitos juridicos, mas como um elemento que potencializa dindmicas ja
existentes, tornando mais visiveis as limitagbes dos instrumentos tradicionais de

protecao juridica.

1.2 O DIREITO NO CONTEXTO DA MODA

Os primeiros indicios de iniciativas de protecao juridica para criagcbes no
setor da moda encontram-se na Europa do século XVIIl. Registros histéricos indicam
que um dos primeiros pedidos formais de protecéo legal aconteceu na cidade de Lyon,
na Franga, em 1787, por meio de um decreto da coroa francesa que estendeu
mecanismos de tutela aos produtores de seda em todo o territétio nacional. No mesmo
periodo, com a concorréncia no setor téxtil se intensificando, o Reino Unido adotou
instrumentos normativos que asseguravam protegcao a diferentes tipos de fabricas,
como a de algodao, cotton e linho (Quinelato, 2020).

Os primeiros fundamentos do Fashion Law surgem da necessidade de
combater praticas recorrentes de coépia e pirataria que passaram a afetar

significativamente a industria da moda:

Aindustria da costura francesa respondeu ao aumento das copias e piratarias
de duas formas, uma delas dando a protecéo intelectual para os signos e as
marcas originais, e a segunda, através do licenciamento desses designs para
fabricantes respeitados, nacionais ou estrangeiros. Além disso, os estilistas
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franceses podiam se apoiar em duas leis, a de direitos autorais de 1793,
emendada em 1902, e a de design industrial de 1806, emendada em 1909.
Esse entendimento foi reafirmado pela Corte nas primeiras décadas do
século 20, em casos de estilistas conhecidos como Jenine Paquin, Madeline
€ Gabrielle Coco Chanel (Quinelato, 2020).

Enquanto a Franga avangava na consolidagdo de normas voltadas a
protecdo da moda, os Estados Unidos da América adotaram uma postura mais
restritiva quanto a criacdo de normas especificas para o setor, em razao da forte
atuacado de grandes redes varejistas no seu mercado. A unica iniciativa legislativa
mais expressiva voltada a protegao textil foi o denominado Kahn Act, promulgado em
1913, segundo Lucas e Bretas (2015):

Enquanto a Franga desenvolveu uma industria de moda criativa e intelectual
com leis de propriedade e demais prote¢des bastante avangadas, os Estados
Unidos, se tornou um refligio para projetos piratas que resistiram tenazmente
para introduzir leis que protegem a moda. Embora a legislacdo dos EUA
previsse patentes de design a partir de 1842, as normas rigorosas impediam
o registro da maioria dos desenhos de moda. Em 1882 com a negacéo de
uma patente para uma empresa de manufatura de seda galvanizado a
industria comegou a fazer lobby para a protegéo, mas sem éxito... em 1913
para alteragdo da Lei de Direitos Autorais para seguir o modelo francés e
permitir o registro de desenhos de moda ao lado das "belas artes" , em
seguida, a protecdo proporcionou na verdade, a Unica concessao legislativa
ou judicial dos EUA para protegao de téxteis ou vestuario durante as primeiras
décadas do século XX, Propriedade Intelectual e Design de Moda 119 1913
foi o Kahn Act, que se destinava a proteger os designers europeus que
recusaram a enviar os seus trabalhos para o iminente Panama-Pacific
International. Exposi¢cdo sem primeiras garantias requeridas contra a pirataria
americana.

Conforme ressalta Regina Souza (2019), o debate acerca da necessidade
de uma regulamentagdo mais especifica surgiu, de forma mais ampla, nos Estados
Unidos, devido a auséncia de protecao adequada aos artigos de vestuario, que por
serem considerados em grande parte como utilitarios, sdo excluidos tradicionalmente
da aba da propriedade intelectual.

Nesse contexto, a relativa auséncia de mais regulamentac¢des especificas
acerca dos direitos e deveres dos individuos que integram o universo da moda, aliada
a uma falta de uniformidade de normas e conceitos, contribuiu para o aumento
expressivo de litigios envolvendo direitos autorais e de propriedade industrial nas
ultimas décadas, favorecendo o crescimento de copias e praticas plagiarias.

Diante dessa necessidade de conferir mais seguranca juridica a designers,

marcas e empresas do setor, se consolidou o atual conhecido segmento juridico, ainda



12

em crescimento, Fashion Law ou Direito da Moda. Segundo a definicado apresentada
por Scafidi (2012 apud Osman, 2017), o Fashion Law abrange o conjunto de questdes
juridicas relacionadas ao estilo, contemplando todo o processo de criagdo até a
chegada ao consumidor final de uma pega de vestuario. Ele trata-se de um campo
interdisciplinar com bases como a propriedade intelectual, os negdcios, as finangas, o
comercio internacional, a regulamentagéo governamental, bem como culturas, como
a de consumo, abrangendo também setores relacionados, como a industria téxtil, as
midias, areas de beleza e de fragrancias.

Apesar de relevante e de grande alcance, o Direito da Moda n&o € um ramo
juridico autébnomo, inexistindo uma legislacdo especifica que regulamenta
integralmente as demandas da industria da moda (Lino et al.,, 2019). Assim, na
resolucdo de conflitos nesse setor € demandada a aplicagao de diferentes areas do
Direito, como o civil, empresarial, o tributario e o consumerista.

Nesse cenario € de se destacar, também, a contribuicdo da citada
advogada e professora Susan Scafidi, que impulsionou o desenvolvimento do Fashion
Law a partir da criagdo do blog CounterfeitChic, que foi destinado a discutir as
convergéncias entre o direito e a industria da moda. Com essa iniciativa o tema
ganhou notoriedade e resultou, posteriormente, na fundagao da Fashion Law Institute,
em parceria com a estilista Diane von Furstenberg e o Council of Fashion Designers
of America, pioneira na consolidacao académica e pratica desse ramo do direito.

Assim, a partir da consolidagado do Fashion Law no ambito internacional,
especialmente nos EUA e na Europa, torna-se imprescindivel analisar como esse
ramo juridico se estruturou, em outros contextos, notadamente no Brasil.
Considerando as especificidades do mercado nacional, bem como a relevancia
econOdmica da industria téxtil e de confecgao, o Direito da Moda passa a ganhar ainda
mais espago no ordenamento juridico brasileiro, ainda que de forma gradual e n&o

sistematizada.

1.2.1 Fashion Law no Brasil

Compreendidos o conceito de moda, a formacado da fast fashion e o
surgimento do Fashion Law no ambito internacional, € possivel analisar o processo

de consolidacao do Direito da Moda no contexto brasileiro. A institucionalizagéo desse
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novo campo juridico no Brasil acompanha, ainda que tardiamente, as transformacodes
historicas da industria téxtil e do setor vestuario deste pais.

No setor vestuario brasileiro, a manufatura passou a se estruturar de duas
distintas formas: a producdo sob medida e a produ¢cdo em massa de vestuario
industrial padronizado. Durante esse periodo, o Brasil apresentava uma grande
dependéncia de produtos importados, uma vez que o seu desenvolvimento era
insuficiente e precario para atender a prépria demanda. A Europa, especialmente a
Franca, dominava o mercado da moda e influenciava nos padrdes estéticos adotados
no pais, ndo se falando na época de uma moda genuinamente brasileira, mas sim de
reprodugao de modelos estrangeiros. Somente a partir de 1930, com o advento da
segunda fase do Modernismo, também como a “Geracgéo de 30”, onde se aprofundou
na busca por uma identidade brasileira, valorizando temas e cenarios regionais,
conhecida passou-se a observar adaptacdes dessas referéncias internacionais a
realidade nacional, como por exemplo a atuacdo de Mena Fiala, importante criadora
de vestidos de noiva, que contribuiu para a consolidagdo de uma identidade propria
na moda brasileira (Navalon,2008).

A relevancia do Fashion Law no Brasil é evidente, sobretudo, pela
expressividade econémica do mercado téxtil e de confecgao. Esse setor possui um
papel fundamental na arrecadagao de tributos e na geragao de empregos, sendo o
segundo maior empregador da industria de transformagao. Atualmente responde por
aproximadamente 4,4% do faturamento da producdao da industria brasileira de
transformagéo (ABIT,2024)

Além disso o Brasil ocupa posi¢cao de referéncia no cenario internacional
em segmentos especificos da moda, como moda praia, jeanswear e homewear, tendo
crescido também nos segmentos de fitness e lingerie. A industria textil brasileira,
presente ha quase dois séculos, representa cerca de 9,7% do total de trabalhadores
alocados na producéo industrial e alcangou um faturamento de R$203,9 bilhdes em
2023, sendo também a maior Cadeia Téxtil completa do Ocidente.

Em 2016, Deborah Portilho propds a criacdo da Comissdo de Direito da
Moda (CDMD) no ambito da OAB- Seccional do Rio de Janeiro (OAB/RJ), da qual
permanece a frente até os dias atuais. Segundo a autora, a integragédo entre moda e
direito, aliada ao seu carater internacional, € essencial para se enfrentar os desafios

presentes enfrentados pela industria da moda. O principal obstaculo, contudo,
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consiste na difusdo e reconhecimento deste ramo juridico como uma area auténoma
de estudo e atuacéo juridica (Portilho, 2019).

No contexto contemporaneo, o Brasil conta com uma diversidade de grupos
de pesquisa, instituicbes de ensino e entidades voltadas ao estudo e a disseminagéao
do Direito da Moda. Destacam-se, entre eles, o Instituto Brasileiro de Negdcios e
Direito da Moda (IBNDM), cursos e projetos desenvolvidos pelas IBMEC e a Fundacao
Getulio Vargas, as Comissdes de Direito da Moda da OAB nos estados de Goias,
Minas Gerais, Paraiba, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Rondbnia, Santa Catarina,
Sao Paulo e Distrito Federal. Ademais, a Faculdade Santa Marcelina e a Universidade
Presbiteriana Mackenzie, por meio de programas de pds-graduagao, tém contribuido
para a formagao académica de profissionais nesta area (Daneluzzi,2019).

Cumpre ressaltar que, em razao da sua relativa novidade, o Direito da
Moda no Brasil ainda esta na fase de se consolidar, marcado por um desenvolvimento
legislativo lento. Nesse contexto, a consultoria juridica especializada se mostra
essencial para assegurar atividades legalizadas do setor e a efetiva protecdo dos
direitos dos envolvidos (André, 2019).

Assim, o Fashion Law no Brasil se estrutura como resposta as demandas
de um mercado dindmico e em constante transformagdo, no qual os conflitos
envolvendo propriedade intelectual se intensificam ndo apenas em razdo de modelos
produtivos especificos, mas em decorréncia da propria I6gica de funcionamento da

industria da moda.

2 A PROTEGAO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL NA INDUSTRIA DA MODA

A industria da moda se desenvolve baseada na rapida circulacdo e
renovacgao de tendencias ao mesmo tempo em que exige constante inovagao. Esse
cenario cria um verdadeiro paradoxo, no qual a originalidade é valorizada, mas
frequentemente reproduzida em larga escala, tornando complicada a distingéo entre
inspiracao legitima e violagao de direitos.

Diante desse contexto, a protegao juridica das criagdes de moda se revela
um desafio complexo, que requer a analise dos instrumentos oferecidos pelo sistema

de propriedade intelectual. No ordenamento juridico brasileiro, essa protecdo se



15

estrutura principalmente em dois eixos, o Direito Autoral de a Propriedade Industrial,

cada um com seus fundamentos, requisitos e limitagcdes proprias.

2.1 APLICACAO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL NO SETOR DA MODA

A industria da moda é caracterizada por seu fluxo continuo, que esta
sempre em constante renovacao de estilos, produtos e tendencias. Nesse cenario,
artigos que se destacam por um certo periodo rapidamente perdem a sua relevancia,
em questdao de meses, sendo substituidos por novas propostas de estéticas e de
consumo. Esse movimento em ciclos, marcado pela ascensao e decadéncia de
determinados estilos, € comumente denominado de tendencia, que constitui um dos
pilares da competitividade nesse setor.

A busca pelo diferente, novo, atual, dentro desse setor incentiva empresas,
marcas e designers a criarem e desenvolverem pegas criativas, com originalidade e
identidade propria, capazes de atrair o publico alvo consumidor e se destacarem em
meio a gama de opg¢des de produtos disponiveis no mercado. Além de s6 pegas de
vestuario, diversos outros elementos assumem um papel importante nesse processo
de diferenciacdo, como marcas, logotipos, padroes estéticos e outros sinais distintos
utilizados para identificar produtos e empresas neste setor.

Conforme ensina Pimentel (2012), a propriedade intelectual € em um
conjunto de principios e regras juridicas que regulam a aquisigdo, 0 uso, o exercicio e
a perda de direitos sobre ativos intangiveis utilizados no comércio, tendo como objeto
os elementos diferenciadores a novidade, originalidade e distinguibilidade, que
respectivamente diferenciam quanto ao tempo, autor e objeto, visando evitar a
ocorréncia da concorréncia desleal.

Nesse sentido, a propriedade intelectual vai se diferenciar da propriedade

material tradicional’, uma vez que esta incide sobre bens tangiveis, e aquela se refere

" Art. 1228 do Codigo Civil/2002: O proprietario tem a faculdade de usar, gozar e dispor da coisa, e 0
direito de reavé-la do poder de quem quer que injustamente a possua ou detenha.

§ 10 O direito de propriedade deve ser exercido em consonéancia com as suas finalidades
econdmicas e sociais € de modo que sejam preservados, de conformidade com o estabelecido em lei
especial, a flora, a fauna, as belezas naturais, o equilibrio ecolégico e o patrimdnio histérico e
artistico, bem como evitada a polui¢do do ar e das aguas.
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a bens imateriais/intangiveis, derivados da criatividade humana e frequentemente
vinculados a personalidade do criador.

A doutrina juridica costuma dividir a propriedade intelectual em dois grades
ramos: o Direito Autoral e a Propriedade Industrial. O primeiro tem por finalidade a
protecao de obras literarias, artisticas e cientificas, cuja principal caracteristica reside
na expressao criativa do autor. Ja o segundo ramo, da propriedade industrial, abrange
a protecao de invengdes, marcas, desenhos industriais e outros elementos utilizados
na atividade econémica e comercial (SILVEIRA,2012).

No cenario internacional, esses dois ramos sao disciplinados por
importantes normas juridicas, dentre as quais é de se destacar a Convengao de Berna,
de 1886, que é voltada a protegao dos direitos autorais, e a Convencao de Paris, de
1883, que trata da protecdo da propriedade industrial. No Brasil, a protecdo da
propriedade intelectual encontra respaldo na Constituicdo Federal? quanto em
legislagbes especificas, como a Lei n° 9.610/98, que regula os direitos autorais, e a
lei n® 9.279/96, que regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial.

Nesse contexto, observa-se que a propriedade intelectual desempenha um
papel fundamental na protecao de criacdes intelectuais e na promog¢ao de inovacgoes,
garantindo, assim, o direito de explorar economicamente obras e criagdes aos seus
titulares. No ambito da industria da moda, essa protecdo assume especial relevancia,
uma vez que grande parte do valor agregado dos produtos esta ligado diretamente a
criatividade, aos designes e a identidade das marcas. Contudo, a aplicagdo desses
instrumentos juridicos ao setor fashion apresentas certos desafios, especialmente
diante do dinamismo do mercado e das dificuldades de se enquadrar determinadas
criagdes nos requisitos legais de protecao, questdo que sera analisada nos topicos

seguintes.

2.1.1 A tutela das criagdes de moda pelo direito autoral

2 Art. 5° Todos s&o iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza, garantindo-se aos
brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a
igualdade, a seguranga e a propriedade, nos termos seguintes:

(...)

XXIII - a propriedade atendera a sua fungao social;
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O Direito Autoral, disciplinado pela Lei n° 9.610/98, configura-se como um
ramo juridico de natureza especial, voltado a prote¢ao das obras intelectuais enquanto
manifestacbes do espirito humano. Trata-se de um sistema que reconhece e
resguarda a relagao entre o autor e a sua criagao, tanto no aspecto econédmico quanto
no pessoal, atribuindo-lhe um regime juridico préprio.

Diferentemente de outros institutos, a prote¢cao autoral independe de
registro, surgindo no momento que a obra é exteriorizada. Esse aspecto revela-se
particularmente relevante no mundo da moda, em que a criacdo se materializa de
forma rapida e dinamica, muitas vezes sem qualquer formalizagdo prévia. Ainda
assim, a aplicacado do Direito Autoral as criagcbes de moda nao ocorre de forma
automatica, sendo necessario analisar requisitos legais, e sobretudo, as peculiaridade
inerentes ao setor.

Nesse contexto, importa destacar que a tutela autoral incide sobre a forma
exteriorizada da criagdo, € ndo sobre a ideia s6 em si. Conforme leciona Otavio
Afonso, “o direito de autor protege apenas as formas de expressao das ideias e nao
as ideias propriamente ditas”, sendo indispensavel que estas se materializem em algo
perceptivel. Essa distincdo mostra-se especialmente relevante no campo da moda,
uma vez que tendencias, conceitos estéticos e referéncias culturais ndo sao passiveis
de apropriagao exclusiva. O que se protege juridicamente é a forma concreta pela qual
tais elementos se manifestam, como ocorre, por exemplo, em estampas, desenhos e
composigdes visuais originais.

Sob essa perspectiva, a obra intelectual pode ser entendida como o
resultado da atividade criativa humana dotada de expressdo sensivel. Conforme
sustenta Bittar (2012), trata-se de criagcdo marcada por “esteticidade”, elemento
essencial para sua caracterizagao e consequente protecao juridica. No entanto, ao se
transpor essa logica para o universo da moda, surge uma dificuldade relevante na
pratica.

Isso porque, embora as criagdes de vestuario frequentemente apresentem
valor estético, esse valor nem sempre se dissocia de sua funcao utilitaria. Como
observa Yasmin Pasini Rodrigues (2022), a problematica esta justamente no fato de
que designes de moda, em regra, “ndo possuem esteticidade de forma exclusiva”,
sendo majoritariamente considerados artigos utilitarios. E justamente nesse ponto que

se evidencia uma das maiores fragilidade do sistema, pois essa caracteristica hibrida
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limita a incidéncia total do Direito Autoral, dificultando o reconhecimento de
determinadas criagdes como obras protegidas.

Apesar disso, nao se pode ignorar que o processo criativo na moda envolve
significativa carga intelectual e sensivel. Nesse sentido, Moura (2008) destaca que
tanto a arte quanto o design e a moda resultam da interferéncia do conhecimento
humano sobre a matéria, associada a dimensao estética, o que refor¢ca seu poténcia
enquadramento como criagao intelectual.

Além da dimensao criativa, a protecdo autoral também desempenha
relevante fungdo econdmica. Conforme apontam Cristina Oliveira e Kaleo Guaraty, a
protecéo das criagdes esta diretamente relacionada ao incentivo a inovagao, uma vez
que “a queda do beneficio econbémico causado pela copia prejudica o incentivo a
inovagao”, funcionando a reprodugéo indevida como uma externalidade negativa no
processo criativo.

Dessa forma, ainda que existam limitacdes quanto a aplicacdo do Direito
Autoral no setor da moda, sua relevancia ndo pode ser afastada. Trata-se de um
instrumento essencial para garantir o reconhecimento da autoria, como também, a
integridade e a exploragdo econdmica das criagdes, especialmente em um cenario

marcado pela reprodugao acelerada de tendéncias.

2.1.1.1 A delimitacéo legal e as lacunas na protecao

ALein® 9.610/98, em seu art. 7°, apresenta um rol exemplificativo de obras
intelectuais protegidas. Ainda que este ndo mencione expressamente as criagdes de
moda, €& possivel, por meio de uma interpretacdo extensiva, enquadra-las como
produgdes intelectuais, especialmente quando dotadas de organizagdo estética
propria, conforme o ultimo inciso deste artigo.

Entretanto, a prépria legislagdo, ao delimitar o que pode ou nao pode ser
protegido, especialmente a luz do art. 8°, deixa evidente que nem todos os elementos
da moda encontram respaldo na tutela autoral. Aspectos como cortes basicos,
modelagens tradicionais e funcionalidades estruturais frequentemente escapam

dessa protegédo.
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Essa limitacdo reforca ao demonstrar que o direito autoral, isoladamente,
ndo é capaz de abarcar a complexidade das criagbes do setor fashion, revelando a

necessidade de articulagdo com outros mecanismos juridicos.

2.1.2 A protecgao pela propriedade industrial

Enquanto o Direito Autoral se volta a protecdo da expressao criativa, a
Propriedade Industrial, regulada pela lei n°® 9.279/96, é focada na aplicagao pratica,
técnica e mercadoldgica das criagdes.

No setor da moda, esse sistemas se revela essencial para a protegcao de
elementos que ndo se enquadram na logica autoral, oferecendo instrumentos como
patentes, desenhos industriais, marcas e repressdo a concorréncia desleal.

A efetivacdo desses direitos depende, em regra, de registro perante o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), o que traz desafios adicionais,
como custos elevados e demora processual, fatores que nem sempre se
compatibilizam coma dinédmica acelerada da moda.

As patentes destinam-se a protecéo de invengdes e modelos de utilidade,
desde que atendam aos requisitos de novidade, atividade inventiva e aplicacao
industrial. No universo da moda, sua aplicacao acaba sendo mais restrita, sendo mais
voltada, principalmente, a solugbes técnicas inovadoras, como mecanismos de
fechamento ou tecidos tecnolégicos. Enquanto a invengéo representa uma solugao
inédita, o modelo de utilidade refere-se ao aperfeicoamento da funcionalidade de algo

que ja existe.
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¢ arredondada apenas
nas dreas necessdrias,
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Design exclusivo |
A Brazilian Secret 1\
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Bonita e confortével de forma perfeita
Feita em microfibra super nA0 aperta ¢ nio marca!
macia com toque delicado.

Figura 1- Patente de Modelo de Utilidade- MU8202191-0/ Lingerie Brazilian Secret (Molde

aperfeicoado para modelar gluteos)

Patente de Modelo de Utilidade -
MU8202191-0

Titulo: Lingerie Brazilian Secret (Molde aper-
feicoado para modelar gliteos)

A Brazilian Secret, desenvolvida por Ana
Claudia Neves Moreira e Naira Beatriz Candi-
ago, € uma lingerie moderna que da o efeito
de bumbum empinado.

Com recorte anatimico e feita em microfibra,
é exclusiva porque consegue agregar este
efeito de bumbum empinado em uma linge-
rie com formato de tanga que para acompan-
har as tendéncias da moda é confeccionada
em diversas cores, estampas e rendas.
Titular: Top Idéias Participacdes Ltda
Inventoras: Ana Claudia Neves Moreira [
Naira Beatriz Candiago

Fonte: www.braziliansecret.com.br

Figura 1.2- descrigdo do modelo patenteado®

3 Fonte: https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/patentes/materiais-de-consulta-e-apoio/inventando-o-
futuro.pdf


https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/patentes/materiais-de-consulta-e-apoio/inventando-o-futuro.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/patentes/materiais-de-consulta-e-apoio/inventando-o-futuro.pdf
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Apesar da sua relevancia, a utilizagao desse instrumento € bem limitada no
setor da moda, especialmente em razao do tempo necessario para a concessao do
registro, que pode tornar a protegao ineficaz diante da rapidez com que as tendencias
ficam obsoletas.

O desenho industrial, previsto no art. 95 da LPI4, constitui um dos
instrumentos mais relevantes para a moda, por proteger formas ornamentais

aplicadas nos produtos.
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Figura 2- Tecido estampa losangos Gucci
a) Carteira; b) Registro do DI 6200626-6; c) Pedido de Registro n°® 905202317 para a marca

figurativa®

Essa modalidade abrange elementos como cortes, estampas, linhas e
acabamentos, desde que sejam novidades e detenham originalidade. No entanto, sua
aplicacdo também encontra limitagdes quando se trata de pecas com uma estrutura
funcional que ja sdo padronizadas, como pegas de roupas basicas.

Além disso, a protecao tem limites de prazos especificos, sendo necessario
que o autor requeira o registro em até 180 dias apds a divulgagédo da criagdo, sob
pena de perda do direito. Embora o desenho industrial seja, em tese, 0 mecanismo
mais adequado para o setor, sua efetividade é reduzida pela rigidez dos requisitos e
novamente pela velocidade do mercado, que faz com que designers independentes

se sintam desestimulados a utilizarem este mecanismo.

4 BRASIL. Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996. Lei de Propriedade Industrial. Art. 95: “Considera-se
desenho industrial a forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e
cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua
configuragao externa e que possa servir de tipo de fabricagéo industrial.”

5 Fonte: https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/a-
academia/arquivo/dissertacoes/SOUZADeborahPortilhoMarquesde2015.pdf


https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/a-academia/arquivo/dissertacoes/SOUZADeborahPortilhoMarquesde2015.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/servicos/a-academia/arquivo/dissertacoes/SOUZADeborahPortilhoMarquesde2015.pdf
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As marcas desempenham papel central na industria da moda, sendo
responsaveis por identificar e diferenciar produtos no mercado. Mais do que sinais
distintos, elas representam a identidade da marca e estabelecem vinculos com o
consumidor.

A legislacdo brasileira permite protecdo a diversos tipos de marcas,
incluindo nominativas, figurativas, mistas e tridimensionais. Essas Ultimas se
destacam pela sua protecdo a forma do produto como um elemento distintivo, desde

que néo seja meramente funcional.

CalvinKlein

Figura 3 — logotipo da Calvin Klein- marca nominativa

Figura 4 — logotipo da Nike- marca figurativa

GIORGIO ARMANI

Figura 5 — logotipo da Giorgio Armani- marca mista®

8 Figura 3, figura 4, figura 5- Fonte: Google Images
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Figura 6 — registro n° 822174413 da Kipling Apparel Corp- marca tridimensional”

Diferentemente de outros mecanismos, a protecdo marcaria pode ser
renovada indefinidamente, tornando-a uma das formas mais eficazes de protegao
inseridas nesse setor. Nao € por acaso que grandes marcas concentram 0s seus
esforcos nesta protecdo, uma vez que € mais facilmente comprovada a violagao de
um sinal distintivo do que de um designe ou de uma modelagem.

Complementarmente, a repressao a concorréncia desleal, prevista no art.
195 da LPI8, atua na protecdo contra praticas que comprometem a lealdade

concorrencial, mesmo que nao violem um direito registrado.

’Fonte:https://busca.inpi.gov.br/pePl/servlet/MarcasServletController?Action=detail&CodPedido=12807
94

8BRASIL. Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996. Lei de Propriedade Industrial. Art. 195. Comete crime
de concorréncia desleal quem:

| - publica, por qualquer meio, falsa afirmagéo, em detrimento de concorrente, com o fim de obter
vantagem;

Il - presta ou divulga, acerca de concorrente, falsa informagao, com o fim de obter vantagem;

Il - emprega meio fraudulento, para desviar, em proveito proprio ou alheio, clientela de outrem;

IV - usa expressao ou sinal de propaganda alheios, ou os imita, de modo a criar confuséo entre os
produtos ou estabelecimentos;

V - usa, indevidamente, nome comercial, titulo de estabelecimento ou insignia alheios ou vende,
expde ou oferece a venda ou tem em estoque produto com essas referéncias;

VI - substitui, pelo seu préprio nome ou razao social, em produto de outrem, 0 nome ou razao social
deste, sem o seu consentimento;

VII - atribui-se, como meio de propaganda, recompensa ou distingdo que néo obteve;

VIII - vende ou expde ou oferece a venda, em recipiente ou invélucro de outrem, produto adulterado
ou falsificado, ou dele se utiliza para negociar com produto da mesma espécie, embora nao
adulterado ou falsificado, se o fato nao constitui crime mais grave;

IX - da ou promete dinheiro ou outra utilidade a empregado de concorrente, para que o empregado,
faltando ao dever do emprego, lhe proporcione vantagem;

X - recebe dinheiro ou outra utilidade, ou aceita promessa de paga ou recompensa, para, faltando ao
dever de empregado, proporcionar vantagem a concorrente do empregador;

XI - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagdo, de conhecimentos, informagdes ou dados
confidenciais, utilizaveis na industria, comércio ou prestagao de servigos, excluidos aqueles que
sejam de conhecimento publico ou que sejam evidentes para um técnico no assunto, a que teve
acesso mediante relagédo contratual ou empregaticia, mesmo apés o término do contrato;
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No setor da moda, esse instrumento é frequentemente usado para coibir a
imitagdo do chamado conjunto-imagem (trade dress®), que engloba elementos visuais
capazes de identificar marca ou produto.

A concorréncia desleal deixa evidente a complexidade da protecdo na
moda, pois atua justamente nas zonas indefinidas, cinzentas, lacunosas, do sistema
juridico. Nesse cenario, observa-se que tanto grandes marcas quanto empresas de
fast fashion podem se beneficiar, ou ser prejudicadas, por essa flexibilidade,

reforgando a natureza multidirecional das violagdes desse setor.

3 CASOS CONCRETOS DE VIOLAGAO NA INDUSTRIA DA MODA

Os instrumentos de protecdo da propriedade intelectual analisados na
secao anterior, o direito autoral e a propriedade industrial, constituem a estrutura
juridica disponivel para a tutela das criagbes de moda no ordenamento brasileiro.
Contudo, como se buscara demonstrar, a aplicacdo destes instrumentos ao setor
fashion encontra um campo cheio de lacunas e com paradoxos que nao podem ser
ignorados. A dindmica acelerada do mercado, a estrutura hierarquica da industria e a
fragilidade dos criadores independentes diante de marcas grandes e dominantes
tronam a protecao, na pratica, seletiva e insuficiente.

As violagbes que caracterizam o setor da moda nao seguem uma diregcao
unica, tampouco se limitam a relagao binaria entre o fast fashion na figura de agressor
e as grandes grifes como vitimas. Ao contrario, conforme se verificara a partir da
analise dos casos concretos que seguem, as violagdes atravessam todos os estratos
da industria, configurando o que se pode denominar de violagdes multidirecionais.
Assim, a presentes segao se organiza em trés partes relacionadas — fast fashion
versus marcas de grife (3.1), fast fashion versus designers independentes (3.2) e

XII - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagéo, de conhecimentos ou informagdes a que se
refere o inciso anterior, obtidos por meios ilicitos ou a que teve acesso mediante fraude; ou

XIII - vende, expde ou oferece a venda produto, declarando ser objeto de patente depositada, ou
concedida, ou de desenho industrial registrado, que n&o o seja, ou menciona-0, em anuncio ou papel
comercial, como depositado ou patenteado, ou registrado, sem o ser;

XIV - divulga, explora ou utiliza-se, sem autorizagéo, de resultados de testes ou outros dados néo
divulgados, cuja elaboragao envolva esforgo consideravel e que tenham sido apresentados a
entidades governamentais como condigdo para aprovar a comercializagdo de produtos. Pena -
detencéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa

® Expressao de origem estrangeira utilizada para designar o conjunto de elementos visuais e
sensoriais que caracterizam a apresentacdo de um produto ou servigo no mercado.
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marcas de grife versus designers independentes (3.3) -, culminando na analise critica

da estrutura hierarquica do mercado e de suas implicagdes juridicas (3.4).

3.1 FAST FASHION VERSUS MARCAS DE GRIFE

O modelo produtivo do fast fashion, caracterizado pela renovagéo continua
de colegbes e pela reducéo dos ciclos criativos, gera uma pressao estrutural sobre a
industria da moda que ultrapassa a simples competicdo comercial.

Conforme demonstra Cietta (2010), ao contrario do sistema tradicional, que
acontece em fluxos semestrais de lancamento, o fast fashion funciona em ciclos
constantes e permanente de criagdo, produgdo e consumo, tornando
economicamente mais viavel a reproducao de designes ja validados no mercado, e,
portanto, com um risco comercial bem menor. Essa légica de apropriagdo do
trabalhado criativo alheio como forma de estratégia para minimizar custos e riscos
configura a base estrutural dos conflitos neste eixo.

Do ponto de vista juridico, as grifes afetadas pelas cépias de seus designes
recorrem, em regra, aos instrumentos da propriedade industrial, especialmente em
relacdo ao registro de marca e ao desenho industrial, previstos na Lei n° 9.279/96,
além do instituto do trade dress, entendido como o conjunto de elementos visuais e
sensoriais que conferem identidade visual distintiva a um produto ou marca. A
preferéncia por esses mecanismos em detrimento da protegao autoral deve-se, em
grande parte, a maior objetividade dos requisitos de comprovacéo, o que facilita a
demonstragao de titularidade e anterioridade em juizo.

O caso Hermes versus Village 284, julgado pelo Tribunal de Justica de Sao
Paulo, constitui um dos precedentes mais relevantes do Fashion Law brasileiro, nao
apenas pelo resultado, mas sobretudo pela linha juridica adotada. Em 2010, a
empresa brasileira langou a linha “/’'m Not Original’'°, que era composta por bolsas em
moletom que reproduziam, com elementos estilizados, os modelos de bolsas Birkin e

Kelly. Apds tentativa frustrada de resolugcdo de forma extrajudicial, a grife francesa

0 Em tradugo livre, eu ndo sou a/o original
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ajuizou acao judicial perante a 242 Vara Civel de Sao Paulo, sustentando violagao de

direitos autorais, concorréncia desleal e aproveitamento parasitario™'.

Figura 7- Bolsa Birkin da Hermes
Figura 8- Bolsa da Village 2842

O ponto mais significativo da decisdo'® esta no reconhecimento pelo
tribunal, de que as bolsas Birkin e Kelly ultrapassam a mera funcionalidade utilitarias
delas, sendo qualificadas como obras de arte protegidas pela Lei n° 9.610/98. Tal
entendimento representa uma mudancga relevante, pois admite a incidéncia da
protecao do direito autoral em produtos tradicionalmente embarcados no ambito da
propriedade industrial. Além disso, o tribunal identificou a existéncia de
aproveitamento parasitario, caracterizado pela exploragao da reputacéo e do prestigio
da marca Hermés para aumentar a comercializagado dos produtos da ré. A Village 284
foi condenada a abster-se de produzir, importar, exportar, manter em depdsito e
comercializar os produtos questionados, ao pagamento de indenizagao por danos
materiais e morais, e ao pagamento de multa diaria de R$ 10.000,00 por
descumprimento (TJSP, APL 0187707-59.2010.8.26.0100, Rel. Des. Costa Netto, j.
16/08/2016).

" O aproveitamento parasitario caracteriza-se pela reproducgéo de formulas bem-sucedidas com a
finalidade de obtencéo de lucro facilitado. Para tanto, vale-se de elementos que compdem o ativo
imaterial das empresas, como o0 nome empresarial, a expressao de fantasia, as marcas, bem como
segredos industriais e comerciais, entre outros.

2 Figura 7, figura 8- Fonte: https://www.migalhas.com.br/quentes/244232/mantida-decisao-que-proibiu-
a-284-de-vender-bolsas-similares-as-da-hermes

18 SAO PAULO. Tribunal de Justica. Apelagdo Civel n° 0187707-59.2010.8.26.0100. Relator: Des.
Costa Netto. Julgado em 16 set. 2016.


https://www.migalhas.com.br/quentes/244232/mantida-decisao-que-proibiu-a-284-de-vender-bolsas-similares-as-da-hermes
https://www.migalhas.com.br/quentes/244232/mantida-decisao-que-proibiu-a-284-de-vender-bolsas-similares-as-da-hermes
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Figura 9- Bolsa Kelly 25 da Hermeés'

E importante destacar que o fato da empresa brasileira ter utilizado a
expresséao “I'm Not Original’ no foi suficiente para afastar a ilicitude da sua conduta.
Ao contrario, foi interpretado como um elemento indicativo da intengao consciente de
da empresa de se apropriar do designe consagrado das bolsas, reforcando o dolo
concorrencial. Assim, o caso evidencia que, mesmo quando ha tentativa de
ressignificagdo ou parodia, a reproducdo de elementos que s&o distintivos pode
configurar violacdo juridica, especialmente quando utilizada para a exploragao
econdmica da criagcao alheia.

No cenario internacional, o litigio entre Versace e Fashion Nova reforga a
existéncia de um padrdo de argumentos reiterados nos casos envolvendo fasta
fashion. A grife italiana alegou que a Fashion Nova reproduzia deliberadamente
designs iconicos, entre eles o ‘jungle dress” utilizado por Jennifer Lopez no Grammy
Awards de 2000 e estampas registradas como 'Barocco-57' e 'Pop Hearts', pecas
icbnicas muito conhecidas no mercado. Em sua defesa a Fashion Novas argumentou
que os elementos utilizados, como padrdes geométricos e combinagdes de cores,
seriam de uso comum na industria, ndo existindo no caso originalidade suficiente para

justificar protecao juridica.

4 Fonte: https://www.bolsasdeluxo.com.br/comprar/bolsa-hermes-kelly-25-aco-prateado-
vermelha/vermelha-25/2294


https://www.bolsasdeluxo.com.br/comprar/bolsa-hermes-kelly-25-aco-prateado-vermelha/vermelha-25/2294
https://www.bolsasdeluxo.com.br/comprar/bolsa-hermes-kelly-25-aco-prateado-vermelha/vermelha-25/2294
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Figura 10 - Vestido Jungle Dress da Versace

Figura 11 - Vestido da Fashion Nova'®

Figura 12 - Variagdes de blusas com a estampa Barroco da Versace'®

Figura 13 - Vestido da Fashion Nova'”

S Figura 10, figura 11- Fonte: https://www.dazeddigital.com/fashion/article/53581/1/donatella-versace-
fashion-nova-copyright-lawsuit-over

8 Fonte: https://www.farfetch.com/br/style-guide/trends-subcultures/estampas-versace/

7 Fonte: https://br.fashionnetwork.com/news/Versace-processa-fashion-nova-por-plagio,1163893.html



https://www.dazeddigital.com/fashion/article/53581/1/donatella-versace-fashion-nova-copyright-lawsuit-over
https://www.dazeddigital.com/fashion/article/53581/1/donatella-versace-fashion-nova-copyright-lawsuit-over

29

Esse argumento revela a recorrente estratégia de tentar diluir a
originalidade da obra inserindo-a em um repertorio coletivo genérico. Trata-se de uma
linha defensiva que transporta o debate da copia para o da suposta banalidade dos
elementos criativos, buscando afastar a tutela juridica destes elementos. No entanto,
tal linha de argumentac&o ignora que a originalidade, no contexto da moda, muitas
vezes se manifesta na combinagdo especifica de elementos, e ndo sé6 em sua
individualidade isolada.

Dessa forma, o caso demonstra que o conflito ndo se limita a reproducéao
literal de pecgas, mas envolve disputas mais complexas sobre os limites da
originalidade e da protegao juridica no setor fashion. A repeticdo desse tipo de
argumento em diferentes jurisdi¢des reforgca o carater estrutural da controvérsia.

A analise dos casos apresentados revela uma tensao estrutural: embora as
grifes disponham de recursos para litigar e frequentemente obtenham decisbes
favoraveis, a morosidade do processo judicial vai contra a velocidade do mercado.
Muitas vezes, a colecao copiada ja foi totalmente comercializada antes de haver uma
deciséo final, de modo que a vitéria no judiciario nao vai trazer uma efetiva reparagao
econbmica. Portanto, a protecdo mostra-se juridicamente possivel, porém

operacionalmente limitada.

3.2 FAST FASHION VERSUS PEQUENOS DESIGNERS

Se no eixo anterior a vitima das praticas de copia era a marca de grife, com
recursos para reagir judicialmente, neste eixa a relagdo se torna mais desigual. O
designer independente, que atua em pequena escala, nao dispde de uma estrutura
juridica, raramente registra formalmente as suas criagdes e, geralmente, n&do possui
recursos financeiros para processar grandes empresas. Essa desigualdade nao é
periférica, mas central ja que a violéncia nao persiste apenas pela falta de protecéo,
mas também pela impossibilidade pratica de exercé-la.

Embora a Lei 9.610/98 estabelega que a protecao autoral independe de
registro, a auséncia de documentos formais dificulta a comprovagao de autoria e
anterioridade da criagdo. Designers independentes usualmente ndo possuem
registros, esbogos datados ou contratos que evidenciem seu processo criativo, o que

compromete a viabilidade de demandar judicialmente num futuro. Como observa
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André Mendes Espirito Santo, advogado especializado em Fashion Law, “as marcas
de fast fashion fazem muito isso”, e os estilistas menores “sdo afetados diretamente
quando existe um caso de plagio”, mas sem prova robusta da criagao original, a

demanda judicial raramente avangca com sucesso (MENDES, ConJur, 2014).

O caso do Designer independente Alexandre Pavao evidéncia claramente
a distancia entre a existéncia do direito e sua efetiva tutela. O designer Pavéao
desenvolve, desde 2014, bolsas autorais com uma estética propria que se baseia a
utilizagcao de cordas nauticas e mosquetdes, elementos que construiram a identidade
visual da sua marca. Em 2020, uma grande empresa nacional langou produtos com
muita semelhancga estética dos produtos do designer, reproduzindo ndo sé elementos

isolados, mas sim todo o conjunto distintivo da criagao.

Figura 14- Bolsa assinada pelo designer Alexandre Pavao'®

Figura 15- Bolsa da Schutz'®

8Fonte:https://www.alexandrepavao.com/?srsltid=AfmBOoqJi9r8qvUoCGZ7dhkgmefxRvR7QNSelnOCpu
AeMwoJ9Bayy-QN

'® Fonte: https://www.diariodecuiaba.com.br/ilustrado/quem-e-alexandre-pavao-designer-de-bolsas-
nada-basicas-hits-com-o0s-jovens/701616


https://www.diariodecuiaba.com.br/ilustrado/quem-e-alexandre-pavao-designer-de-bolsas-nada-basicas-hits-com-os-jovens/701616
https://www.diariodecuiaba.com.br/ilustrado/quem-e-alexandre-pavao-designer-de-bolsas-nada-basicas-hits-com-os-jovens/701616
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Diante da auséncia de recursos para litigar, o designer recorreu as redes
sociais, onde expos o0 caso e deslocou o conflito para o campo midiatico, onde
denunciou a apropriagao. A grande repercussao gerou uma resposta da empresa, que
buscou uma solugao extrajudicial. No entanto, é precisamente nesse desfecho que se
revela o problema estrutural: ndo houve reconhecimento formal da autoria, tampouco
indenizagao pelos prejuizos sofridos.

Sob perspectiva juridica, 0 caso sugere que, embora houvesse potencial
para enquadrar como violagcéo de direito autoral ou concorréncia desleal, a auséncia
de provas documentais robusta e a desigualdade de recursos inviabilizaram a
judicializacédo. Assim, a resolugédo do conflito ocorreu fora das instituigcdes juridicas,
evidencia que esta havendo uma substituigcao da pratica do direito pela pressao social,
que embora eficaz em alguns casos pontuais, ndo oferece seguranga nem
previsibilidade.

Os casos envolvendo a Zara e designers independentes no cenario
internacional reforca a natureza sistémica dessa dinamica. Em diversas outras
situacdes, artistas e criadores pequenos denunciaram a reproducao ilegal de suas
obras por uma empresa global que tem grande capacidade produtiva e distributiva.
Apesar da existéncia de indicios relevantes de apropriacao, os conflitos ndo chegaram

a evoluir para demandas no judiciario.

—— NN

MINE ZARA'S COPY

MINE ZARA'S COPY MINE ZARA'S COPY

Figura 16 - Demonstragéo da Tuesday Bassen de copia feita pela Zara®°

20 Fonte: https://br.fashionnetwork.com/news/Zara-acusada-de-plagio-por-ilustradora-
americana,716959.html


https://br.fashionnetwork.com/news/Zara-acusada-de-plagio-por-ilustradora-americana,716959.html
https://br.fashionnetwork.com/news/Zara-acusada-de-plagio-por-ilustradora-americana,716959.html
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Figura 17- Demonstragédo da Crywolf Clothing de copia feita pela Zara®'

O elemento central desses ndao é apenas a ocorréncia das copias em si,
mas sim impossibilidade pratica de enfrenta-las juridicamente. Os proprios designers
declararam nao possuirem recursos financeiros para arcar com custos de
representacao legal, o que transforma o direito a protecdo uma mera prerrogativa
formal. Nesse contexto, a auséncia de judicializagdo n&o indica inexisténcia de
violagdo, mas sim um bloqueio estrutural ao acesso a justica.

Dessa forma, esses episoédios deixam o campo da suposi¢cao e passam a
constituir evidéncias empiricas de um padrdo onde a tutela juridica da propriedade
intelectual na moda opera de maneira desigual, sendo realmente acessivel apenas
para os agentes fashion com maior capacidade econémica.

As consequéncias dessa dinamica sao profundas. No plano econémico, a
producdo em grandes escalas pelas empresas de fast fashion inviabiliza a
competitividade do designer original. No plano simbdlico, ha a perda da identidade
criativa, elemento essencial para um designer independente consolidar a sua marca
no mercado da moda. Assim, a violagdo nao fica somente no ambito juridico, mas

compromete a existéncia econdmica e criativa desses profissionais.

3.3 MARCAS DE GRIFE VERSUS PEQUENOS DESIGNERS

21 Fonte: https://vejasp.abril.com.br/coluna/pop/designers-independentes-estao-acusando-a-zara-de-
plagiar-modelos-de-broches-criados-por-artistas/#google_vignette
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Contrario ao previamente percebido, de que grandes marcas ocupam
apenas o polo de vitimas, verifica-se que elas também podem atuar como agentes de
apropriacao indevida. Nesse eixo, ha a inversdo de papeis, as grifes passam a figurar
como potenciais violadoras ao se apropriarem de criagbes de designers
independentes ou de referéncias culturais sem o devido reconhecimento.

Nas doutrinas destaca-se o conceito de “apropriacao”, que se distingue do
plagio?? e da contrafagdo?®, no qual, trata-se da incorporagéo de elementos culturais
o criativos alheios no processo de criacdo, sem necessariamente reproduzir
integralmente a obra, mas ainda assim sem atribuir ou compensar crédito as criagdes
(ODY, 2022). Essa pratica resulta na invisibilizagao do criador original, especialmente
em contextos culturais periféricos.

O caso envolvendo Maria Bernadete Conte e a joalheria H. Stern apresenta
uma das discussdes mais sofisticadas da jurisprudéncia brasileira em matéria de
criacdo na moda. Apds apresentar seu portifélio a empresa de joias, contendo pecas
inspiradas na cultura dos povos originarios brasileiros, a designer teve sua proposta
recusada. Posteriormente, a empresa langou uma colecdo com elementos

significativamente semelhantes aos apresentados previamente pela artista.

2 Plagio consiste na apropriagdo indevida de obra intelectual alheia, apresentada como de autoria
propria, sem a devida atribuicdo ao verdadeiro criador. Nessa hipotese, ha violagao aos direitos morais
do autor, especialmente no que se refere ao reconhecimento da autoria. Trata-se, portanto, de afronta
a paternidade da obra e a honra do autor, configurando verdadeira fraude intelectual ao induzir o publico
em erro quanto a sua origem.

23 Contrafagéo refere-se a reprodugdo, imitagdo ou utilizagdo n&o autorizada de obra protegida por
direitos autorais ou por propriedade industrial, como marcas e patentes, geralmente com finalidade
lucrativa. Nesse caso, a violagao recai sobre os direitos patrimoniais do titular, notadamente o direito
exclusivo de exploragao econémica da criagdo. Sdo exemplos recorrentes a pirataria de softwares, a
comercializagdo de produtos falsificados e a reproducdo ilegal de obras literarias e musicais.
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Figura 18 - Conjunto de autoria de Maria Bernadete Conte

Figura 19 - Brinco da colegdo Purangaw de H. Stern?

A controvérsia central residiu na dificuldade de comprovar que houve copia
direta, uma vez que os elementos utilizados — referéncias culturais indigenas- ndo séo
por si sO exclusivos da designer. Diante dessa complexidade, o Tribunal de Justi¢ca do
Rio Grande do Sul adotou um critério probabilistico, reconhecendo que seria
estatisticamente improvavel a coincidéncia entre as criagbes, especialmente
considerando o contrato prévio que as partes tiveram (ODY, 2022).

Esse raciocinio do tribunal representa um avanco interpretativo relevante,
pois flexibiliza a exigéncia de prova direta da cépia, adequando-a as particularidades
do processo criativo na moda. Ao admitir a analise de contexto, o acesso prévio da
empresa e a semelhanga substancial, o tribunal amplia as possibilidades de tutela
juridica em situagdes nas quais a reproducdo ndo € exatamente literal, mas sim
conceitual.

Mesmo quando ha fundamento juridico, a desigualdade de recursos
impacta diretamente no litigio. Grandes marcas possuem equipes especializadas e
capacidade de prolongar as disputas judiciais, o que pode inviabilizar para os
designers independentes as demandas continuadas das suas peg¢as. Como observa

André Mendes, as grandes marcas sao seletivas em sua litigiosidade: “um produto

2*Figura18e 19
Fonte:https://www.trf4.jus.br/trf4/controlador.php?acao=pagina_visualizar&id_pagina=4004
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que lhe é muito caro, que € muito caracteristico, vai na Justica” (MENDES, ConJur,
2014). Essa seletividade, no entanto, nao beneficia o criador independente que figure
como parte contraria, onde, para ele, qualquer litigio com uma grande grife implica
custos desproporcionais ao resultado em potencial.

Dessa forma, observa-se uma contradicdo estrutural: os mesmos
instrumentos juridicos que protegem as grifes contra as empresas de fast fashion
também podem ser utilizados contra os criadores menores. A protegao juridica,

portanto, ndo € neutra, mas reflete as desigualdades do préprio mercado.

3.4 A VIOLACAO MULTIDIRECIONAL E A ESTRUTURA HIERARQUICA DO
MERCADO

A analise dos trés eixos apresentados permite identificar que as violagbes
na industria da moda nao se configuram como eventos isolados ou desvios pontuais
de conduta, mas como manifestacdo de uma légica estrutural que atravessa todo o
setor. Independentemente da posi¢gao ocupada, seja como fast fashion, marca de grife
ou designer independente, € de se observar uma recorréncia da mesma estratégia,
que é a apropriagao do trabalho criativo alheio para redugao de custos, mitigar riscos
e acelerar a inserc¢ao do artigo de moda no mercado. Nesse contexto, a violagao deixa

de ser excegao para se tornar elemento funcional da dindmica da moda.

Essa constatacao torna insuficiente qualquer leitura linear da problematica.
Aindustria da moda organiza-se em uma estrutura hierarquica na qual os agentes néao
ocupam posi¢des fixas de vitima ou agressor, mas sim transitam entre esses polos
conforme a relagéo analisada. O fast fashion copia a grife; a grife por sua vez apropria
de referéncias culturais ou de criagdes independentes; e o designer independente,
situado na base da estrutura, figura predominantemente o lado mais hipossuficiente
das relagdes. Lipovetsky (1989) ja apontava que a moda funciona, em sua esséncia,
por um dialogo entre a imitacédo e a distingcdo, as grifes criam o novo para distinguir-
se, os inferiores imitam para aproximar-se, e 0s superiores criam novamente para
restabelecer a distancia. O que a analise juridica acrescenta é que essa relagdo nao

apenas é tolerada pelo sistema legal, mas, em muitos casos, é por ele facilitada. A
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violagao, portanto, € multidirecional, mas seus efeitos ndo séo proporcionais, eles se

intensificam na medida em que se deslocam para as cadeias produtivas inferiores.

Essa assimetria revela que o elemento central do problema nao é apenas
a existéncia das violagdes, mas a distribuicdo desigual de poder dentro do mercado.
A estrutura hierarquica determina quem pode copiar com 0 menor risco, quem pode
utilizar a esfera juridica para reagir e, sobretudo, quem possui condi¢gdes de
transformar uma criacdo em capital econémico e simbdlico. Nessa légica, a protecao
juridica ndo opera em um campo neutro, mas sim interage diretamente com essas

desigualdades, e muitas vezes acaba por reforga-las.

E nesse ponto que se insere o debate proposto por Hemphill e Suk (2009),
segundo o qual a copia desempenharia um papel positivo na industria da moda, por
estimular a renovacado constante das tendencias. De fato, sob a perspectiva das
grandes marcas, a difusdo acelerada de estilos pode funcionar como um motor para
novas inovagdes constantes. Contudo, essa leitura apresenta uma limitacdo quando
confrontada com a realidade dos agentes que n&o estdo no topo da hierarquia daquela
industria. Para os designers independentes, que ndo dispdes de grandes estruturas
para acompanhar os ciclos acelerados e constantes de reinvengdes, a copia nao
impulsiona a sua criatividade, e sim compromete a sua propria viabilidade econdémica,
Assim, 0 que se apresenta como dinamismo para alguns, configura-se como um

mecanismo de exclusdo para outros.

Ademais, a insuficiéncia da tutela juridica ndo advém exclusivamente de
falhas na aplicagcdo das normas existentes, mas de uma falta de adequagédo da
estrutura entre o modelo juridico e 0 que se pretende regular nessa area. As
legislagbes de propriedade intelectual foram criadas a partir de uma ldgica
individualista e rigida de protecéo, com pressupostos que néo se verificam na industria
da moda, marcada pela sua velocidade de circulacao das tendencias, pela fluidez dos
processos criativos e pela profunda desigualdade entre os agentes econdémicos
((OLIVEIRA; BRUCH, 2018 apud ODY, 2023)).

Tem-se como resultado a formagao de um sistema que, embora universal
na sua forma, produz efeitos materialmente circunstanciais. A mesma norma que
permite a grande marca proteger o seu frade dress com eficacia, ndo realiza com o

mesmo sucesso a protecdo ao designer independente que sequer dispde de meios
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para documentar adequadamente sua criagdo. A tutela juridica, nesse sentido, ndo
apenas falha em corrigir distorcdes do mercado como também contribui para a sua

reproducao.

Diante desse cenario, a superacao dessas limitacbes nao depende,
necessariamente, da criacdo imediata de novos instrumentos legislativos, mas da
construcdo de uma abordagem juridica capaz de dialogar com as especificidades
desse setor. A consolidagdo do Fashion Law como campo autbnomo representa,
nesse contexto, um movimento relevante, ao permitir o desenvolvimento de
interpretacoes, estratégias e praticas juridicas mais sensiveis a dindmica propria da

industria da moda.

Compreender a violagdo como fenédmeno multidirecional e estrutural €,
portanto, o passo inicial para deslocar o debate de uma perspectiva centrada em
casos isolados para uma analise do sistema como um todo. Somente a partir dessa
mudanc¢a de enfoque sera possivel construir uma tutela juridica que nao apenas
reconheca a existéncia do direito, mas seja efetivamente capaz de garanti-lo em um

mercado marcado por profundas desigualdades.

CONCLUSAO

A presente pesquisa teve como objetivo analisar a aplicagdo da
propriedade intelectual no ambito do Fashion Law, com foco na investigagdo das
violacdes existentes na industria da moda e na forma como estas se manifestam
dentro de sua estrutura produtiva. Ao longo do desenvolvimento do trabalho, buscou-
se demonstrar que, embora o ordenamento juridico disponha de instrumentos
voltados a protecéo das criagdes, tais mecanismos revelam-se, na pratica, limitados
diante das especificidades do setor.

Inicialmente, a analise da evolugdo da moda permitiu compreender que a
dindmica contemporénea do mercado € o resultado de um processo continuo de
transformagdes sociais, econdmicas e produtivas. Nesse contexto, modelos como o
fast fashion contribuiram para intensificar a velocidade de circulagdo das tendencias
e, como consequéncia, evidenciou fragilidades ja existentes no sistema de protegao

juridica, sem serem, porém, sua causa exclusiva.
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Em seguida, ao examinar os instrumentos da propriedade intelectual
aplicaveis a moda, verificou-se que tanto o direito autoral quanto a propriedade
industrial apresentam limitagdes estruturais quando colocados a frente da natureza
hibrida das criagées do setor, que transitam entre o carater estético e utilitario. Tal
inadequagao normativa dificulta a protecdo efetiva das obras e contribui para a
recorréncia de conflitos envolvendo autoria, originalidade e concorréncia desleal

A analise dos casos concretos evidenciou que as violagdes na industria da
moda nao se restringem a um unico sentido, tampouco a uma relagéo linear entre
agente violador e vitima. Ao contrario, constatou-se a existéncia de um padréo
multidirecional de apropriacdo, no qual redes de fast fashion até grandes grifes e
designers independentes ocupam diferentes posigdes dentro da estrutura hierarquica
marcada por disparidades profundas.

Nesse cenario, restou demonstrado que o principal problema nao reside s6
na ocorréncia das violagbes em si, mas na forma geral de desigualdade de como o
sistema juridico responde a elas. A efetividade da tutela da propriedade intelectual
mostra diretamente condicionada a capacidade econémica e estrutural dos agente
envolvidos, tornando-se, muitas vezes, inacessivel aqueles situados nas camadas
mais vulneraveis do mercado, especialmente os designers independentes.

Dessa forma, conclui-se que a protecao juridica na industria da moda,
embora formalmente existente, ndo se concretiza de maneira uniforme, operando de
forma seletiva e, por vezes, contribuindo para a manutengdo das assimetrias ja
presentes n setor. A violagdo nesse contexto, deixa de ser excepcionalmente um
desvio para se configurar como elemento inerente a légica de funcionamento da
industria.

Por fim, evidencia-se que a superacado dessas limitacbes ndo depende
exclusivamente da criagdo de novos instrumentos normativos, mas da construgao de
uma abordagem juridica mais sensivel as particularidades do setor fashion. A
consolidagdo do Fashion Law como campo de estudo e pratica juridica representa,
assim, um passo relevante nesse processo, ao possibilitar interpretagcdes mais
adequadas a realidade da moda.

Compreender a violagdo como fendémeno estrutural e multidirecional
permite deslocar o debate de uma perspectiva centrada em casos isolados para uma
analise mais ampla do sistema, sendo este um passo essencial para o

desenvolvimento de uma tutela juridica que nao vai apenas reconhecer direitos, mas
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que seja verdadeiramente efetiva e capaz de garanti-los em um mercado que é

caracterizado por seu dinamismo, desigualdade e complexidade.
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