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RESUMO

O filme documentario Do radio as redes. a nova era do jornalismo esportivo
apresenta uma anallise das transformacdes pelas quais o jornalismo esportivo
passou, com destaque para as transmissoes de partidas de futebol no radio até a
consolidacdo das plataformas digitais e redes sociais como novos espacos de
producado e circulacdo de conteudo. A pesquisa investiga como essas mudancgas
impactaram as rotinas produtivas, a linguagem jornalistica e o relacionamento entre
clubes, jornalistas e torcedores no contexto goiano.
A partir de entrevistas com profissionais da comunicagcdo, como o jornalista e
professor Vinicius Tondolo e a professora Carolina Zafino, o documentario analisa
como o ambiente digital redefiniu o papel do jornalista esportivo particularmente no
futebol , aproximando-o do publico e exigindo multiplas habilidades. Como resultado o
trabalho mostra como a covergéncia midiatica impacta a producéo e distribuicdo do
conteudo jornalistico tendo como cenario o ambiente do jornalismo esportivo no radio

em Goias.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo esportivo, Radio, Redes sociais, Identidade.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo esportivo sempre teve papel essencial na construcdo da
identidade cultural brasileira, especialmente por meio do radio, que foi responsavel
por formar geragdes de torcedores e consolidar o futebol como parte da cultura
popular. Assim, os profissionais da comunicac¢ao esportiva transformaram o radio em
uma ferramenta de emogao, pertencimento e cidadania.

No entanto, com o avanco da internet e das redes sociais, 0 jornalismo
esportivo vive um novo ciclo de transformacdes. Plataformas como YouTube, Twitter
e TikTok modificaram as formas de consumo e produc¢ao de informacao, tornando o
publico ndo apenas receptor, mas também produtor de conteudo. Essa mudanca
desafia os modelos tradicionais de cobertura e impéem novas linguagens, formatos e
ritmos a pratica jornalistica.

Em depoimento ao documentario Do radio as redes: a nova era do
jornalismo esportivo, o jornalista Vinicius Tondolo, que também €& mestre em

comunicagao e jornalista esportivo, afirma que:

“A vida estd migrando para os meios digitais, Entdo seria leviano da minha
parte nao dizer que ha uma tendéncia forte de producdes digitais esportivas [...]
A maior tendéncia € que esses grupos se distribuam cada vez mais por
multiplas plataformas, Ndo s6 no digital.” (Lucas Lourencgo, 2025, Do radio as
redes: a nova era do jornalismo esportivo)

A fala de Tondolo resume a esséncia desta pesquisa: compreender como o
jornalismo esportivo esta se adaptando a essa convergéncia midiatica. A partir das
perspectivas de autores como Henry Jenkins (2008), que afirma que “o conteudo é
rei, mas a distribuicdo é a rainha”, o documentario busca refletir sobre o papel do
jornalista na era digital e o equilibrio entre tradicdo e inovagdo no modo de narrar o
esporte.

Dessa forma o trabalho estd organizado em quatro capitulos, sendo que o
primeiro capitulo destinado a abordagem do surgimento do jornalismo esportivo em
Goias, com enfoque nas transmissdes radiofdénicas, os primeiros narradores e o radio
como formador de cultura. O segundo capitulo discorre sobre a internet e a evolucao
do jornalismo esportivo no radio e as primeiras mudancgas na cobertura do futebol em
Goias, introduzindo novas praticas profissionais. O terceiro capitulo se dedica a
abordar a funcao social do jornalismo esportivo. Ja o quarto e o ultimo capitulo, tratam

da definicao e caracteristicas do filme documentario.
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2 CAPITULOI
2.1 Surgimento do jornalismo esportivo em Goias

O radio surgiu como o primeiro meio de comunicagdo de massa no Brasil, e
em Goias nao foi diferente. Desde as primeiras décadas do século XX, o radio se
consolidou como o principal veiculo de comunicacdo. Antes da internet e da
televisdo, “a primeira transmisséo esportiva ao vivo no Estado de Goias foi realizada
em 1943” (Agéncia Brasil, 2017), e, a partir dai, o radio se tornou o unico meio de
acompanhar as emocgdes dos jogos. Assim, permitindo que os torcedores se
conectassem com seus times de coragao.

O papel do radio foi crucial ndo apenas para informar, mas para emocionar e
mobilizar a populagdo, criando um vinculo intimo entre narrador e ouvinte. As
partidas de futebol, especialmente no Estadio Pedro Ludovico, tornaram-se eventos
centrais para a programacao das emissoras locais, dando voz a paixao do futebol
goiano e proporcionando a torcida a sensacao de estar acompanhando o seu time de
coracao, mesmo sem estar presente no estadio.

O radio tornou-se, no entanto, o veiculo de conexdo entre a emocgao do
torcedor com o jogo. Em um contexto em que o futebol ainda n&o tinha a visibilidade
que possui atualmente, o radio foi fundamental para transformar o esporte em um
espetaculo que alcancava todas as classes sociais. Ndo a toa, consolidou-se o
habito do torcedor com “o ‘radinho’ de pilha colado na orelha” (ESPN, 2021), um

simbolo de como o radio esteve na base da cultura esportiva em todo o pais.

2.2 Os primeiros narradores esportivos de Goias

O jornalismo esportivo goiano teve grandes nomes que se tornaram
simbolos da narrativa radiofénica. Personalidades como Heli Mesquita, da Radio
Brasil Central, e Cunha Junior, da Radio Clube de Goiania e Edson Rodrigues nao
apenas harravam O0s jogos, mas construiam histérias. Com suas vozes
inconfundiveis e seu estilo vibrante, esses narradores ajudaram a consolidar o

futebol como um espetaculo envolvente para a populag¢ao goiana.

“Nos antigos tempos do Estadio Pedro Ludovico, primeiros tempos do Goias,
movimentava-se uma antiga crOnica esportiva. Os pioneiros, no radio,
transmitindo as partidas, foram os radialistas HeliMesquita, da Radio Brasil
Central, e CunhaJunior, da Radio Clube de Goiania.”
(Rocha, 2020.)
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A narrativa emocional desempenhada por esses jornalistas era de tal
magnitude que as partidas se tornavam mais do que simples jogos. Cada gol
narrado, cada lance emocionante, gerava uma reacgao diferente nos ouvintes, que
passavam a acompanhar de forma fervorosa, quase como se estivessem nha
arquibancada. O narrador ndo era apenas uma voz, mas uma figura central que

alimentava o espirito da torcida e transformava a forma de vivenciar o futebol.

2.3 Conexao do Estadio Pedro Ludovico com o radio

O Estadio Pedro Ludovico foi o principal palco de grandes partidas e de uma
intensa cobertura radiofénica. Inaugurado na década de 1940, o estadio tornou-se o
ponto de encontro ndo apenas dos torcedores, mas também dos jornalistas
esportivos, que em suas cabines de radio narravam as emogodes dos jogos para uma
audiéncia cada vez maior.

As partidas no estadio eram verdadeiros eventos sociais, e o radio era a
unica forma de muitos torcedores, especialmente aqueles que nao podiam
comparecer aos jogos, se sentirem parte da experiéncia.

A localizacao do estadio, no centro de Goiania, e a infraestrutura da época,
ainda sem iluminacdo e com um publico limitado, tornaram o radio uma ferramenta
essencial para a popularizacao do futebol goiano. Assim, o espaco nao era apenas o
local onde aconteciam os jogos, ele era também o palco da criagdo de uma narrativa

coletiva que unia jornalistas, torcedores e clubes.

2.4 Oréadio como formador de cultura

O réadio foi fundamental para a formacédo da cultura esportiva em Goias,
sobretudo no que se refere ao futebol. Em um momento em que o esporte ainda ndo
era tdo popular em outras formas de midia, o radio permitiu que os goianos se
envolvessem com seus times de coragdo. Mais do que informar, o veiculo teve papel
essencial na popularizacdo do futebol no Brasil, sobretudo antes da chegada da
televisdo, quando a narracao pelo radio assumia a funcao de levar a emocao do jogo
em palavras (Pereira, 2012).

Além disso, o radio cumpria uma fungao social muito mais ampla ao dar voz
e sentido a experiéncias coletivas. Nesse ponto, pode-se relacionar o papel do radio

a propria funcdo democratica do jornalismo.
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Como destacam Souza e Almeida (2021, p. 24), “a atividade jornalistica
apresenta-se como importante sentinela e protagonista no controle social de Estados
para a ndo violagao dos direitos humanos”.

A experiéncia pelo radio era marcada nao apenas pela transmissao
esportiva, mas também pela presenca da propaganda inserida nas partidas, que, ao
lado do futebol, ajudava a consolidar sentimentos de pertencimento e identidade.
Como destaca Gastaldo (2002), os anuncios veiculados nas transmissdes nao
vendiam apenas produtos, mas também narrativas sobre o que significava ser
brasileiro, conectando a vitoria esportiva a ideia de nag&do. Durante a Copa de 1970,
esse processo foi intensificado. Jingles e campanhas como Pra Frente Brasil
transformaram a publicidade em elemento central da narrativa esportiva, atrelando a
conquista do tricampeonato a uma imagem positiva do regime militar (Rrodrigues,
2021).

“Os anuncios veiculados durante as transmissdes esportivas ndo vendiam
apenas produtos, mas também narrativas sobre o que significava ser brasileiro”
(GASTALDO, 2002, p. 57).

Em Goias, esse mesmo processo colaborou para a criagdo de uma cultura
esportiva local, em que as histdrias pessoais dos jogadores, as rivalidades regionais
e as conquistas ou derrotas dos clubes se transformaram em narrativas coletivas que
reforcavam os lacos sociais. Nesse sentido, o radio ajudava a humanizar o esporte e
a transforma-lo em elemento de identidade cultural.

Esse vinculo entre futebol, midia e identidade também se observou em
momentos de repercussao nacional. A transmissao da final da Copa do Mundo de
1970, por exemplo, eternizou o tricampeonato como um episddio de orgulho coletivo,
marcado pela emocdo das narragcdes e pela memoéria que uniu os torcedores
brasileiros em torno do radio (Salvador; Soares, 2009). Como observa Guterman
(2006), a cobertura esportiva da época foi incorporada a meméria social como um
simbolo do “pais do futebol”, demonstrando que a constru¢cao de memoarias coletivas
esta diretamente associada a mediagao midiatica.

Portanto, o radio desempenhava um papel social e cultural amplo que
possibilitava que os torcedores se reconhecessem como parte de uma comunidade.
Nesse sentido, a comunicacao nao era apenas um canal técnico de difusdo, mas um
processo de cidadania. Como destacam Signates e Moraes (2015, p. 34), “ndo ha
cidadania sem comunicagao, pois € no espago publico, mediado pelos processos

comunicacionais, que os individuos sao reconhecidos como cidadaos”.
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O radio, portanto, ndo s6 aproximava os torcedores de seus clubes, mas
também colaborava para a constituicdo de uma cidadania esportiva, onde o
pertencimento coletivo se expressava nas ondas sonoras.

Além de emocédo, identidade e cidadania, grandes eventos esportivos
deixam marcas econémicas e sociais.

A Copa de 2014, por exemplo, movimentou R$ 30 bilhdes e criou
aproximadamente um milhdo de empregos no Brasil (UOL, 2014), tornou-se néao
apenas um marco esportivo, mas também um episddio de memdria coletiva,
lembrado tanto pelos resultados em campo quanto pelos impactos sociais e
econbmicos. Isso demonstra que a narrativa esportiva, veiculada pela midia,
contribui para perpetuar tanto as conquistas simbodlicas quanto os efeitos concretos
desses momentos.

Assim, ao mesmo tempo em que consolidava a identidade esportiva goiana,
o radio estava integrado a um fendmeno mais amplo, no qual futebol, propaganda e
memoria coletiva se articulavam como elementos fundamentais da construcao
simbdlica e cultural do esporte no Brasil. Encerrada a analise historica do radio, o
capitulo seguinte aprofunda como a internet reconfigurou esse sistema

comunicacional.
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3 CAPITULOII
3.1 Anternet e arevolucdo do Jornalismo Esportivo

A chegada da internet transformou radicalmente o jornalismo esportivo,
mudando a forma como as noticias eram produzidas, consumidas e compartilhadas.
Como afirma Mielniczuk (2003, p. 45), “a internet revolucionou a forma como a
informacdo é produzida e consumida”, evidenciando que o imediatismo e a
interatividade passaram a serem as palavras-chave do jornalismo digital, tornando-o
mais acessivel, agil e desafiador.

O jornalismo esportivo vai além da simples cobertura factual de competicoes.
Ele também constroi narrativas que moldam identidades coletivas. Esse papel
simbdlico aproxima a editoria esportiva de uma dimensao cidada e politica, ja que
suas narrativas frequentemente funcionam como representacdes oficiais da
realidade. Como explica Bourdieu (2000, p. 9, apud SIGNATES, 2011, p. 14), o
poder simbolico € um poder de constru¢do da realidade. Sentido imediato do mundo
[...] sup6e aquilo que Durkheim chama o conformismo légico”. Assim, a forma como
clubes, atletas ou vitérias esportivas sao narrados pela midia ndo € neutra, carrega
em si valores, disputas e construc¢oes de identidade cultural.

Esse processo fica evidente tanto na apropriacao da vitoria da Copa de 1970
pelo regime militar, quanto na exaltacdo midiatica de Ayrton Senna como heroi
nacional. Em ambos os casos, a imprensa funcionou como mediadora simbdlica,
transformando feitos esportivos em instrumentos de pertencimento coletivo e, em
determinados contextos, em ferramentas de legitimacao politica. Como reforca
Signates (2011, p. 12), “o jornalismo constitui [...] um campo em disputa simbdlica,
na qual as formas de poder que imperam na sociedade se fazem presentes,
articuladas com os interesses sistémicos das instituicdes jornalisticas e submetendo
os profissionais a restricao de sua propria liberdade de expressao”.

No presente, esse poder simbdlico é reconfigurado pelas redes sociais, mas
continuam submetidas as légicas de mercado e disputas por audiéncia. Como ja
advertia Signates (2003, p. 256), “as instituicbes de midia servem a dois senhores.
Anunciantes e a audiéncia, orientando-se na realizacdo de suas operagoes
editoriais, nas quais acorre a sociedade a fim de coloniza-la com o discurso que Ihe é
préprio”. Desse modo, o jornalismo esportivo permanece como espaco de
negociacao entre informacao, espetaculo e poder, organizando narrativas que
ajudam a consolidar tanto identidades nacionais quanto regionais, como ocorre no

futebol goiano.
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A partir dos anos 2000, o jornalismo esportivo goiano, inicialmente restrito ao
radio, passou a explorar as plataformas digitais. Sites como Esporte Goiano, Diario
de Goias e O Popular, comecaram a expandir sua cobertura com conteudo
multimidia, incluindo fotos, videos e analises em tempo real. Para Raséra (2010, p.
22), “o jornalismo digital passou por uma grande transformacgdo, exigindo uma
convergéncia de meios para atender aos novos habitos de consumo da noticia”.
Contudo, essa transformagao gerou um novo cenario para jornalistas. A partir deste
momento, eles ndo eram apenas escritores, mas também editores de videos e
gestores de redes sociais.

Além disso, a internet trouxe uma nova dindmica de engajamento. O
torcedor passou a ser um protagonista ativo no processo de producao de conteudo.
Segundo Cole e Huggins (2020, p. 131), “as redes sociais transformaram a relagao
entre produtores e consumidores de noticias, estimulando a participacdo ativa e
colaborativa do publico”. Ferramentas como Twitter e Instagram, permitem que os
torcedores compartilhem suas proprias narrativas, analises e reagdes ao Vivo,
transformando a cobertura esportiva em um fendmeno colaborativo. Assim, a
informacdo passou a ser alimentado nao apenas por jornalistas, mas também por

influenciadores digitais.

“No ambiente digital, o jornalismo passou a enfrentar o desafio de produzir
informacdo em tempo real, sem perder a qualidade. Como aponta Raséra
(2010, p. 22), ‘o jornalismo digital exige uma convergéncia de linguagens e
plataformas, capaz de atender a um publico cada vez mais interativo e
imediatista.”

A cobertura esportiva goiana se viu diante do desafio de conciliar a agilidade
da internet com a necessidade de manter a qualidade jornalistica. Como alerta
Silveira (2009, p. 89), “0 excesso de velocidade no jornalismo esportivo pode
comprometer a checagem das informacdes e, consequentemente, a credibilidade da
noticia”. A velocidade com que as informacdes circulam na rede exige uma
adaptacao dos profissionais, que devem verificar rapidamente os dados, sem deixar
de lado a apuracao rigorosa. Os jornalistas passaram a ser pressionados por uma
demanda constante de noticias em tempo real, 0 que gerou uma mudanca na forma

de como o conteudo era produzido e consumido.
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3.2 A eradas redes sociais

Como apresentado no primeiro capitulo, o radio surgiu como o primeiro meio
de comunicacdo de massa no Brasil e desempenhou um papel fundamental na
formacao da cultura esportiva, especialmente em Goias. Por meio das transmissoes,

o futebol se popularizou, aproximando torcedores, clubes e narradores.

No entanto, as redes sociais, particularmente Twitter, Instagram, YouTube e
TikTok, transformaram o jornalismo esportivo, especialmente no futebol goiano,
criando um novo espaco para a interagao entre clubes, jornalistas e torcedores. Com
a popularizagdo dessas plataformas, a dinamica de cobertura esportiva foi
redefinida. Como aponta Jenkins (2008, p. 43), “as redes sociais ndo apenas
ampliaram o alcance da informagao, mas também transformaram os leitores em
participantes ativos do processo jornalistico”. Assim, o autor destaca que esse
movimento ocorre simultaneamente em diferentes camadas. Nas empresas de
midia, nos mercados, nos dispositivos e, sobretudo, no comportamento dos
consumidores. Ao contrario da perspectiva que defendia que tecnologias novas
substituiriam as antigas, Jenkins afirma que as midias coexistem se complementam
e disputam atencao, redefinindo suas funcbes dentro de um ecossistema mais
complexo. Os conceitos de Jenkins se aplicam diretamente ao contexto do
jornalismo esportivo goiano, especialmente na transicao do radio tradicional para a
l6ogica digital, marcada por redes sociais, transmissdes multiplataforma e
participacdo ativa dos torcedores. O ambiente esportivo em Goias, envolvendo
torcidas de Goias, Vila Nova e Atlético-GO, revela com clareza o processo de
convergéncia midiatica. Programas antes restritos ao radio agora sao transmitidos
simultaneamente pelo YouTube, Facebook, TikTok e Instagram, enquanto cortes de
videos, bastidores e analises circulam em perfis independentes administrados por
torcedores, influenciadores e jornalistas. Ou seja, o radio permanece, mas nao mais
como midia isolada: ele se integra a redes sociais, plataformas de video, podcasts e
comunidades digitais que ampliam a circulagédo das informacdes.

No Twitter, por exemplo, jornalistas e torcedores compartiiham noticias
instanténeas, reagbes ao vivo e comentarios sobre lances. Assim, o jornalismo
esportivo passou a ser multivocal, com vozes ndo apenas de jornalistas tradicionais,

mas também de influenciadores, blogueiros e até dos proprios jogadores.
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O Instagram e o TikTok, com seus videos curtos e interativos, consolidaram-
se como plataformas centrais para a produgdo de conteudo esportivo. Nelas, sao
publicados resumos de jogos, bastidores e reacdes de torcedores em tempo quase
real. Esse formato oferece uma forma mais dindmica de consumir esporte, com forte
apelo visual e imediatista.

Em Goias, tanto clubes quanto jornalistas tém explorado essas linguagens
para criar conteudos atrativos e engajadores, que vao além da simples informacéao e
buscam proporcionar ao torcedor uma experiéncia multimidia. Nesse contexto,
observa-se uma disputa digital entre a imprensa tradicional e os novos produtores
independentes.

Como aponta o Esporte Goiano (2020), clubes como Goias e Vila Nova
apresentaram crescimento significativo em seus perfis no Instagram, YouTube e
TikTok, impulsionados por conteudos produzidos internamente, como transmissdes
ao vivo, enquetes e bastidores.

Esse movimento ndo se restringe aos grandes clubes. O Goiania Esporte
Clube, por exemplo, mantém um perfil oficial ativo no Instagram
(@goianiaesporteoficial), com milhares de seguidores e publicacbes regulares que
mesclam noticias, promogodes, produtos e interagdes com a torcida. Tais iniciativas
demonstram que a presenca digital nao é privilégio da imprensa tradicional. Pois, ha
uma disputa constante por visibilidade e engajamento entre clubes, jornalistas e
influenciadores, configurando um cenario plural e competitivo na comunicagao
esportiva goiana. Entretanto, com tantas plataformas e formatos diferentes, surgem
desafios. Um dos maiores problemas enfrentados pelos jornalistas esportivos € a
fragmentacdo da audiéncia. O publico, agora disperso em multiplos canais, exige
conteudos especificos para cada plataforma. Nesse sentido, Zhao (2020, p. 112)
observa que “os algoritmos funcionam como editores invisiveis, determinando quais
conteudos terdo maior alcance e moldando, de forma silenciosa, a agenda publica”.

Porém, outro desafio importante é o da verificagdo das informagdes. Com a
velocidade das redes sociais, a producdo de fake news se tornou uma realidade
constante, e os jornalistas tém a tarefa de checar em tempo real as informacdes,
sem perder a credibilidade. Sobre isso, Silveira (2009, p. 89) ressalta que “a
velocidade das redes sociais desafia a checagem jornalistica, exigindo que a
apuracao seja feita em tempo real, sob o risco de comprometer a credibilidade da
noticia”. Ou seja, os profissionais da area precisam se adaptar ao novo ecossistema
digital, com novas ferramentas de apuragcdo e uma constante busca pela precisao e

veracidade.
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Em sintese, o percurso que vai das ondas do radio as telas digitais mostra
que, independentemente do meio, o jornalismo esportivo mantém sua esséncia ao
narrar emogoes, construir identidades e conectar pessoas em torno da paixao pelo
futebol. Portanto, as redes sociais consolidaram uma nova logica de producao e
circulacdo de conteudo no jornalismo esportivo, marcada pela velocidade e pela
participacdo ativa do torcedor. Esse fenbmeno redefine o papel do jornalista e

inaugura novos desafios para a pratica profissional.
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4 CAPITULO I
4.1 O Jornalismo esportivo e sua funcéo social na cultura brasileira

O jornalismo esportivo, no Brasil, consolidou-se como uma das editorias
mais consumidas e de maior impacto cultural, embora, por muito tempo, tenha sido
considerada uma area de menor relevancia dentro do jornalismo. Como observa
Guerra (2017, p. 4), “o jornalismo esportivo € uma atividade legitima, pois lida com
emocao, paixao e identidade cultural, atributos que lhe conferem até mais projecao
do que outras editorias”.

Diversos autores procuram definir o que € o jornalismo esportivo. Para
Marques (2017, p. 2), “prefiro chamar de jornalismo sobre esporte, uma vez que se
trata de uma editoria que se ocupa dos fatos relacionados ao esporte em suas
diversas manifestagoes”. Ja Helal (2017, p. 3) ressalta que “o jornalismo esportivo &
jornalismo como qualquer outro, mas permite maior proximidade emocional com o
objeto, o que explica sua narrativa diferenciada”. Nessa mesma linha, Chaparro
(2017, p. 5) aponta que “o esporte € um espaco de disputa, de drama e de emocao,
e a funcao do jornalismo é narrar esses conflitos de maneira socialmente inteligivel”.

Outro aspecto relevante € o lugar do esporte dentro da sociedade
contemporanea. Seguindo a perspectiva de Guy Debord, o esporte deve ser
entendido ndo apenas como competicdo, mas como espetaculo e mercadoria. Como
afirma Debord (1997, p. 15), “tudo o que era vivido diretamente se esvai na
representacdo”. No jornalismo esportivo, isso se traduz na transformac&o dos
eventos esportivos em produtos midiaticos que mobilizam consumo, emogédo e
identidade. Essa visao € reforgada por Roberto DaMatta (1994) e Domenico De Masi
(2000), que analisam o futebol como um dos principais simbolos da brasilidade,
capaz de expressar valores, contradi¢coes e esperangas de um povo.

A hegemonia do futebol na cobertura esportiva brasileira também merece
destaque. Segundo Campos (2017, p. 7), “no Brasil, vive-se uma metonimia: quando
se fala em esporte, fala-se quase sempre em futebol’. Esse predominio acaba
invisibilizando outras modalidades, como o esporte universitario, educacional ou
amador, que recebem pouca ou nenhuma cobertura. Rocco Junior (2017) reforca a
necessidade de um jornalismo esportivo mais plural, que contemple a diversidade
das praticas esportivas no Brasil.

Assim, o jornalismo esportivo desempenha papel central ndo apenas na
cobertura factual das competicdes. Mas também na constru¢cdo de narrativas que
moldam identidades coletivas.
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Por exemplo, a trajetoria de Ayrton Senna ilustra esse fenbmeno. Pois, a
imprensa o representou como um herdi nacional, capaz de simbolizar um Brasil
moderno e competitivo.

Como destaca a pesquisa, “os principais veiculos jornalisticos brasileiros [...]
exaltam os feitos de Ayrton Senna indicando a possibilidade de, em uma nova
formulacéao, a concorréncia dos signos brasileiros até mesmo com as mais modernas
e potentes nagées mundiais” (Reconstru¢ao de um mito nacional, 2015, p. 7). Esse
processo demonstra como o jornalismo esportivo vai além da informacao,
funcionando como mediador simbdlico entre o esporte e a construgdo de um
sentimento de pertencimento nacional. No contexto goiano, algo semelhante pode
ser observado nas narrativas em torno de classicos regionais e conquistas locais.

Ao transformar figuras como Ayrton Senna em herdis nacionais ou ao
projetar a Copa do Mundo de 1970 como simbolo de unidade nacional, a midia
reforca um processo de legitimacdo de identidades. No entanto, esse processo
também define quais narrativas ganham espaco e quais s&do excluidas. Como
afirmam Signates e Moraes (2015, p. 52), “negar a comunicabilidade a um sujeito,
dentro de uma sociedade de direitos, € negar-lhe a propria cidadania”. Nesse
sentido, o jornalismo esportivo ndo apenas emociona e informa, mas também
cumpre um papel politico de inclusdao ou exclusdo de vozes, determinando quais
simbolos e quais memdrias se consolidam na esfera publica.

Por fim, os desafios nos dias atuais colocam o jornalismo esportivo em um
processo de reinvencao. A cobertura de megaeventos, como a Copa do Mundo de
2014 e os Jogos Olimpicos de 2016, exigiu adaptacado para multiplas modalidades e
narrativas. Além disso, a atuagcdo no ambiente digital tornou os jornalistas
constantemente conectados as redes sociais e pressionados pelo imediatismo da
informacdo. Nesse sentido, o jornalismo esportivo deixa de ser apenas um espaco
de relato do jogo e passa a ocupar um papel central na construgcao de sentidos

sociais sobre o esporte.
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5 CAPITULO IV

5.1 O documentéario

O documentario € uma forma de contar historias reais para desenvolver
pessoas, conflitos, alegrias, dores e descobertas. Dessa forma, € tentar capturar, com
sensibilidade aquilo que é o fato.

A definicdo de documentario, de acordo com Lucena (2010), vai além de um
simples registro da realidade. Para o autor, o documentario € uma constru¢cdo que
busca interpretar o real a partir da perspectiva do cineasta, utilizando os recursos
técnicos e narrativos da linguagem audiovisual.

Lucena argumenta que o documentario € “‘uma forma de interpretar a
realidade por meio de recursos audiovisuais, imprimindo um ponto de vista sobre o
mundo real” (LUCENA, 2010, p. 19). Essa definicdo deixa claro que o documentario
nao € uma representacdo neutra ou isenta de subjetividade. Pelo contrario, € uma
narrativa construida, em que escolhas como o enquadramento da camera, a selecao
de depoimentos, a trilha sonora e a montagem influenciam profundamente a forma
como o conteudo sera percebido pelo espectador.

Assim, é notdrio que isso implica que o cineasta ou documentarista
desempenha o papel de mediador entre os fatos e o publico, guiando a interpretacéo
da realidade por meio de decisdes que moldam como a historia € contada.

“O documentario ndo mostra 0 mundo como ele &, mas como ele é visto por
quem o realiza” (LUCENA, 2010, p. 20).

5.2 Histéria do documentario

O documentario nasceu praticamente junto com o cinema. Os Irmaos
Lumiere, pioneiros do cinema, realizaram em 1895 filmes como A Chegada do Trem
na Estacdo, que retratavam cenas do cotidiano e sdao considerados os primeiros
registros documentais. Essas producoes iniciais ja demonstravam o potencial do
cinema para capturar e apresentar a realidade. “Os primeiros filmes dos irmaos
Lumiére mostravam cenas cotidianas e foram os precursores do que hoje
conhecemos como documentario” (Navega, 2023).

Em 1922, Robert Flaherty langcou Nanook, o Esquimo, considerado o primeiro

documentario de longa-metragem.
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O filme combinava cenas reais com encenagdes para retratar a vida de um
esquimd, estabelecendo um modelo que influenciaria o género por décadas. “Em
1922, Robert Flaherty realizou Nanook of the North, considerado o primeiro
documentario da histéria do cinema” (Cinema7Arte, 2023).

O termo "documentario" foi cunhado por John Grierson, cineasta escocés
qgue via o género como uma ferramenta educativa e de conscientizacao social. Ele
definiu o documentario como "o tratamento criativo da atualidade", enfatizando a
importancia de uma abordagem artistica na representacao de fatos reais.

Nos primérdios do cinema, obras como A Chegada do Trem na Estacdo
(1896) dos irmaos Lumiere ja sugeriam o potencial do cinema para registrar a
realidade. No entanto, foi na década de 1920 que o documentario comegou a se
afirmar como género distinto. Robert Flaherty, com Nanook, o Esquimo (1922), e
Dziga Vertov, com O Homem da Céamara de Filmar (1929), sdo considerados
pioneiros que estabeleceram as bases do documentario moderno. Flaherty introduziu
a docuficcdo, mesclando elementos reais e encenados, enquanto Vertov
desenvolveu o conceito de "Cine-Olho", defendendo uma observacéo direta e nao
manipulada da realidade.

John Grierson, cineasta escocés, foi fundamental na institucionalizagdo do
documentario. Ele fundou a escola britdnica de documentarios, promovendo o filme
como uma ferramenta educativa e social. Grierson definiu 0 documentario como "um
tratamento criativo da realidade", enfatizando sua funcdo pedagdgica e sua
capacidade de influenciar a opinido publica.

Na Unido Soviética, Serguei Eisenstein revolucionou a linguagem
cinematografica com sua teoria da "montagem dialética", onde a justaposicdao de
imagens cria significados além do conteudo individual de cada plano. Sua obra O
Encouragado Potemkin (1925) exemplifica essa técnica, utilizando a montagem para
incitar emocgodes e transmitir ideologias politicas.

O documentario soviético, especialmente através do movimento Kino-Pravda
de Vertov, buscava representar a realidade de forma objetiva, utilizando a montagem
para destacar a verdade social e politica. Essa abordagem influenciou geragées de
cineastas, estabelecendo o documentario como uma ferramenta de propaganda e
conscientizagao politica.

A chegada da era digital transformou profundamente o documentario. O acesso
facilitado a cameras de alta qualidade e softwares de edicdo permitiu que cineastas

independentes produzissem e distribuissem seus filmes com baixo custo.
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Além disso, as redes sociais e plataformas como o YouTube democratizaram
a distribuicdo, permitindo que documentarios alcangassem audiéncias globais sem a
necessidade de intermediarios tradicionais. Essa mudanca ampliou a diversidade de
vozes e perspectivas no género, tornando-o mais inclusivo e acessivel.

Ao longo do século XX, o documentario tornou-se um veiculo poderoso para
movimentos sociais e politicos. Filmes como Fahrenheit 9/11 (2004), de Michael
Moore, utilizaram o género para criticar politicas governamentais, como a invasao do
Iraque pelos Estados Unidos. Moore emprega uma abordagem subjetiva e
provocativa, utilizando a montagem para construir uma narrativa critica e engajada.
Essa tendéncia reflete a capacidade do documentario de influenciar a opinido publica
e mobilizar agdes politicas.

Na era digital, a democratizacdo das ferramentas de producgédo e distribuicao
ampliou o alcance do documentario, permitindo que vozes diversas fossem ouvidas
em uma escala global. No contexto do jornalismo esportivo, produgdées como 7he
Last Dance exemplificam como o documentario pode aprofundar a compreensao de
eventos esportivos, explorando contextos pessoais, sociais e historicos. Assim, o
documentario consolidou-se como um género essencial para compreender e refletir
sobre a sociedade contemporanea, desempenhando um papel crucial na formagao
da opinido publica e na promog¢ao de mudancgas sociais.

O documentario Neymar: O Caos Perfeito (2022), dirigido por David Charles
Rodrigues e produzido por LeBron James, oferece uma abordagem multifacetada
sobre a carreira e a vida pessoal de Neymar Jr., um dos jogadores mais midiaticos e
controversos do futebol mundial. Dividido em trés episddios, o documentario alterna
momentos de brilho esportivo com bastidores familiares, estratégias de marketing e
episoédios polémicos, formando uma narrativa que, como o proprio titulo sugere,
transita entre o caos da vida publica e a construgdo controlada da imagem do
jogador.

Narrativamente, a producado se estrutura de maneira hibrida. Em vez de
seguir uma linha do tempo rigida, a narrativa salta entre diferentes momentos da
carreira de Neymar, do inicio no Santos ao auge no Barcelona, passando pela
polémica transferéncia para o Paris Saint-Germain e pelas Copas do Mundo. A obra
intercala depoimentos de familiares, amigos, ex-companheiros de clube e de
selecao, como Messi e Mbappé, além do proprio Neymar, que frequentemente se
coloca como personagem consciente de sua propria exposi¢ao.
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A figura paterna de Neymar Pai ganha destaque, sendo retratada como
gestor e estrategista da carreira do filho, o que reforca o papel do marketing e da
administracdo de imagem no esporte contemporaneo.Sob a perspectiva jornalistica,
o documentario oferece um recorte relevante sobre a maneira como Neymar foi e é
retratado pela imprensa. Ha momentos em que sdo apresentados trechos de
reportagens, manchetes, criticas de comentaristas e até memes, deboches e
postagens em redes sociais.

Ainda que nao seja um documentario estritamente jornalistico, ele inclui
essas vozes da midia para contextualizar as polémicas, lesbes e acusacgdes
envolvendo o jogador. No entanto, ha um claro controle narrativo: a série busca
humanizar Neymar, apresentando seu lado pessoal como uma forma de responder
as criticas. Isso demonstra como o proprio audiovisual pode ser uma ferramenta de
gestdao de reputacdo, funcionando como uma extensdo do discurso midiatico
tradicional.

Audiovisualmente, O Caos Perfeito aposta em uma linguagem dinamica e
contemporanea. A montagem € agil, com cortes rapidos, sobreposicdo de imagens e
uso intenso de cenas de arquivo — gols, dribles, entrevistas e bastidores de clubes e
selecdes. A trilha sonora reforga o tom emocional e, em alguns momentos, épico,
especialmente nas passagens que retratam seus feitos esportivos. Além disso, a
série utiliza elementos graficos e animagdes para apresentar dados, contratos, cifras
e comparagoes, inserindo uma camada didatica a narrativa. Esse recurso é tipico de
producdes voltadas ao streaming, que dialogam com um publico digitalizado e

acostumado a informacéo visual imediata.

5.3 Documentéario no Brasil

O documentario no Brasil teve inicio com a chegada do cinema ao pais. Em
19 de junho de 1898, Afonso Segreto realizou a primeira filmagem brasileira,
registrando a Baia de Guanabara a bordo do navio Brésil. Este feito é considerado o
marco inicial do cinema nacional, sendo o primeiro registro audiovisual feito por um
brasileiro.

Durante as primeiras décadas do século XX, a producdao documental era
escassa e, geralmente, financiada por fazendeiros, empresarios e pelo Estado.
Esses filmes serviam, em muitos casos, como instrumentos de promocao dos

interesses da elite politica e econémica do pais .
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Na era do Estado Novo (1937-1945), houve um incentivo a producdo de
documentarios com carater educativo e cientifico. O Instituto Nacional de Cinema
Educativo (INCE) foi criado para produzir filmes que exaltassem as descobertas
cientificas nacionais e a riqueza da fauna e flora brasileiras. Essas producdes
visavam construir uma imagem positiva do pais, tanto internamente quanto no
exterior .

A década de 1960 marcou uma transformacao significativa no documentario
brasileiro. Em 1962, o cineasta sueco Arne Sucksdorff ministrou um curso no Rio de
Janeiro, a convite da UNESCO e do Itamaraty. Esse seminario introduziu novas
técnicas de filmagem e influenciou uma geragao de cineastas brasileiros.

Durante esse periodo, surgiram obras como Cinco Vezes Favela (1962),
dirigidas por cineastas como Carlos Diegues e Joaquim Pedro de Andrade, e Cabra
Marcado para Morrer (1964), de Eduardo Coutinho. Este ultimo foi interrompido pela
ditadura militar e sé concluido em 1984.

Nos anos 1990, o cinema brasileiro passou por um periodo conhecido como
"Retomada", caracterizado por um renascimento da producado cinematografica. O
avanco tecnolégico, com a chegada de cameras mais leves e gravadores portateis,
permitiu uma maior mobilidade e autenticidade na captura de imagens e sons.
Academia Internacional de Cinema(AIC). Essas inovacgdes possibilitaram aos
documentaristas explorar temas sociais e culturais com mais profundidade,
contribuindo para a formagao de um publico mais critico e reflexivo.

Nas ultimas décadas, o documentario brasileiro tem explorado a fronteira
entre realidade e ficcdo. Obras como Jogo de Cena (2007) e Moscou (2009), ambos
de Eduardo Coutinho, exemplificam essa tendéncia ao incorporar elementos
ficcionais em narrativas documentais.

Outros filmes, como Santiago (2007), de Jodo Moreira Salles, e Serra da
Desordem (2006), de Andrea Tonacci, também adotam essa abordagem, desafiando
as convencoes tradicionais do género e oferecendo novas formas de representagao
da realidade.

5.4 Tipos de documentario

“Cada documentario tem uma voz distinta, como toda voz que fala, a voz
filmica tem um estilo ou uma natureza propria (...)”, (Nichols, 2010. P.135). Todo
filme documentéario tem sua individualidade, cada documentarista utiliza um modo de
representacdo em seu documentario. Esses modos sdo como uma espécie de

assinatura do filme.


https://www.aicinema.com.br/documentarios-brasileiros/?utm_source=chatgpt.com
https://www.aicinema.com.br/documentarios-brasileiros/?utm_source=chatgpt.com
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NICHOLS (2010) divide os modos de representacdao dos filmes
documentarios em seis: 0 modo poético; expositivo; participativo; observativo;
reflexivo e performatico. Segundo o autor esse modos funcionam como subgéneros

do documentario. Cada género tem sua especificidade como veremos a seguir.

5.5 Modo poético

O documentario poético prioriza a estética, o ritmo e a sensibilidade visual,
rompendo com a narrativa linear tradicional. Nichols (2012, p. 162) afirma que esse
modo "desvia-se da continuidade temporal e do espago realista para explorar
associacdes e padroes que levam a emocédo e a reflexao". A proposta € provocar

interpretacdes subjetivas por meio de imagens simbodlicas e montagens sensoriais.

5.6 Modo expositivo

O documentario expositivo € o modelo mais classico e didatico. Nele, o narrador,
geralmente em voice-over, conduz o espectador ao longo da narrativa, organizando os
acontecimentos de forma légica e argumentativa. Segundo Nichols (2012, p. 163), esse

modo “discute temas historicos ou sociais com um ponto de vista persuasivo e retoérico”.

5.7 Modo observativo

O documentario observativo busca capturar a realidade como ela é sem
interferéncias visiveis do cineasta. Esse modelo, influenciado pelo cinema direto, evita
narragcdes e entrevistas. Nichols (2012, p. 165) explica que ele “permite que o
espectador observe como se estivesse realmente 14, como uma testemunha invisivel”.

A camera assume uma postura de observacao discreta e continua.

5.8 Modo participativo

No documentario participativo, o cineasta se insere diretamente na narrativa,
interagindo com os personagens e com o0s acontecimentos. De acordo com Nichols
(2012, p. 166), “a interacdo entre cineasta e sujeito € central”. O espectador presencia
nao apenas os fatos, mas também a construgcdo da narrativa, marcada pela presenca

ativa do realizador.
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5.9 Modo reflexivo

O documentario reflexivo rompe com a ilusdo de objetividade e questiona a
prépria pratica documental. Nichols (2012, p. 169) destaca que esse modo “chama a
atencao para o processo de representacdo em si, encorajando o espectador a refletir
sobre como a realidade é construida no documentéario”. O resultado € um olhar critico

sobre a linguagem audiovisual.

5.10 Modo performético

O documentario performatico mistura elementos pessoais e artisticos. O cineasta
incorpora sua experiéncia subjetiva a narrativa, muitas vezes por meio da encenacgao
ou performance. Segundo Nichols (2012, p. 172), esse modo “enfatiza o aspecto
encarnado e afetivo do conhecimento, recorrendo a experiéncia pessoal para provocar
identificagcdo e emocéao”.

Cada documentario tem sua prépria linguagem, por essa razdo existem esses
modos em que os documentarios sdo enquadrados de acordo com suas caracteristicas,
porém isso nao significa que cada documentario deve corresponder a apenas um modo
especifico.

O documentario Do radio as redes: a nova era do jornalismo esportivo foi feito
seguindo &s caracteristicas do modo expositivo e observativo. Conforme a taxonomia
proposta por Nichols (2012). A escolha desses modos esta relacionada ao objetivo
central da pesquisa: compreender como o jornalismo esportivo em Goias transita do
radio para o ambiente digital, a partir das percepg¢des dos proprios profissionais que
vivenciam essa transformacdo. Assim, essa abordagem metodoldgica contribui para
uma compreensao mais profunda da transicao do radio ao digital, evidenciando tanto as

dimensoes praticas quanto as tedricas do fendbmeno estudado.
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6 METODOLOGIA

O filme tem duracao de 24 minutos e 43 segundos, onde quatro personagens
falam sobre as mudancgas nas transmissdes de partidas de futebol com o deccorer
do tempo. Vale ressaltar que os personagens sao jornalistas e seus depoimentos
sdo o fio condutor do trabalho. Os especialistas s&o fontes técnicas que mostram o
impacto das redes sociais no consumo de conteudo do futebol nos dias atuais.

As etapas de desenvolvimento deste trabalho foram organizadas em trés
fases principais: pesquisa tedrica, producdo audiovisual e poés-producdo. A
fundamentacao tedrica baseou-se em autores como Nichols (2010), Jenkins (2008) e
Signates (2011), além de estudos contemporaneos sobre jornalismo digital, radio e
cultura esportiva. Esse embasamento permitiu estruturar o roteiro conceitual do
documentario, orientado para analisar as mudangas estruturais, tecnoldgicas e
simbdlicas que atravessam o jornalismo esportivo goiano na era digital. Como
destaca Jenkins (2008), a cultura da convergéncia nao se limita a incorporacao de
novos dispositivos ou plataformas, mas envolve transformac¢des culturais e sociais
profundas, responsaveis por redefinir as relagcdes entre produtores e consumidores
de conteudo.

Jenkins ajuda, portanto, a compreender os desafios éticos, profissionais e
simbdlicos enfrentados pelo jornalismo esportivo, que precisa dialogar com esse
novo ambiente colaborativo sem abrir mao de critérios técnicos e jornalisticos.

Durante a fase de roteirizacdo e decupagem, buscou-se construir uma
narrativa que articulasse o passado e o presente, do radio de pilha as novas midias,
de forma que os depoimentos dos entrevistados servissem como fio condutor das
reflexdes propostas.

Foram realizadas quatro entrevistas principais, com profissionais que
representam diferentes geragcbes e experiéncias do jornalismo esportivo goiano:
Altair Tavares, Charlie Pereira, Carolina Zafino e Vinicius Tondolo.

As entrevistas com Altair Tavares e Charlie Pereira foram gravadas
presencialmente em seus respectivos ambientes de trabalho, buscando retratar a
atmosfera profissional e os bastidores da rotina jornalistica. Ja as conversas com
Carolina Zafino e Vinicius Tondolo foram realizadas de forma remota, pela

plataforma Streamyard, devido a questdes logisticas.
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Todas as gravacgoes, tanto de entrevistas quanto de imagens de cobertura,
foram realizadas pelo autor do projeto, entre setembro e novembro de 2025. Os
equipamentos utilizados incluiram um iPhone 12 Pro, com capacidade de gravagao
em 4K a 60 fps, microfone lapela e tripé de celular.

Foram aplicados diferentes tipos de enquadramento — plano médio, plano
americano e plano detalhe — conforme a necessidade de cada cena e a intengéo
estética da narrativa. Essa escolha visou equilibrar a proximidade emocional com os
entrevistados e a clareza visual nas cenas de apoio. Assim, todo o processo de
edicdo, montagem e finalizagdo foi realizado pelo préprio autor, Lucas Lourenco,
entre setembro e novembro de 2025, utilizando aplicativos de edi¢cdo, conhecido
como CapCut. A decupagem das entrevistas foi feita através do site Turboscribe,
porém com selec¢do criteriosa dos trechos que melhor representassem as tematicas
centrais do documentario. A evolugcdo tecnoldégica, as novas linguagens do
jornalismo e a preservacao da identidade do jornalismo esportivo goiano.

O resultado final foi a producdo de um documentario reflexivo e expositivo,
que combina analise critica com observacdo direta da realidade jornalistica
contemporanea. A obra busca mostrar como a transicdo do radio para o digital
impactou ndo apenas os meios de produ¢do, mas também a forma como o conteudo
esportivo é consumido e compreendido.

A narrativa é conduzida pelos depoimentos dos entrevistados, que
funcionam como eixos estruturais do filme, permitindo uma reflexdo sobre o
passado, o presente e o futuro do jornalismo esportivo em Goias.

A presenca das imagens dos gols de Carlos Alberto Torres em 1970, de
Kylian Mbappé em 2022 e do gol de Lino em 2014 ndo é apenas um recurso
ilustrativo dentro do documentario, mas parte essencial da forma como a narrativa se
constroi. Esses momentos foram inseridos porque carregam, cada um a sua
maneira, uma for¢a simbdlica que dialoga profundamente com o tema do trabalho e
com as falas dos entrevistados. Além de contextualizar o que € dito em cada
depoimento, essas imagens ajudam a despertar no espectador a mesma emogao
que existe nas memorias evocadas durante as entrevistas.

O gol de Carlos Alberto Torres, por exemplo permite que o publico sinta o
clima daquela época, percebendo a energia do radio, a forma como a narracao se
tornava quase poesia e o impacto que esse tipo de transmissao teve na formacao do

jornalismo esportivo.
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Mais do que mostrar um gol historico, o filme revive um instante que ja nasce
dentro da fala do entrevistado, como se a lembranga dele ganhasse corpo e voltasse
a existir diante dos olhos do espectador.

O gol de Mbappé, por sua vez, cumpre um papel complementar. Esse gol
representa o presente, a era da velocidade, da viralizagcdo e das novas linguagens
digitais. E um lance que percorreu o mundo em segundos, narrado, reeditado,
compartilhado e reinterpretado em milhares de telas. Sua inclusdo reforca
visualmente aquilo que os entrevistados descrevem sobre o impacto da internet.

Sobre a dinamica atual de consumo esportivo e sobre a forma como a
audiéncia contemporanea se relaciona com as grandes transmissdes. O contraste
com 1970 nao precisa ser explicado na narragao, ele simplesmente se revela na tela,
quase intuitivamente.

Ja o gol de Lino tem um significado especial, mais profundo e emocional. Ele
nao esta ali apenas porque representa um momento marcante do futebol goiano.
Sua presenca € uma homenagem. Lino, autor daquele gol decisivo que deu ao
Atlético-GO o titulo de 2014 apds trés anos sem conquistas, tornou-se um simbolo
para a torcida rubro-negra. A sua morte em 2024 transforma aquele momento em
algo ainda mais valioso, quase sagrado para quem viveu aquela campanha, assim
como eu. Ao colocar o gol no documentario, reconhece-se ndo apenas a relevancia
esportiva do lance, mas também o legado afetivo que o jogador deixou para o
Dragéo e para seus torcedores.

Essa homenagem se estende ao narrador responsavel por eternizar o gol.
Também ja falecido, sua voz permanece na memoria coletiva como uma marca da
identidade do radio esportivo goiano. Incluir sua narragdo no documentario € uma
forma de reconhecer a importancia desses profissionais que, muitas vezes,
colocaram emog&o na historia antes mesmo que a imagem existisse. Assim, o filme
presta tributo ao narrador e ao atleta, preservando suas memoarias e dando-lhes um
espaco de reveréncia dentro de uma obra que fala justamente sobre a evolugéo da
comunicagao esportiva.

Por tudo isso, a escolha dessas trés imagens se insere na metodologia do
documentario, que combina o0 modo observativo, ao permitir que o espectador
simplesmente veja, escute e sinta esses momentos. Com o modo reflexivo, que
convida a pensar sobre o que essas cenas representam para a historia do jornalismo

esportivo.
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Observa-se o passado, o presente e o regional e ao mesmo tempo se reflete
sobre como essas narrativas, essas vozes e essas emogdes constroem e
transformam o modo como contamos o futebol.

Ou seja, incorporar esses gols ao documentario nao foi apenas uma decisao
estética, mas uma escolha que humaniza a narrativa, honra meméorias e reforgca a
profundidade da transformacao que o trabalho busca analisar.

Por fim, o processo de edicao foi, sem duvida, a parte mais complexa. Mas,
sempre senti que € na edi¢do que o autor realmente aparece, onde a obra ganha o
ritmo, identidade, o nosso jeito de contar historias. Por isso, fiz questdo de editar o
documentario sozinho. Foram horas e horas do meu dia mergulhado na timeline,
buscando referéncias de obras cinematograficas testando cortes, alternando
cameras, revisando decupagens, mexendo para |4 e para ca até tudo fazer sentido.
Assim, nao deixava acumular, porque sabia que, se deixasse, 0 peso seria ainda
maior e também porque eu queria estar presente em cada detalhe.

Desde crianca, esporte sempre fez parte de quem eu sou. Eu cresci
sonhando em ser jogador de futebol, como tantas outras criancas espalhadas pelo
Brasil. Vivi aquilo intensamente. Jogava na rua, assistia aos jogos como se estivesse
dentro do gramado. Mesmo sabendo que o caminho para virar atleta profissional &
dificil, a paixdo nunca foi embora. Ela s6 mudou de forma. Quando percebi que
poderia estar perto do esporte através do jornalismo, tudo passou a fazer sentido.
Era como encontrar um novo jeito de viver aquele sonho de infancia.

Por isso, desde o inicio, eu sabia que queria criar algo audiovisual. Essa é
uma area em que me sinto inteiro, onde as coisas fluem naturalmente. Os quase dois
anos de estagio me deram confianga para produzir esse documentario do jeito que
eu sempre imaginei, com calma, identidade e verdade.

Uma decisdo estética que levei muito a sério foi alternar as falas dos
entrevistados ao longo do documentario. Em vez de apresentar cada um
separadamente, preferi criar um dialogo constante entre eles. Acredito que isso
deixa a narrativa mais leve, humana e dinamica, além de permitir que o publico
perceba como as histdrias, experiéncias e visdes se conectam, mesmo vindo de
pessoas tao diferentes e que as vezes nem se conhecem. Para mim, essa
alternancia é o coracao do filme.

Produzir este TCC foi uma experiéncia Unica e extremamente especial. E a

primeira obra totalmente minha.
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Da pesquisa as entrevistas, da gravacao a edi¢ao. E, pela primeira vez, senti
que pude colocar ndo apenas meus conhecimentos, mas também meus
sentimentos, minhas experiéncias e a paixdo que me acompanha desde crianga.
Estou muito feliz com o resultado, ficou exatamente como eu imaginava. Mas
também me surpreendeu, porque revelou partes de mim que talvez eu nem
conhecesse tdo bem.

Apesar de ter sido um processo desafiador, cada etapa foi enriquecedora. O
produto final reflete aquilo que eu queria transmitir desde o inicio. O meu amor pelo
esporte, meu carinho pelo jornalismo esportivo e minha alegria por ter conseguido

transformar tudo isso em um filme. E isso, para mim, ja vale tudo.
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7 OUTRAS CONSIDERACOES

O documentario Do radio as redes. a nova era do jornalismo esportivo
procura nao apenas registrar uma transformacao tecnolégica, mas também provocar
uma reflexdo sobre o papel social e simbdlico do jornalismo esportivo. Ao colocar em
dialogo o radio e a internet, a pesquisa mostra que, embora 0s meios mudem a
esséncia do jornalismo de informar, emocionar e construir identidade permanece.

Assim como o radio foi um instrumento de cidadania e pertencimento
coletivo no passado, as plataformas digitais hoje representam novos espacgos de
expressao e interacdo. No entanto, a multiplicacdo de vozes e a fragmentagcdo do
publico impéem ao jornalista esportivo o desafio de manter a credibilidade e o
compromisso ético diante da velocidade da informacéo.

O documentario Do radio as redes. a nova era do jornalismo esportivo
evidencia que o futuro do jornalismo esportivo passa pela convergéncia de
linguagens e pela capacidade de adaptagcdao dos profissionais a multiplas

plataformas, sem perder o vinculo com a comunidade que deu origem a essa pratica.
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9 APENDICES

Apéndice A - DIARIO DE PRODUGAO

Dia 24 de setembro de 2025

Esse foi o primeiro dia de gravacdo com uma das personagens do
documentario, o mestre em comunicac¢do Vinicius Tondolo. A entrevista estava
marcada para as 9h de forma online, pela plataforma Streamyard. Aconteceu de
forma remota, pois o personagem estava fora de Goiania, viajando a trabalho.
Portanto, a entrevista saiu como o planejado.

Durante a entrevista, Vinicius disse algo que me chamou atencéo. Ele fala
que o radio é um lugar de formacdo, de escuta, de improviso, de rapidez de
raciocinio. Ouvi-lo afirmar que “todo mundo deveria passar pelo radio” ecoou
diretamente em mim. Mesmo sem ter vivido o radio profissionalmente, entendi o
papel essencial que ele teve na construgao do jornalismo esportivo.

A decupagem dessa entrevista foi feita dias apds as gravagdes. No momento
eu escolhi as falas da personagem que poderiam entrar no documentario, nesse
momento eu também fiz a transcricdo dos trechos escolhidos, porém a escolha final

ficou para a montagem do roteiro.

Dia 12 de outubro de 2025

Nesse dia foi feita a gravacdo com a jornalista Carolina Zafino, tabém de
forma onilne pela plaforma Streamyard. A escolha da professora Carolina Zafino
como fonte neste Trabalho de Conclusdo de Curso se justifica por sua significativa
relevancia académica e profissional na area da Comunicagdo. Mestre em
Comunicacdo, ela desempenhou um papel fundamental na minha trajetoria
universitaria. Durante o curso, tive a oportunidade de ser seu aluno. Nesse sentido,
entrevista-la representa nao apenas trazer uma especialista qualificada para
enriquecer o0 debate tedrico do documentario, mas também incorporar uma
perspectiva académica que dialoga diretamente com minha formacéao.

A decupagem dessa entrevista foi feita dois dias apos as gravagoes. No
momento eu escolhi as falas da personagem que poderiam entrar no documentario,
nesse momento eu também fiz a transcricdo dos trechos escolhidos, porém a
escolha final ficou para a montagem do roteiro. Assim, essa entrevista, durou cerca

de 45 minutos.
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Dia 13 de outubro de 2025

Nesse dia foi feita a gravacdo com o jornalistam, editor-chefe Jornal Diario
de Goias, Altair Tavares. Portanto, a enrevista foi feita presencialmente na redacao
do jornal. A iluminacdo natural estava boa, ndo foi necessario usar iluminacao
artificial. Porém, foi a gravacdo com os maiores problemas. Nesse dia o maior
problema foi o microfone que, falhou o que eu sé percebi no final das gravacdes
quando eu fui olhar o video. O audio ficou abafado, dava para ouvir, mas ndo estava
bom. Levei o audio ao laboratério da PUC e o operador de audio amenizou o
problema.

Para essa entrevista foi utilizados os seguintes equipamentos: camera do
meu celular, um Iphone 12 Pro, um trip€, um microfone lapela. Essa entrevista durou
cerca de 20 minutos.

A decupagem dessa entrevista foi feita dias apds as gravagcées. No momento
eu escolhi as falas da personagem que poderiam entrar no documentario, nesse
momento eu também fiz a transcricdo dos trechos escolhidos, porém a escolha final

ficou para a montagem do roteiro.

Dia 16 de outubro de 2025

Ultimo dia de gravacdo. Nesse dia eu entrevistei o Charlie Pereira de forma
presencial na redacao da Sagres Tv, seu local de trabalho. A entrevista correu bem,
antes de comecar eu passei as instrucoes e expliquei como seria a gravacao e nao
tive problemas. A iluminagao natural estava boa, ndo foi necessario usar iluminagéo
artificial. Para essa entrevista eu usei um microfone lapela, um tripé para celular, e
um Iphone 12 Pro.

Em sua fala, Charlie consegue transmitir a emogéo da transmissao ao vivo e
o protagonismo do radio como formador de identidade local, sobretudo em Goias.

No entanto, a decupagem dessa entrevista foi feita dias apds as gravacoes.
No momento eu escolhi as falas da personagem que poderiam entrar no
documentario, nesse momento eu também fiz a transcricdo dos trechos escolhidos,
porém a escolha final ficou para a montagem do roteiro.

A edicdo, também realizada por mim, foi o momento mais desafiador, mas
também o mais transformador. E nela que encontrei minha identidade autoral,
costurando falas, imagens, trilhas e siléncios. Foram dezenas de horas entre cortes,

organizagao, montagem e experimentagdes narrativas até chegar ao resultado final.
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Memorial

Desde crianga, esporte sempre fez parte de quem eu sou. Eu cresci
sonhando em ser jogador de futebol, como tantas outras criangas espalhadas pelo
Brasil. Vivi aquilo intensamente. Jogava na rua, assistia aos jogos como se estivesse
dentro do gramado. Mesmo sabendo que o caminho para virar atleta profissional &
dificil, a paixdo nunca foi embora. Ela sé6 mudou de forma. Quando percebi que
poderia estar perto do esporte através do jornalismo, tudo passou a fazer sentido.
Era como encontrar um novo jeito de viver aquele sonho de infancia.

Por isso, desde o inicio, eu sabia que queria criar algo audiovisual. Essa é
uma area em que me sinto inteiro, onde as coisas fluem naturalmente. Os quase dois
anos de estagio me deram confianga para produzir esse documentario do jeito que
eu sempre imaginei, com calma, identidade e verdade.

Uma decisdo estética que levei muito a sério foi alternar as falas dos
entrevistados ao longo do documentario. Em vez de apresentar cada um
separadamente, preferi criar um dialogo constante entre eles. Acredito que isso
deixa a narrativa mais leve, humana e dindmica, além de permitir que o publico
perceba como as historias, experiéncias e visdes se conectam, mesmo vindo de
pessoas tao diferentes e que as vezes nem se conhecem. Para mim, essa
alternancia é o coragdo do filme.

Produzir este TCC foi uma experiéncia Unica e extremamente especial. E a
primeira obra totalmente minha. Da pesquisa as entrevistas, da gravagao a edicao.
E, pela primeira vez, senti que pude colocar ndo apenas meus conhecimentos, mas
também meus sentimentos, minhas experiéncias e a paixao que me acompanha
desde crianga. Estou muito feliz com o resultado, ficou exatamente como eu
imaginava. Mas também me surpreendeu, porque revelou partes de mim que talvez
eu nem conhecesse tdo bem.

Apesar de ter sido um processo desafiador, cada etapa foi enriquecedora. O
produto final reflete aquilo que eu queria transmitir desde o inicio. O meu amor pelo
esporte, meu carinho pelo jornalismo esportivo e minha alegria por ter conseguido

transformar tudo isso em um filme. E isso, para mim, ja vale tudo.
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CENA 1- ABERTURA
0°00” AO 0'31”

CARTELA
0’317 AO 0’36”

CENA 2 - VINICIUS TONDOLO
0’36” AO 1°49”

CENA 3 -
CHARLIE
PEREIRA
1’49 AO 2’56”

CENA 4 - VINICIUS TONDOLO
2’56” AO 4’21”

CENAS -
ALTAIR
TAVARES
421" AO 6’15

CENA 6 - CAROLINA ZAFINO
6’157 AO 814”

CLIPE COM PERSONAGEM
SINTONIZANDO NA RADIO COM A
NARRAGAO DO GOL DA FINAL DA
COPA DE 1970

O FUTEBOL E O RADIO...

“VOCE INICIA QUALQUER TIPO DE
CONVERSA A PARTIR DO
FUTEBOL..

ELE FAZ UM CORTE TRANSVERSAL
NA PIRAMIDE SOCIAL..

UMA FERRAMENTA ESTRATEGICA
DE POSICIONAMENTO,
COMUNICAGAO E NEGOCIO”.

“O RADIO AJUDOU A MOLDAR A
SOCIEDADE.. TESTEMUNHOU
MOMENTOS DA HISTORIA DE
GOIANIA..

ANTES DA INTERNET, O JORNAL
NAO CHEGAVA AQUI...

O RADIO COMUNICOU 0S
PRINCIPAIS FATOS HISTORICOS.”

“O RADIO TEM UMA
CARACTERISTICA
IMPRESCINDIVEL... IMPROVISO,
PENSAMENTO RAPIDO..

ISSO DIFERENCIA QUEM PASSOU
PELO RADIO.”

“HA VEICULOS QUE SE
ADAPTARAM RAPIDO..

A ITATIAIA CRIOU ESTUDIOS DE
VIDEO..

OUTROS SEGUEM SO
TRANSMITINDO O SOM DA RADIO
COM IMAGEM ESTATICA...

ISSO E TIMIDO... ULTRAPASSADO.
“A LINGUAGEM DO RADIO VISUAL
EXIGE CORTES MAIS DINAMICOS...
HA EMISSORAS AINDA NA ERA DA
CAMERA DE SEGURANCA.”

‘A CHEGADA DA INTERNET
ALTEROU TUDO...

ACABOU A GRADE RIGIDA..

A HIPERTEXTUALIDADE MUDOU A
NAVEGAGCAO...




CENA7 -
ALTAIR
TAVARES
8’14” AO 8’48

CENA 8 - CAROLINA ZAFINO
8'48” AOC 9'14”

CENAO -
CASIMIRO
MIGUEL

9’14” AO 952"

41
O CELULAR TROUXE MOBILIDADE...
AS PESSOAS FICAM O TEMPO
TODO CONECTADAS.”

“TEM GENTE USANDO LINGUAGEM
DE RADIO NO VIDEO..

E LINGUAGEM DE VIDEO NO
RADIO..

ISSO GERA CONFLITO DE
LINGUAGENS.”

“A MUDANGCA CENTRAL
FOI A INTERATIVIDADE...
AS PESSOAS
CONSTROEM SEUS
PROPRIOS VEICULOS
DIGITAIS..

COMO SE EMISSORAS
FOSSEM.”

CASIMIRO REAGINDO EM SEU
CANAL UM LANCE DO BRASILEIRAO
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CENA 10 - CAROLINA
ZAFINO 952” AO 10’°53”

CENA 11 - NARRACAO DA CAZE
TV DA FINAL DA COPA DO
MUNDO DE 2022
10'53” AO 11°39”

CARTELA 11°39” AO 11°48”

CENA 12 - ALTAIR TAVARES
11°48” AO 12’217

CENA 13 - CAROLINA ZAFINO
12’217 AO 12°54”

CENA 14 - CHARLIE PEREIRA
12’54” AO 16’457

“A CAZE TV MARCA MUITO ESSE
MOMENTO...

LINGUAGEM PROPRIA DA
GERAGAO JOVEM..

DIREITO DE TRANSMISSAO QUE
ANTES ERA SO DOS GRANDES
VEICULOS.”

“OLHA, ELE E KYLIAN MBAPPE!
DOIS PARA A FRANCA, DOIS PARA
A ARGENTINAY”

O JORNALISMO ESPORTIVO SE
ADAPTA AS NOVAS
PLATAFORMAS

“AS TRANSMISSOES DIGITAIS
RIVALIZAM COM CANAIS
TRADICIONAIS...

HA UMA NOVA AUDIENCIA
CONECTADA.”

“CLUBES PRODUZEM.. TORCIDAS
PRODUZEM... ATLETAS
PRODUZEM...

UMA PULVERIZACAO.

0S GRANDES NAO PERDEM
INFLUENCIA, MAS PERDEM
EXCLUSIVIDADE.”

“A INTERNET NAO ACABOU COM O
RADIO OU TV.. ELA AGREGA.

O LEQUE AUMENTOU: INTERNET,
RADIO, REDES SOCIAIS, TV,
JORNAL DO PREDIO.. O TORCEDOR
HOJE TEM ACESSO IGUAL AO
REPORTER..

ANTES O REPORTER PESQUISAVA
DIAS...

HOJE O CELULAR MOSTRA TUDO
EM 1 MINUTO.”
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CENA 15-ALTAIR TAVRES
16’45” AO 17°16”

CENA 16 - CHARLIE PERIRA
17°16” AO 19°03”

CENA 17 - CAROLINA ZAFINO
19°03” AO 20°02”

CENA 18 - VINICIUS TONDOLO
2002” AO 23°04”

CENA 19 - NARRACAO GOL DO
TITULO DO ATLETICO-GO DIANTE
DO GOIAS NO CAMPEONATO
GOIANO DE 2014

23'24” AO 24'26”

1

‘HOJE HA MUITO ESPACO ABERTO
CRIATIVIDADE...

GERACAO DE CONTEUDO ADAPT
MULTIPLATAFORMA COM FOI
ANTIGAS E NOVAS.”

HISTORIA DO BECKENBAUER:
“‘ELE CARREGAVA SUA CHUTEIRA
PORQUE ERA SUA FERRAMENTA...
HOJE O CELULAR E A CANETA, O
GRAVADOR, A CAMERA...

TEM QUE ESTAR NO DIA A DIA DO
JORNALISTA.”

‘O PROFISSIONAL NAO TRABALHA S(
COM SITE...

DEBATER...

= AINDA APRENDER MARKETING E AT
NEUROCIENCIA...

PARA ENGAJAR E APROXIMAR AS
PESSOAS.”

‘A TENDENCIA E O DIGITAL..

MAS PRINCIPALMENTE A
MULTIPLATAFORMA.

CONTEUDO E REI, DISTRIBUICAO E A
RAINHA. RADIOS SE UNEM A TV..

NAO ME SURPREENDERIA ELE ASSU
UM CANAL ABERTO.”

‘A TORCIDA DO GOIAS GRITAVA ‘E
CAMPEAO'...

| INO SOBE, CABECEIA...

DA UM TITULO AO ATLETICO...
DESMONTA UM GIGANTE...

| INO NA CABECA... ALEGRIA!”

TEM QUE FALAR EM PUBLICO, ESCRE

CAZE ESTA NO YOUTUBE, SMART TV..

PARA

ADO...
RMAS

VER,

MIR
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CREDITOS FINAIS
24°26” AO 24°43”

FICHA TECNICA
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PONTIFiCIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE

GOIAS
PRO-REITORIA DE DESENVOLVIMENTO
INSTITUCIONAL

N 2\ 74 Av. Universitaria, 1069 | Setor Universitario
> 12 =22 G 0 I AS Caixa Postal 861 CEP 74605-010
v Goiania I Goias I Brasil
Fone: (62) 3946.3081 ou 3089 | Fax: (62)
3946.3080

www.pucgoias.edu.br 1 prodin@pucgoias.edu.br

RESOLUGAO n°038/2020 - CEPE

Termo de autorizagéo de publicagéo de produgdo académica

O(A)estudante Lucas Lourenco de Sousa Almeida

do Curso de __jornalismo ‘matricula 20221012700171
telefone: (62) 981282526 e-mail ||2695237@gmall com

na qualldade de titular dos direitos autorais, em consonancia com a Lei n? 9.610/98 (Lel
dos Direitos do autor), autoriza a Pontificia Universidade Catélica de Goias (PUC
Goias) a disponibilizar o Trabalho de Conclusao de Curso

intitulado Do radio &s redes: a nova era do jornalismo esportivo

, gratuitamente, sem ressarcimento dos direitos autorais, por 5
(cinco) anos, conforme permissées do documento, em meio eletrdnico, na rede mundial
de computadores, no formato especificado (Texto (PDF); Imagem (GIF ou JPEG); Som
(WAVE, MPEG, AIFF, SND); Video (MPEG, MWV, AVI, QT); outros, especificos da
area; para fins de leitura e/ou impressao pela internet, a titulo de divulgacéo da
producéo cientifica gerada nos cursos de graduagao da PUC Goias.

Goiania, 15 de Dezembro de 2025

Assinatura do(s) autor(es): iod/‘—w—)s zé

Nome completo do autor: __Lucas Lourenco de Sousa Almeida

Assinatura do professor-orientador:

Nome completo do professor-orientador: Bernadete Coelho de Sousa


mailto:ll2695237@gmail.com
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