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Resumo

A escolha por elaborar a proposta denominada de
Complexo da Moda Goiana, se deu através da evidente
necessidade de uma infraestrutura para  atividades
comerciais na drea de moda, em uma regido que hoje se
configura como referéncia local e regional para comércio
de itens relacionados a ela. O espaco vird para uma
formacdo de mao de obra qualificada, além de contribuir
na economia da cidade, para o mercado e na educacdo
profissional, atraindo ainda mais o turismo da moda na
regido.

O lote é circundado pelas avenidas Goids Norte e
Bernardo Saydo e o Complexo possui seis sefores, que s&@o
eles: exposicdo e eventos, ensino e criagdo, drea comum,
infraestrutura,  administracdo e  servico. Eles estdo
distribuidos co longo de frés blocos, que apresentam
ferreos com  piofis que funcionam como espaco de
convivéncia e realizacdo de eventos no lado exterior do
Complexo.
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Apresentacdo e Justificativa

O mercado da moda no Brasil e no estado de Goids,
apresenfa um crescimento  significativo, observado  ao
analisarmos o crescimento do nimero de empresas téxteis e
de confeccdes nos dltimos anos, seguido de aumento
proporcional na quantidade de trabalhadores no sefor.
Diante desse cendrio, intensifica-se o interesse pe|o
qualificacdio da m&@o de obra e espacos de grande porte
destinados a atender o publico do ramo da moda, tanto
para o ensino na profissionalizacdo técnica, quanto em
infraestrutura, espago em que os eventos, a firmagéio de
negdcios e as diversas atividades do empreendimento no
mercado.

Na Regi@o Metropolitana de Goiania (RMG) e nas
cidades vizinhas, grande parte das confeccdes e
empresdrios ndo possuem devida qualificacdio profissional,
além de desenvolverem as atividades de maneira informal
e improvisada (quintais, barracdes, galpdes e efc) . Essa
realidade evidencia a falta de incentivos e investimentos
financeiros, além da qudlificacgio profissional de grande
parte da mao de obra.

Analisando a dinémica de crescimento do setor, em
Coids e em Goidnia, observa-se, no entanto, a auséncia
de uma  confrapartda  de  investimentos  em
profissionalizacdo e equipamentos de apoio e suporte &
esse setor econdmico. A escolha pelo tema de elaborar a
proposta denominada de Complexo da Moda Goiana, se
deu afravés da evidente necessidade de infraestrutura
para atividades comerciais na drea de moda, na regido,
que se configura como referéncia local e regional para
comércio de itens relacionados & moda.
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Este trabalho propée o projefo de um espaco dedicado as
atividades ligadas & moda, visando atender demandas do
setor. Dessa forma ele possuird: salas de aulas voltadas para
o ensno na profissionalizacdo  técnica e cursos
profissionalizantes (corte e costura, estamparia, modelagem,
tinturaria, vitrinismo, desenho de moda, personal stylist,
marketing), que acabam n&o sendo encontrados em
faculdades na regido, suprindo, assim, a demanda existente;
bem como infraestrutura para sediar eventos (exposicdes,
desfles, mostras, palestras e workshopsl A gestdo do
empreendimento poderd ser feita pelo Governo do Estado,
associado a instituicdes como a Camara dos Dirigentes Lojistas
(CDL), Associac@io Brasileira da Industria Textil e de Confeccaio

(Abit).

As referéncias de projeto para a andlise de similares sdo:
Prada Epicenter New York (2001), Centro Cultural de Eventos
e Exposicdes Nova Friburgo (2014) e a Fondazione Prada
Milao (2015), escolhidos por seus programas, conceitos,
dinamica de atividades, materiais construtivos efc.

Acredita-se que a formacdo de mao de obra qualificada,
que busca novos falenfos da moda, beneficiaria fanto o setor
produtivo da moda goiana, quanto mercado e consumidor

visando qualificacdo e destaque nacional, almejando também

o publico internacional. Com isso ele contribuiré na economia

da cidade para o mercado e na educacdo profissional,
atraindo ainda mais o furismo da moda na regido, gerando
novos empregos, além de instigar a criacdo de novos estilistas
e marcas em Goids, que |& & um polo de grande referéncia

nacional.

O Complexo possui um uso misto e serd voltado para
moda  goiano dliado com outras dreas, dentre elas @
educacional, a estética, a artistica e a gastronémica. Dessa
forma surge a pergunfa tema de como a arquitetura pode
influenciar na moda? A temdtica envolve as dreas Institucional

e Educacional.
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Alinhamento de Conceitos

A palavra ‘moda” vem do latim modus, que significa
modo, maneira ou comportamento. Hoje em dia é definida
como um jeifo de agir ou se vestr que caracteriza um
determinado momento. Entende-se entdo a moda como um
reflexo das forcas sociais, politicas, econémicas e artisticas
de um deferminado periodo. Em portugués a palavra
Odquiriu o seguinte sentido:

,s. £ (fr. model. 1. Uso corrente. 2. Forma atual do
vestudrio. 3. Fantasia, gosto ou maneira como cada um faz
as coisas. 4. Cantiga, dria, modinha. 5. Estat. O valor mais
frequente numa série de observacdes. 6. Sociol. Acdes
continuas de pouca duracdo que ocorrem na forma de
certos elementfos culturais (indumentdria, habilitacdo, fala,
recreacdo efc). S. f. Pl Artigos de vestudrio para senhoras e
criancas.  Anténimo:  anti-moda. (Diciondrio Brasileiro  da

Lingua Portuguesa, 1980, p.1156).

Segundo o filésofo Gilles Lipovetsky (2009), em seu livro

" de 198/, a moda & uma instituicdo
social que vai além da simples distingdo de classes, sendo
essa uma caracteristica tipica do Ocidente e da
modernidade. Ele define a moda como sendo um sistema
de autonomia do individuo que incorpora e valorizagdo do
'novo”, conquistando dessa forma, uma posicdo de poder
na organizacdo das sociedades liberais.

lipovetsky ressalta ainda que a moda ndo se refere
apenas ao vestudrio, abrange também “o mobilidrio e os
objetos decorativos, a inguagem e as maneiras, os gostos e
as ideias, os artistas e as obras culturais’ que possuem
variacdes e temporalidades diversas que afefam avida
coletiva (2009, p.25). Sendo assim, o moda & inerente o
vida de toda a sociedade. Mesmo aqueles que dizem ndo
se importar com o que vestem acabam, de alguma forma,
sujeitos &s variacdes dos modismos.

A moda representa deferminado uso ou costume em
vigor durante alguma época, a histéria da moda é um livro
por meio do qual se pode acompanhar a evolugdo da
humanidade no tempo e no espaco. Os acontecimentos
histéricos refletem o maneira de vestr das pessoas.
Periodos de guerras, momentos de prosperidade ou
pobreza, recess@o, riquezas, medos e alegrias, influéncias
religiosas enfim, todas as fases vivenciadas pela
humanidade influenciam a indumentdria, que é:



indumentéria, s f (de indumentdrio). 1. Histéria do
vestudrio. 2. Arte do vestudrio. 3. Sistema do vestudrio em
relacdo a certas épocas ou povos. 4. Traje. (Diciondrio
Brasieiro da Lingua Portuguesa, 1980, p. 964).

Na anfigudade e na Idade Média, os estios de
vestudrio permaneciam praticamente inalterados durante
um século. A moda comecou a se transformar durante um
século, a Renascenca, com a descoberta de diferentes
culturas, costumes e trajes pela civiizacdo ocidental. O
ritmo das transformacdes da moda acelerou a partir do
momenfo que surgiram novos tecidos e ideias.

A moda

personalidade e dinheiro. O processo na criacdo de uma

apresenta  estilo,  afitude,  glamour,
peca de vestudrio hoje é feifo pela colaboracio de
diversos profissionais, do teceldo que prepara o fio,
passando por estilistas, modelistas, cortador, costureiros,
arremateiro,  entreleiro (acabamento), passadeira,
produtores e expositores com a finalizagéio na modelo que

desfila nos eventos.

O ramo confeccionista (figura O3) ¢ muito amplo,

apresentando  muitas  alternativas  de mercado  cos
empresdrios, por trafar-se de vestudrio, um setor que
atende uma das necessidades bdsicas do ser humano, o
que forna seu consumo obrigatério. For tras do briho das
concentra-se  um cada vez

passarelas, negdcio

abrangente, exigente, que vende, exporta e emprega.

André Carvalhal, graduado em comunicacdo social,
pés-graduado em marketing e especialista em design para
a sustentabiidade € autor do livro Moda com Proposito:
Manifesto pela grande virada, defende entre diversos
aspecfos a inovacdo e o empreendedorismo através da
comeércio consciéncia social e

sustentabilidade, justo,

cultural.

A MODA SAl
DE WMIODA,
O ESTILO

JAMAIS.

(figura O4)

Coco Chanel

Figura O3 -
Tecidos de
rolo
expostos
para
venda

NAO E PRECISO FAZER
ESFORCO PARA ESTAR NA |
MODA.  VOCE TEM QUE
ENTENDER O SEU TEMPO.
SABER  ACOMPANHAR, SE
INTERESSAR. NO  MOMENTO
EM QUE VOCE NAO ENTENDE
MAIS O SEU TEMPO, FICA
CRISTALIZADO ALIL

Costanza Pascolato

Figura 04 - Desfile Chanel PFW Outono 2019




Assim como ele disse em: “considerar a sustentabilidade
social do processo de producdo - e os impactos gerados
apds a venda - & fundamental” (Moda com Propésito,
2016, p.171), justamente porque hoje existem novos valores
que se manifestam na questdo ambiental por meio da
adocdo de prdticas sustentdveis que ndo causem prejuizos
oo meio ambiente, tais como o uso de fibras naturais e
organicas, a diminuicdo dos residuos, a proibicéio do uso de
peles de animais.

Isso acaba se relacionando com o fato de que ‘a
industria da moda, por exemplo, foi a segunda atividade
mais poluidora do século XX (perdendo apenas para a do
pefréleo) e a segunda que mais consumiu recursos naturais
(depois da agricultura)” (Moda com Propésito, 2016, p. 196)
e enfdo essas novas prdficas devem ser pensadas e
executadas o mais répido possivel

A moda ndo é sustentdvel, justamente pelo fato de
uma indistria ndo conseguir atingir 100% dessa meta, mas
muitas delas hoje se preocupam em como diminuir os seus
impactos, justamente porque o consumidor final acordou,
enquanto outras ainda n&o sabem por onde comecar a
serem sustentdveis.

O consumidor de hoje se pergunta como e porque ele
estd comprando aquela peca, ndo vale mais apenas a
teoria do ‘eu quero’, agora nds pensamos se realmente
precisamos daquilo. Nas Ultimas décadas ocorreu uma
producdo em altissima escala, mas acontece que nd&o
pensamos no descarfe e conseguimos muito bem viver hoje
com tudo o que temos.

O consumir estd cada vez mais consciente, exigente,
anfenado e quer abrir a carteira com um proposito
verdodeiro, e ndo mais por impulso igual ocorria
anteriormente. A moda & um repérter do seu tempo e a da
atualidade ¢ a que fala sobre sustentabiidade. Pecas
atemporais, com tingimento natural s&o alternativas para
os pequenos empreendedores que podem experimentar
com mais faclidade, justamente pelo fato de que a
problemdtica é de todo mundo, entdo as solucdes precisam
ser encontradas em grupo e para todo mundo.




Uma das marcas brasieiras que tém trabalhado com
métodos mais sustentdveis no desenvolvimento de suas
colecdes & a Osklen (figuras 05 e 06) Desde 1999 a
marca realiza parcerias com o Insfituto-f, produzindo as
chamadas e-fabrics que utiizam materiais de  origens
recicladas, orgénicas, naturais e artesanais, desenvolvidos
por comunidades, cooperatfivas ou grupos industriais.
Dentre eles destacam-se a paha, seda e algodao
organicos, malha PET, couro de pirarucu e salmao, lona de
ecojuta, além de redlizar agdes para desperfar a
consciéncia sobre fais questdes.

Através disso a Osklen elegeu trés bandeiras que consolidam o
legado construido e apontam o caminho a seguir. Sao elas:

MERGULHAMOS NO B2 regenerate life

PASSADO, |

SONHAMOS COM UM o e e e

FUTURO POSSIVEL E
TRACAMOS UMA

E STR ATE G I An Geracéo de valor para residuos e ressignificagéo do lixo.

£ respect our people

Valorizac&o dos saberes, fradicdes e empoderamento de

re-design waste

comunidades.

Figura O5 -
Campanha da
marca Osklen

Figura 06 - Mule de couro de

pirarucu da marca Osklen

RESPONSABILIDADE
REDUGAO
REUTILIZACAO



Podemos ver na série disponivel no Youlube, O Futuro
da Moda, do jorndlista Jorge Grimberg quando ele
entrevista Chiara Gadaleta, maior especialista do assunto

de sustentabiidade no Brasil, formada em comunicacdo e
em design de moda, que dd as seguintes dicas por onde
comecar a ser sustentdvel: analisar e descobrir suas forcas;
deixar a mente aberfa, sem preconceitos e entender que
um passo é melhor do que zero; usar sua voz para
espalhar histérias verdadeiras; além de n&o ter medo de

expor vulnerabilidade.

Outro entrevistado ¢ Dominique Oliver, fundador da
marca Amaro, que é a maior marca de moda vertical da
América Latina, fundada em 2012, onde ele sempre ouve
os funciondrios que opinam sobre todas as efapas de
producdo. Além disso, algumas das estratégias de
sustentabilidade s@o: as empresas precisam rever de onde
vem a matéria prima; onde é feito o produto; quantificar
quais produtos t&m mais impacto ambiental (figuras 07 e
08) e destacar isso para o cliente, dessa forma a
transparéncia ird levar o cliente a te escolher ou nao.

De acordo com o site Coletivo Verde, para ser
considerado sustentdvel, o sistema de producdio da moda
deve funcionar da seguinte forma:

. Produto feito com algodao organico (figuras 09 e
10) e certificado ou com reaproveitamento de jeans
ja existente no mercado.

. Mao de obra remunerada de acordo com as leis
trabalhistas e atencdo a seguranca do trabalho.

. Tingimento natural.

. Programa de reaproveitamento da agua utilizada na

lavagem que, para isso, deve ser sem produtos
quimicos.

. Programa de reciclagem de residuos, reduzindo
quase em sua totalidade o lixo téxtil. Para que o
produto chegue perfeito e desejavel as prateleiras,
deve ter um design interessante. Toda o de
producao deve obedecer a legislacao e as normas
de processo ambientais.

Figura 10 -
Plantacéo de
algodao

C

Figura O7 -

Tecidos de
algodao
rgénico em
suas
cores
turais

Figura 08 -
abides 100%

reciclados

Figura 09 -
Producao de
moda
sustentdvel



O Empreendedorismo da Moda no Brasil

Ao final do século XIX, a industria téxtil brasieira
passou por um grande desenvolvimento. Houve a

das
do

diretamente para a criagdo de tecelagens e fiacdo de

suspensdo tarifas  alfandegdrias  sobre  a

importac&o maquindrio o que influenciou
algoddo. A partir desse fato, diversas fébricas foram
inauguradas no Nordeste entre 1830 e 1884, sendo a
Bahia o primeiro e mais importante centro de industria
textil até 1860. A relevancia do tema moda para a
cultura brasileira se consolidou a partir dos anos 80 do
século XX Foram diversas as transformacdes culturais

que resultaram dessa nova conjuntura histérica.

Caio Machado
responsavel pelo crescimento do mercado de moda

Alcantara foi o principal
no pais, criando em Sdo Paulo a primeira feira
industrial de negdcios do pafs, a conhecida feira
Nacional da Industria Textil (FENIT), em 1958, realizada
todos os anos desde entdo e que hoje leva o nome de
Feira Brasileira para a Industria Téxti (FEBRATEX).
Reunindo empresdrios da industria, comerciantes e
vdrios criadores dispersos em um mercado, até entdo,
desorganizado, transformando a feira, no evento mais

importante da moda latino-americana.

Figura 11 -
< [ T1aNEe0UIm
revista &
Manequim P a
em 1960

Moda feminina nos anos 60
Figura 12

n

Aé a década de 1960, o moda

praticamente inexistia, seu surgimento foi evidenciado

brasileira

pelos figurinos “prét-a-porter” copiados dos modelos
europeus e voltados a uma exclusiva clientela (figura
28] A partir do aparecimento do tropicalismo,
movimento hippie se desenvolveu, junto ao ufanismo
(estimulado pela resisténcia & ditadura) e fortificado
brasileiro, estilistas

pelo orguho do futebol 0s

comecaram a esbocar a Moda Nacional. Nesse

de
(figura

revistas
),

Querida, Claudia e Desfile, houve incentivo & criagdo

periodo, com o  aparecimento

especializadas, como a Manequim

de colecdes.

Em 1995, Faulo Borges criou a Sao Faulo Fashion
Week (SPFW), que transformou o cendrio da moda
brasieira nos Utimos anos. Até entdo n&o existia um
calenddrio oficial da moda no pais, o que fazia com
que as marcas realizassem os lancamentos de
colecdes em qualquer momento, em meses diferentes.
Atualmente o evenfo acontece duas vezes por ano e
apresenta colecdes das grifes mais reconhecidas do
Brasil. Esse foi um verdadeiro start para os grandes
eventos de moda comecaram a surgir, atraindo os

olhares para nossa cultura.

e | d a e x p o s |

UMA HISTORIA PARA CONTAR
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O Empreendedorismo da Moda no Brasil

Para agravar a falta de articulacdo inicial, o setor sofria
também com a alia inflactio, o que impedia que as lojas
planejassem previamente o preco das mercadorias, as
remarcacdes eram feitas a cada 15 dias, além disso, havia
o problema de mercado brasileiro ser fechado para
importagdes.

Os anos de 1990 e o comeco do século do século XX,
deram & moda brasileira uma nova cara, dliada cos
avancos da indUstria téxtl e a profissionalizacdio dos
estilistas, permitindo o surgimento dos evenfos fixos como o
Sao Paulo Fashion Week (SPFW) (figura 14), Semana de
Moda Internacional, que passaram a ser a vitrine da moda
brasieira para o mercado internacional estruturou-se assim,
através da imprensa especializada.

Esses eventos s@o responsdveis pela propagacdo do
trabalho de novos estilistas e revelar as marcas nacionais.
Com a aftencdio da midia garantida, as semanas de moda
atraem grandes empresas patrocinadoras, como a Citroén,
Alpargatas, Samsung e DireclV e uma grande visibiidade
infernacional.

A indistria da moda de maneira gradativa e cautelosa
fornou-se um grande fator econémico e potencial de
mercado, justamente pelos pontos positivos da cadeia téxfi
e de confeccdo brasileira. Ao estabelecer o calenddrio da
moda no pafs, uniformizando iniciativas antes isoladas,
garantiu-se, também, @ projecdo interna e exferna dos
estilistas brasileiros, a valorizacdo da moda como negdécio,

a evolucdo dos sefor t#xtil e a melhoria da matéria prima

nacional (figura 15),

Figura 14 -
Passarela

SPFW 2015

inc i pa i s e vent o

2 . .

Caio Alcantara Machado

= Fenit

-
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Feira Nacional da
IndUstria Textil

Faulo Borges

SPFW

S&o Paulo
Fashion Week

Crescimento do

MERCADO

de moda no Brasil
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principals eventos no Brasil

Sao Paulo Fashion Week . SPFW

Criada por Paulo Borges em 1995, com o objetivo de
organizar e amadurecer a indistria da moda. Acontece
duas vezes por ano, apresenta a colecdo das grifes e
estilistas mais reconhecidos do pais (figura 16).

A Semana de Moda

Casa de criadores, é um espaco para novos falentos.
Acontece em S&o Paulo, duas vezes por ano, pouco antes

da SPFW.

Fashion Rio . Rio Moda Rio

E o semona de moda carioca. Confa com espacos para
exposicdo de produtos das grifes e apresentacdio dos polos
de moda das regides do Brasi. Atualmente o Rio Moda
Rio, evento iniciado em 2016, o substitui.

Vogue Fashion’s Night Out . VFNO

Aco global promovida pela revista Vogue, que chegou no
Brasi em 2013. Durante o evento, lojas e marcas
participantes promovem variadas acdes para promover as
novidades da estacao. Tudo isto & disposicdio dos visitantes
do shopping e/ou lugar no dia da acdo (figura 17).

Minas Trend

Surgiu em 2015 para fomentar a industria da moda mineira.

Aproximar fabricantes e lojistas, o evento é hoje a principal
plafaforma de geracdo de negdcios do setor no Brasil.
Realizado pela Federacdo das Industrias de Minas Gerais

(FEMG) e com o apoio do Servigo Brasileiro de Apoio s
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE-MG)




Os dois maiores eventos de moda do Brasil,
Fashion Rio e S@o Paulo Fashion Week, s@o um
absoluto sucesso, que movimentam um negécio cada
vez mais robusto, que vende, exporta e emprega.
Desfiles s&@o a parte mais visivel da indistria da moda,
sdo apenas alguns minutos, mas definem o sucesso ou
ndo do negécio. Nao ddé para estar fora do evento. E
através do desfle que a marca se apresenta, faz
negdcios, entra na agenda das lojas, expde-se &
midia, como explicou Alexandre Aquino, ex-direfor da
grife Maria Bonita em entrevista para Forbes.

Vale ressaltar o fato de o Brasi ser uma das frés
grandes poténcias mundiais emergentes no mercado
da moda junfo com a India e a China. Marcas como
Rosa Chd, Alexandre Herchcovitch e Osklen abriram
suas primeiras lojas em outros paises nos Utimos dez
anos e enconfraram uma realdade que ndo
esperavam. O consumidor estrangeiro tem interesse
em produtos com design e caracteristicas

11,6%

especificadamente  brasileiras.  Nesse  sentfido
ndo é & toa que as marcas brasileiras gue mais
aparecem no cendrio global, nacional e internacional
sdo as que conseguem mehor fraduzir o identidade
brasileira, seja através de materiais, estilo, modelagem

e padronagem.

A moda brasileira estd entre as cinco maiores
Semanas de Moda do mundo. Temos mais de 100
escolas e faculdades de moda.

Um dos principais exemplos que temos no Brasil na
movimentacdo da economia criativa através da moda
¢ a Sao Paulo Fashion Week, que gera centenas de
empregos, movimenta a economia e o furismo da
cidade. O observatério do Turismo, nicleo de
pesquisas de Sdo Paulo (SPTuris, empresa municipal de
turismo e evenfos), redlizou um levantamento da
edicdo de 2014 abrangendo drea de circulacdo de
pUblico do evento, os dados constados pela pesquisa

1

mil

SA0:

PESSOas
0l % 34,4% 47 8%
do pUthQ erg 63% 8 frabalhando
empresdarios estudantes represenfantes de5|gner dire’ro ou
de TU l’iSTCIS do setor da industria de moda
fext indiretamente

Figura 18- Figurino de alta costura
em execucdo

) na producdo

&j 2 mil profissionais de imprensa

midia espontanea com
+ de R$650 mihaes

na imprensa nacionall

U$40 mihaes

no exterior

286 cinegrafistas
352 fotégrafos

o permaneceram em média S dias na cidade

o gasto médio de R$2.18500 durante o perfodo

o movimentando mais de $25,/ mihdes na cidade

somente com o turismo.
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Exportacdes - sem fibra de algodao -

2016 1
2017 1

| US$ 2.6 bihaes
| US$ 2,4 bilhaes

Importacaes - sem fibra de algodao -
20161 [
20171 [

1 US$ 5,7 bilhaes
| US$ 5,2 bilhaes

Investimentos no sefor -
20161
20171 |

1 US$ 2,9 bilhaes
1 USS 3,1 bilhaes

Producaio média de confeccaio de pecas

vestudrio + meias + acessorios + cama, mesa € banho -
20161 [ | 5,/ bi de pecas
20171 | 8,9 bi de pecas

Producdio média téxtil -
2016 1
2017 1

1 1,6 mi de pegas

11,3 mi de pecas

Numero de empresas formais em todo pars
20161 [

1 29 mil formais

Figura 20 -
Rolos de
tecido em
atelié

Dados sobre o perfil do
setor téxtil no Brasil
referentes a 2017

- atualizados em outubro
de 2018 -

de acordo com a Abit
(associacao da industria
téxtil e confecgao):

22 maior empregador da
industria de transformacao,
perdendo apenas para

alimentos e bebidas -juntos -

Figura 21 -
Editorial com
Representa 16,7% dos tecido
empregos e 5,7% do
faturamento da Induastria de
Transformacao, industria que
tem quase 200 anos no Palis - 15mihoes 80 mihces 75% st de
de empregados  de empregados m&o de obra
diretos indiretos feminina



Figura 22 - Roberta
Santos e Raiza
Marinari em
inauguracdo de sua

loja em Goiania

O Brasil € a maior cadeia
téxtil completa do
Ocidente. S6 nés ainda |
temos desde a producao |
das fibras, como
plantacao de algodao, até |
os desfiles de moda, |
passando por fiagées,-& :
tecelagens,
beneficiadores,
confeccoes e forte varejo

para se tornar

Figura 23 - potencial exportador - Figura 24 -
Editorial campanha para Cadeia Sintética Tecidos de linho expostos
de joias Téxtil mundial

4° maior
Autossuficiente na producao de orodutor e
algodao, o Brasil produz 9,4 bilhdes de )
pecas confeccionadas ao ano, sendo Consumld_or de
ainda referéncia mundial em design de denim do

moda praia, jeanswear e homewear, mundo -
tendo crescido também os segmentos /

de fitness e lingerie
Figura 27 -

Silvia Braz

em campanha
para marca
de jeans

hid

Figuras 2§e 26 - Lenny Niemeyer e Agua de Coco no SPFW N45



Segundo uma pesquisa de 2013 redlizada pela
Classificacao Brasieira de Ocupacses (CBO), o mercado
de design brasileiro tinha as seguintes caracteristicas:
composfo por 686 escritérios formais e possuia 4.200
postos de trabalho.

Atuacdio das empresas era segmentada da seguinte

formo:

segmentacao o

~ ) interiores
de atuacao dos "
escritorios produto

formais de

design no pais
(%)
22

A atuacdio dos escritérios de design foi segmentada
em seis dreas: Design grdﬁco e comunicac@o, Design de
moda, Design de interiores, Design de produto, Design
digital e multimdia e Design de servicos. Do ponto de vista
do mercado, percebe-se que 38% dos escritérios atuam na
dgrea de Design grdfico e comunicagdo. O Design de
produtos representa 16% do mercado, ficando atrds das
dreas de Design digital e Multimidia, com 22%.

Possivelmente os profissionais atuantes em Design de
moda (figuras 28, 29 e 30) estdo pouco representados
pelas empresas formais de design devido ao modo como
exercem a profissdo, isto €, em outros ramos de empresas
que ndo especificamente de Design de moda. Além disso,
oufro fafor a ser considerado é o emprego informal no
setor, o qual ndo foi mensurado na presente pesquisa.

Figura 28 - Atelié de moda Figura 29 - Designer em atelié Figura 30 - Provador de loja

/(‘
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De acordo com os dados de 2006 do Instituto de
Fstudo e Marketfing Industrial (EMI), Goids é o segundo
Estado com a maior producdo de jeans do pafs. Os
maiores polos industriais de confeccdio estdo localizados
em Goiania, Aparecida de Goiénia, Inhumas, Sé&o
Francisco de Assis, Cataldo, Pontaling, Taquaral e Jaragud.
Segundo um levantamento  realizado  pela  revista
Empreender em Goids através da plataforma Resultys, o
Estado de Goids tem:

c

de 22,3%

Coiania 16039
Andpolis 20613
Aparecida de Goiania 222/
Rio Verde 1370
Caldas Novas 1.248
Luziania 1.120
ltumbiara 983
Cataldo Q23
Valparaiso de Goids 882
Jataf 812
Aguas Lindas de Goids /1
Formosa /01
Jaragud 587
Trindade 537
DA Planaltina 535
Mineiros 487
Senador Canedo 466

Novo Gama 446

D E S Goianésia 400
AN Cidrqde Ocidental 365

3 3 3 47 '. Representam

o i 67% dO

' d ad y ° mercado



- Taguaral - moda intima

A producao téxtil em Goids tem sido em grande escala,
além disso a producdo abastece fanto o mercado interno
quanto outros estados, chegando fambém o atender
exportacoes para outros paises como Estados Unidos, [tdlia,
Franca, Espanha, Russia, Argentina, Uruguai, Chile e Kuwait.
Dados esses de acordo com a Federacdo das Indistrias do
Estados de Goids (FEG), além da qualificagdo profissional, o
crescimento do sefor também passa pelo investimento em
inovagdo e tecnologia. Entretanto, essas exportagdes ndo sdo
constantes, sendo necessério mais  investimentos para o
comércio exterior através de um controle de qualidade dos
produtos, além de dar mais atencdio aos prazos de entrega e
possuir  profissionais  capacitados para @ demanda  do
mercado.

A cidade de Goiania, por ser a capital do Estado de
Goids e possuir um ponto estratégico na rota comercial do
pals, sedia uma série de eventos relacionados & moda, de
propor¢do nacional e internacional, realizando feiras que
atraem comerciantes de distintas localidades, como por
exemplo: Feira Hippie, Feira da Lua e Feira do Sol.

- lfaguari - ltaguaru - moda intima

- Jaragud - jeans, camisefas e camisas

- S&o Francisco de Goids -

- Inhumas - cama, mesa e banho

Goiania -

Aparecida de Goiania -
Trindade -

- jeans, moda femining,
masculina e praia -

- Pontalina - moda intima

- Catald@o - mode

PRINCIRPAIS SE
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Jeans e bermudas em brim




Outro fafor, é a repercusséio de marcas regionais, como
por exemplo a Jean Darrot, Pit bul Jeans, Balada Jeans e
Body For Sure, que adquriram grande renome, ao
potencializar fambém a abertura de novos nomes no cendrio
por outros representantes, a fim de estabelecer sede no
estado, como € o caso da Companhia Hering em Andpolis.

A cidade de Jaragud é a principal exportadora do Estado.
Antigamente, conhecida por fabricar cépias de modelos de
grandes marcas do vestudrio jeans, atualmente dedica-se a
producdo de marcas préprias. Recebe altos investimentos, os
recursos sdo aplicados em acdes de responsabiidade
ambiental nas lavanderias, melhoria da  qualidade dos
produtos, ampliacdio do quadro de representantes comerciais
e estimulo a formacdo das empresas. Existem investimentos em

marketing, cursos de gest@o empresarial, atualizacdo
tecnologica e principalmente no desenvolvimento do frabalho

autoral,

O municipio de Trindade, na regido metropolitana de
Goiania, conta com empresas que se instalaram na regido nos

’

anos 80, produzindo vestudrio jeans, moda infanto-juveni
moda praia, modinha feminina e camisaria. Os artigos de
vestudrio produzidos na cidade sé@o vendidos para os estados
de Minas Gerais, Mato Grosso, Pard, Tocantins, Bahia,
Maranhdo, Sao Paulo e Rio de Janeiro, contando ainda com o
mercado externo para a América do Norte e Europa.
Algumas das grandes redes de lojas encontradas no Brasil
tem producdo terceirizada em Trindade, como a C&A, Lojas
Americanas, Renner, Riachuelo e Casas Pernambucanas. O
desenvolvimento de Trindade como polo de confecgdes se da
por decorréncia de seu posicionamento estratégico, a
necessidade de geracdo de empregos, a abundéncia em mé&o
de obra e os incentivos para o desenvolvimento das
atividades no sefor.

Apesar desta forca e potencial, o estado & insuficiente,
seja no ramo da confeccdo, na formacdo profissional e até
mesmo na divilgacdo. Tem-se o mercado, produfo e
consumidor, porém, falta investimentos na drea para uma
mehor e mais produtiva resposta mediante o exposto. A
proposta de um espaco voltado & formacdo da mé&o de obra
qualificada, que busque novos talentos em design de moda e
um patrocinio, seja publico e/ou privado, para a producdo e
comercializaggo de uma moda goiana de qualidade e

destaque no cendrio nacional, além de almejar o publico
internacional. Idealizar um espaco dedicado as atividades
ligadas & moda concentrando a viabilidade e o referencial do

setfor.
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Figura 32 -

} ' : Execucdo de
¢ alta

costura

Vale lembrar que em relacdo & educacdo, pode-

Figura 31 - .
se contar com poucas unidades de cursos na RMG, Croquis de moda
ndo apresenfando um grande leque de rvuer, m—

oportunidades, pois  faltam  cursos  especificos
voltados para a drea, como por exemplo, tinturaria,
estamparia e modelagem, o que mais & encontrado
s&o algumas escolas profissionalizantes para o
mercado de moda e faculdades especializadas na
graduacdo de design de moda, sé@o elas: Faculdade
de Artes Visuais da Universidade Federal de Goids
(FAV-UFG), Estacio, Universidade Paulista  (UNIP),
Universo  Salgado de Oliveira e Universidade

Estadual de Goids (UEG), na cidade de Trindade.

Essa caréncia no ensino é uma das principais
diretrizes para a criacdo de um Complexo de Moda,

que abrange fodos os campos da drea e supre a
caréncia dos cursos j& existentes, que hoje influencia
na falta de profissionais capacitados e no interesse
da populacdo em querer redlizar sua formacdo

dentro do estado (figuras 31 e 32), o que ocorre em é
muifos casos € a migracdo para estados mais bem Design de Moda - @
preparados para essa drea criativa da industria. No
mapa ao lado & possivel ver a distribuiciio dos ‘?’ /
cursos na cidade. Estacio Q
)
Vitrinismo -
Design de Moda -
Personal Stylist - Textl e Vestudrio -
Modelagem Bdsica -
Técnicas de Costura e Acabamento - 'SENAI]
Composicao de Looks -
Criacgio de Colec@io de Moda -
Criacgo de Imagem de Moda -

Desenho de Moda - 4
Estamparia em Design de Superficie - @
Marketing Pessoal -
Planejamento e Criacgio de Colecao -

- Design de Moda 4t}

~—
Senac

Design de Moda -

- Design de Moda

Aragu

IHEE

1L
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caracterizacéo da clientela
co universo alvrangico

Figura 33 - Editorial de moda
7
» /ff“:" ,,

Prestac@io de servico e educacdio serdo abordados na -

&

proposta do Complexo da Moda Goiana, visando a
atender a necessidade do publico, enfre eles

confeccionistas, lojistas, compradores, empreendedores,
sem confar os diversos observadores do mercado da Z
moda. Principalmente pelos fatores: econémico (bastante
significofivo e por seu potencial financeiro essencial na
regido) e  educacional  (ha  necessidade  de
profissionalizacdo da m&o de obra no mercado, que exige
e precisa de qualificacdo para o seu exercicio).

Dessa forma o usudrio que ird frequentar o edificio em
questdo serd o publico geral que € interessado no ramo da
moda, além de alunos de moda e design, proprietdrios de
negécios do ramo, donos e trabalhadores de confeccaes,
inferessados em aperfeicoamento, além daqueles que
esfdo comecando a frabalhar agora na drea e as que
buscam se qualificar em algum ramo do mundo fashion
(figuras 33, 34 e 35), através das oficinas e cursos que &
serdo  minisfrados.  S&o enfdo em sua  maioria:
confeccionistas, lojistas, compradores, empreendedores e
observadores da moda. A

e

s

Figura 34 -
Editorial para
marca de joias

Figura 35 -
Desfile de moda

em 2020
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PR AD A g%clzeeig%sh ;eesrgr(?nséveis . Rem Koolhas

arquitetos do projeto . Eric Chang

E P H @ E NT E R e Timothy Archambault

localizagao . nova iorque | USA

NEW YORIK &rea;2is00m

PONTOS RELEVANTES:

O piso curvo, semelhante a uma onda, inicia no nivel
do térreo abrindo-se para o nivel do pordo (figuras 36 e
37), é o elemento principal que faclita a experimentacado
em que a loja de moda pode ser, confando ainda com um
espaco para apresentagdes em seu interior. Em
contrapartida tem-se posicionada na frente da onda, a
arquibancada, que serve como expositor e plateia para as
diversas atividades (figuras 41 e 43) Possui também o
elevador cilindrico localizado na entrada da Broadway
feito de material translicido de vidro, que além de
circulag@io vertical, adquiri funcdo de expositor, por exibir
bolsas e acessérios.

Crandes gaiolas de metal para mercadorias e
mostradores s@o suspensas (figura 40), transformando-se
em pendentes no tefo para a exibicdo de roupas, criando

enderecos comerciais Unicos, como edificios invertidos em
Figuras 36 e 37 -

uma rua ou “cidade suspensa’.
Onda e arquibancada

localizadas no

interior da loja

Figura 38 - Elevador
cilindrico  localizado
no inferior da loja

<

o principal
componente de
design da loja é a
curva de madeira
do tipo meio cano
que conecta os
dois andares
visualmente

2/



foi a resposta dada ao projeto por
Ren Koolhas e Ole Scheeren, com a
colaboracao de 500 pessoas
envolvidas, entre designers,
consultores, fabricantes
e comerciantes.

GALERIA
BOUTIQUE
ESPAGO PUBLICO

Figura 41 - Perspectiva T
exbindo o piso  extra
localizado na onda, que dd
acesso ao escritério da loja

Figura 79 - Corte esquemdtico com “abertura na onda’

‘ Figura 42 -

\ Logomarca na

| fachada da loja Figura 43 - Perspectiva da

arquibancada com manequins expostos
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@ENTR@ autores . Estudio 41, Dario Corréa,

Emerson Vidigal, Eron Costin, Fabio
CULTURAL DIE Grimansk: marcato wto, Martn Goi
EVENTOS E iocaizagto. nova ibirgo | 67
EXPOSICOES o201

PONTOS RELEVANTES:

Na praca de eventos, como complemento ao
programa, sugere-se a construgdio de um palco para
apresentacdes ao ar livre, permitindo a ampliacdo das
atividades possiveis. Aproveitando-se a declividade natural
do lote para os fundos desenhou-se uma drea de servicos
e carga e descarga na cota mais baixa do terreno (figura

44)

A concepcdo do projefo do leva em consideracdo as
seguintes premissas:

o A qualificacdo entre os espacos interiores e exteriores,
promovendo flexibiidade dos tipos de usos.

o O aproveifamento da geometria do lote de modo a
criar - espagos |ivres, setorizando  os  usos: evenfos,
servicos e estacionamento de modo a permitir o mdximo

de flexibilidade.

o O entendimento do edificio como objeto referencial
posicionado &s margens de uma rodovia, propondo
uma volumetria de clara visualizacdo e reconhecimento
por parte dos usudrios em deslocamento.

Figura 44 - Perspectiva da
fachada do edificio

o projeto
demonstra o
claro
entendimento do
programa e a
qualidade da
relacao com a

. Figura 45 - Vista superior
palsagem em perspectiva do projefo
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“A ideia arquitetonica
de um grande
volume vazado,
que congrega os
demais espacos e
relaciona-se com a
paisagem é,
nessa proposta,
muito bem

articulada”,
afirmou o juri do
concurso.

o — —

Figura 46 - Simulagé&o de utilizagsio do ambiente expositivo interno

VISUAL
=\ PROGRAMA
esfelonamey IMPLANTACAO

espago de convivéncia EVE NTOS

oavilhdo

UG WA ) |D|£ bUI F\lslﬁw

Figuras 47 e 48

o trabalho se destacou
dos demais pela sua
implantacao, que propicia o
funcionamento do programa e
o desfrute do visual da lagoa,
com a criacao de ampla praca
para eventos e exposicoes

Figuro 49 - Implantagado Planta de Cobertura
30
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5 . 18.900,00 m2
PRADA Zﬁ)ado projeto . ?015

PONTOS RELEVANTES:

O fato de ser uma arquitetura de preservagdio em
parte e uma nova arquitetura em outra, condicdes estas
que normalmente sdo mantidas, sdo separadas aqui e se
confrontam em um estado de permanente interagéo.

O novo e o antigo, horizontal e vertical, o largo e o
estreifo, branco e preto, o aberto e o fechado - fodos esses
contrastes estabelecem a gama de oposicdes que definem
o projefo. Com a introducdo de tantas varidveis espaciais,
a complexidade arquiteténica promove uma programacdo
aberta instével, onde a arte e a arquitefura se
beneficiam dos desafios de cada uma.

O fato de nenhum pavihao ser igual co outro — sete
s&o restaurados, trés sd@o novos; tem um que € vertical e
estreifo, outro horizontal e amplo (e os volumes originais
foram mantidos); em um momento vocé vai estar no alto, e
em outro no subsolo (figura 58); no escuro ou iluminado
pela luz do dia (figura 56); coberto ou ao ar livre;
exposicdo  permanente  vs. tempordrias  + obras
sife/especfﬂcos; no branco, no prefo, no prafa, no ouro —
desestabiiza e desafia a percepcdo tanto das obras
quanto da arquitetura em si.

Figura 50 - Fachada norte

da Fundacao localizada na maior espago
dedicado a arte
contemporanea

de Milao

Via Giovanni Lorenzini

,,,,,

Figura 51 - A esquerda, o pavilhdo
onde ficam a Biblioteca e o Bar Luce; &
direita, o Podium e a Hounted House



Figuras 53 e 54 - Trés novos edificios que
foram adicionados ao programa:

1. grande pavilhdo de exposicdes -
2 . cinema -

3 . torre-.

i
3 h

) { [T \ N\
Figura 52 - A Hounted House (Casa Assombradal, uma ‘ 1
torre de quatro andares folheada a ouro 24 quilates é
onde ficam obras do acervo permanente, de artistas como
Louise Bourgeois e Robert Gober

O projeto arquitetbnico também
GALERIA surpreende, por nao ser

CENTRO DE “nem uma arquitetura de preservacao
ARTES VISUAIS nem uma nova arquitetura,
tao focada na expressao
da individualidade dos arquitetos”,
nas palavras de Koolhas.

Figura 57 - No fundo do

terreno, estd o Depdsito.

Figura 55 - Um dos banheiros

Figura 56 - O Podium, o espaco para
exposicdes tempordrias _com amplas janelas
para o exterior T‘Fm' belo projeto de

iluminacdo. |

ﬁo
—
=
Figura .
58 _ /J.-vr
Acesso ao g
subsolo do Figura 59 - Circulacao Interna
edificio
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A Moda em Goidnia

Por volta da década de 60, surgiram as primeiras
confeccoes em Goiania junto com as feiras t&o famosas,
quando hippies expunham pecas artesanais na regido do
Parque Mutirama, no setor Central, setor Universitério,
Praca Civica e Praca do Trabalhador, segundo Francelle
Marzano, jornalista do Correio Braziliense.

A Avenida Bernardo Sayao (Setor Fama) comegou com
um polo de confeccdes na década de /0 e conta hoje com
mais de mil e quinhentos pontos de lojas, tornando-se um
atrativos, principalmente  para

espaco com grandes

compradores de varejo, atraindo o publico nacional.

Na década de 80, com a construcao do Terminal

Rodoviario, gerou-se um grande aglomerado de
comerciantes informais na regido da Rua 44, no Setor
Norte Ferrovidrio, tornando-se um grande atrativo para a
cidade (figuras 61 e 62 ) Com o passar dos anos, o
comércio na regi@o sé vem crescendo, em proporcdes
enormes e sem controle. O foco da regido é o comércio

rdpido, excessivo e de baixo custo de roupas e acessérios.

Outras vias importantes na capital s@o:  Avenida
Alberto Miguel (Setor Campinas), Goids Center Modas
(Setor Criméia Qeste), Avenida 85 (Setor Marista) e
Avenida do Contorno (Setor Norte Ferrovidrio), que
acabam concentrando a atividade comercial relacionada
a vestudrios em algumas das principais vias em seus
respectivos sefores, feiras e grandes centros,

CARROS DE SOM SAO
UM DAS ESTRATEGIAS
PARA ATRAIR LOJISTAS
E  SACOLEIRAS  PARA
COMPRAS NO ATACADO.
VALE USAR CHAPEU DE
COWBOY E FANTASIA

Figura 63

Figura 61
regido da 44

Figura 62 -
Placa da rua 44

1811 44

fashion 44

Figura 63 -
Fachada Mega
- Moda
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Importéncia da Capital

A copital do estado é a mais relevante para as
confeccoes, justamente por possuir maior  relevancia
econdmica, geracdo de empregos e uma boa perspectiva
de crescimento, movimentando assim a economia local e
nacional. Fatores esses que sdo ligados ao seu ponto
estratégico na rota comercial do pafs, além de sediar uma
série de eventos relacionados & moda (figura 65), de
proporcdo nacional e internacional.

A internet atualmente é fundamental nesse quesito de

Figura 65 - Evento CMB com Carol Nakamura, Rafa

Kalimann e Raiza Marinari em 2017

moda e blogueiras reconhecidas em todo o territério
nacional, como o é o caso do blog Santté Estio, e das
blogueiras da Rafa Kalimann e da Raiza Marinari.

A capital hoje é referéncia por quem procura roupas
acessivels e as marcas locais dividem espaco com marcas
nacionais e internacionais em diversos pontos instalados na

cidade, como podemos ver algumas delas no shopping
Flamboyant as grifes internacionais Dolce & Gabbana
(figuras 66 e &7) e Louis Vuitton (figuras 68 e 69), que foram
inauguradas no ano passado.

Figura 66 - Vitrine Dolce & Figura 67 - Manequins Dolce
Gabbana no shopping & Gabbana
Flamboyant
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—— Figura 69 - Vitrine Louis Vuitton no shopping Flamboyant
Figura 68 - Marina Ruy Barbosa e Alexandre Frota na

inauguracdo da loja Louis Vuitton em Goiania 36
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O terreno escolhido para a implantacdo do Complexo
de Moda Goiana estd localizado na
de Coiania, segundo a Secrefaria de Estado e
Gestao de Planejamento (SEGPLAN), mais especificamente
no . E um ponto estratégico referente
as principais atividades de comércio de atacado e varejo,
além de possuir instituicdes educacionais relacionadas &
moda na cidade e do facil acesso.

A frente do lote estd disposta na
o fundo na rua Des Airosa Alves Castro, uma
lateral na e oufra na rua Joaquim
Tedfilo Correia Llima, sendo as duas avenidas de grande
importancia e fluxo de veiculos. As condicionantes

' , estudadas para a escolha do local foram: facil acesso,

™~ proximidade com a Rodovidria de Goiania, rede hoteleira

e shoppings, que servem de atrativos para populacdo e

: visitantes. Além da  constante expansdo na drea de moda

' : da regido, seja atacado elou varejo, proporcionada pela

o Feira Hippie, Estac@io Goiania, Mega Polo Moda Goiania,

Sefor Criméia Oesfe Goids Center Modas e Avenida Bernardo Sayao, Rua 44

e Avenida do Contorno. Além do fdacil acesso, tanto para

quem reside na cidade, quanto para quem se deslocard de

outros municipios diariamente.
O@Q@B BD O Complexo da Moda Goiana servird como apoio e
Q Q unido das atividodes educacionais e comerciais em um
DQ Q Unico espaco, em um terreno amplo para a projecdo do

D@Q% Q programa de necessidades e porte arquitefénico, aspectos
Q C) Q estes levados em consideracdo para a escolha do local.
G CONDICIONANTES PARA A ESCOLHA DO LOCAL :

e I;D = * Facil acesso

|*® Proximidade com rede hoteleira

&% Area importante no comércio goiano

é Area de expanséo de moda em Goiania

Proximidade com shoppings e rodovidria da capital

P ~Marginal .~
S otao
/ ) N - A ~Praga |
~Rlad | ~ G|
(SN _Feire | . “Avenida 85
Rodovidgriade. | | Hippic o A g
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Figura 70 - Imagem do local.

Essa ligacdo entre o local com a rodovidria é favoravel
para eventos que atrairdo furistas de outros estados. Nas
proximdades do lote estdo localizados o Araguaia
Shopping (Rodovidria de Goiénia) e o Passeio das Aguas
Shopping, além de restaurantes e outros equipamentos
urbanos que atraem turistas e demais individuos.

Pontos de Referéncia

BRT
&= Marginal Botafogo

Araguaia Shopping

i Avenida 44 e Avenida Bernardo Saydo

. Hotel Belugi, Mega Moda Hotel,
[-m Hotel Califérnia e Hotel Goids Norte

ﬁ Mega Folo Moda Goiania e Goids Center Modas

: .
Figura 72 - Imagem do local.



ANALISE DO TERRENO

A andlise da topografia permite ver o desnivel do terreno, que

decai @ metros co longo de uma extenséo de 146,25m. O sol nasce no
lado do terreno onde se encontra a Avenida Goids, e se pde no lado
oposto onde estéd a Rua Dr. Benjomim Luiz Vieira. Com isso nota-se a
preocupacdo com a fachada oeste na qual receberd grande insciéncia

do sol da tarde. CORTE AA

| /05

/10

CORTES

ESQUEMATICOS
DA TOPOGRAFIA

CORTE BB
I

|

Rua Coletora

Rua Arterial



Com o levantamento do uso do solo & possivel ver que
as proximidades da drea de implantagéio do Complexo da

’

Moda Goiana hd predominantemente o uso residencio
seguido de uso comercial e pouco uso misto (residencial +
comercial).

Na drea em andlise existe uma predominancia de
edificios térreos e lotes vagos, ao longo da Avenida Goids,
h& o predominio de edificios com 1 pavimento e um hotel
com 2 pavimentos. Pode-se identificar a presenca de
equipamentos urbanos como comércio e pracas/dreas
verdes.

Quanto a densidade populacional vemos que nas
quadras vizinhas a drea existe ela é alta, devido ao
elevado nimero de residéncias, porém no lado oposto, ela

é baixa por ser voltada para o comércio.

Figura 73 - Foto panoramica do local.

41 Figura /7 - Foto panoramica do local.
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Feira

Hippie

Ventos predominantes:
. 1. periodo de chuva
.2 . periodo de seca



av. goids
@ senador gonzaga jaime
@ av. dr. francisco x. de almeida
@ . des. airosa alves castro
@ r. dr. benjamim luiz vieira
@ . ioaquim tedfilo c. viana
( av. bernardo sayao
@ .. jodo luis de almeida
r.z-1
@ arginal botafogo

.expresso 29 cat.
@ crierial 12 cat
arterial 22 cat.

cheios
vazios
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Figura 81



Programa de Necessidades

O programa de necessidades foi gerado a partir dos
diferentes tipos de usudrios do local mais os espacos
necessdrios para os dois sefores principais. O sefor de
eventos, que contém um auditério principal e salas multiuso
menores, e o sefor de ensino que necessifa de espagos para o
processo de criacdo da moda.

Com a necessidade de uma mao de obra qualificada, o
sefor de ensino do complexo abrange todas as dreas da
criacdo, precisando conter espaco e maquindrios para fal,
como por exemplo, atelié de corte e costura, laboratério de
estamparia e tingimento de tecidos, biblioteca de tecidos,
salas de aulas e laboratérios de informdtica para garantir que
os alunos tenham fodo o suporte necessdrio para além de
aprender fodos os processos, poder executar no complexo
mesmo. Além da chance de produzirem o que aprendem no

préprio local, os alunos #&m a chance de expor suas pecas em
feiras e eventos promovidos pelo complexo. Espacos no térreo,
como as salas multiuso e a drea de convivio comum sdo
espacos ideais para tfal atividade. Atraindo visitantes e

lancando novos profissionais no mercado de trabalho.

Os usudrios Complexo da Moda Goiana s@o muitos,
entre eles estdo: os esfudantes que fazem cursos, participam
de workshops e demais atividade do local, estiisiaos e
designers autbnomos que produzem suas préprias pecas com
auxilio da infraestrutura do local, visitantes que fazem uso dos
espacos comuns do edificio, funciondrios, tanfo do setor de
ensino como os variados do sefor, exemplo os fotografos, a
imprensa e os auxliares de backsfage, e também os
profissionais do segmento convidados para o evento, como
blogueiras, influenciadores  digitais, editores e demais
convidados.

46
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visitantes
<y

alunos e
professores

blogueiras, influenciadores
digitais, editores e demais
convidados

usudrios

imprensa

funciondrios e
apoio fécnico

modelos e
profissionais da
drea de beleza
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f |l wx o gr ama

Salas multiuso
Lojas
Cafeteria
Feira no férreo
Auditério
Caleria

Administracio ——

Sala de seguranca
Coordenacdo

Recepcao e

Secretaria geral

Sala de negociacoes

Sala de imprensa

espera

Copa e vivéncia
Sanitérios

DML

Depésito geral

Almoxarifado

Ambulatério
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Backstage
Sanitdrios publicos

DML

Copa
Sala dos professores —— Sanitdrios

Salas de Aula DML
Depésito geral

Sanitdrios publicos

Ateliés | desenho . costura . modelagem
Laboratérios | estamparia . informdtica
Oficinas | corte . colaborativa

Estudio de fotografia

Bibliotecas | livros . moldes e tecidoteca

Sanitérios publicos

Sala de apoio técnico



pré-dimensionamento . 252,20m?

SETOR DE SANITARIOS | 52m”
SERVICO DML | 4m”
pop. varidvel. 53 DEPOSITO GERAL | 20m”

ALMOXARIFADO | 16m*

SALA DE APOIO TECNICO | 14m?

COPA E VIVENCIA DOS FUNCIONARIOS | 42m*
VESTIARIO DOS FUNCIONARIOS | 26m?
AMBULATORIO | 20m?

pré-dimensionamento . 6.518 05m*

SETOR DE ESTACIONAMENTO | 4836,89m”
INFRAESTRUTURA capacidade de 100 vagas de estacionamento
pop. fixa . 2 CARGA E DESCARGA | 62m?

pop. variavel . 22
estacionamento . 650

RESERVATORIO DE AGUA SUPERIOR | 15m”
capacidade de 30000 litros
RESERVATORIO DE AGUA INFERIOR | 30m’
capacidade de 60000 litros

SALA DE GERADOR | 10m?

SALA DE TRANSFORMADOR | 15m?
AR-CONDICIONADO | 20m’

LIXEIRA | 15m>

GAS | 5m?

CASA DE MAQUINAS | 5m*

pré-dimensionamento . 1.41/,20m?

SETOR DE HALL DE ENTRADA | 67m’
EXPOSICAO E EVENTOS ESPACO PARA EVENTOS | 392
pop. fixa. 2 AUDITORIO | 85m’

pop. variavel . 995

com uud\o\/mm\ e bucksMge

BACKSTAGE | 50m*
SALAS MULTIUSO | 146m?

total de duas salas para eventos, desfiles e exposicoes
GALERIA E ACESSO | 6/m?

SALA DE NEGOCIACOES | 29m*

SALA DE IMPRENSA | 37m”’

BILHETERIA | 5m”?

SANITARIOS | 52m? (cada f+m) x4

DML | 4m?
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pré-dimensionamento . 1./56,30m?

SETOR DE ) HALL/RECEPCAO | 40m’
ENSINO E CRIACAO SANITARIOS | 71m” [cada fsm) <3

pop. fixa . 14 DML | 4m?

pop. varidvel . 293 X
ATELIE DE DESENHO | 65m?

atelié com pranchetas individuais

ATELIE DE MODELAGEM | 73m?

atelié com pranchetas para modelagem plana e manequim para
moulage

ATELIE DE COSTURA | 39m?

atelié com pranchetas altas para corte, maquinas de costura reta,
portéteis, overlock, interlock e bordadeira digital. contém também
tébuas e ferros de passar

ATELIE DE TECELAGEM | 65m?

total de um atelié com teares manuais e elétrico

SALAS DE AULA | 209m’

total de trés salas de aula com mesas duplas e quadro branco
DEPOSITO GERAL | 20m?

LABORATORIO DE ESTAMPARIA E

TINGIMENTO DE TECIDOS | 72m”*

total de um laboratério com impressora para sublimacao, plotter
para estamparia, fogdo e pia

LABORATORIO DE INFORMATICA | 72m?

OFICINA DE CORTE | 72m*®

total de uma oficina com prancheta de corte manual, sistema de
corte automatizado e enfestadeira automatizada

OFICINA COLABORATIVA | 39m?

falar com o maquindrio para a fabricacéo digital através da
impressora 3D, cortadora a laser, plotter de corte, cortadora de
vinil, fresadora e equipamento de marcenaria

ESTUDIO DE FOTOGRAFIA | 39m?

total de um estudio com equipamentos fotogréficos, controle de
iluminacdo e fundo infinito

BIBLIOTECA DE LIVROS | 106m*

acervo de livros com espaco para leitura coletiva e individuall
BIBLIOTECA DE MOLDES E TECIDOTECA| 152m’

acervo colaborativo de moldes com pranchetas para reprodugao e
acervo com amostras de tecidos e outros artefatos da indstria
téxtil. acompanha um banco de tecidos, espaco para armazenar

retalhos e tecidos para reuso

S



pré-dimensionamento . 985,40m*

AREA
COMUM
pop. fixa . 25

pop. variavel . 194

pré-dimensionamento . 213,20m*

LOJAS | 320m*

total de seis lojas no primeiro e segundo pavimentos para usos
como lanchonetes, cafeterias e lojas colaborativas

CAFETERIA [ 62m”*

FEIRA NO TERREO e PRIMEIRO PAVIMENTO | 376m?

feiras promovidas pelos alunos e a populagdo na parte térrea da

edificacdo

SETOR DE  _
ADMINISTRACAO

pop. fixa . 10
pop. variavel . 46

1656 pessoas

RECEPCAQ E ESPERA | 23m”

acesso a drea administrativa e apoio ao edificio
SECRETARIA GERAL| 20m’
COORDENACAO | 23m?

ADMINISTRACAQO | 22m?

SALA DOS PROFESSORES | 21m?

COPA DOS PROFESSORES | 5m”
SANITARIOS DOS PROFESSORES | 42m?
DML | 4m*

SALA DE SEGURANCA | 4m*

ESTIMATIVA DE
POPULACAO

53

56 674

POPULACAQ FIXA ESTIMADA |

53 funciondrios do complexo + 608 usudrios frequentes

TOTAL DA POPULACAO FIXA ESTIMADA | 661 pessoas
POPULACAO MAXIMA EM DIAS DE EVENTOS | 995 pessoas
TOTAL DA POPULACAO MAXIMA | 1656 pessoas

661 (pop. fixa) + 995 (pop. méx)

52
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Objetivos

Com o intuto de criar um espaco destinado &
producdo criativa local voltada para o mercado da moda,
fortalecer a identidade cultural da cidade e incentivar as
micro e pequenas empresas locais, além dos novos artistas
e estlistas, & necessdrio criar um local em que os
profissionais possam e

€ com maior
rigor que a temdtfica em questdo exige. Assim, um dos
objetivos deste projefo € a criacdo desse espaco de forma
a . Partindo
como pressuposto o edificio servird como drea de
infegrac@o e troca de experiéncias. O conceito de
e se aplica aqui de maneira a
influenciar na qualidade do servico oferecido e do produto
final gerado através de uma mao de obra qualificada, néo
focada em apenas o valor da peca em si, mas na histéria e
influéncia que ela exerce em torno de um ser, uma
populagiio e um determinado periodo histérico, além da
sustentabilidade que ela terd.

Diretrizes Projetuais

Como direfrizes projefuais pode-se cifar a ocupacdio
do edificio no plano horizontal, a definicdo dos acessos, a
conformagdo com a fopografia, a insolagdo e o programa
de necessidades existente. Foi definido primeiramente
através de croquis a ocupacdio do edificio no planto
horizontal, definindo a locagdio dos setores nos pavimentos.
A era fazer com
um pavimenfo, possuindo diferenca nos volumes entre os
diferentes sefores, dessa maneira, foram estudados os
acessos que o Complexo terd e a ocupacdo das duas
principais extremidades que a drea possui. O processo de
criagdo do edificio veio a partir da interseccéio de sélidos
afravés de corredores internos de circulacdo.

Com isso em um primeiro momento definiu o sefor de
exposicdo e eventos voltado para Avenida Goids e o de
ensino e criacdo ao fundo, na extremidade para a Rua Des.
Airosa Alves Castro. Porém pensou-se em aproveitar melhor
da vista panorémica para a cidade que é vista na Awv.
Bernardo Sayéo, e é de fundamental importéncia para um
sefor que possui uma vista para o exterior como é o caso
do de exposicdo e eventos. Entdo em seguida houve
alteracdes nessas disposicdes dos sefores, ficando a drea
comum do edificio voltada para a Avenida Goids e as
demais para a Av. Bernardo Sayéao.

SUBSOIOS:

Sefor de Ensino e Criacdo
Sefor de Exposicdo e Eventos

.Adm. + Serv. + Infraest. + Area Comum

\-—~ | Grculacdo interna

Acesso veiculos

PAVIMENTO TERREO:

Setor de Ensino e Criacdo
Setor de Exposicdo e Eventos

.Adm. + Serv. + Infraest. + Area Comum

Acesso veiculos

e acesso principal

DEMAIS PAVIMENTOS :

Sefor de Ensino e Criacdio
Setor de Exposicao e Eventos

.Adm. + Serv. + Infraest. + Area Comum



O sefor de ensino foi dividido em dois blocos, um para o
ensino e outro para a criagdio, porém eles se conectam
internamente através de uma passagem que pPossui no
primeiro pavimento.

Apds estudos do edificio no plano horizontal é feito um
posicionamento dos locais de acesso mais favordveis, como
por exemplo o acesso para o esfacionamento, localizado na
extremidade da Rua Des. Airosa Alves Castro, onde apresenta
um fluxo menor de veiculos e por isso é uma zona tranquila
para enfrada e saida de estacionamento e carga e descarga.
As entradas no geral foram pensadas em ter um caminho e
jardinagem convidativos.

A fachada principal é vollada para a Av. Bernardo
Sayao, onde o fluxo de pessoas e veiculos é intenso, além de
possuir uma maior extensdo, gerando uma visibiidade maior
para o complexo.

Para a conformacdio na topografia, serd feita uma
terraplanagem na extremidade mais alta do terreno, onde os
subsolos ficam fotalmente soterrados nesta parte, sendo o uso
para esfacionamento e carga e descarga, e na outra
extremidade o pavimento fica no térreo, sendo ali enfdo o
acesso da drea comum.

A movimentacdio de terra serd pouca invasiva, visando
melhor aproveitamento do terreno natural para a geracdo
dos sdlidos volumétricos e maior economia. A insolacdo ocorre
de maneira em que o sol poente incide na fachada principal
do edificio, fazendo-se necessdrio pensamento de uso de
brises e um recuo da fachada de vidro, onde o sol que incide
n&o entre de maneira direta e desconfortavel no Complexo.



PLANTA DE DEMOLR E CONSTRUR

Demolir

Permanecer

&diffcios-pora
demolicdo
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p ropos¢tas

primelra
PROPOSTA

Exposicaio e Eventos
Ensino e Criacaio

@ Adm. + Serv. + Infraest.
@ Area Comum

segunda
PROPOSTA

@ Exposicao e Eventos
Ensino e Criacdo

@ Adm. + Serv. + Infraest.
Area Comum

@ Circulaggo Interna

terceira
PROPOSTA

Exposicgo e Eventos
Ensino e Criac@o

@ Adm. + Serv. + Infraest.
@ Area Comum

bloco Unico para estacionamento com
entrada na r. joaquim tedfio c. viana .
acessos distintos para cada bloco .
blocos de ensino e criacdo unificados .
acesso principal pela esquina entre
av. bernardo saydo e av. goids .
corredor em “formato de | para
circulac@o interna .
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p ropos¢tas

quarta
PROPOSTA

Exposicdo e Eventos
Ensino e Criac@o
@ Adm. + Serv. + Infraest.
® Area Comum

’ estacionamento no subsolo .
acessos compartihados entre drea comum e
adm.+serv.+infraest. | separados nos demais .

blocos de ensino e criacdo unificados .
acesso principal pela av. bernardo saydo .
corredor no fundo para circulacéo interna .

adocdo de mais caminhos e drea verde

infernamente .

quinta
PROPOSTA

Exposicdo e Eventos
Ensino e Criacéo
@ Adm. + Serv. + Infraest.
® Area Comum

estacionamento no subsolo .
acessos distintos para cada bloco .
) blocos de ensino e criagao distinfos .
acesso principal pela av. bernardo saydo .
corredor no fundo para circulag@io
interna e vdrias enfradas para
pedestres na av. bernardo saydo .

S/



p ropos¢tas

sexta
PROPOSTA

Exposicdo e Eventos
Ensino e Criacaio
@ Adm. + Serv. + Infraest.
® Area Comum

| estacionamento no subsolo .
acessos distintos para cada bloco .

blocos de ensino e criacdo distintos .

acesso principal pela av. bernardo saydo .

corredor no fundo para circulagéo

inferna e vdrias entradas para

pedestres na av. bernardo saydo .

bloco de exposicdio e eventos no fundo .

bloco de drea comum voltado

para av. goids .

.. acessos distintos para cada bloco .
setima blocos de ensino e criacdo distintos .
PROPOSTA acesso principal pela av. bernardo saydo .
corredor no fundo para circulagéo

Exposicdo e Eventos . o
inferna e vdrias entradas para

Ensino e Criacéo N
@ Adm + Serv. + Infraest pedestres na av. bernardo saydo .

® Area Comum rampa de acesso para subsolo
na av. bernardo say&o
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D ropos t a

acesso de veiculos
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Laje nervurada
Pilares de 50x50 cm
Pilotis com @ =55cm

Vaos variados de acordo

com os blocos

Viga h=50cm

Brise em madeira
fixo nas lajes

Laje nervurada

Lumindria com
acrilico transldcido

Eletroduto metdlico

Tubulacao do
ar condicionado

Caixilho em aluminio
com vidro incolor

Pilar em concreto

Brise em madeira
fixo nas lajes

Laje nervurada
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detalhamento do paisagismo Interno

Para uma melhor contribuicdio climdtica e estética, foi

criado no complexo um pavimento localizado no bloco
destino & ensino e criacdo denominado Fraca da Moda'
L& os usudrios do complexo e, principalmente, os estudantes

poderdo se reunir para descansarem e fazerem suas

atividades nas mesas, bancos e demais mobiliérios.

Nas duas partes que compdem a parede do fundo foi
implantado uma  frepadeira, do  tipo fachada  verde

extensiva direfa e na parte interior da praca espehos
ddagua e canteiros centrais foram implantados. Tudo isso Figura 82
com o intuito de dar continuidade a linguagem visual que o j
complexo apresenta na sua parte térrea. De acordo com
Sousa (2012), uma das vantagens desse tipo de sistema € a

facilidade de instalacso.

As fachadas verdes s@o geralmente formadas por
trepadeiras, de modo em que elas estdo enraizadas muitas
vezes no solo, e crescem se sustentando na prépria parede
ou com o auxilio de cabos de aco. Quando ndo estdo
enraizadas no solo ou em jardineiras, tendo esses como seu
proprio substrafo, podem estar dispostos em caixas de
substrato ao longo da parede.

Quanfo as possiveis espécies de plantas, serdo
utlizados variados tipos (figuras 82 a 86), dentre os quais
cabem citar: para arvores ficus benjamina e murta murraya;
para dos canteiros
flodendro xanadu e buxo; para unha-de-gato e
hedera canariensis.
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detalhamento do reservatorio superior

ALCAPTO DE ACESSD 4D .
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